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Resumo

O atigo é parte do projeto de pesguisa sobre a relacdo das novas tecnologias com os
grupos mididticos que vem sendo redizado pea autora Tem como objetivo mostrar
como 0s grupos de midia brasileiros vém se posicionando diante das novas tecnologias.
A andise da énfase aos séculos XX e XXI, levando em consideracéo as transformactes
ocorridas na midia concentracdo, diversficacdo, globaizacdo e desregulamentacéo. A
patir de pesquisas bibliogréficas e documentas, veificase que o uso das novas
tecnologias vém dando resultado positivo a midia no Brasl e garantindo o poderio dos
maiores grupos multimidiéticos brasileiros.

Palavras-chave: Grupos de Midia; Midia Brasileira; Novas Tecnologias, Politicas e
Edtratégias de Comunicacéo.

As novas tecnologias se tornaram fundamentais no fortalecimento dos grupos de midia
Observa-se que a convergéncia das telecomunicagbes, informética e comunicacdo
(como um todo) proporcionou aos conglomerados midi&icos a diversficacdo de suas
dividades e a participacdo em outras empresas, pois hoje 0s governcs incentivam a
digitalizacéo e o mercado externo proporciona condigdes financeiras favoravels.

De acordo com Armand Mattelart (2000, p.120), “as novas tecnologias vém
dterar 0 modo de ver o planetd’. E iss0, sob 0 angulo dos grupos mididticos, € ago
edratégico. No caso do Brasl, “entretenimento, telecomunicagbes, informédtica,
conteldo de informagBes e TV por assnaura ja caminham juntos’ (Revigta Imprensa,
1997, p.22).

A Rede Globo, por exemplo, atua com a Globopar, que tem atividades nas &reas
de teecomunicacles, financas, congrucdo civil, mercado imobili&io, agropecuaria,
mineracdo, hotdaria, televisio por assnatura e editorid. No caso do mercado de TV por
assinatura, por exemplo, tem a Globosat, difundida via cabo, MMDS e via sadlite.
Além de emissoras de TV aberta, rédio, a Globo Multimidia, a Globo Video, a Globo

Disk, uma das maiores gravadoras do pais, a Som Livre e a Globo Filmes.
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No campo internaciona, a Rede Globo destaca-se com teenoveas, difundidas
em quase todos os paises, desde a década de 70. Na Globosat tem como parceiros a
Paramount, Universd, Fox e MGM. Na Sky Latin Améica, seus parceiros séo: News
Corporation, TCl, Tedevisa e RBS. Tem uma pemuta de canais via saélite com a
Televisa (mexicano) e participacdo acion&ia com a TV portuguesa SIC e a operadora
de TV paga via satélite da SIC e do grupo Lusomundo, Portusat. E em 1999, langou a
TV Globo Internaciond, cand via saélite e a cabo com programac@ em portugués 24
horas, exibindo sua programacdo para mais de 60 paises da Europa, menos Portugd,
Africa, Américado Sul, Centra e do Norte.

Para Juan Luis Cebrian (1999, p.55), “a mudanca digitd ja foi catalogada por
muitos socidlogos e higtoriadores como ago mais importante do que a Revolucdo
Industrid do século XIX, e vaticinam que transformara os habitos sociais ainda mais do
que etd’. Hoje, verificase um grande nimero de pessoas em busca de equipamentos de
dltima geragdo. Muitas, indusve, se tornam fiéis as empresas que oferecem quaidade
tecnol 6gica em seus produtos.

Mas, iss0 ndo € ago que se fortaleceu apenas no século XXI. Se fosse feita uma
retrospectiva na hisdria da midia, percebe-se que a tipografia, a maguina a vapor, a
eericidade, o telégrafo, a fotografia, 0 cinema, o radio... cada um va ganhando espaco
na evolucdo tecnoldgica. Porém, € no séeculo XX que se tem o quadro da evolucéo
tecnolégica na aea mididica Além disso, observa-se o0 envolvimento direto dos
conglomerados mididicos em acordos politicos e econdmicos, buscando-se
equipamentos de ponta como garantia de aumento de audiéncia e lucro.

Como explicar a conquista do maor conglomerado mididico brasileiro no
cenaio naciond? Ao retomar a higdria da Rede Globo, percebe-se que a familia
Marinho era dona de um jornal carioca. Mas, @ adquirir um cand de tdeviso e fazer
um acordo com 0 grupo norte-americano Time-Life, mesmo ignorando todas as leis
brasileiras, conquista o territdrio brasileiro. Conforme observacdo feita pelo pesquisador
Carlos Eduardo Lins da Silva (1995, p.30), esse ‘contrato de asssténcia técnica entre
Globo e o Time-Life é assinado durante o governo Goulart (1961-1964), porém sO é
“efetivado a partir de 1965, através do qual a emissora brasileira recebeu 5 milhGes de
dolares até abril de 1966, dém de pessod especidizado e equipamentos sofisticados.”
Em 1969, desfaz-se o contrato entre Globo e Time-Life, mas €la passa a se tornar rede
neciond.
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Os invedimentos do grupo Time-Life na Rede Globo coincidem com a
preocupacdo dos militares em integrar a Amazdnia Em nome da seguranga naciond, o
governo militar garante a presenca da televisio em todo o pais, privilegando a Rede
Globo, pois tinha tecnologia para chegar nos municipios.

O podgcionamento do Regime Militar resultou no auge das comunicagbes
andogicas no Bradl, ocorrido na década de 70, pois, por razbes de seguranca naciona
invesiu na infra-estrutura nacional de telecomunicagtes, levando a0 aparecimento e a
importancia da Embrate (1965) e do Minigtério das Comunicacbes (1967) no cendrio
braslero. Implantaram-se redes fiscas de acance locd e regiona aravés do sstema
nacional de microondas e de mmunicagdes por satélite. E € nesse periodo que a Globo
conquista espaco. Faz telenovel as que passam a ser exportadas a outros paises.

Mas, como verificou Cees Hamelink (1981, p.17), no inicio da década de 80, o
desenvolvimento da sociedade e a evolugdo da midia fazem com que a tecnologia se
torne vitd no campo comunicaciond. Observa-se redugdo de custos dos bens e servicos,
contribuindo com a producdo, distribuicdo e consumo da comunicagdo em escda
mundid.

De acordo com os pesquisadores Regina Festa e Luiz Santoro (1991, p.180), no
inicio dos anos 80 a América Latina se apresenta no cenaio internacional com grande
nimero de emissoras de televisio, lancamento de satdlites domégticos, transmissio de
dados, TV a cabo, TV por assnatura, emissoras em UHF, redes regionais de televisdo,
parabdlicas e equipamentos de telecomuni cagdes e de radiodifusio.

Em 1981, a Embratel j& oferecia as redes de televisdo 0 uso de transponders -
equipamento do satdite que recebe, amplifica o snd e muda sua fregiéncia -
provisoriamente em um saédlite do consdrcio internaciond Intelsat. Em 1985 é langado
o primero sadite doméstico braslero, BraslSatl, com 24 canais, e 0 BraslSai2 em
marco de 1986.

No find de 80 e inicio de 90 observamse mudancas nos cenarios naciond e
internaciond, a partir de transformagbes na economia, na politica e na tecnologia.
Veificaese que a queda do Muro de Berlim abre as fronteiras para a expanséo do
Capitdismo e, a0 mesmo tempo, que 0 novo panorama globd facilita os investimentos
dos grupos midiéticos na digitaizacdo das comunicages.

E o Bradl acompanha a evolucdo tecnoldgica. Em 1992, por exemplo, entra em
operacdo a TVA, primera TV por assinatura do pais, dém da implantacdo, no Rio, do
Projeto Jacarepagua (Projac) que passou a centrdizar a producdo dos programas da
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Rede Globo. Neste mesmo ano, va a0 ar a primeira rede de TV para brasleiros em
Miami, aBTN (Brazilian Televison Network), com quatro horas diérias.

John Thompson (1995) verificou que as mudangas no cenaio midiético,
influenciadas pela politica, novas tecnologias e economia, resultaram em quatro
tendéncias (concentracdo, diversficacéo, globaizacdo e desregulamentacdo). Observa-
se, entdo, um novo direcionamento nos investimentos empresariais, na influéncia do
publico-dvo, fortaecendo o dominio dos conglomerados de comunicacdo no Brasl; e

leva-los atracar e entender aregiondizacéo e ainternacionaizacéo damidia

1. Concentracéo

A concentragdo, como verifica Graham Murdock (1995), possihilita que grandes
grupos absorvam “pequenas’ empresas e dominem o mercado. Cees Hamelink (1981)
identifica que essa tendéncia vem desde a década de 60, quando um pegueno grupo de
empresas obtinha cada vez mais um nimero maior de bens indudriais. Juan Carlos
Migud de Bustos (1993) explica que as caracteristicas desses grupos S80 0 nUmero,
tamanho e diversficacdo das empresas. Algo que ocorre em todas as economias de
mercado, como afirma Marcid Murciano (1992). Isso pode ser facilmente identificado
no cend&io internaciona com a Time-Warner, considerado o maior conglomerado, € no
nacional com a Rede Globo que compra desde titulos de revistas aé emissoras de radio
etelevisio.

Sérgio Capardli (1982) veifica que na década de 80 redlidade ja vinha
sendo congtruida no cend@io brasileiro. A concentragdo das indlstrias de informacéo se
dava de trés formas horizontd - a empresa tinha varios empreendimentos dentro de um
mesmo tipo de producdo; diagona — 0 grupo controlava outros ramos indudtriais, dém
da comunicacdo; e verticd — um empresario era, a0 mesmo tempo, proprietario de
emissoras de radio, televisio, jornais e revistas.

Dénis de Moraes (1998), na década de 90, verificou também que a concentracdo
podia ser de propriedade cruzada, quando o conglomerado possui diferentes meios de
comunicacdo, e monopdlio em cruz, quando a reproducdo das mensagens € emitida
pelos diversos veiculos em nivels loca e regiond. Algo que prgudica os dispostivos
legais brasileiros. No caso, Anamaria Fadul (1998) chama a atencdo para 0 grande
poder de concentracdo dos grupos descumprindo o parégrafo 5° do artigo 220 da atual
Condtituicdo (1988) que proibe o monopdlio e oligopdlio e o Cbdigo Braslero de
Telecomunicagbes (1962) que determina que O Qrupo Ou pessoa hdo pode ter
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participacdo em mais de 10 emissoras de TV no pais, sendo cinco, N0 mMaximo, em
VHF.

Venicio Lima (2001) verificou que a concentracdo das comunicagbes no Brasl
ocorre por que ndo ha cumprimento das normas legais, nem cumpre-se o periodo para a
troca legd de proprietarios e que ndo existem restricdes para a formacdo de redes
nacionais e regionas.

No caso dos canais de TV a cabo no Brasl, Suzy Santos (1997, p. 102-103)
percebeu que das 70 operadoras atuantes na década de 90, 42 estavam concentradas nas
méos da Rede Globo, gracas as parcerias feitas com a Rede Brasl Sul (RBS) e
Multicand. Observou, ainda, que o Grupo Abril, em 1993, ja edava utilizando 0 sstema
de transmissio por cabo, detendo em 1997, 11 concessdes divididas nas empresas.
Tevecap e Canbras TVA Cabo. Hoje percebe-se que a Globo, mesmo endividada, néo
foi punida pedo BNDES e anda conseguiu parceria com o conglomerado News
Corporation.

De acordo com dados levantados pela Agéncia Nacionad de Telecomunicagtes
(Anatel), no segundo semestre de 2006 registrou-se 4,6 milhdes de assinantes de TV por
assnatura Mercado que, conforme dados da Anatd, andlisados pela Associacéo
Brasileira de TV por Assinatura (2007), em janeiro de 2007, tem 155 operadoras, sendo
32 MMDS, 113 TV aCabo e 10 DTH, e amaiorialigada a grupos de midia

Outra redidade que ndo se deve ignorar no caso da concentracdo da midia no
Brasl € que os conglomerados brasileiros vém buscando absorver o espaco das
emissoras comunitérias. Pois, como sabem que eas tém grande credibilidade, tentam,
através de lobbies politicos, evitar que se déem permissdes de funcionamento e, a partir
de parémetros tecnoldgicos, por um fim definitivo na existéncia dessas emissoras. Nao €
a toa que, no caso da digitaizacdo das TVs por assnatura, 0S canas basicos e
obrigatérios, como a TV comunitaia, tenham sSdo ignorados pelos grupos de midia
(como néo foram digitdizados, ndo estdo digponivel's aos assnantes).

O pesquisador Adilson Cabral (2007) observou gque a escolha do padrdo japonés
(ISDB) para a TV digitd (aberta) no Brasl se bassou em acordos entre empresas de
midia e de tecnologia. N& se buscou o melhor nem 0 que tivesse preco mais acessive,
resultando em prejuizos para a sociedade brasileira. No caso do rédio, a sociedade civil
vem ravindicando um possivel Siema Brasileiro de R&dio Digitd,

cujo processo de escolha e adogdo € ainda mais perverso, pois ameaca
inviabilizar tecnologicamente as radios comunitarias e pequenas radios
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comerciais existentes no pais, por ndo poderem acompanhar os astos do
padréo IBOC (In Band on Channel) que, se for adotado, implicaria no
pagamento permanente de royalties a empresa que detém seus direitos
(CABRAL FILHO, 2007).

2. Diversificacéo

A sgunda tendéncia da midia € a diversficacdo, conceituada por Thompson
(1995, p.257) como o “processo pelo qua as companhias expandem suas atividades
para diferentes campos ou linhas de producdo, tanto adquirindo companhias que ja
operam nesses campos, como investindo capital em novos desenvolvimentos'.

Conforme Dizard J. (2000), como o0s grupos de midia querem sempre ter
vantagem mercadoldgica sobre os seus concorrentes, escolhem a melhor edtratégia para
opear em vaios veiculos de diversas formas, incluindo filmes, televisdo, parques
temdticos, livros etc. Assm, terdo mercados segmentados e poderdo crescer. De acordo
com Migud de Bustos (1993), € a principd estratégia de um grupo multimidia.

John Thompson (1995) verificou que, gragas as duas primeiras tendéncias,
foram formados conglomerados de comunicacdo. Assm, 0s conglomerados passaram a
participar dos lucros de vérias empresas de comunicagéo e informagdo. De acordo com
Thompson (1995), ees se expandem evitando restricéo ao direito de propriedade e tém
permisso para se beneficiarem da concessdo de certos tipos de subsidios. E isso, como
observou Dénis de Moraes (1998), faz com que 0S grupos tomem como parametros a
produtividade, competitividade, lucratividade e raciondidade gerencid.

A divasdficacd acabou proporcionando aos grupos multimidias varias
parcerias, tanto sob 0 angulo estratégico quanto tecnoldgico. A Rede Amazonica de
Rédio e Tdevisit (RART)?, o maior grupo regionad da Regi& Norte, é parcdra da
Rede Globo e da CNN (Cable News Network) com emissoras de radio, TV, aém de
outros ramos. No caso dos investimentos em tecnologias, suas empresas, principdmente
as que estéo na sede (Manaus), sdo digitalizadas desde os anos 90.

Observa-se, asam, que os conglomerados de comunicacdo diversficam suas
aividades, aingindo o maor nimero possivel de empresas mididicas para garantir seu
poderio no lugar onde etd inseridos. Além disso, 0s invesimentos em nhovas

tecnologias garantem seu fortaecimento, ganhando reconhecimento das populagbes que

% Asestratégias de regionalizag&o da Rede Amazonica de Rédio e Televisio sio analisadas por Eula
Cabral (2001) em sua dissertacéo de Mestrado.
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Ihe rodeiam. Também preparam seus profissonals para acompanhar a evolucéo

tecnoldgica damidia

3.Globalizagcdo

Na visdo de Thompson (1995), a terceira tendéncia é a globaizacdo com a
transnaciondizacéo (facilitada pelo desenvolvimento das tecnologias), exportegéo e
producdo de bens da midia para o mercado nternacional. Algo que pode ser observado
na facilidade oferecida, por exemplo, por uma TV a cabo ou via satdlite que transmite
programas nacionais e edrangeiros. Além diso, ja é possive ler revidas e jornais
edrangeiros em portugués, gracas ao contrato de varios veiculos com as proprietérias
das edicles.

Porém, ndo se pode ignorar que a globalizacdo da comunicacdo tem sua origem
no sfculo XIX quando o fluxo internaciond de informagdo assumiu uma forma
organizada (THOMPSON, 1998). Entretanto, levanta-se que € uma tendéncia da midia,
uma vez que s tornou um fenbmeno tipico do sfculo XX, pois os conglomerados
passaram a atuar em grande escala, as novas tecnologias desenvolveram-se bruscamente
e 0s produtos da midia passaram a circular num mercado internaciona tendo diversas
rescies na captagio do material transmitido pelas redes globais. Epoca em que se
deixam claros 0s negocios que giraram em torno das fusdes, compras e a auacdo
marcante dos conglomerados no cendrio internaciond.

Observou-se, também, que a globaizacéo ndo se judtificava gpenas no chegar ao
todo. A partir de pardmetros econdmicos e politicos, 0 mercado deixou claro que se
devia organizar em regides, a partir de acordos, como € o caso do Nafta e do Mercosul,
aém do conhecimento de cada lugar. Octavio lanni (1997) congtatou que para se fdar
em globdizacdo deve-se levar em consderacéo o locd, o naciona, o regiond e o
mundid.

Nao é a toa que as negociacles feitas em prol da digitalizacdo do rédio e da TV
digitd no Brasl venham sendo resultado de acordos politicos e econbémicos entre
governos. Pois, obsarva-se que é aé possivel medir a qudidade dos sSstemas
tecnoldgicos, detectando 0 que € interessante para a redidade de um pais, mas é dificil
acdtar 0 que traz mai's resultados nos cenaios internacionais.

Diante disso, a tecnologia que vem ganhando espaco no Sstema de TV digita no
Brasil, por exemplo, € jgponesa, mesmo que se tenha dito que seria nipo-bradleiro, uma
vez que absorveria 0 SBTVD. Ele foi criado para a redidade do Japdo, envolvendo sua
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cultura, infra-estrutura, maguinarios e redidade. N0 se vidumbrava levé-lo para outros
paises. Inclusve, como gponta Adilson Cabrd (2007), com as pesquisas feitas pelos
cientigtas bradileiros criorse um dgtema naciond mais avancado, superando o japonés
(ISDB), o europeu (DVB) e o americano (ATSC). No caso do radio digitd, observa-se
gue os empresarios vém defendendo aadocdo do sistema norte-americano, o IBOC que
gera pagamento de roydlties e troca de equipamentos de todas as emissoras.

Além do radio e da TV digitd, observa-se que a globdizacdo facilita o
crescimento da Internet. Apesar de Wilson Dizard JF. (2000) sugtentar que €la é uma
nova midia, o pesquisador André Lemos (2002, p.36) ndo a consdera. Sustenta que é
um ambiente mididtico que cria novos ingrumentos e acolhe as midias de massa. O fato
€ que ganha espaco no panorama midiéico, colocando a disposicdo dos internautas
informagdes atualizadas, banco de dados, jorna ontline com uma linguegem mas
objetiva e links que complementam as noticias dadas, radio; televisio; revidas, Stes e
blogs. Um locd que funciona em muitos casos como ambiente das midias e, em outros,
como uma “nova midid’, onde o internauta pode ser produtor e receptor. N&o € a toa

que faca parte dos negdcios dos conglomerados midiéticos.

4. Desr egulamentacao

Ja a quarta tendéncia, segundo John Thompson (1995), € a desregulamentacéo,
onde a legidacdo dos meios de comunicacdo foi suspensa em vaios paises para facilitar
0 desenvolvimento da midia e atender os interesses de seus empresarios. Algo ja
andlisado por Cees Hamelink (1981) na década de 80.

Wilson Dizard Jr. (2000, p.106 e 107) lembra que a desregulamentacdo no setor
de telecomunicagbes nos Estados Unidos comegou em 1968 quando a Federd
Communications Comisson (FCC) s levantou contra a AT&T que dizia que o
equipamento fabricado pela Western Electric era o Unico que poderia operar em sua
rede. Porém, um ano depois a FCC permitiu que a MCI pudesse operar, concorrendo
diretamente com a AT&T. A patir dai, 0 monopdlio foi acabando aos poucos e em
1982 abriu mé de suas operagles telefOnicas locals, recebendo permissdo para
concorrer com outros negdci os comunicacionals que antes lhes eram negados.

Na Europa, foi divulgado em 1997 o Ultimo dos Livros Verdes, dando énfase a
quebra de barreiras, favorecendo inovacdo e investimento. Ele defende, também, uma
regulacd0 Unica para as infoteecomunicagBes, propondo medidas disciplinadoras
necess¥ias e evitando uma regulamentacdo ingpropriada.  Hexibiliza os controles
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publicos sobre a convergéncia entre o audiovisud e as tedecomunicages, favorecendo
parcerias, consorcios e fuses.

No caso do Brasil, depois de muito se debater, em 20 de dezembro de 2002 o
Presidente da Republica, Fernando Henriqgue Cardoso, decretou e sancionou a Le
10.610, liberando a entrada de 30% de capitd estrangeiro; criando, também, obrigacbes
para as empresas de radiodifusio, como o dever de apresentar aos 6rgaos de registro
cvil e comercid, aé o Ultimo dia Uil de cada ano, declaracdo de seu capitd socid;
sendo que o Poder Executivo serd o responsavel para requisitar das empresas e dos
orgaos registradores as informagBes e documentos necessaios para a verificacdo do
atendimento as regras de participacdo societaria.

De acordo com Armand Maitdart (2000), a desregulamentacdo facilitou a
concentracd. Além disso, como afirma Dénis de Moraes (1998, p.65), 0s paises
passaram a ser vistos pelos grupos de midia como lugares sem fronteiras, possibilitando
0 crescimento dos conglomerados na América Latina. Especificamente sobre o

Brasil, a pesquisadora Anamaria Fadul (1998b,p.84) ressalta:

Como o sstema de radiodifusio no pais € um sistema bascamente
comercial, a desregulamentacdo que surgiu na década de 90 ndo va ter
nenhum impacto nessa area, mas somente na &ea de informética e de
telecomunicagdes. Devido ao crescente processo de convergéncia das areas
de TV por assinatura, informética e telecomunicacdes, esse fato vai ter uma
grande repercussdo na midia, pois 0S maiores grupos nacionais vao entrar
nessas duas areas.

O ano de 2007, porém, vem se tornando um periodo de grande importancia para
a legidacdo sobre a midia brasleira Observa-se um novo cen&io que ainda ndo esta téo
bem contemplado nas leis e decretos a permissdo da entrada de até 30% de capita
edrangeiro nos meios de comunicagd e a propriedade dada, também, a pessoas
juridicas que tenham sede no Brasil, em 2002; modelos, edratégias e funcionamento do
radio e da TV digitas convergéncia das midias, posshbilidade das empresas de
telecomunicacfes também auarem na &ea mididica; monopdlio e oligopdlio das
comunicacles, tdevisio publica etc. Ou sga, um novo cen&io impactado pelas novas
tecnologias e os acordos econdmicos e politicos que vém sendo feitos entre o Brasl e

demais paises.

Diante disso, observa-se, ainda, que 0 poderio dos grupos e os investimentos em

novas tecnologias sGo acompanhados pela entrada de equipamentos na casa do
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brasileiro. A redlidade detectada pelo IBGE congtata que, em 2005, 88% dos domicilios
brasleiros tém radio e 91,4% tedevisio. Verificamse investimentos em computadores,
Internet e TV por assnaura. Além disso, que a taxa de uso de um telefone cdular ja
supera os do telefone fixo. Esse consumo e busca da tecnologia leva os conglomerados
de comunicagdo, entdo, a se fortalecerem nos lugares através do uso de tecnologias.

No caso da radiodifusdo, observa-se que trés conglomerados nacionais e cinco
grupos regionais midi&ticos atingem quase 100% do territério brasileiro. A Rede Globo,
por exemplo, etd em 99,84% dos lares, 0 equivaente a 5.043 municipios. O SBT em
98% e a Bandeirantes em 94%.

No caso dos grupos regionais, a Rede Brasl Sul (no Sul do pais) atinge 99,7%
dos domicilios com TV dos Estados do Rio Grande do Sul e Santa Catarina, as
Organizagbes Jame Camara (no Centro-Oeste), com a TV Anhanguera, alingem mas
de 180 municipios goianos, ou sga, 73,17% do Estado de Goiés, a Rede Amazdnica de
Ré&dio e Televisio (Norte) atua em cinco dos sete Estados da Regido Norte, equivaendo
a 120 municipios, ou sga, 71,86% do Amazonas, Roraima, Rondbnia, Amapa e Acre; 0
Grupo Zahran esta em quase todos os 200 municipios dos Estados Mato Grosso e Mato
Grosso do Sul; e o Grupo Verdes Mares (Nordeste), em 92% do Estado Cear&.

E interessante obsarvar que os conglomerados mididticos brasiléiros nacionais
tém relacdo direta com 0s regionals, como € 0 caso da Rede Globo com dfiliadas em
todo o pais, retransmitindo sua programacdo. Além disso, tanto 0s pequenos quanto os
grandes grupos de comunicacdo tém parceiros internacionais. Hoje, em quaquer lugar
do pais, encontrase dguém acompanhando a programac@o televisva ou radiofénica
Uma programacdo que ndo abriga nem 20% de programas locais e regionais. A maior
parte da grade ainda é formada por programas nacionais e internacionais.

Assm, observa-se que as novas tecnologias influenciam diretamente o poderio
dos conglomerados de comunicacdo, tanto sob o angulo de concentracdo de empresss,
diverdficacdo de atividades, posicionamento globd e desregulamentacéo. Além disso,
gue os grandes invedtidores na &ea tecnolégica também sfo 0s mas importantes no
cen&rio midiético com publico fid e audiéncia garantida

A cultura, o comportamento das sociedades, se transforma com as possibilidades
tecnologicas  digponibilizades a0 grupo onde est@ inseridas, resultando em
guestionamentos de invedigadores do campo comunicecional que ndo véem nas
tecnologias modernas gpenas suas vantagens, mas que interferem no cotidiano socid.

Ciro Marcondes Filho (1994), por exemplo, critica a sociedade tecnologica. Ele verifica
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gue “o homem, no momento em que trandfere suas funcbes as maguinas, abre Mao
também de grande parte de sua autonomia em relacéo ao controle de suas coisas’ (p.29).

Ou sga, como enfatizam o0s pesquisadores mais criticos, observa-se que ndo é
gpenas a qudidade tecnologica que muda o cenaio mididico. Os profissonals so
formatados a uma nova logica, se gpegando a méguina e agindo em prol de suas
possibilidades.

Percebe-se, entdo, que, dém das vantagens para 0s grupos de comunicacdo, em
relacdo a0 mercado mididtico, e do novo cenario para o profissonal, onde a técnica se
coloca acima da producéo de contelido com quaidade, o publico tenta se adaptar a nova
redidade que Ihe é apresentada. Nelson Hoineff (1996, p.174), ao andisar a TV por
assinatura, mostra que a inovagdo tecnoldgica deixa claro ao telespectador que ee
precisa se adaptar a esta “trandformacéo”, pois como a televisio mudara, exige-se um
telespectador que ndo precisa mais se acomodar diante do aparelho, pois ee tem a
possibilidade de organizar a sua programacao e de escolher 0 que lhe agrada.
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