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Resumo

O presente estudo € parte integrante da minha tese de doutorado e propde uma reflexéo a
respeito da Propaganda de Medicamentos no Brasil. Uma vez que a indidtria farmacéutica no
pais gponta nUmeros expressvos em venda de medicamentos, portanto, em consumo dos
mesmos. O doente € considerado consumidor e 0 medicamento mercadoria, aos olhos da
indUgtria farmacéutica, das agéncias de publicidade e da midia de massa. Das boticas as redes
de drogarias, do autotratamento a automedicacdo, dos modestos anlincios elaborados por
poetas a grandes edratégias de marketing utilizadas pela indigtria farmacéutica em parceria
com agéncias de publicidade e midia de massa O cenaio da salde, doenga, consumo e
divulgacéo a luz de uma visio critica a respeito da Propaganda de Medicamentos em um pais
chamedo Brasl.
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Satde e medicamento — um pouco de infor macdo n&o dai!

E notdria a importancia do medicamento na vida das pessoas. O problema é quando
importancia passa a ser uma dependéncia. Ao propor uma reflexdo a respeito da presenca
da propaganda de medicamentos no Brasl, aguns aspectos podem s verificados. a salde
das pessoas, 0 processo de cura, 0 pape da indlgtria farmacéutica, as edtratégias de marketing
e propaganda utilizadas, os agentes da salide, questes estéticas e questOes éticas.

Quando se menciona a respeito da vida de uma pessoa, refere-se a milhares de pessoas
gue vivem em um pais. O Brasl é consderado em fase de desenvolvimento, mas que faz
parte do primeiro mundo em consumo de medicamentos, junto a grandes poténcias mundiais.
Somente conhecendo 0 contexto salde e doenca da para entender melhor a questdo da

propaganda de medicamentos no Brasil.
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Buscando entender a dor, a cura, e a propria relacdo salde e doenca, pode-se
compreender a exigéncia do medicamento, dos dtos investimentos da indistria farmacéutica
em marketing e na comunicacao, especificamente na propaganda no pais.

A salde sempre foi relacionada com a doenca e, a partir do momento que esteve
fortemente relacionada com cura e nd com a prevencdo, 0 medicamento passou a agir
imediatamente na vida do ser humano.

Segundo Susan Sontag, doenca sempre foi usada como meté&fora para reforcar
acusacdo de que uma sociedade era injusta ou corrupta. Doenca sempre esteve relacionada a
dor, um dos maores desafios da medicing, tavez porque a padavra dor ultrgpasse 0 seu
proprio significado. A dor sempre foi associada a cadtigo, punicdo. A dor € visa, muitas
vezes, como uma linguagem que 0 corpo usa para dizer a consciéncia que ago ndo esta bem.
O asunto salde foi atravessando séculos, principdmente por envolver dois aspectos
relevantes a condicdo humana: nascer e morrer. “Somente a partir do século XIX, gragas a0
desenvolvimento cientifico € que a salide passa a ser visa como uma relagdo do ser humano
com o meio em que vive'.

Como a dor ndo pode ser medida de maneira objetiva, a exemplo da pressdo do sangue
e de niveis de colesterol, muitas vezes a cura é vida de manera subjetiva Um dntoma
patologico que leva pessoas a pedirem guda a profissonais de salide e, muitas vezes, a
buscarem medicamento em busca de divio ao sofrimento, gerado por efeitos e Sntomas.

Em 1947, a Organizacdo Mundia de Salde (OMS) definiu “salide é o estado do mais
completo bem-estar fisico, mental e social, e ndo apenas a auséncia de enfermidade” “.

O conceito de salde ndo edta vinculado, necessariamente, ao fato de se ter muitos
médicos e enfermeras, nem muitos hospitals ou leitos, muito menos a existéncia de grandes
quantidedes de medicamentos, mas esta relacionado a quaidade de vida, a boas SituagOes
socioecondmicas e ao bem-estar da populagéo.

Lefévre® afirma que faz parte da semidtica da salde e da doenca, uma importante
dimensdo pragmética relativa a sensagBes organicas que cercam as idéias de salide e doenca
Em outras palavras, para ele é de suma importancia que as pessoas de modo geral entendam o
experenciar da sensacdo de dor, isto €, de doenca e de divio de dor, isto &, de salide.
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As definigdes a seguir foram extraidas do vocabulario da Agéncia Naciond de
Vigilancia SanitarialANVISA °

“Medicamento é produto farmacéutico com finalidade profilética, curativa, paliativa ou para fins
de diagnéstico. Remédios seriam os recursos para aliviar o desconforto, como um preparado

caseiro com plantas medicinais, mas ndo industrializado. Usualmente as palavras medicamentos e
remédios sdo empregados nas literaturas e mesmo na propaganda com o mesmo significado. O fato
€ que remédios tém varias formas de apresentacdo, que vao de préticas religiosas, filosofias de
vida aos medicamentos. Medicamentos sdo em geral compostos quimicos sintetizados em
laboratérios (industria farmacéutica). Medicamento de venda livre é aquele cuja dispensacdo néo
requer autorizacao, ou seja, receita expedida por profissional. Medicamento ético é o medicamento
Cujo uso requer a prescricdo do médico ou dentista e que apresenta em sua embalagem, tarja
(vermelha ou preta) indicativa desta necessidade. Medicamento de marca comercial (medicamento
de referéncia) é aquele elemento que identifica uma série de produtos de um mesmo fabricante ou
que os distinga dos produtos de outros fabricantes, segundo alegislacdo de propriedade industrial.

Medicamento similar é aguele que contém 0 mesmo ou 0S MesMOs principios ativos, apresenta a
mesma concentracdo, forma farmacéutica, via de administracdo, posologia e indicagéo terapéutica,

preventiva ou diagnéstica, do medicamento de referéncia registrado no 6rgéo federal responsavel

pela vigilancia sanitéria, podendo diferir somente em caracteristicas relativas ao tamanho e forma
do produto, prazo de validade, embalagem, rotulagem, excipientes e veiculos, devendo sempre ser
identificado por nome comercial ou marca. Medicamento genérico € o medicamento similar a um

produto de referéncia ou inovador, que se pretende ser com este ntercambiavel, geramente
produzido apds a expiracdo ou renuncia da protecdo patentaria ou de outros direitos de
exclusividade, comprovada a sua eficécia, seguranca e qualidade.”

Medicamento, segundo Pignarre tem relagdo com medicamentos da medicina oficid
ou medicamentos modernos, os reconhecidos peo FDA, Food and Drug Administration,
criada um pouco antes da Segunda Guerra Mundid, que tem uma relacdo distante das préticas
empiricas e s goroxima da farmacologia raciond ou de pesquisa genética. Pignarre também
conceitua medicamento de laboratério como efeito de molécula que implica em €feto
bioldgico in vitro, assm como as nogdes de estabilizador, inscritor, marcador, arrombador e
phérmakon ’.

Para explicar a pdavra pharmakon e seu dgnificado quando utilizado, é vdido
recorrer & Derrida 8, quando no livro A Farmécia de Platéo, aponta que a traducdo corrente de
pharmakon por remédio, em droga benéfica, pode ndo ser exata. “A traducdo de pharmakon
por remédio ndo poderia ser, pois, nem aceita, nem recusada, segundo Platdo, como remédio
do que @mo veneno.” Platdo suspeitava do pharmakon em gera, mesmo quando se tratando
de drogas utilizadas com fins teragpéuticos, mesmo se mangadas com boas intengdes. Para e
ndo havia remédio inofensvo e portanto, pharmakon jamais poderia ser sSmplesmente

benéfico.
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Medicamento, portanto, ndo deixa de ser droga. Medicamentos tém efeitos colaterais.
Os antidérgicos causam sonoléncia; antibidticos fazem ma aos rins cortisona provoca
pressio dta e assm sucessvamente. Nenhum medicamento poderia ser consumido sem 0

acompanhamento de um médico.

Osprimeiros sintomas...

A propaganda de medicamentos no Brasil, foi se gproveitando dos habitos culturais do
brasileiro em se autotratar, por meio de chas, ervas, receitas caseiras herdadas por costumes
indigenas e passou a utilizar promessas milagrosas de cura Anos, décadas, seculo de
promessas a servigo da indistria farmacéutica. Xarope Bromil tirava a tosse em 24h, Mehora
era 0 melhor e néo fazia ma ou o aud dogan, pra vocé ficar legd, tome Mehord. Como se
tomar Doril fosse uma certeza absoluta da dor sumir. A verdade € que a propaganda de
medicamentos prometia e ainda promete, ssm lei ou com lel.

A venda de medicamentos passou a ser falo comum. Um verdadeiro negécio. A
indigtria farmacéutica mundid é considerada como o segundo melhor negécio do planeta,
ficando atréas apenas de companhias de petrdleo °.

NUmeros aarmantes mostram bem essa situacao.

O mercado farmacéutico brasileiro é composto de quase 400 industrias e cerca de 600
mil farmécias, o dobro do nimero maximo de estabel ecimentos que a OM S recomenda.

As vendas diretas ap consumidor somam 5 bilhGes de ddlaresano. O Brasil estd em
dicimo lugar na liga dos paisess que mas vendem medicamentos no  mundo.
Aproximadamente 15% das compras de medicamentos vendidos sem receta (venda livre) ndo
foram plangjadas. Compras por impulso.

A cada 25 minutos uma pessoa sofre de intoxicagdo por uso irraciond de
medicamentos no pais.

40% das pessoas que tomam medicamentos o fazem sem necessidade.

As maores indigtrias farmacéuticas do mundo faturam, em conjunto, cerca de 500
bilhdes de ddlares/ano. Esima-se que essas, invisam cerca de 40 bilhdes de dblares por ano
em peuisa de novas moléculas inédites. O custo gproximado para que uma unica hova
substancia chegue ao mercado ultrapassa 800 milhdes de dolares.

A mesma indidria investe dto em pesquisa, investe dto também em marketing,
calcula-se que até 20% do faturamento € destinado em marketing.

¥ MORAIS, Jomar. Viciados em Remédios. Revista Superinteressante. S&o Paulo: Abril, Edicéo 185, fev. de 2003, p 44.



Portanto € inegavel a importancia da indigtria no controle de centenas de doencas,
mas a questéo € quando o medicamento pode se tornar veneno? O bom senso diz que a
informacdo e o autocontrole das pessoas sfo fundamentais para 0 uso raciond do
medicamento. Caminhos provavels para inibir 0 uso indiscriminado e irreciond de
medicamentos °.

O medicamento de venda livre, como o préprio nome indica, ndo necessita de receita
médica para ser comprado, portanto consumido. Ja o medicamento de tarja preta e o de tarja
vermeha, cujo médico deveria prescrever, também podem ser comprado, com mas
dificuldade, talvez, mas consumidos, inclusive por encomenda viainternet.

Alids, por ser cada vez mas condderado mercadoria comum, cada caixa de
medicamento é uma caixinha de surpresdl Assm como se fddfica no pais cds griffes
famosas, agpardhos detronicos, escandaosamente, fadficase o medicamento. Vitimas de
cancer sabem a histéria do “ Androcur indcuo” fabricado em fundo de quinta.

Medicamento se compra, se comercidiza, € um produto submetido ao livre mercado.
Medicamento tornou-se mercadoria qua quer, uma bandizaco da salide!

Em 2005, em pesquisa e paestras por aguns estados do pais, presenciei propagandas
repletas de promessas de curas. Drogarias em Minas Gerais que comercidizavam de tudo: de
brinquedos, aimentos, racéo para cées a medicamentos. Em Jodo Pessoa, bancas na rua
vendiam Agpiriness. Em Sdo Paulo, Rio de Janeiro, capitd ou interior, compra-se
medicamento de venda livre em padarias, camelfs, bancas de jornd, inclusve em farmécias e
drogarias. Que ironial

A propaganda de medicamentos no Brasl n&o informa, deforma, transforma, menos
informa. Bulas ndo podem ser lidas nem por especididas, muito menos por leigos, a
populagdo. Doente deveria ser tratado como doente, um ser humano fragil e ndo como um
consumidor qualquer.

A propaganda de medicamentos, notoriamente, vive e sobrevive de vendas. Na
comunicagdo pode-se fazer uma avdiacdo. O emissor seria 0 cliente, a poderosa indUstria
farmacéutica com seus inUmeros medicamentos, os intermedidios médicos e redes de
drogarias e o receptor 0 doente, 0 consumidor, o publico-avo.

Um fato comprovado pela propria CPl de Medicamentos, redizada em 2000, relatou
que muitos médicos, avo precioso de propagandistas que representam a indistria

famacéutica em conaultdrios e hospitas, sio facilmente persuadidos com  presentes
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sedutores. ar condicionado e moéveis para decoracdo de consultérios médicos ou viagens em
congressos com todas as despesas pagas.

O dntoma capitdista se faz presente no pais, pea comunicacdo mercadoldgica, aonde
um medicamento vae mas que seu vaor tergpéutico, ja que o invllucro que protege a
substancia, a embalagem, a didribuicdo, a propaganda, enfim, as ferramentas utilizadas pelo
mercado da indlstria farmacéutica, encarecem, e muito, o medicamento.

S20 inmeros fatores que fazem parte desse contexto, mas sem dlvida a fdta de
informacdo faz com que a populacdo braslera sga vitima da dtuacdo. A indUdria
farmacéutica que investe milhdes em pesquisas buscando a cura das pessoas, € a mesma que
ndo mede esforcos ao recorrer a todo tipo de marketing e propaganda em busca de vendas e
lucros.

A ndo comunicacdo interpessoa entre médico e paciente ou Smplesmente 0 excesso
de confianga do paciente em acatar tudo o que o médico diz (muitas vezes, por ndo ter outra
opcéo, frente a doenca), faz com que uma receita medica determine 0 rumo da vida de uma
pessoa. No caso dos idosos, avo da industria farmacéutica e dos planos de salide, o didogo
com o médico é substituido por exames e receitas .

Um fao culturd historicamente acompanha o brasleiro: a indicacdo de remédios aos
familiares e amigos. Ao indicar um tipo de chd, andgésico ou entrar em uma famécia e
comprar de manera indiscriminada medicamentos, pode contribuir com a exigéncia de
pessoas dependentes em medicamentos, os hipocondriacos, que sdo pessoas doentes. Porque 0
dependente de medicamentos ou viciado em automedicacdo ndo se contenta com um Unico
comprimido, € uma cadela que faz com que uma substéncia leve a outra, pelos proprios
efetos colaterais.

A automedicacdo tem relagdo direta com o0 uso irracional de medicamentos, inclusive
0S que deveriam ser vendidos apenas sob prescricdo meédica, gerando um adto indice de
dependéncia e de intoxicagbes. Mas também tem relacdo com o nimero de medicamentos que
¢ oferecido e divulgado pela propaganda, na midia de massa.

Como ndo ha como mensurar as sensagdes dolorosas, pois a dor é uma experiéncia
pessod e intranderive, e a busca ao divio indui diferentes recursos. ch4 com evas,
gardafadas, benzedeiras, medicamentos, etc. Alguns medicamentos para adivio da dor, como
andgésicos, oferecerem um bemrestar momentaneo. Os antigripals, na verdade ndo curam a

gripe, porque gripe ndo tem cura, mas diviam os sntomas. Antigamente 0 Opio era 0 Unico
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andgésico. O medicanento andgésico, assm como o antigripa, causa inUmeras
complicaces, como Ul ceras, hemorragias digestivas e problemas no figado 2.

O meédico sanitarista, coordenador executivo da Sociedade Brasileira de Vigilancia de
MedicamentosSOBRAVIME, Dr. Bonfim, h4 anos derta para os medicamentos perigosos,
usados de mareira indiscriminada no Brasl, mas proibidos no exterior, como € 0 caso da
dipirona, substéncia utilizada em medicamentos andgésicos, banida em 16 paises, inclusve
h&a mais de 25 anos nos Estados Unidos, pode causar doencgas graves como a agranulocitose e
agplasamedular, levando a morte.

A famécia, antigamente conhecida como botica (home dado & farmécias
administradas por familias) hoje € um verdadeiro supermercado, com prateleiras, promocOes e
produtos colocados edtrategicamente proximos ao consumidor. As boticas, aos poucos,

cederam lugar a grandes redes de farmacias e drogarias.

Prescrevendo bom senso.

N& deveriam exigir medicamentos éicos ou ndo-éticos, e Sm, condutas éicas de
indigtrias farmacéuticas, comerciantes, agéncias de publicidade, meios de comunicacdo de
massa, meédicos, farmacéuticos, enfim, todos que participam do ciclo de vida de um
medicamento.

A veiculacdo de informaches corretas sobre os medicamentos é fundamenta, pois traz
nogdes aos futuros médicos e farmacéuticos sobre a exiténcia da RDC 102/00, uma
Resolucdo aprovada pelo Minigtério da Salde que estabdece uma s&ie de exigéncias, aé
hoje, pouco cumpridas. A RDC 102/00 derta sobre a importancia de se averiguar a
veracidade e fidelidade das informacOes apresentadas nas propagandas e publicidades de
medicamentaos.

Embora a ANVISA venha adotando medidas corretivas pertinentes para manter a
seguranca e a defesa da salde da populacdo, a fiscdizacdo ainda € precaria no Brasil. As
multas gplicadas a indidria sfo indgnificantes. As edtratégias de marketing, propagandas,
promocdes e midia, eaboradas por agéncias de publicidade e utilizadas pea indidtria sfo
modernas e muito rapidas.

Le € para ser respeitada. A RDC 102/00 existe para ser cumprida. Tanto a propaganda
de um medicamento de venda livre quanto a de um controlado por prescricdo médica,

também conhecido por éico, podem apresentar o0 tratamento de seducdo comum a
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publicidade. Entretanto, os controlados, éicos devem divulgar gpenas a médicos. Ja os de
venda livre, apesr de nd terem uma linguagem, supostamente tdo livre ja que devem
informar e gpresentar a bula em anlncios e o derta de “a0 persgirem os sintomas 0 médico
devera s conaultado”, abusam, e muito, utilizando artistas famosos em filmes publicitarios
da TV, como Gloria Pires com Sonridor; o ator Luiz Gustavo com Gelmax e tantos outros, em
midia exterior, anlncios de revista, spots e jingles, dém dos testemunhais, uma abordagem
utilizada, historicamente, na propaganda de medicamentos no Brasil.

Tudo o que induza a0 ero do consumidor, tenha origem mentirosa, enganosa e
fantasiosa é considerado irregular na propaganda de medicamentos. Esses fatores podem
influenciar uma compra que, ao invés de trazer beneficios, pode trazer riscos a salide.

O futuro desse tipo de publicidade depende da disposicdo de todos os envolvidos,
sgam des produtores, consumidores, governo e publicitarios, em cumprir com Suas
obrigacOes.

Os interesses econdmicos de expansdo de mercado e acumulacdo de capitd
trandformam a propaganda de medicamentos em uma questéo delicada, especidmente no
Brasl. As metas de indidrias farmacéuticas, agéncias de publicidede e empresas de
comunicacdo se sobreplem a cidadania e a salde publica Os profissonais de salde,
principdmente os médicos, devem entender a importéncia e o impacto que a propaganda
irregular causa na sociedade.

E comum vermos, em meios de comunicagio de massa, muitas reportagens destacando
0s beneficios e maeficios de novos medicamentos de tarja vermelha ou preta que entram no
mercado. Certamente, hd agum tipo de propaganda, no sentido de propagacio da idéia E
evidente que néo € gpenas informacao, porque S0 reportagens persuasivas, com interesses.

Um fao presente na linguagem persuasva da propaganda de medicamentaos,
facilmente andisado na histdria € o dogan. Sogan que é uma frase de efeito que promete o
gue nem sempre é possivd “Tomou Doril, a dor sumiu!”. Recurso linglistico bagtante
perigoso, aé mesmo quando recorre a metdfora, para judificar 0 uso de uma figura de
linguagem, exemplo: “D& uma fome de lefo”, de Bioténico Fontoura 13, que desloca ou
transfere um sentido por smilaridade.

A linguagem verbd e ndo verba existe ha anos na propaganda de medicamentos.

Em um priméro momento, anincios em forma de classficados de cunho

expressvamente comercid, informavam que “etava a venda uma morada de casas’ ou

18 JESUS, Paula Renata Camargo. Uma histéria de frases e efeitos — a configuracio do slogan publicitério naindistria
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dramaticamente que, “escravas’ edtavam sendo comercidizadas. “vende-se uma preta ainda
rapariga, de bonita figura, a qua sabe lavar, engomar, coser e cozinhar, na rua do Ouvidor,
35, 1° andar”*,

Mas somente com a chamada “poesia do comércio”, 0s anlncios ocuparam espago ha
midia de massa. Os jogos de pdavras tomavam vida persuasiva nos primeiros anincios da
propaganda brasileira, como o de Bastos Tigre “Vea ilustre passageiro, o belo tipo faceiro
gue o senhor tem a0 seu lado. E, no entanto, acredite, quase morreu de bronquite, slvou-o 0
Rhum Creosotado™®.

Larga-me...deixa-me gritar!...” dogan do Xarope S&o Jodo, veiculado na Reviga da
Semana, no Rio de Janeiro, em 1900. Esse xarope utilizava a imagem de um homem, como se
estivesse amordacado, significando a ameaca da tosse, bronquite, rouquiddo. O xarope era o

grande savador. O texto ainda dizia frases como: “...€ a Unica garantia de sua salude....€ o
remédio cientifico, apresentado sob a forma de um saboroso licor. O Unico que ndo aaca o
estmago, nem osrins...”

Um periodo, aonde o mercado efervescente como o da indistria farmacédtica,
consequientemente o publicitario, ndo deixaria de ver com outros olhos a poesia. Os primeiros
anincios de medicamentos no Brasil foram desenvolvidos por artistas plésticos, poetas e
escritores.

Quem teria td ddicadeza em fazer 0 uso das palavras com sabedoria, persuasio e
rima, ou mesmo ilustrar andncios, em uma época onde a tecnologia cedia espaco a arte?
Verdadeira manifestacdo artidtica, isso sm, foram os primeros andncios de medicamentos,
petrocinados pelaindlstria farmacéutica

Os anuncios tinham a cabeca e as maos de Olavo Bilac, Emilio Menezes, Hermes
Fontes, Basilio Viana e Bastos Tigre, que ousou parodiar Os Lusiadas para o medicamento
Dermol: “Toda pessoa previdente e cauta que a vida pauta com muita atencdo, sga do povo
ou da nobreza o Escol, usa Dermol e sempre o tem améo”.

Durante a Primeira Grande Guerra, a linguagem dos anulncios, principdmente os de
medicamentos, parecia nitidamente ligada ao periodo dificil que o mundo encontrava-se.
Santogen “da auxilio e levanta exaustos os que caem por fdta de energia e vitdidade’,

Alcatréo-Guyet “a policia dos pulmbes’, Rhodine “em nada se parece com outros

“ RAMOS, Ricardo e MARCONDES, Pyr. 200 anos de Propaganda no Brasil. S&o Paulo: Meio e Mensagem, 1995, p 16.
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comprimidos’, Urudona “lava 0 sangue, amacia as atérias e evita a obesidade” e Xarope de
Grinddlia“pedir e exigir sempre contratosse” °.

A linguagem sempre acompanhou as fases hidtdricas, ndo seria diferente com a
linguagem publicitaria, que tornou a propaganda de medicamentos popular.

Alguns anincios sem identificacdo de autor, como ainda acontece nos tempos auais,
continham argumentos fortes e uma linguagem nd& menos interessante de regidrar: “Grande
remédio contra neurasthenia, dermathose, prisio de ventre. Limpa e desinfecta todo o tubo
digestivo e fortalece 0 corpo cansado por excesso de trabalho”, de Sinuberase.

A edratégia criagtiva do antes e do depois, utilizada até os tempos auais pea
propaganda, fez parte do anincio do Xarope Peitora de Alcatréo, estampando duas fotos,
com 0 bom resultado do produto, em 1895: “Eu era assm, cheguel a ficar assm! Sofria
horrivelmente dos pulm@es, mas gracas a0 milagroso xarope peitord de dcatrdo e jatahy,
consegui ficar curado e bonito™’.

Com campanhas regulares, a empresa dema Bayer, invesiu dto em publicidade e
propaganda. A Bayer destacava-se pela origindidade dos textos e pela qudidade gréfica dos
anlincios. Era caracteristica sua associar seus produtos as palavras como: origind, puro,
cientifico para contrgpor 0s produtos nacionais. Eram muitos os produtos da Bayer,
acompanhados de dogans Addina “a fonte da juventude eternd’, Bayaspirina “sléncio”,
Indantina “num indante vae-se 0 ma” e outros, sempre utilizando a marca e reforcando-a
com um dogan. Alias, 0 centen&io “Se é Bayer, € bom”, de Bastos Tigre, eternizou a marca.
Dores em ged, principdmente cefdéias, ganharam destague nos andncios, com
medicamentos como Cefiagpirina “ Se dguma dor 0 domina, tome Cafiaspiring’.

Promessas atravessaram e atravessam anos, décadas e século no Brasil. Na propaganda
de medicamentos ndo é diferente. Pelo contraio, com ou sem fiscdizacdo, 0o bom senso
insste em ndo prevalecer quando se trata de salide no pais.

E para que a reflexdo ndo se encerre aqui, cabe uma provocacdo: como um cidaddo em
A consciéncia pode “ficar legd” a0 saber que esta correndo risco de vida, consumindo
medicamento de manerairraciond?

A redidade é trigte, porque infdizmente 0 dogan “pra vocé ficar legd” € segmentado
a0 leigo, 0 ser fragilizado por dguma doenca, 0 ser que ndo I€ bulas, aé porque mesmo
sabendo 1é-las a linguagem € inacessivel, 0 ser que nd tem acesso a médico e acredita nos

supostos milagres sugeridos pelas propagandas, ou sga, 0 ser que quando tem acesso a

16 RAMOS, Ricardo e MARCONDES, Pyr. 200 anos de Propaganda no Brasil. S80 Paulo: Meio e Mensagem, 1995, p 28.
Y TEMPORAO, José Gomes. A propaganda de medicamentos e 0 mito da salide. Rio de Janeiro: Graal, 1986, p 42.



médico corre 0 S&rio risco de consumir uma substéncia que desconhece, mas que uma vez
prescrita por alguém que, supostamente tem plenos poderes, ndo imagina que possa exigtir um
jogo de interesses por tras de uma receita, 0 ser humano que tenta viver, doente ou ndo e que

leva.o nome de bradlero.
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