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O réadio enfrenta o horizonte digital do século X X1 (?)*

Mégda Rodrigues da Cunha?
Pontificia Universdade Catdlicado Rio Grande do Sul
Resumo

O r&dio aravessa muitos momentos da histéria do século XX tendo como norte o
didogo com os diferentes horizontes. Foram anlncios de desgparecimento e
obsolescéncia, que perderam o sentido, no momento em que o r&dio demonstra sua
capacidade de adaptacdo aos diferentes contextos, por seu poder de mobilizacdo do
publico. Durante tese de doutoramento, defendida em 2002, concluiu-se, tendo como
base a Edtética da Recepcdo, de Jauss, que para o0 radio esta atuadizacdo esta nas
diferentes leituras a partir das gpropriacbes que faz do codigo vigente, levando a
modificacéo tecnoldgica e de contelido. Mas, a midia que atravessou o0 século XX, esta
preparada para sobreviver a0 século XXI1? Conscientes de estarmos num século ainda
jovemn, baseamos edte texto em um exercicio para investigar a Stuacdo do radio nesta
primeira década que se desenha.

Palavr as-chave

Ré&dio; tecnologia; higtéria

O vdor de permanéncia do radio ao longo de sua histdria € tema de ampla
discussio, tavez tanto quanto sua paternidade, no inicio do século XX. O meio enfrenta
diferentes anlncios de desaparecimento diante de cada nova tecnologia que se
gpresenta, também respondendo a questbes dos diferentes horizontes. A Estética da
Recepcdo, teoria da literatura, gponta que a atudizacd de um texto liter&rio eta nas
diferentes leituras que suscita a0 longo do tempo. A teoria propOe anda que pela
resposta da obra € possivel recongtruir as perguntas dos diferentes horizontes. Conforme
0 pensamento de Jauss, é preciso considerar que estes horizontes se fundem ao longo da
histéria e, por isso, ndo € possivd lancar um olhar aud a uma época passada E

necessario, paraelamente, observar os horizontes.

! Trabalho apresentado no VII Encontro dos Nicleos de Pesquisa em Comunicago —
NP de Radio e Midia Sonora

2 Jornalista, Mestre em Comunicacgo Socia, doutoraem Letras, professorade
Radiojornalismo da Famecos/PUCRS. mrcunha@pucrs.br
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Jauss degtina a0 leitor a responsabilidade pela audizacdo dos textos literérios,
gue garante a historicidade das obras. Ta historicidade, como define o autor, ndo resulta
do fato de um obra ter sdo produzida em uma certa data, 0 que afasta a idéia de
cronologia, mas de ainda ser lida e apreciada na poderidade. Radio e literatura sfo
meios de producéo cultura diferentes. Os suportes do radio sGo a oralidade, a voz, a
audicdo. A literatura encontra no livro impresso a sua forma de transmisso da paavra
O que os goroxima sd0 as regras milenares da narragdo, da cultura e da linguagem,

integradas em periodos histdricos que se mesclam.

Radio e plblico etfo mergulhados em horizontes histdricos, muitas vezes
digintos e defasados, que precisam fundir-se para que a comunicacéo ocorra. O radio se
torna 0 campo em que horizontes do autor e do leitor (considerado audiéncia da emisséo
radiofénica) podem identificar-se ou estranhar-se. Pelas respostas do radio, nas diversas
formas como foi se adaptando e modificando, torna-se possivel recongtruir as perguntas
dos horizontes. Todavia, a reconstrucdo destes horizontes historicos € fator determinante
para a investigagdo. A vaorizacdo dos inventos, e neste caso do r&dio, se da na medida
em que ee produz dteracdo ou expansdo do horizonte de expectativas do publico, por

opor-se as convencdes conhecidas e aceitas.

O que viria a ser o radio, no inicio do século, € gpenas uma experiéncia de
trangmissio de snas a distdncia E muito mais uma resposta da tecnologia e dos
estudos cientificos do que 0 meio em 5. O mundo passa por Sgnificativas mudangas no
inicio do século XX, em grande velocidade, especidmente sob o aspecto tecnoldgico. E
0 peiodo da revolucdo Cientifico-Tecnolégica As pessoas migram para diferentes
paises, deixam 0 campo e passam a resdir nas cidades. A pergunta é realmente por uma
tecnologia capaz de proporcionar-1hes comunicaco.

Egta resposta de transmissio a disténcia ocorre no momento do primeiro conflito
mundid, do quad a dificuldade de comunicacdo resultou como fracasso. Invencdes
bésicas e necessdade de uso chegam ao segundo horizonte do século (1925-1950), onde
a sociedade encontra entdo uma utilizagdo para o rédio, que se transforma em meio de
massa. Este pode ser considerado um periodo com grandes repercussdes. O rédio
responde como meio de massa por uma busca da sociedade, ansiosa por informagéo,
entretenimento e também uma ambicdo dos governos em chegar as populagbes com

maior facilidade. O radio teve sua época aurea no segundo horizonte do século, porque
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as perguntas apontam para 0 desgo de um meio que auxilie na organizacdo pos Primeira
Guerra e também colabore na comunicagdo na Segunda Guerra.

As propostas dos autores da época, a exemplo de Brecht, evidenciam os efeitos
que o r&dio é capaz de sustitar. Além disso, causa fascinio a posshilidade de
transmissio da misica e da voz humana. N& € mais uma voz que vem de dentro, da
consciéncia, no pensamento da filosofia, conforme registram dguns autores, mas uma
voz que vem de fora e acompanha 0 ouvinte por todas a partes, reembrando ainda o
pensamento de MclLuhan, que fda em envolvimento totd. O segundo horizonte do
século € aquele em que governantes usam o radio em maior escala

O terceiro horizonte(1950-1975) expressa acentuado uso do meio, por parte das
correntes politicas ditas de esquerda. O periodo esta definido por uma forca dos jovens e
por movimentos politicos. E isto pode ser recondruido a partir de um olhar para as
respostas do radio. No momento em que enfrenta a expanséo da televisio, responde com
as radios livres. Elas sGo dementos fundamentais nas Iutas politicas da esquerda, em
diferentes paises, egpecidmente da Europa, e também surtem grande efeito utilizadas
por estudantes.

Tecnologicamente, o trangstor € um dos mais sgnificativos inventos para o radio.
Criado em 1947, passa a ser redmente utilizado agpés os anos 50. Torna 0 meo
radiofénico complementar a televisdo e responde a pergunta de um periodo em que a
individudidade das pessoas esta acentuada. Os individuos s3o considerados
consumidores em potencid das novidades tecnolégicas fabricadas em larga escda
Além disso, 0 periodo define a miniaturizacdo em diferentes &eas e 0 interesse é pela

portabilidade, que amplia 0 acance e 0 mercado.

No quarto horizonte do século (1975-2000), o radio € considerado 0 meio que
mais sofre modificacbes em sua histéria, tem uma origem complexa, datada do inicio do
sculo XX, mas é cagpaz de co-exidir em diferentes formas. Seu suporte basico
permanece sendo o audio. Porém, agrega imagens para estar presente na internet e a
tecnologia digitdl propicia grande abrangéncia de suas mensagens. E responsavel por
informacéo diversficada e pela criacdo de diferentes géneros de programacéo, inclusve

0S que migraram para a teevisdo nos anos 50. Por exidtir na internet, propicia que os
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ouwvintes possam criar sua propria emissora na web. Proporciona que emissoras

and dgicas também existam naiinternet ou gpenas gparecam em péginas informativas.

Sem dlvida, numa época em que a sociedade existe em escada mundid e precisa
Se comunicar na mesma proporgdo, a resposta do radio € neste sentido. A mobilidade
virtua da sociedade conta com esse meio. A busca por participacdo socia e exercicio de
cidadania tem também a colaboragdo do radio. Pela tecnologia digita, as mensagens
podem chegar a quaquer parte do mundo. O réadio a pilha, porém, ainda € um meio
muito utilizado.

A idéa de abrangéncia € sempre citada para o radio por ser um meio ligado a
audicdo. Com isso, tem maior acance, aingindo populagdes geograficamente distantes
dos grandes centros urbanos e andfabetos. A portabilidade, propiciada pelo transstor, €
um dos dementos importantes para tal dcance. Num periodo de tecnologia digital, o
r&dio soma a esta abrangéncia a possibilidade de transmisso de uma mesma mensagem
de caréter locd, por exemplo, em esfera mundia. Um individuo pode criar sua emissora
na internet, fazé-la far para 0 mundo ou gpenas para um grupo de amigos. Reamente,
o réio s modifica, respondendo aos questionamentos dos diferentes horizontes,
suscitando forte mobilizacdo das audiéncias, mas um aspecto permanece como fio

condutor destas dteragbes. sua existéncia em audio, mesmo que sga complementado
por imagens.

A proposta de Jauss sugere a consulta as obras, que participam de um processo de
comunicacdo e para serem compreendidas, apropriam-se de elementos do codigo
vigente. A consulta a0 percurso do réadio no século XX e inicio do século XXI revela
importantes respostas. Certas varidvels podem ser isoladas e somadas a linguagem do
audio. Em sua origem, o ré&dio € tranamissio de sinais, passando a emissio da paavra
ord. Eda padavra é emitida por uma tecnologia pesada, os radios a vavula. Todavia, a
voz, peo envolvimento por inteiro que proporciona e por acompanhar as pessoas onde
quer que estgam, precisa edtar associada a uma tecnologia com mobilidade semelhante.
A invencdo do transigtor torna o radio uma tecnologia condizente com a mobilidade da
voz. McLuhan afirma que néo se fda no som chegando a uma parte, mas a0 ambiente
inteiro. O desgo humano de levar aquela voz para dém de sua casa torna o ré&dio
portétil.
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Enfrentando a televisfo, cujo suporte € a imagem, o radio segmenta sua
programagdo. Acompanha 0 ouvinte com voz, tecnologia portétil e contetido especifico.
No find do século, sua abrangéncia, tendo a voz como base, deve ser ampliada. No
horizonte, mais uma vez, edd presente 0 interesse pela comunicacdo a disténcia,
respondido pela internet. O ré&dio torna sua mensagem mundid. Por intermédio de
computadores ou de saélite pode chegar a diferentes locais. Os individuos podem
trabalhar nos computadores e ouvir emissoras de qualquer pate do mundo,

smultaneamente, com elevada qualidade de som.

Outro fator € dgnificativo na trgetdria do radio: o meio agrega condigles,
modificagbes e possbilidades, mas ndo abandona as caracteriticas anteriores. A
televisio, por exemplo, ndo é o r&dio com imagem, mas uma outra midia que também
responde a questdes do horizonte. A internet Nndo é a unid de tudo o0 que existe, mas
também um outro meio. O ré&dio evolui a partir das necessidades de modificacdo e tem
Sua trgjetoria especifica. Segue existindo a partir da oralidade e da audicéo.

Na origem, 0 que permanecem Sa0 certas regras cuja origem, segundo Barthes,
vém de uma légica milenar da narativa, de uma forma smbdlica que conditui as
pessoas antes de seu nascimento. Vém do imenso espaco culturd do qua a humanidade
€ agpenas uma passagem. E, se essas regras integram a cultura, estruturam-se pela
linguagem e pelas formas de narrar, definindo também os meios tecnoldgicos e os seus
contelidos. Sociedade, higtoria e tecnologia estéo integradas neste  sentido.
Congderando-se fatores, € fundamental descrever os periodos histéricos em que 0

rédio nasce e se reinventa.
Os séeulosdo radio (XX e XX1)

Brody e Brody (1999:396) escrevem que entramos no século XX a cavalo.
Sairemos dele a bordo de naves espaciais. Afirmam que a humanidade ingressa neste
stculo morrendo de febre tifdide e variola, e se despede dele tendo vencido
doencas. Na virada do século XIX, transplantes de érgdos sdo inconcebivels, enquanto
na virada do século XX muitos sobrevivem porque o coracdo ou outro 6rgdo vitd de
uma outra pessoa 0s sustenta. Em 1900, a expectativa de vida humana é de 47 anos e

hoje € de 75. Adentramos este século comunicando-nos a curta distancia com o
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recém-inventado radio. Hoje, enviamos sinais e imagens coloridas atraves de bilhdes
de quil6émetros no espago.

Na entrada do século XX, a humanidade ndo tem nenhuma idéia das dimensdes do
universo e acredita que nada existe, dém da galaxia da Via Lactea e que as estrlas so
imévels. Na saida desse séeulo, ha consciéncia de que a terra € uma esfera mindscula.
Ega proxima a uma esrela no extremo de uma gaaxia em rotacdo entre bilhGes de
outras estrelas e gaaxias, ainda sofrendo os efeitos de uma violenta explosio ocorrida
h& 15 bilhGes de anos. Em 1900, ha dlivida sobre o pensamento de Darwin. No inicio do
século XXI, a ciéncia pretende conhecer o intrincado funcionamento da célula, aprende

amapear amoléculade DNA, clonar animais, pessoas e decifrar codigos genéticos.

Hobsbawvn (2000:195) entende que muita coisa acontece no intervalo entre o
inicio e o find do sfculo XX. Para €le, dguém nascido em 1998, por exemplo, tem
maiores oportunidades no século XXI, como escolher em que parte do mundo viver, e o
que fazer de sua vida. Uma caracteristica do proximo século, seré a grande variedade

de opgdes, pel0 menos nos paises ricos.

Cébrian (1999) afirma que na década de 90, a revolucdo digital concentra-se em
torno da rede. A primera década do século XXI traz mudangas de longo acance e
grandes transformacBes na economia, na politica, na educacdo, no entretenimento, na
sociedade e na Stuacdo geopoliticas O momento é consderado 0 mais revolucionario
entre todos os ja vividos pela humanidade. Berman (1986), por sua vez, avdia as
repercusstes do momento. Sustenta que 0 pensamento sobre a vida moderna polariza-se
em duas antiteses classificadas como modernolatria e desespero cultural. Para os que
seguem O primeiro pensamento, todas as dissondncias sociais e pessoas da vida
moderna podem s resolvidas por meios tecnolégicos e adminigtrativos. Para 0s
visonarios do desespero cultura, a vida moderna parece oca e edéril, vazia de
poss bilidades humanas.

Morin (1999:26) entende que o sentido da evolugéo ndo é produzir por todo lado a
consciéncia. Diz de que foi 0 ramo de uma ramo de um ramo que produziu a
humanidade. Somos, portanto, um produto desviado da histéria do mundo. A evolugéo,
segundo o autor, ndo é ago que avanca frontal e mgestosamente, como um rio, mas

parte sempre de um desvio. O momento é de incerteza, segundo o pensamento de Morin
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(1999), quando a humanidade sabe que o progresso deve ser regenerado e que a barbarie

condtitui uma amesca.
Como esta o radio nesse primeiro horizonte do seculo XXI ?

A pesquisa intitulada The date of the news media 2007 gponta que, em 2006,
acelerou-se a transformacdo do radio em algo mais voltado ao audio. Os dados da
investigacdo referem-se a Stuacd das midias nos Estados Unidos, mas podem ser um
indicador sgnificativo.

Cresceu 0 uso de iPods, podcagtings portdels, snais de saélite, digita HD
radio, streaming de conteldos da internet. Ha sinais de que as novas tecnologias
comecam a ter impacto sobre o radio tradiciond, junto ao comportamento da audiéncia
e também da economia, transformando edtratégias da indlstria e dterando projectes
para o futuro. Os nimeros da audiéncia de radio se mantém estavels, mas o tempo que

as pessoas gastam comega a decrescer.

O ré&dio por satdlite continua crescendo, mas né como era esperado em 2006. O
uso de podcastings também teve crescimento e muitos Stes comegaram a disponibilizar
contelido para dowload em MP3 players, tedefones cdulares e PDAs (persond digita
assgants). Esta Ultima € a opcdo que mais avanca. Permanece, no entanto, de acordo
com a pesquisa, a divida de quantas pessoas vao incorporar a idéia de baixar programas
para ouwvir depois. A melhor dternativa para competir com tudo isto € o HD Radio,

cujos custos elevados ainda sfo a principa barreira

A Unica no¢do que parece clara é que a primera tecnologia de comunicacéo
inovadora e importante do século XX, o rédio, etd mudando rapidamente e indica
provavelmente que vai sobreviver aos primeiros anos do século XXI. Os formatos, no

entanto, que 0 meio val assumir, ainda estdo se definindo.
O que chamou a atencéo em 20067?

O r&adio pea internet e o audio oferecido online emergem em 2006 como um
grande competidor. O software iTunes, por exemplo, oferece aos usu&ios uma extensa
selecdo de emissoras de radio para baixarem ao vivo em seus computadores. Noticias e
misca etd na internet e as emissoras gradativamente est@o digponibilizando seus

contetdos online como audioclips e podcagts. Sites de musica como Pandora e Yahoo
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permitem excepciondmente que 0s owvintes gravem as edtacles individuais de muisica
dentro do tipo especifico que gpreciam e descubram artistas novos no processo. O
customizac@o e a escolha de tais Stes distinguem o réadio tradicional de outros formatos
novos de audio. Grande parte deste crescimento pode ser explicado pelo sato no uso de

banda larga, que permite uma conexdo mais rgpida e melhor quaidade de som.

A forca particular dos podcasts é a portabilidade — possibilitando a escuta onde
quer que a pessoa estgja. Mas o0s podcasts refinem também muitas das caracterigticas do
outro audio novo - flexibilidade, posshilidade de sdecdo e som de qudidade digitd.
Como o rédio dainternet, a disponibilidade de escolhas parece ser infinita.

O ré&dio enfrenta o horizonte digital

Oralidade, audicéo, tempo linear e portabilidade podem ser as padavras-chave
guando se aborda as principais caracteristicas do radio em um cenaio transcorrido ao
longo do seculo XX. Em sua histdria, o radio acompanha o ouvinte com voz, tecnologia
portétil e contelido especifico. No inicio do século XX, os radios a pilha acompanham o
publico, tavez porque os computadores ainda ndo pudessem fazé-lo. A mensagem
tornou-se cada vez mai's especifica, mas mundia smultaneamente.

Egte atigo também revisita a pesquisa redizada por Spa (1980), ainda nos anos
70, e que evidencia dificuldades metodolégicas para investigar a programacdo de uma
emissora de radio. As indicagbes do autor mostram caracteristicas radiofénicas que se
modificam com as tecnologias digitais. A relacdo com o tempo e a linearidade sfo as
mals dgnificatives. Paa sua andise, 0 pesquisador eege a R&dio Peninsular de
Barcdona, emissora comercid de Rédio, por se tratar de uma das emissoras locais de
maior difusdo e também porque seu cardter comercial se adequava a0 seu projeto de
estabelecer comparages com as mensagens publicitérias andisadas.

A primera etgpa condata a existéncia de trés grandes blocos diferenciados. A
musica gparece como unidade autdnoma e separada, 0 que o autor denomina tempo total
de emissio musica. Em segundo lugar, esta a publicidade, denominada tempo totd de
emissfo publicitaria Todo o restante e mais complexo é chamado de tempo tota de
emissdo da redacdo. Isto diz respeito a distribuicdo do tempo. Apds a primera
delimitacdo, Spa (1980) enfrenta um segundo problema que é a ddimitacdo do
conteido. Segundo e€le, 0 materid expressvo da emissio radiofbnica, diferente do que
acontece com a imprensa, se perde no tempo. No radio, 0s mesmos temas ndo aparecem

de manerafixa, mas em determinados |gpsos de tempo.
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Uma das constatacBes do autor refere-se ao publico e sua relacd com o radio,
especidmente em torno do tempo. Lembra que, nos jornais, o letor sdeciona 0 que
quer ler. No radio, também pode sdecionar, mas nd no momento tempora em que
decide.

Ege texto torna-se relevante pela preocupacdo em  organizar  critérios
metodoldgicos em redacdo a0 radio, consderando-se sua leitura na audidade. As
principais consderagfes sfo trazidas de um contexto locdizado hd 30 anos. Um dos
indicadores relevantes para Spa (1980) diz respeito a linearidade da informacdo no radio
e a questdo temporal, marca esta que provocou incessantemente o pensamento do autor
durante 0 processo. O autor teceu comparagbes com a organizacdo dos jornas e
consderou complexo o encaminhamento da pesquisa precisando enfrentar eda
caracteristica do objeto.

Trinta anos depois, o r&dio mantém certas caracteristicas descritas por Spa, mas
didoga com um contexto diferente. O tempo oferecido pela internet proporciona
informagd on demmand, adaptando-se a0 hor&io da audiéncia O ré&dio segue
praticando o jornaismo a0 vivo e com isso, transmite os acontecimentos com
indantaneidade e agilidade. A audiéncia pode acompanhar o fato diretamente, mas néo
perde mais aquele ouvinte que ndo quer ou nd pode ouvir determinada noticia naquele
momento. A possibilidade de “congda” o tempo veio com a internet. Soma-se a iso a
possihilidade de ouvir emissoras pela web, em um celular ou computador de mé sem
fio. A mobilidade, inaugurada pelo proprio rédio, se mantém presente mesmo com as
mudancas provocadas pela tecnologia digita. A barreira do tempo e do espaco foram
guebradas, pois é possivel ouwvir uma emissora de quaquer lugar do planeta, no
momento em que mais interessar. A caracteridtica linear de organizacdo da informacdo
sonora, propriamente dita, ainda se mantém igua na programacdo das emissoras, mas

passa por reinvencao quando disponibilizada de maneradigitd.

A segmentacdo também € um processo importante e irreversivel na histéria do
radio, indicando para a existéncia de emissoras dedicadas somente ao esporte, economia
ou jazz da década de 30. Conforme escreveu Barbeiro (2000), no inicio do século XX, o
publico sintoniza as emissoras que ja conhece e ndo adianta impor uma programacéo. A
fidelidade, de acordo com 0 seu pensamento, estd na identificacdo do ouvinte com a
programacdo oferecida pela emissora. Parece claro, neste horizonte, que a segmentacéo

comega a se trandformar em personaizacdo. Na medida em que o ouvinte pode baixar a
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programacao e ouvir depois, ndo ha mais a identificacdo com uma programacdo por
inteiro, mas aquela que cada um vai organizar.

Individuaismo, customizagéo e persondizacdo

Os dados da pesguisa The State of the News Media 2007 gpontam para um
desenvolvimento do radio no formato do audio alargado, proporcionando a audiéncia a
posshilidade de escolha, de customizacd da programacdo, criando até mesmo
emissoras personadizadas. Até o inicio do stculo XX, a fiddizacdo do ouvinte ocorria
pela identificagdo com a programacdo, como escreve Barbeiro. O quadro que se desenha
indica uma vaorizagdo da excolha. Os suportes oferecidos pela indistria também
facilitam esta opcéo.

Esta tendéncia, sob o aspecto tecnoldgico, responde a uma pergunta deste
momento histérico. Lipovetsky (2004) descreve a hipermodernidade baseada numa
sociedade  hiperindividudista, onde investe-se emociondmente naguilo que é mas
proximo, nos vinculos fundados sobre a semelhanca e a origem em comum. Ainda de
acordo com 0 pensamento de Lipovetsky na atua sociedade nasce toda uma cultura
hedonigta e pscologista que incita a satisfacdo imediata das necessidades, endtecendo o
“florescimento” pessod. Na comunicagdo, edas caracteriicas gpontam para uma
tendéncia a producéo individualizada ou persondizada de informacao.

O conceito de persondizacdo de contelidos em comunicagdo socid, ainda néo
descrito claramente, comega a ser desenhado em um contexto que viveu durante muitos
anos baseado na segmentacdo de informagOes, relacionada aos melos convencionais,
com findidades especidmente comercias. As tecnologias digitas oferecem a
possibilidade de persondizar as informagdes, chegando ap extremo da individudizaco.
Mais uma vez, 0s meios, acotumados a fdar para as grandes massas, a informar as

grandes audiéncias, encaram um paradoxo: a demanda por umainformaco individua.

Sob uma determinada perspectiva, o radio responde as mudangas do seculo XX,
que agpontam para a pesondizacdo, portabilidade e exigéncia em rede. A
individudizacdo, a0 mesmo tempo em que exige em rede, diada a portabilidede e
possivel escolha de programacdo é a adgptacdo mais sgnificativa. O radio traz de sua
origem caracterigticas importantes, mas passa, por uma reinvencdo. O termo reinvencdo

€ agpropriado quando se entende como a permanéncia em estado de profunda
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modificacdo. O meio que sobrevive neste inicio de século vai deixando de lado dgumas
caracterigticas e mantém aquilo que pode garantir a sua manutencdo. O audio — sga
musica, podcast ou noticia — sob demanda soluciona os problemas de uma programacéo

linear.

A observacdo sobre a histéria permite evidenciar que a as midias tém respondido
as questdes dos diferentes horizontes nos quais estdo inseridas e nos quais ocorre 0 seu
desenvolvimento e consolidagéo. Briggs e Burke (2004) posshilitam a percepcéo de
gue, nos 500 anos que antecedem o século XX, comegam a se desenhar as marcas dos
100 anos nos quais se desenvolve o radio. E a tendéncia esteve normamente voltada
para a tentativa e controle da informacdo. As midias acabaram normamente por se
organizarem de manera que esivessem sob no  comando de aguns grupos ou
organi zagoes.

O uso das midias pela audiéncia se desenvolveu a partir de centros, eixos de
distribuicdo. Estes centros emissores, como descrevem Briggs e Burke (2004),
acabaram por organizar os contelidos em informagdo, educacdo e entretenimento. As
grandes empresas segmentaram estes contelidos para distribuicdo e a centrdizacdo €
certamente a marca que tem acompanhado a histéria das midias. As audiéncias exercem
apenas um papel: o0 de receber. E aqui aborda-se a questéo receber ndo de forma
passiva, mas colocase em contrgposicdo a0 que no século XXI € permitido peas
tecnologias digitais por intermédio das quais com certas limitagbes, muitos tém
melhores possibilidades de producdo de informagBes. Historicamente, as linguagens da
comunicacéo edtiveram centrdizadas e organizadas verticadmente, a patir de um exo
emissor localizado nos meios convencionais para producdo massva. Isto coincide agora
com uma individuaizacdo, mas resulta também numa persondizacdo de contelidos.

Briggs e Burke (2004) afirmam que muito antes das viagens espacias ou no
ciberespaco, nos anos condderados da velha midia, os leitores e ouvintes ndo tinham
que ser passvos. Nem mesmo quando viam pinturas ou esculturas. E, reamente, o
publico nunca pode ser considerado passivo, mas também nunca teve a oportunidade de
produzir, de tornar plblicos os seus pensamentos se ndo fosse por intermédio dos canais
convencionais, previamente estabelecidos. O que se observa, neste mundo onde ha mais
mediacd0 do que em qualquer outro momento da historia, conforme pensam os autores,
€ que as audiéncias pretendem buscar para S, pelo menos em certa parte, o poder de

publicar., Na sociedade hipermoderna. receptores desgam s atendidos
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individuamente, ou passam a produzir para § mesmos, distribuidos e relacionando-se
em rede.

Seguindo caracterigticas do horizonte de expectativas, que desenha o inicio
do século XXI, e tendo como base 0 pensamento de Jauss, que sugere uma consulta a
resposta das obras, o radio, sem dlvida, para por um processo de reinvencéo. Mais uma
vez serd um outro e 0 mesmo, didogando com as perguntas provocadas pelo contexto e,

especia mente, pelo pablico.
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