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Resumo

A proposta deste trabaho reside na compreensdo da concepcdo de publico como
norteedora do Sstema de comunicagdo no Brasl, a patir de uma andise da
regulamentacéo do setor, em especia o de radiodifusdo, e de textos de pesquisadores do
campo. Busca compreender o papel que a Academia e em especia, 0 campo da
Comunicagdo, tem a desempenhar no trato com essa temética, que incide diretamente na
propria definicdo de mercado de comunicagdo, manifestada na formulagdo de
conhecimento produzido e divulgado sobre assuntos afins, na rdacd com aunos e a
sociedade em gerdl.

Palavras-chave: Politicas publicas de comunicacdo — sistema publico de comunicacéo
— gpropriacdo socid das TICs — democratizacdo da comunicacd0 — comunicacéo
comunitéria

Embora manifeto na Condituicdo Federal de 88, o sstema publico de
comunicacdo, bem como outros conceitos relacionados ao Capitulo de Comunicacéo
Socid, ainda ndo foi regulamentado em lei complementar. A men¢do feita no artigo 223
da Condtituicio Federd deixa claro que “compete a0 Poder Executivo outorgar e
renovar Concessan, permissio e autorizacdo para 0 servigo de radiodifusdo sonora e de
sons e imagens, observado o principio da complementaridade dos sistemas privado,
publico e etatd”.

No entanto, a evidente exposicdo do termo “publico” para caracterizar um sistema
disinto do estatad e do privado ndo correspondeu a necessidade de explicitar
caracteridicas, composicdo, findidade e sustentacdo, implicando em limitagbes que
gorofundam a auséncia de um sistema democrético de comunicagBes no Brasil, no qud
0 monopdlio e o oligopdlio das comunicagbes sG0 a marca da aividade no setor, a
despeito de sua proibicdo também manifesta no Artigo 221, paragrafo 5, do texto da
Condgtituicdo Federd.
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N& se sabe 0 contexto que motivou a formulacdo e posterior aprovacdo deste
texto find, mas a préica que derivou dos trabahos que resultaram na Condtituicdo de
1988 e da conseguente mobilizacdo por leis mas democrdticas, a patir dali,
proporcionou uma disputa intensa e ndo explicita pela gpropriacdo da dimensdo do
publico pelos Sstemas estatal e privado.

A proposta deste artigo € evideciar a fundamentacdo de ta disputa para a
definicdo do que se compreende como 0 mercado da comunicagcdo, especiamente no
que tange o setor de radiodifusdo, regulado por concessbes cujas regras ndo Séo
explicitas. Além disso, sdientar para a importancia ca concepgdo da comunicacdo como
aividade pautada no interesse publico, e do egpaco eetromagnético como um bem
publico da Unido, passivel de ser usado como ta com base em regras definidas. Nesse
contexto, busca-se compreender o papel da academia nesse cenario, a sr mehor

trabalhado em cursos e espacos de divulgacéo cientifica da érea.

O sigema publico: abrangéncia com reestruturacéo

A definicdo de um dsstema publico de comunicacdo poderia ser tomada pela
exigéncia de meios e processos comunicacionals nNdo geridos por iniciativas etatals ou
empresarias, mas Sm por coleividades tanto no &mbito comunitaio territorid (um
bairro ou regido, por exemplo), quanto no ambito identitério de afinidades (coletivos de
mulheres, negros etc). Em certa medida, 0 interesse plblico deveria nortear a definicio
dos trés sstemas manifestos na Condtituicdo Federa, partindo de um profundo debate
com o0s setores edatal e privado, também envolvidos de forma mas ampla na
composi¢ao do sistema de comunicaco bradilero.

Td ponto de partida implicaia na afirmacéo de vaores como pluraidade de
vozes e diversdade de espagos para veiculagdo, participacdo de todos em processos
compartilhados, interatividade envolvendo ndo sb produtores, mas a sociedade em gerd,
potencidmente produtora na medida de seus interesses diversos, horizontadidade de
processos que garanta a devida solidariedade entre os envolvidos no desenvolvimento
dos meios e didogicidade no estabelecimento de relagdes reciprocas de construcéo do
conhecimento e apropriacdo socid das Tecnologias de Informacdo e Comunicacao.

Para SANTOS e SILVEIRA (2007, p. 5), dntetizando comentérios de Nicholas
Garnham, a regulamentacdo do setor visa “promover uma infraestrutura unificada que
venha a aingir trés objetivos basicos. assegurar a demanda de aparelhos de rédio e

televisfo, gudar a crir audiénciass massvas essencias a0 maketing fordisa, e
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proporcionar um meio para a mobilizacdo politica das massas e para a formacdo da
opinido publica’. No entanto, cabe lembrar que, com o barateamento dos equipamentos
de producdo e veculagio e com o forte desenvolvimento de dternativas de
comunicagdo no Brasil e na América Latiina em gerd ligadas aos movimentos sociais,
mas também vinculadas a producdo independente, incorpora-se a necessidade de um
Sistema capaz de acolher demanda de uso de forma eqliitativa.

Em rdacdo a0 estatuto de publico atribuido as préticas e processos
comunicecionais, duserva-se, ao contrario, que tanto o setor estatal quanto o privado se
goropriam de éementos que 0s permitem caracterizar Suas aividades como publicas,
para legitimé-las junto a sociedade em busca de sustentacéo e, dessa forma, suplantando
aauséncia de um debate capaz de proporcionar sentido e forma ao texto congtitucional.

O | Férum Naciond de TVs Publicas, redizado de 8 a 11 de maio, em Brasilia, s2
define, a partir do ste do Minigéio da Cultura, como "uma iniciativa da Secretaria do
Audiovisud do Minigério da Cultura junto a Casa Civil e as entidades representativas
do setor publico de televisio”. Conta com a adesdo de organizagbes como a ABEPEC -
Asociacdo Braslera das Emissoras Publicas, Educativas e Culturais (que conta com
participantes do setor estatal e aé do privado), a ABTU - Associacdo Bradsleira de
Tdevisfo Universitaria (cuja formagdo conta com universdades também privadas), a
Asociacdo Bradleira de Televisies e Radios Legidativas (ASTRAL) e também a
ABCCOM - Associagéo Brasileirade Canais Comunitarios.

Outra articulacéo recente foi 0 uso da denominacdo “pulblico” para determinar,
mais especificamente, a acdo de TVs e redes edtaas no necessaio e louvave pape de
desenvolvimento e inclusfo socid. Recentemente foi redizado em Buenos Aires o
Semin&io “A Comunicagdo Publica no Processo de Integracdo Naciond”, integrando
representantes de meios publicos de comunicacéo dos paises membros do Mercosul.

Um resultado bastante concreto, relacionado com possiveis implicagbes no
processo de implementacdo de TV Digital, a partir do Decreto 5820/2006, € a adocéo de
canas que podem ser explorados pela Unido, como o Cana do Poder Executivo, 0
Cand da Educacdo, o Canal da Cultura e o Cana da Cidadania. De provave inspiragcéo
nos canais bascos de utilizacdo gratuita da TV a Cabo, restringem ainda mas o
potencid de veiculacdo por pate das organizagbes da sociedade civil, excluidas dos
espacos publicos e privados, na medida em que cabe a prépria Unido a iniciativa de
acionar ou ndo o Cand, tomando por base normas a serem fixadas pelo Ministério das

Comunicagdes, dentre outros, num contexto em que as organizagdes da sociedade civil
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ndo assumem a gestédo e o controle do cand. Um retrocesso em relacéo a ja redtritiva
Lel de TV aCabo.

A abrangéncia de um possivd sstema publico, ndo-edtatad e ndo-privado, seria
ndo somente relacionada aos canais comunitarios de TV a Cabo, radios comunitarias,
maes envolveria também telecentros, organizagbes que produzem comunicacdo, COMO
cooperdivas, pontos de cultura, compreendendo, inclusve, iniciaivas que ensaam s
apropriar de meios digitais A existéncia desses meios poderia ser viabilizada a partir de
verbas proprias, levantadas a partir de mutires ou mesmo anincios de cunho
indituciond ou via parocinios Entretanto, mais do que a sudentacdo financeira
possibilitada pelo esforco dos préprios redizadores em relacdo as fontes que lhes sfo
mais proximas, a possibilidade de contar com fundos de gpoio do préprio governo ou de
orgéos como o BNDES ou a FINEP seria factivel a partir da melhor definicdo sobre o
gue o Sstema publico é em relacdo ao que ele ndo € nem pode s&r.

Fdta aos grupos e organizaghes produtores e veiculadores de comunicacdo a
devida capacitacdo, a ser concebida como mais ampla do que somente a dimensonada
na técnica, incorporando-a. Fdta gpoio financeiro, que possa municiar as iniciativas
exisentes de condi¢bes adequadas para a producdo de contelidos de quaidade. Fata
também qudificar contelidos capazes de ocupar esses melos com o reflexo da
diversdade dos movimentos e organizagbes sociais, que resstem na luta por uma
sociedade mais justa e uma comunicagdo mais democrética nesse pais.

Diversos aspectos socio-culturas e politico-econdbmicos dédo a abrangéncia do
problema e a dimensdo do hiato que sgparam meios comerciais corporativos e melos
publicos geridos por organizagbes sem fins de lucro. Proporcionam aquilo que Carlos
Nelson Coutinho identifica como a consolidagdo da midia como um intelectud orgénico
da classe dominante (v. MORAES, 2004).

Em primero lugar a conolidacdo de uma higdria que permitiu o
desenvolvimento de uma estrutura de qudidade técnica e artidtica inabdével, apoiada
por sucessvos governos militares e o aporte de substantivo capita  estrangeiro,
conforme relato do livro A higtoria secreta da Rede Globo, do saudoso jorndista Daniel
Hez. Em funcdo dessa qudidade, estabelecida ao longo de décadas, uma intensa
interlocucdo com a sociedade a partir de seus contetidos incrementados historicamente e
suas politicas de interacdo e promogdo socia, como o Amigos da Escola, o Crianca

Esperanca e o Teleton. Tas inicidivas tomam como base campanhas de mobilizacdo
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gue envolvem parcerias com o poder publico e organizagbes privadas, consolidando o
conceito de interesse publico na programagao.

A legitimacdo dessa prética nos estudos de comunicacdo relacionados a0 setor
proporciona diversos desvios na compreensdo da complexidade do problema. Se a
andise peas mediagbes (cf MARTIN-BARBERO, 1997) e pelos estudos culturais (cf
MATTELART; NEVEU, 2004) posshilita compreender as diversas influéncias
relacionadas a composicdo dos emissores, empresas de comunicacdo que estabelecem
negécios e influéncias diversas no ambito privado e publico, ndo necessariamente
desfazem o poderio que os meios corporativos de comunicagdo estabelecem no cenario
contemporaneo, obscurecendo a necessyia vishilidade da sua organizacdo em
monopoadlios e oligopdlios, a despeito da proibicdo expressa na Congtituicéo brasileira

A motivacdo do problema, no entanto, resde na responsabilidade do
concession&rio e do que ele faz de sua concessdp. A Campanha “Quem financia a
baixaria é contra a cidadanid’, inicigiva da Comissdo de Direitos Humanos da Camara
dos Deputados e organizagOes da sociedade civil, visa promover direitos humanos e da
dignidade do cidaddo na midia. Parte do entendimento que, como concessdes publicas,
0S melos de comunicacdo precisam condderar principios éicos no trato de sua
programacdo, tendo como referéncia a legidacdo vigente e pactos relacionados a
temética dos direitos humanos assinados pelo governo federal.

A partir dai, de 4 em 4 meses, publiciza a redizacéo de um ranking dos programas
que mas infringem os direitos humanos, pautado em denlncias fetas peas pessoas
aravés de emails, fax, telefone e ste. Os cinco primeiros programas listados no ranking
sd0 encaminhados para a redizacdo de pareceres por integrantes consgheiros da
Campanha. Dessa forma, conseguem desenvolver vaias inicidivas paa inibir o
financiamento de programas cujos contelidos incidam em préticas de baixaria andisadas
pelos pareceristas. em relacdo aps anunciantes, a senshilizacdo para que ndo invistam
em programas relacionados a essas préticas, na medida em que seus clientes associam
Sua marca ao programa que renegam ou, anda, em que tal compromisso por § O
congrdi umaimagem positiva das empresas em relacéo aos clientes.

Tratarse, em Ultima andlise, da agpropriacd de ago que deveria ser inerente ao
processo de concessdes publicas no setor de radiodifusdo, carente de regras e
procedimentos transparentes, publicos e socidmente congtruidos, responsaveis pelo que

Se compreende como 0 assm chamado mercado de comunicagao.
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As concessies publicas: liberdade com responsabilidades

As emissoras de rédio e televisfio no pais funcionam a partir de concessdes
publicas, regidas a partir da Condgtituicdo e com base em le  especificas de prestacéo de
servigos pablicos (Le P 8.987/95) e o setor de radiodifusdo (o Codigo Brasileiro de
Radiodifusdo, agprovado em 62 e reformulado em 67). Conforme o artigo 211 da Le
9.472/97, que ingtitui a ANATEL — Agéncia Nacional de Telecomunicagles, caracteriza-se a
competéncia do Poder Executivo para a atribuicio de outorgas ao setor. JA a concessdo de
sarvigo publico é definida pelo artigo 2 da Le 8.987/95, como “a delegacdo de sua
prestacdo, feita pelo poder concedente, mediante licitacdo, na moddidade de
concorréncia, a pessoa juridica ou consorcio de empresas que demondtre capacidade
para seu desempenho, por sua conta e risco e por prazo determinado’. A Condtituicdo
Federd, no artigo 223, paragrafo 5, eclarece que “0 prazo da concessio ou permissao
sera de dez anos para as emissoras de radio e de quinze para as de televisio”, cabendo
a0 Poder Executivo a atribuicéo de anular, revogar ou cassar, conforme 0 caso.

Mesmo ndo dispondo de critérios transparentes e socidmente congruidos, as
concessdes para 0 U do espaco eetromagnético para a transmissdo de sinais so
publicas, reguladas e acionadas pelo Edado, a patir da quad se formam
empreendimentos gestores dos veiculos organizados em funcdo dessas concessbes. O
dcance amplo, principdmente em rdacdo a radiodifusfo comercid, permite a
Imposicdo da configuracdo de agendas por parte das corporagbes que empreendem
veiculos e programacdes, afirmando o poder intrinseco do meio, condtituido também na
relacéo com seus financiadores publicos e privados e deturpactes tais como:

- 0 Ndo pagamento de impostos por parte de algumas dessas empresss,

- a manutencdo de relagbes trabahistas opressvas e dienantes, em virtude de
promessas vas de fama, status social e riqueza ao acance de poucos,

- 0 limitado etimulo a producéo independente, bem como de caréter regiond e
local, condituida por profissonas ndo atrdados aos empreendimentos responsaveis
pelas areas de operacdo e pela programagao no sistema de comuni cagoes,

- a deturpacdo do direito a liberdade de expressio e imprensa, numa clara
contraposicao ao Artigo 19 da Declaracéo Universa dos Direitos Humanas,

- a oposicdo a0 interesse publico, usando inicidivas de carder filantrépico e
aglutinador de iniciativas sociais como subterfligio e mobilizag&o das massas,

- a dettinacdo de verbas edtatais de publicidade e linhas de financiamento do

BNDES a empresas comerciais como a Globo, amais beneficiada do setor;
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- a farsa da exigéncia de uma televiso aberta gratuita, quando estudos mostram
gue os anunciantes dedocam custos de publicidade para seus produtos e Servigos,
contabilizados no or¢camento da popul acéo;

- 0 arranjamento de concessoes irregulares em funcdo do Decreto 5820/2006, que
condgna faixas extras as empresas que dispdem de concessdes regularizadas.

Esse cenaio remete a condtatagdo do professor Venido Lima, para quem as
recentes transformacbes das midias “ndo produziram, aé€ o momento, dteracdo
fundamentd na hierarquia dos grupos que historicamente controlam o setor de
comunicagdes no Bragil” (2001, p. 96).

A Comissio de Ciéncia e Tecnologia, Comunicacdo e Informéatica da Camara dos
Deputados vem empreendendo um firme trabalho no sentido de regular a tramitagdo das
outorgas de emissoras de radiodifusdo. Criada uma sub-comissdo especifica no ano
passado, teve seus trabalhos prejudicados pela auséncia do Ministro das Comunicagdes
em audiéncias redizadas para tratar do tema e pela baixa mobilizacdo dos parlamentares
em tempos de ano eeitord. Coordenada pea Deputada Luiza Erundina (PSB-SP),
busca rever distorgdes no processo priorizando a regulamentacdo integra do artigo 223
da Condtituicdo Federd e agpresentando um reatério sugerindo mudancas nos critérios
adotados, visando indituir o controle publico no setor.

Se o problema reside em saber do que se trata 0 exercicio de uma atividade que é
fruto de concessdo publica, cabe ter como ponto de partida a compreensio motriz desse
processo, que é o direito humano a comunicacéo. Sga la qual for a agenda imediata, a
reivindicacdo comum aos movimentos pela comunicagdo democréica se traduz em
plurdidade de vozes e diversdade de meios quanto mas puderem ser, de quantas
origens diferentes puderem ter. Cabe implementar as formas de mobilizar tais atores que
lutam por tais demandas e as expressem, buscando condruir ambientes que airmem e
favorecamta cendrio, que se congtituem nos maiores desafios do movimento.

A apropriagdo do processo regulatdrio no setor precisa ser acionada de forma
ampla nos movimentos especificos que auam pela democratizacdo das comunicacOes.
Um movimento que se pretende democratizar a comunicacdo prescinde do
entendimento de que cabe a varios outros setores sociails compreender 0 papd que a
comunicagdo assume como componente certral em suas lutas cotidianas, fomentando
aivismos a patir da revindicagdo de politicas plblicas inclusvas e de novas e
diverdficadas iniciativas, principdmente em dividades como a afirmagédo de lutas
historicas, a mobilizacdo e capacitacdo de militantes e atividas, 0 necessio
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eclarecimento a sociedade sobre assuntos e acontecimentos deturpados pela midia
corporativa, dentre outros propositos relevantes.

Essa articulacdo de pessoas, grupos e organizagdes € capaz de protagonizar seus
processos de construcdo de identidades e producéo de sentido em funcdo de suas
reivindicaghes, utilizando-se dos meios e processos disponiveis e a serem viabilizados
para dém dos tradicionais atores que compdem o movimento pela democratizacdo da
comunicagdo. Dessa forma, n& somente inicigtivas no ambito da comunicagdo
comunité&ria podem e devem ser agpropriadas por parte de movimentos digtintos, como
também o pape da midia corporativa no ambito do interesse plblico carece de ser
urgentemente debatido no intuito de uma eestruturacéo que permita a entrada de atores
diversos e plurais na construcdo desses processos, restituindo o envolvimento nos nivels
locais, regionais e naciona, no sentido de preservar digtintas culturas, disseminando-as
em grande exda e consolidando-as como forma legitima de revindicacdo da
comunicagdo democrética no pais.

Da mesma forma, por publico ndo deve ser compreendido o sistema digtinto do
edtatal e do privado, mas toda a orientagcéo de um sistema que se faz de compromissos e
responsabilidades para com seu publico. Sua viabilidade pode emergir na forma de um
processo regulatdrio que permita maior participacdo da sociedade civil e se materidize
no marco regulatdorio de uma futura Le Gera das ComunicagBes que proporcione a
democratizacdo da comunicacdo, entendida de forma ampla: desde a producdo aé a
veiculacdo de contetidos devem poder ser redlizados por qualquer parcela da sociedade
cvil e em especid, por um segmento desta capaz de evidenciar a reunido de pessoas,
grupos e organizagbes socias excluidos, vitimados ou redtritos da participacdo em
processos de producéo de comunicagdo de amplo alcance, especidmente relacionados
a0 espectro eetromagnético. Td segmento socia propicia uma politica publica de
Comunicacdo pautada pela plurdidade de vozes e pela diversdade culturd, tendo
incidéncia efetiva nesta, sga aravés de representatividade como em fungdo de um
suporte econdmico e tecnoldgico que possibilite a superacdo de tais condigbes e a
Supressao de restrigies em Sseus processos comunicacionas.

O tema das concessdes e do entendimento do setor das comunicagbes no pais
retorna com forga entre as organizagbes da sociedade civil que se preparam, a partir do
envolvimento da Comissio de Direitos Humanos da Camara dos Deputados, para
redizar a | Conferéncia Naciond de Comunicacdo em 2008, num contexto internaciona
de bagtante debate em virtude da suspensdo da concessdo da RCTV, tradiciona
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emissora privada da Venezuela, por parte do Governo Chavez. O motivo degado foi o
descumprimento de seu cardter social na forma da legidacdo daquele pais, apesar da
reacdo de defensores da RCTV que dertaram a ditude arbitraria do governo, pelas
criticas que a emissora vinha fazendo contra sua gestéo.

Trataese de um tema bagtante polémico, que vem gerando intensos debates no
amhito das organizagbes da sociedade civil, mas que, em Ultima andise, traa-se da
compreensdo de que as concessdes sdo publicas e cabe ao Poder Plblico tanto autorizar,
quanto desautorizar seus funcionamentos. No entanto, tratase de uma conjuntura
distante do cenario brasileiro, ndo pela condicdo de desrespeito as leis do setor por parte
das corporaches mididticas atuantes no Brasl, mas pea inexigéncia de um quadro
politicamente favoravel, mobilizador de setores dgnificativos tanto do governo como de
organizacbes da sociedade civil. Ao contrario, a exiténcia dessas varidveis na
Venezuela permitiu uma polarizagd mais evidente que ja pode se condtatar ao longo
dos ultimos anos e que culminou numa inicigiva mais radica que ea previsivel aos que
acompanharam o0s acontecimentos mas recentes.

Por outro lado, cabe sdientar a compreensdo de que assumir a via da regulacéo e
do bom funcionamento do ssema de comunicacdo no pais significa envolvimento e
disposicdo para 0 cumprimento de papéis que afirmem a construcdo socia dos marcos
legais, a despeito do que se buscar avancar em negociacles futuras. Em outras paavras,
equacionar a via de acéo direta a via inditucionad implica em assumir conquistas como
norteadoras das préticas a serem incorporadas na medida de sua regulamentacao.

Cursos de comunicacdo: articulacéo e didogo

Colocado o0 debate sobre concessdes publicas e a definicdo do sistema publico de
comunicagdo noutro patamar, cabe a definicdo de critérios mais claros, construidos
coletivamente, em relacdo aos procedimentos sobre as concessdes publicas de rédio e
TV no pais, bem como sua fiscdizacdo por parte do Poder Publico. A academia, em
especiad 0 campo da Comunicacdo no que se refere aps seus Ccursos e associagoes, tem
um dggnificativo um papd a desempenhar nesse contexto, cujas lacunas acabam
homogeneizando as participacdes, levando ao empobrecimento desse debate.

Espaco de consrugéo coletiva de conhecimento relevante, a Universdade
contribui  para fortalecer setores sociais diversos e de modo sociamente responsave.
Sua contribuicBo em diversos setores como Medicina, Educacdo, Informética, dentre

outros, para ndo fdar nos campos mais diretamente ligados as Ciéncias Sociais, como
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Servigo Socia, por exemplo, € promover 0 debate relacionado as paliticas de suas éress,
bem como suas formas de regulacdo, colocando-se como atores correlacionados e
preponderantes nesse debate, na medida da producéo de conhecimento em torno de seus
varios objetos de estudo, bem como suas implicaghes, e da interlocucdo com setores
produtivos dentro e fora do ambiente académico.

O debate sobre Politicas de Comunicagdo ainda tem muito para expandir nos
cursos e associacOes ch propria area, e atudmente ainda se encontra restrito a grupos e
nicleos teméticos especificos e projetos pontuais de ensino, pesquisa e extensio
espahados pelo pais. E bem verdade que essa minima mobilizagdo j& proporciona uma
contribuicdo bastante interessante, mas € redtrita e localizada numa area de interesse que
n&o corresponde a uma caracteristica do campo.

Em outras paavras, traase de uma ressténcia higoricamente desenvolvida,
amadurecida e ampliada, que cuida de assuntos extremamente relacionaveis com
objetos de estudos de outras areas dentro do campo da comunicacdo, cujas interfaces
s80 potencidmente concretizaveis e  extremamente necessaias, na  medida,
principamente, de sua capacidade de construgdo coletiva do entendimento sobre o
mercado de comunicacdo, td como regulado pelo Estado e estabelecido pelo Poder
Executivo, em especia o setor de radiodifusdo.

Cabe, nesse sentido, compreender o papel do formador de conhecimento no
ambito dos cursos de Comunicagdo, a partir de suas atividades congtituintes de ensino,
pesquisa e extensdo, formuladas a partir de seus referenciais de desenvolvimento de
investigagles, vaidves de andise, méodos e condrugdo de teses socidmente
golicavels. Sua importancia condste na formulacdo de uma préxis pautada na teoria
critica e na superacdo de uma disposicdo homogeneizante que, em favor de um pretenso
e assumido distanciamento dos objetos pesquisados, acabam por se omitir diante de uma
necessdade de dertar, corroborando para a congituicdo de pensamento Unico que se
amolda a prépria visdo das corporagdes mididticas.

O mercado de trabalho no setor de comunicagcdo que se transmite aos aunos,
sugtentado até mesmo na grade curricular dos cursos, parte da concentracéo existente
nos meios e veiculos, dirma os padrbes de qualidade historicamente estabelecidos no
ambito socio-culturd e politico, trata como experimentagdo as  dterndivas
desenvolvidas no proprio curso, como radios ou tvs universtarias, anadgicas ou mas
recentemente na Internet, ou mesmo em dividades de extensio com distintos parceiros.

Com iss0 os aunos acabam tendo uma Vvisdo deturpada do entendimento de mercado de
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comunicacdo como ago edabelecido e ndo socidmente congdruido a0 nive das
politicas de comunicacio.

Asam, as empresas jorndigticas se deparam com profissonais recém-formados ja
dotados de mecanismos de censura interna caros ao exercicio profissond estabeecido
para 0 bom funcionamento das redagOes, conscientes do momento de apurar, de guardar
e de veicular informagbes em funcdo do interesse dagueles que sustentam os veiculos
nos quais auam Também as empresas do setor de Publicidade recebem publicitérios
em construcdo, desgjosos de atribuir novos vaores agregados e intangivels & marcas
com as quas trabalham, desenhando cendrios de sonho a abstragdo para publicos
desgjosos por consumir seus podutos e servicos. Cabe sdientar que a responsabilidade
dos cursos reside ndo no desenho desse quadro, mas na incapacidade de proporcionar,
aticuladamente e de modo indituciona, perspectivas e cen&ios dternativos para a
destinacdo de seus formandos.

Uma necessria transformacdo nesse contexto implica no envolvimento de setores
digintos na congtrucdo de conhecimento e inicidivas necessrias a um desenvolvimento
dos cursos de comunicacdo compativel com sua importancia no cenario naciona. Né&o a
de fomentar a formacdo de profissonais para futura incorporacdo num mercado
congtituido por sucessivas deturpactes e desvios, mas refletir esse mercado a partir de
uma praxis trnasformadora, capaz de formar profissonais cientes de seu pape como
cidaddos aptos a mangar processos e tecnologias que propiciem O protagonismo da
populacdo em suas atividades de producdo e mesmo gestéo.

Se cabe langar holofotes sobre 0 mercado de comunicagéo e suas implicagdes no
cenario aua por pate da academia, vale pensalo a partir de suas concepgoes e
contradicbes fundamentais, da perspectiva de um poscionamento critico a0
estabelecimento do mercado tal como e € hoje, especidmente no Brasil, condituido
pelo poderio politico dos radiodifusores, que fomentou qualidade técnica e atidica
determinante para sua legitimacdo junto a sociedade, a despeito do economicamente
superior setor de telecomunicacBes e do proéprio texto da Congtituicdo Federd que, em
gerd, distoa da prética cotidiana dos meios corporativos. E, por outra via, pensar um
mercado possivel a partir do desenvolvimento de iniciativas de comunicacdo por parte
de setores diversos, pautadas na plurdidade e na diversdade, em didlogo com setores
sociais comprometidos com vaores democratizantes que edimulem a producdo
independente, regiondizada, diginta de monopdlios e oligolopios que condituem o que,

sgia pela omissdo ou pelainércia, se convencionou chamar de mercado de comunicacéo.
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