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Resumo: O artigo traz uma abordagem critica e reflexiva acerca do jorndismo produzido na
internet. Também apresenta suas implicagdes para o cumprimento de sua fungéo socid, tendo
a busca pelo “tempo real” como uma tendéncia agravante para a consolidacéo de contelidos
redundantes e fragmentados. A pesquisa objetiva provocar uma discussio quanto a
superficiadidade do conteido na web. Por meio da andise de contelido das noticias do jorna
on line Ultimo Segundo, a pesquisa aponta, como resultado, o efetivo dedlinio da quaidade
dos textos jornalisticos em detrimento da quantidade e da ansedade em dar a informacéo em
primeira méo.

Palavras- Chave: Jornalismo On line; “ Tempo real” ; Fragmentacao.

1. Asprimerasnoticias digitalizadas

(Breve higtérico do jornalismo on line brasileiro)

No Brasil, os jornais brasileiros entraram narede a partir de iniciativas isoladas como
as b Grupo o Estado de S. Paulo. “A expansdo do jorndismo digital no Brasil deu-se a
partir do éxito de versdes smilares de revidtas e jornais norte-americancs e ingleses, em
meados de 1995” (M oherdaui, 2000:23).

O primeiro jornd afazer uma cobertura virtua completafoi o Jorna do Brasl, em 28
de maio de 1995. Logo apds, outras grandes empresas jornalisticas do pais também aderiram
a versdo web: Folha de S. Paulo, O Globo, O Estado de Minas, Zero Hora, Di&io de

Pernambuco e o Di&io do Nordeste. Nesse primeiro momento, os jornais utilizavam a
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trangposicdo da versio impressa para digital. Entretanto, com o nimero crescente de leitores
no universo on line, os jornais perceberam a necessdade de veicular um contelido
persondizado, explorando os recursos multimidi&ticos e a potencididade da rede.

Em 1996, o Universo Online trouxe o Brasil Online, primeiro jorna em “tempo red”
em lingua portuguesa da América Latina, com informagdes de agéncias de noticias e materid
produzido em sua redacéo.

Somente em 2000, surge o primeiro jornd digitd nascido numa concepcdo
hipermidiética, dentro da internet e para a internet, o Ultimo Segundo. Pertencente ao portal
IG, provedor de acesso grétis. O jornd, dém de possuir uma equipe jorndidtica, utilizava
também de informagdes obtidas por meio de agéncias de noticias para atender a demanda de

um jornd em “tempo red”.

1.1 Configuragdes do Jor nalismo Pontocom

Diferente dos outros veiculos de comunicacéo, a internet possbilitou ao jorndismo a
convergéncia de outras midias. No jornaismo da web* pode-se verificar a presenca de fotos
e textos (tipicos do impresso), videos (TV), podcasting (espécie de rédio na internet).
Recursos encontrados num mesmo jornal, aliados a capacidade de interferéncia do leitor e a
uma velocidade comparavel somente as agéncias de noticias.

A internet criou um desenvolvimento progressvo para o jornalismo, influenciando
diretamente nos processos de producdo, edicéo e disseminacdo de informagdes, aterando
assim, sgnificativamente, a rdacéo do meio com seu publico. As potencididades da rede sfo
inimeras, transformando os noticiarios através de caracteristicas como:  hipertextudidade,
interatividade, multimidididade, persondizacdo, memdria e atudizacdo continua, e dessa
forma, construindo model os narrativos para o ambiente digital.

Para Marcos Paéacios (1999), as cinco primeiras caracteristicas apontadas acima
determinam de forma direta o contetido on line. Pollyana Ferrari e JB. Pinho também

convergem para essas potencididades. A atuaizacdo continua também foi acrescentada agui

4 Paraeste trabalho utilizaremos também como sinénimo parajornalismo naweb, jornalismo on line,
webjornalismo e jornalismo digital.
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também como parte dessas caracteristicas por ser um recurso bastante explorado no
jornalismo dainternet. Embasado agui nasidéias de Paul Virilio.

E importante verificar que tais potencialidades ndo se traduzem necessariamente com
todos os seus formatos em todos os jornais disponiveis na rede, quer por razfes técnicas,
financeiras, ou mesmo pelo perfil do pablico, aguns jornais acabam eegendo gpenas dgumas

das caracteristicas para construcdo de suas narrativas. Veamaos como estas se configuram:

a) Hipertextudidade: Posshilidade de ligar outros textos e dementos de informacdo
(referéncias, notas, gréficos...) através de links (ou €os, que representa o papel da conjuncéo
na frase, juntando duas idéas separadas) permitindo assm uma leitura ndo-linear. De acordo
com Marcos Paé&cios (1999), a leitura dos hipertextos deixa claro que cada leitor, ao
edtabelecer sua leitura, Stua também uma determinada "linearidade” especifica, provisoria,
provavelmente Unica. Significando que, uma segunda ou terceira leituras do mesmo texto
podem levar a "linearidades’ totamente diferentes, a depender dos links que sgam

relacionados e das opgdes de leitura escolhida

b) Interatividade: a nova midia possibilitou uma relacéo interativa que acabou por romper o
distanciamento verticdizado da combinagéo emissor-receptor dos outros veiculos. O Unico
veiculo andogo ainternet, que desde seu surgimento ja evocava sinais de interacdo, € o radio,
com suas insergdes ao vivo (via teefone). O ambiente da rede proporciona a postagens de
comentarios nas matérias, conversas com jornalistas e editores por meio de chats e-malls
enfim, uma interatividade sem precedentes. “Assm o conteido on-line que néo ofereca um
padréo minimo de interacdo tem pouco vaor para 0 usu&io e inibe a compreenséo da
mensagem” (Pinho, 2003; 54).

¢) Multimidididade: Um discurso narrativo na web se congtréi e se auto-complementa pelas
inlmeras possibilidades de agregar eementos a uma Unica noticia. “Além do texto, € possivel
utilizar dudio, gréficos, videos, links etc.” (Ferrari, 2004: 48). A multimidididade € uma nova

possibilidade de explorar sob varias formas um acontecimento ou noticia
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¢) Persondizacéo: Também caracterizado como customizacdo do contelido, consiste numa
opcdo a mais oferecida ao leitor para configurar assuntos jornalisticos direcionados aos
interesses individuais. Uma ferramenta bastante utilizada pelos jornais digitais brasileiros € o
newsletter. “Aliada a versatilidade propria do e mall, a facilidade de producéo é o fator que
deve tornar a digtribuicdo de newsletter por correio eetrénico um recurso cada vez mais
disseminado” (Pinho, 2003:67). O dstema permite a0 usuario receber em seu emal um

boletim com as principais noticias relacionadas a sua editoria favorita

d) Memdria: comparando com outras midias tradicionas, o jorna da web possui muito mais
viabilidade técnica e econdmica para manter tal recurso, permitindo o que Paécios (2003)
gponta como memdria coletiva. A possibilidade de recuperacéo de informagbes passadas
pode gudar na contextualizacdo de outras noticias, dém de propiciar ao leitor edices
anteriores para consultas. Podendo ser assim recuperada tanto pelo produtor ou jornaista,

quanto pelo usu&io, por meio de mecanismos de busca e datas.

d) Atudizacdo continua: a disponibilidade de informagéo 24 horas por dia acelera o ritmo das
producdes e, por conseguinte, das atuaizagdes, permitindo um acompanhamento continuo em
torno dos acontecimentos, que em grande parte sfo inseridos na rede a medida que véo se
desenvolvendo. A imagem ou o proprio Smbolismo que o jorndismo on line carregaem s
sugere a possibilidade de oferta de informagtes novas a cada momento. “A redidade da
informacdo encontra-se totamente contida em sua velocidade de propagacéo” (Virilio,
1996:122).

2. O jornalismo e a internet

A internet tem provocado mudancas estruturais no jornaismo com alarga distribuicéo
de informacles para a sociedade em rede. Submetidas a lei do mercado, as empresas de
contetido estéo tomando conta da internet, distribuindo ndo mais noticias e reportagens, praxis
do jorndismo, mas informagBes continuas, cujo vaor esti na atudidade, e sua vaidade, no

ponteiro dos segundos.
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O jorndismo conditui-se uma aividade extremamente relevante, seu carder de
responsabilidade sociad, busca intensa pela verdade, missio de mediar e esclarecer a
sociedade acerca dos acontecimentos revela a complexidade da profisséo e nos propde uma
reflexdo das novas tendéncias e transformagdes as quais o jorndismo foi submetido. “Se a
tarefa é dar ‘a verdade sobre os fatos, impde-se a explicitacdo do sentido politico do
jornadismo, o que implica o0 reconhecimento dessa atividade como um campo de lutal’
(Moretzsohn, 2002:179).

Dentro desse contexto, o jorndista é remetido a uma série de vaores, transfigurado na
voz da comunidade, com a missfo de defender os valores democréticos e, principamente, o
direito ainformacdo. Herdados do ided iluminista, principios como: objetividade, liberdade de
imprensa, verdade e imparciaidade sempre se fizeram presente pelo menos no campo mitico.

De acordo com Manud Carlos Chaparro (1994: 23), “o jornalismo € o €lo que, nos
processos socias, cria e mantém as mediacOes viabilizadoras do direito a informacao”. Ou
sga, a responsabilidade da mediacéo expde o vinculo ético que deve orientar a mora das
aces da atividade e do proprio profissona, compreendendo a sociedade como a principal
fonte das razdes éticas do jorndismo.

Sedimentada nas fungdes de investigar, apurar, propor um conflito dos dois lados do
acontecimento, oficidizar o texto por meio das fontes, discutir, informar, e por fim, gerar
emancipagdo e senso critico no leitor, o jorndismo foi aos poucos perdendo suas
caracteristicas.

Com a aceleracéo do seu ritmo produtivo, a imprensa norte-americana assume sua
feicdo indudtria, convertendo a noticia em mercadoria e assegurando o jornaismo informativo
como categoria hegemonica disseminada por todo o mundo.

Com a chegada da pés-modernidade, esse fator se tornou ainda mais agravante a
partir da dominacdo e disseminacdo das méguinas de imagens. A superficididade dos
contetidos e a busca intensa pelo tempo red trouxeram mudancas ainda mais drasticas ao
fazer jorndistico. E como se ndo existisse mais um padrdo histérico e o jornaismo reflexivo

fosse um demento obsoleto.

“Atudmente, a questdo é saber aé que ponto 0os meios de
comunicacdo poderdo se comprometer com este “novo espetacular”
nascido da urgéncia das técnicas de tempo real, que de aora em
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diante infiltra todo o conjunto da comunicacd de massa, tanto no
Oriente como no Ocidente, abrangendo indiscriminadamente desde
informagdes de ordem politica, econbmica, socia ou juridica’ (Virilio,
1996: 14).

Quando a rede comeca a ser reconhecida e utilizada também como suporte midiatico,
0S jornais a percebem como mais um veiculo de larga disseminac@o e profuséo de noticias,
diados principadmente as grandes companhias publicitérias e alogica capitaista solidificada do
novo advento. De que forma? O mercado financeiro necessita de informagdes imediatas para
0 sucesso de suas transacles e investimentos, quase dois tercos dos dados atudmente
armazenados no mundo representam informagdes econdmicas, comerciais ou financeiras com
caracteristicas edtratégicas. As empresas de contelido da internet apropriaram-se desse
contexto, colocando-se como o melhor cand para atender a demanda. Nesse momento,
o0 jornaismo sofre ainda mais rupturas.

“Opera-se a uma dteracdo sgnificativar ‘jornalismo’ passa a se
chamar ‘contelido’, palavra que define agora o que os repoérteres
devem produzir para se adaptar a todos os veiculos da empresa’
(Moretzsohn, 2002:138).

A grande mutacdo nos paradigmas do jornalismo digitd deve-se, principamente, a
ideologia mercadolOgica libera da internet. N&o apenas da razéo do mercado, mas do
smulacro e do smbolismo intrinsecos na noticia como moeda de troca O vaor de uso s
condtitui veiculo materia do vaor cambia, subvertendo o papel da comunicacéo, dterando o

sentido de qualidade das informagOes.

“O jornalismo on line se dirige aos usuarios que atribuem a noticia um
vaor monet&rio imediato. Para esse leitor, em gerd assinante de um
servigo on line, exclusivo, a informagdo néo tem valor de uso, tem
vaor exclusvo de troca, € uma commodity ou matéria-prima de um
processo decisdrio na esfera das aplicagbes financeiras, que por sua
vez € suafonte de lucros’ (Kucinski, 2004:97)

Em sau livro Jornalismo Digital, a jornalista Pollyana Ferrari chega a comparar os
letores da internet a consumidores no shopping center: “o consumidor va a cinema, faz um

lanche e durante 0 passeio peos corredores acaba consumindo ago mais’.Diante da
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multiplicidade de fungbes que um Ste pode oferecer, a afirmacdo da autora reitera 0 que se

pode verificar facilmente ao acessar uma pagina naweb.

“Como grandes shopping centers, os sites oferecem diversdo, lazer e
uma infinidade de servigcos. Se fizermos uma analogia com a
organizacdo dos corredores dos shoppings, iremos perceber que 0s
portais também estéo divididos em ancoras e canais, como nos grandes
centros comerciais onde existem pragas de alimentacdo, as redes
vargistas, as damedas de servigos com sapataria, chaveiro, lavanderia
e aslojas genéricas’ (2004:19).

Uma das caracteridicas facilmente percebidas ndo somente na internet, mas nos
demais veiculos de comunicacdo, € que as noticias tendem em cair no senso comum. O
numero restrito de fontes diretas faz com que grande parte dos portai's gpresenta as mesmas
manchetes e as mesmas noticias, diferenciando gpenas a embalagem das mesmas. Ferrari
(2004) utiliza o jargéo “empacotamento” para demonstrar como se desenvolve o trabalho nas

redacoes.

“Empacotar significa receber um material produzido, na maioria das
vezes, por uma agéncia de noticias conveniada, e mudar o titulo, a
abertura, transformar alguns paragrafos em outra matéria pra ser
usada como link correlato, adicionar foto ou video, e por ai afora’
(2004: 44).

A funcéo jorndidica foi reduzida a uma smples reproducdo de “noticiarid’,
acrescentada de e ementos multimidiéticos e traduzida numa linguagem acessivel e aceita pelo
publico na web, deixando para trés a producéo de reportagens, o uso constante de fontes, a
investigacéo e a propria presenca do reporter no lugar do acontecimento.

As potencididades obtidas pelo jorndismo na internet poderiam suficientemente fazer
deste 0 jornalismo mais completo de todas as midias. Entretanto, critérios como velocidade e
ingantaneidade tém reduzido a qudidade e a capacidade de caracteriza-lo como um

jorndismo socidmente responsavel, como veremaos a seguir.
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2.1.1 Pulverizacdo do tempo

Diante das potencididades oferecidas pela internet, a velocidade de propagacéo e
disseminacdo de informagbes tem sdo um fator preponderante para o jorndismo produzido
na rede. A busca intensa pelo tempo red se condtituiu um eemento diferenciador para os
portais e mais um motivo acelerador da concorréncia. Urgéncia que foi avo de estudo
do filésofo francés Paul Virilio. A Dromologia (dromos = corrida), definida como o estudo da
velocidade, portanto, a logica da corrida. Uma corrida estimulada pela aceleracdo. Uma
acdleracdo que implica correr e ndo chegar alugar nenhum.

A cultura dromologica sgnifica ndo permanecer no lugar de origem e tampouco ir a
agum lugar, é de fato estar em aceleracdo continua. “Dificil retorno a comunicagdo e ao logos
em cultura depressiva em que, com a aceleracdo tecnologica, a partida e a chegada — o
nascimento e amorte se confundem ao extremo” (Virilio, 1996:83).

Virilio ainda coloca a velocidade ndo como um fendmeno, mas a rdacéo entre
fendbmenos aé chegar a uma conclusio para 0 conceito de informacdo nesse contexto
tecnolégico: “A redidade dainformacdo encontra- se tota mente contida em sua vel ocidade de
propagacdo. E s tem vaor pea rapidez de sua difusdo, ou melhor, a velocidade € a propria
informacdo!l” (idem, idem: 122).

Contudo, essa imposi¢do de tempo redl reiterada com o surgimento das tecnologias
teleméticas possihilita a interligacdo do mundo com informagBes continuas, mas, isso ndo se
da de forma deatoria e espontanea. Esse fluxo informaciona opera com a légica do mercado
econdmico, pois seu publico-avo sdo, principa mente, especuladores e indtituigoes financeiras.

Smilar as agéncias de noticias, 0 jorndismo nainternet tem sdo uma extenséo dese
tipo de servigo. Noticias curtas e enviadas continuamente para suprir necessdades de um
publico que necessita de informagdes de todo 0 mundo a todo o tempo, para a eficacia de
suas especul agdes e possivels movimentos bruscos de capital.

A busca pelo imediato, pelo tempo real, produz uma ordem insensivel de degradacéo
e um desequilibrio crescente das informagOes diretas e indiretas, uma efemeridade sem igud,
gue acaba por gerar uma hova era de smulacros, superficididade. Uma era imagética,

ingtanténea e representativa.
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“N@ ha estoque, ndo ha perenidade, ha somente fluxo. Se este aspecto
movedico tem algo de sedutor no que diz respeito a uma certa moda atual de
velocidade, do deatdrio, do contingente, compreende-se os problemas que isto
coloca do ponto de vista de uma definicdo de cultura’ (Wolton, 2003: 148).

Natela do computador, a sociedade se vé diante de um mundo infinito de informagOes,
onde tudo se revela numa imediatez de transmissdes instanténeas, abolindo nogdes de tempo
e espaco, fazendo da vel ocidade uma grandeza primitiva capaz de superar limites geograficos

etemporais.

2.1.2 Quantidade x qualidade

No jornadismo on ling, a ingantaneidade das noticias segue uma ordem dtada pelo
conceito-fetiche do “tempo red”. Fator que leva os portais a primarem pelo fluxo congtante e
a condituirem tad possbilidade aé mesmo como slogan de marketing. “Esse ‘pensar
automatizado’, perfeitamente coerente com o objetivo de ‘dimentar o sstema, eta
associado a propria légica das tecnologias digitais, que reduzem as seqliéncias de zero a
um.5” (Moretzsohn, 2002:166).

A consolidacéo da noticia como mercadoria € ainda mais acentuada no jornalismo da
internet, tendo em vista a supervaorizacéo da quantidade sobreposta a qualidade e apuracdo
das mesmas. A edrutura indugtrid do webjorndismo esta montada a vender muito mais a
ideologia da velocidade do que o proprio contelido, trazendo determinadas implicacles a
quaidade das noticias, dentre elas, a fragmentacdo e os riscos de imprecisdo.

A fragmentacéo, sob 0 ponto de vista de que as noticias séo enviadas ao jorna a
medida que vao se desenrolando, sendo sacrificadas em nome da velocidade e da suposta
precisdo. O curto espaco de tempo para apuracdo e investigacdo dos fatos nos noticiarios on
line implica em eventuais e possivels vei culacles equivocadas. A fragmentacdo dainformacéo,

uma caracteristica do processo de producéo da noticia, € levada ao extremo no jornalismo on

5 Seqliéncias de zero a um sdo combinagdes binarias de dois digitos 0 e 1 que representam a informagéo
digital. A menor unidade de informagdo que um computador pode armazenar € este bindmio 0
(negativo) ou 1 (positivo). Estetipo de informagdo pode ser denominado como Cédigo Binario ou Bit
(do inglés Binary Digit), que é a Linguagem de Maquina usada pelos computadores. Para cada
informagdo, o computador utiliza diversos 0 e 1 seguidos (0011010101001011) que serdo decodificados
e entendidos pelo computador.
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line. “E um jornalismo que ndo espera o resultado da batalha. Informa a cada troca de tiros
“(Kucinsk, 2004 98).

A fdta de profundidade nas matérias é também um fator agravante em se tratando do
contetido on line. A idéia do hipertexto e o uso de links é um recurso com um potencid
diferenciador na questdo da contextuaizacéo e da profundidade, no entanto, grande parte dos
portais, submetidos a ditadura da velocidade, utilizan muito pouco deste recurso. A
quantidade de noticias é reamente 0 que interessa as empresas jornaisticas da web e néo o
seu conteido. O letor se vé bombardeado pelaimensa quantidade de informacéo, tornando-

L, a5 vezes, até mesmo adheio adas.

“O leitor nem sequer consegue assimilar tanta informacdo. Essa
busca incansavel pela quantidade de noticias soa mas como
competicdo de egos entre concorrentes do que como manifestacéo de
respeito pelo internauta” (Ferrari, 2004: 50).

A quaidade em detrimento da quantidade tem feito do jorndismo informativo uma
fébrica de noticias factuais que ndo tem despertado a interpretacéo do leitor, ndo tem trazido
as devidas contextudizagOes e tem deixado de lado o verdadeiro sentido politico do
jornaismo, informar com veracidade o que de fato seria de interesse publico. A
superficididade e a rapidez das aualizacOes tém transformado o leitor em consumidor ‘fast
food', pois ja ndo interessa a qualidade do produto, mas a velocidade na obtencdo do

mesmo.

“O letor de um portal ndo fica muito tempo lendo as informagdes
presentes na home-page, 0 que podemos comprovar pelo tempo médio
gasto navegando na porta de entrada da web, cerca de seis minutos,
segundo a Media Metrix, em maio de 2002” (idem, 2004: 63).

Verifica se que a sobreposi ¢ao da quantidade de informagdes tem trazido implicactes
negativas e desfavoravels ao sentido primério do jorndismo. Qualidade de informaco é um
principio bésico, visto que a grande quantidade de informagdes gpenas narcotiza e condiciona

areflexdo do publico a superficididade de contetidos.

10
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2.1.3 Conhecendo o Ultimo Segundo

No comeco de 2000, surgiram os provedores de servigo de acesso gratuito no Brasil,
uma novidade que movimentou o setor de informética e comunicacéo, contribuindo para a
democratizacdo do acesso e da mesma forma levando pequenos portais a extingdo. Os
bancos Bradesco e Unibanco foram os primeiros a langar proposta de gratuidade para
seus dlientes, seguidos peo BR Free, de Minas Gerals, que também inovou no servigo
oferecido aos internautas do estado.

Dentro desse contexto, surge o Ultimo Segundo como o produto mais importante do
portd 1G (inicidmente a 9gla Sgnificava Internet gratuita, hoje Internet Group), o primeiro
grande portal de acesso gratuito do pais lancado em 10 de janeiro de 2000. Bancado pelo
AGP Invesimento e pelo Opportunity, ambos fundos de investimento - com recursos da
ordem de U$ 120 milhdes para custos em tecnologia, contetido e publicidade - tinha como
objetivo apenas promover acesso gratuito a Rede. Mas com a chegada do jorndista Matinas
Suzuki, em outubro de 1999, a equipe que plangava o lancamento do primeiro grande portal
de gratuito a Internet, incorporou ao projeto aidéa de oferecer juntamente contetido e

acessibilidade.

3. Pesquisa

O jorna Ultimo Segundo foi escolhido como fonte de andlise e pesquisa, redlizadaem
17 de &bril de 2007, num tempo limitado em oito horas de captura das matérias (11h as 19h).
A editoria‘Brasil’, escolhida como avo da andlise se deu pela variedade de temas abordados
pelo setor: politica, policid, entretenimento e reigido, na auséncia de segdes especificas para
tais. As técnicas utilizadas se estenderam a observac@o direta intensiva e a extensiva a partir

da andlise de contetido.

3.1 Andlise
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No jorndismo on line, uma das caracterigicas mals comuns e perceptivels é
fragmentagdo das noticias. Noticias que vao se sendo publicadas a medida que véo se
desenrolando e dessa forma muito mais suscetiveis a eros e equivocos. A busca pela
ingantaneidade tem provocado também uma redundancia de noticias que na tentativa de
dimentar o fluxo continuo acaba por repetir informagdes e contelidos de outras matérias.
Durante a andise, um fato se mogirou extremamente relevante a ser citado: O caso da
“Operacdo Furacao’.

Dez matérias foram publicadas a cerca da méfia que resultou na prisio de 25 pessoas
envolvidas com jogos detronicos (caga-niquels) e sentencas. Das dez, cinco so de agéncias

de noticias e quatro de correspondentes do | G.

Matérias Horério

1. Advogado de Anisio da Beija Flor consdera “fantasa’ acusacéo de fraude 11: 25

no carnava
2. PF oferece delacéo premiada a presos da Operacéo Hurricane 11: 52
3. Taso diz queva “avdiar” reclamacdo da OAB sobre PF 13: 48

4. Desde dezembro Policia Federa ja desencadeou quatro operacdes contra 15: 02
méfia dos jogos no Rio

5. Greve pode interromper depoimentos da Operacéo Furacéo 16: 11
6. OAB cobraamplo direito de defesa a presos da 'Furacéo’ 16: 16

7. PF cancela quatro depoimentos e ouve apenas um acusado da Operacdo 16: 59

Furacéo
8. PF cancela todos os depoimentos da Operacdo Furacdo 18: 12
9. Policiais federais fazem amanha paraisacéo de 24 horas 18: 56
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10. Genro nega‘vicio' em acéo da PF na Operacdo Furacéo 18: 56

A primeira trata da prisdo de Aniso da Beja-Flor pela operacdo furacdo e explica
todo o processo do esquema dos jogos, corrupgao e tréfico de influéncia A segunda traz
informagdes acerca da coleta de depoimentos dos Ultimos cinco presos da operacéo, na
decisdo do STF com relacdo a manutencéo da prisdo temporéria dos acusados, das escutas
telefonicas que mlocam em dlvida o titulo da camped do carnava do Rio de Janeiro e da
chegada dos veicul os apreendidos na operacdo em Brasilia

As informacOes trazidas pela terceira matéria dizem respeito a avdiacdo que o
ministro da Judtica faz sobre as reclamagbes do suposto cerceamento da atuagcéo dos
advogados de defesa em operagBes da Policia Federa. A quarta relata outras grandes
operacdes contra a mafia de jogos ilegais, dentre elas a “ Operacéo Gladiador” e a*“Ouro de
Tolo em 2006".

A quinta matéria traz a informacdo adiciond da possivel greve da PF na quarta-feira,
dia 18 de abril. No entanto, o restante da matéria traz as mesmas informagdes contidas na
primeira e segunda. A diferenca esta s no primeiro e segundo paragrafo que traz o adiciona
acercadagreve. O restante do corpo do texto € uma copiafiel das anteriores.

A sexta trata da cobranca referente a segunda matéria, portanto, constitui-se como a
continuagdo da mesma. A s&tima agpresenta a novidade do cancelamento de quatro
depoimentos no primeiro parégrafo e repete 0 mesmo contelido da primeira, segunda e quarta
matéria

A oitava traz como manchete o cancelamento de todos 0s depoimentos e mais uma
vez anexo a novidade vem o mesmo texto presente nas matérias anteriores. As Ultimas duas
noticias sobre a operacéo trazem informagdes novas e contelidos especificos.

Das dez matérias, quatro apresentaram praticamente o mesmo texto, com informagdes
diferenciadas gpenas nos primeiros paragrafos.

A fragmentac@o apresenta-se, principamente, em trés noticias: a primeira quando diz
gue a greve pode interromper os depoimentos, outra afirmando 0 cancelamento de quatro
depoimentos e a coleta de informagdes de um dos acusados. Por fim, uma matéria trazendo o

cancelamento de todos os depoimentos. “No jornaismo on line as informagdes sfo enviadas
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continuamente, aos pedagos, ab mesmo tempo em que os fatos estdo acontecendo (Kucinski,
2004:98). Ou sga, a medida que a PF tomava as decisdes, estas iam sendo divulgadas.

O netici&io em fluxo continuo impede que o leitor tenha uma dimensZo tota do fato.
O desfecho fina das noticias sobre a “ Operacéo Hurricang” foi 0 cancelamento de todos os
depoimentos por conta da paralisacdo da Policia Federal no dia seguinte. Mas o leitor que
pegou agpenas uma das dez informagbes que sairam ro periodo da tarde, de certa forma,
continuou desinformado. Pois, a perda da tempordidade jorndigtica fez com que este
obtivesse gpenas a informagdo de uma decisdo momentanea acerca do assunto publicado.
Exemplo: o cancelamento de quatro depoimentos.

O cade imediao dos eventos e suas publicagbes exigem do usuaio um
acompanhamento também continuo. Pois, uma informagdo sobrepde a outra, com anulagdo
de fatos, complementos, assim como o cotidiano que ndo para em fungdo do tempo. Criando
assm, uma espécie de edigma de atuadizacdo sacrificando o contetido jorndistico com

retalhos de textos.

Consideracbesfinais

A redundancia de contelido e a fragmentacéo das noticias foram suficientes para
demonstrar o quanto o contetido jornalistico tem sido sacrificado em nome da velocidade e da
ditadurado “tempo red”.

O jorndismo on line tem o respado de um ambiente favordvel a um contelido
qudificado, contextudizado. Mas a ansiedade em dar ainformacdo em primeiraméao, ao ritmo
dos ponteiros dos segundos, tem trazido danos a qualidade noticiosa.

E importante destacar também que diversos meios de comunicagio transmitindo,
guase que em tempo red, noticias e informacles, todo o tempo, bombardeiam o
telespectador, que acaba por desencadear o que Paul Virilio chama de sibita perda de
meméria O fluxo intenso Né permite que o individuo asimile o que lhe foi trangmitido no
passado proximo, ndo adrindo um tempo suficiente para a interpretacéo e reflexdo. Ou sga,
0 conhecimento ndo atinge sua fase Ultima, as informacbes permanecem num nivel

amplamente superficid.

“Perda da narrativa do trgeto, e, portanto, da possibilidade de uma
interpretacdo qualquer, perda agravada ainda por uma stbita perda de
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memoria, ou antes, do desenvolvimento de uma memoaria ‘imediatal
paradoxd, ligada a poténcia total daimagem” (Virilio, 1993: 108)

Grandes avangos e mudangas ainda serdo necessaios para que o jornalismo
elaborado para rede atinja a tdo esperada maturidade. Na era da informacdo, o préprio
sstema técnico € assumido como valor, ndo esté havendo dessa forma uma separacéo entre
potencididade (caracteristica preponderante nas novas tecnologias) e redidade. “A méguina
existe para comunicar, e quanto mais comunica, menos informa’ (Moretzsohn, 2002:177). O
jorndismo, como atvidade mediadora da sociedade, perde seu sentido diante da

incapacidade de estimular andise e reflexdo.
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