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Resumo da mesa

O videoclipe emerge na cultura contemporanea como uma forma notadamente
hibrida mUsica e imagem formatam uma mariz expressva paticular que demanda
olhares tedricos transversais. A partir da sua compreensdo tanto como produto por
excdéncia da indidria culturd fonogréfica quanto como campo privilegiado de
experimentacdo estética, as discussdes propostas pela mesa envolvem, entre outros
aspectos, as dinamicas que afetam sua linguagem; as tensdes provocadas pela nocéo de
autoria no terreno do videoclipe, os embates sobre as novas configuracbes dos
ambientes de circulacdo; uma abordagem histérico-anditica sobre o clipe no Brasil e a
observacdo sobre as extensdes entre videoclipe e cinema documentério.
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Proposta de mesa

A discussio em torno do videoclipe € premente para se compreender as
dindmicas entre tdevisio e industria fonografica. Sobretudo se visudizarmos o quadro
“gpocdiptico” que se indaurou neste ano: a MTV decretou o “fim” do videodipe em
sua progranacdo — o0 que, de fato, ndo aconteceu. Explicase o compartilhamento de
videos aravés de plaaformas digitais (YouTube, My Space, Yahoo! Videos, e€tc)
mudou a dindmica de circulacdo dos videoclipes. Antes sujeto as grades de
programacdo e hor&ios das emissoras de televisio musica, o clipe passou a edtar
arquivado e disponivel em dtes, problematizando a principd “moeda de troca’ da
televisio: o ineditismo. Aparentemente, este novo cenaio de circulagdo do videoclipe
fez com que o diretor de programacdo da MTV Brasl, Zico Goes, declarasse que "o
videoclipe ndo é tdo tdevisvo quanto ja foi. Apostar em dipe na TV é um ara0o". E
encenou-se, na MTV Brasl, uma polémica que colocou em questionamento o futuro
deste audiovisud’. O anlincio do “fim” de um determinado formato, género ou meio é
uma “praica’ recorrente no campo da Comunicacdo. No entanto, a despeito de
conclusdes apressadas ou de “visdes futuritas’ apocalipticas, a mesa propde uma
reflexéo sstematizada sobre o videoclipe: de sua caracterizacdo histérica aé o reflexo
em outros produtos. Tenta-se ampliar 0 espectro de compreensdo do fato, apontando
para a direcdo de que, quando se discute o futuro do videoclipe, na verdade, esta se
encenando um debate sobre as novas configuragbes da televisio musical, assm como
das transformagdes de sua linguagem.

A discussio requer visudizar os dois campos de préaticas em tenso: a televisio e
a misica popular massiva®. Como estratégia de enderecamento do género televisivo, de
maneira gerd, o videoclipe herda: aspectos ligados, na televisdo comercia, aos nUmeros

musicais televisvos e todas as suas caracteridticas ligadas a performance do artigta

" A discussdo tornou-se central, em dezembro de 2006, quando a MTV Brasil anunciou uma nova grade
de programagéo para 0 ano de 2007 que excluia o videoclipe de seus “horérios diurnos’. O videoclipe
estaria na programacao apenas em horarios noturnos, de madrugada, cumprindo a funcédo de “encher” a
grade televisiva da emissora. Nos horédrios mais “nobres’, programas de auditorio, de entrevistas, debates,
documentarios, reality shows, entre outros géneros, integrariam o conteido disponivel pela MTV Brasil
em seu canal de televisdo.

8 Remetemos & definicao de Janotti Jr.(2005) de que, a mUsica massiva supde as expressies “ que se
valeram do aparato meditico contemporaneo, ou sgjatécnicas de produgdo, armazenamento e circulagdo
tanto em suas condi¢des de produgdo bem como em suas condi¢des de consumo.”
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protagonista; elementos que caracterizarian um uso mas expeimenta dos recursos
audiovisuas, gpontando para um universo de préticas proximos da videoarte.

E dedta tensfo entre se configurar um nimero musical sobre a performance do
atista e um atrativo que experimenta recursos snestésicos audiovisuais que o clipe se
origina. Dos géneros musicais, 0 videoclipe imbrica uma sfrie de edratégias discursvas
ardadas as dindmicas da indidria fonogréfica, posshbilitando, aravés deste
audiovisud, empreender um conjunto de agbes que reforcem eementos ligados a
autenticidade e cooptacdo dos produtos musicais em circulagdo. Acrescente-se a
dindmica dos géneros musicais no universo de praticas da misica popular massva, as
novas configuragbes de circulagdo dos produtos musicals, aravés dos
compartilhamentos de arquivos em plataformas online.

Para podermos compreender de que forma o universo de préticas da televisio e
da musica popular massva e agem sobre o clipe, devemos radiografar este objeto
levando em consideracéo as ingeréncias de ordem de uma economia politica arelada a
este audiovisud. De maneira amplista, o videocdlipe serve como dicerce de divulgagéo
massiva de uma cancdo de um dbum fonografico. Sua producdo se gpresenta atrelada
a0 universo do artista que a obra sintetiza. Clipes de artistas pertencentes a gravadoras
sfo financiados, de maneira gerd, por edas ingténcias. Aqueles que se encontram fora
dos ditames inditucionais da indidtria fonogréfica, grosso modo, também produzem
clipes fora destes parametros. A problematizacdo da insténcia produtiva deste
audiovisua gpresenta trés eixos que agem na sua forma de circulacdo tdevisva
videoclipes podem ser produzidos eraves de verbas e contratos com gravadoras,
fazendo com que hga uma negociacdo entre artita e a propria gravadora para a
redizacdo do audiovisud e poderior posshilidade de inser¢do nes ingéncias de
circulacéo televisva, podem ser produzidos fora das gravadoras, sem verba destas
indancias produtivas, mas sendo gpropriados como materid de divulgacdo pea
indUgtria fonogréfica e, através da mediacdo das gravadoras, tendo a possibilidade de
insercdo nas ingdncias de circulacéo televisva, clipes podem ser produzidos fora das
gravadoras, sem verba destas ingténcias produtives e também sem possbilidades de
insercdo nas ingtdncias de circulacéo televisva

Diante do quadro visudizado aravés da compreensdo da logica producdo-
circulacdo televisva dos videoclipes, percebe-se que a entrada das plataformas online
de compatilhamento de videos € um eemento capaz de problematizar as dindmicas

messvas de circulacdo destes audiovisuais. O videoclipe ndo é mais um produto
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somente televisvo, passando a integrar as dindmicas de consumo da cibercultura e
precisasndo ser compreendido também através desta I6gica Circunscreve-se um debate
gue atravessa uma problemética acerca do papd da televisito musicad na circulacdo
deste audiovisua e das novas formas de apropriacdo do videoclipe, que passam a ser
inseridos em gadgets (Ipods, reprodutores de MP3 com video), celulares, videologs,
blogs e sites especificos, determinando novas formas expressivas.

A Qquestéo pressupde enxergar uma instncia de recepcdo que atrela conceitos
como imediatismo e digponibilidade (no a informagdes online) em contraponto a
aspectos ligados a controle e determinacdo (no assistir a contelidos da televisdo). A
complexidade esta em perceber como as caracteristicas destas duas acdes de acesso ao
videoclipe pela ingténcia da recepcdo convergem num modelo de televisfio musica que
agrega o cand de TV a plataforma online de disponibilidede de videos. A luz da sua
histéria e atenta aos seus novos modos de producéo e recepcdo do audiovisud em gerd,
a mesa guda a compreender as novas dinamicas de circulacdo do videoclipe na cultura

contemporanea, acompanhadas necessariamente por transformagdes em sua linguagem.
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Consideragoes sobreMTV, YouTubeeo “fim” do videoclipe
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Resumo

A patir da reconfiguracéo da grade de atrativos da Music Televison Brasl (MTV), que
anunciou extinguir os videoclipes de sua programacéo em 2007, o artigo problematiza o
novo panorama da televisito muscd. ldentificase o dargamento do conceito de
emissora de TV musica, que passa a abranger tanto os sstemas produtivos televisivos,
guanto as plataformas online de disponibilidade de videos. Nesta perspectiva, sndiza-
s uma especificidade no conceito de remediacdo, atrdando ao fato de que um novo
meio (a internet) Ndo0 O age no terreno da televisfo musicd a partir das |6gicas de

conservacao e ruptura, mas cria €l os de depedéncia.
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Resumo

Com o objetivo de discutir a nogcéo de autoria multipla nos videoclipes, a apresentacdo
faz uma revisfio higdrico-contextud acerca do formato. Como fio condutor desta
argumentacdo, propde-se uma divisdo dos diretores dos clipes em diferentes geragOes.
Eda classficacdo — de ingpiracdo bourdieusana — leva em conta a relacdo destes
profissonails com as gravadoras, seus graus de parceria com cantores e bandas e as
edratégias especificas de consagracdo e reconhecimento fomentadas no interior do
campo de producéo. Na discussdo, sio consideradas ainda a posicdo dos videoclipes na
snergia entre diferentes campos (cinematografico, musica, televisvo), a adocdo do
formato como ferramentas de construcéo de imagem por parte dos artistas musicas e as

recentes repercussdes da multiplicagcéo dos coletivos de criagéo na el aboracdo de clipes.
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Resumo

Um novo destino parece estar se gpresentando para o videoclipe brasileiro desde que a
MTV (Musc Tedevison) Brasl anunciou que ndo mais trangmitiria videodipes em sua
grade de programacdo, 0 que, de fato, acabou ndo acontecendo. Ao mesmo tempo,
novas emissoras, como Multishow, PlayTV e MIX TV, parecem encerrar um ciclo de
dominacdo de mas de quinze anos exercida pea filid bradlera da emissora norte-
americana, pioneira na transmisso de videoclipes. O objetivo € recuperar a historia do
videoclipe brasileiro, desde os seus primordios no programa dominicad da TV Globo,

“Fantagtico”, sempre refletindo a respeito do futuro dessa producéo audiovisud.
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Resumo

A patir da andlise do filme Surplus (2003), o presente artigo visa discutir a apropriacdo
da linguagem do videoclipe pelo documentario, problematizando as consequéncias
estéticas e discursivas do encontro desses dois géneros de origens, tradigdes e objetivos
tdo diferentes. De um lado, pretendemos investigar como a estética sensorid do
videoclipe modifica a estética do documentério, tradiciondmente baseada na razéo, na
objetividade e no redismo da imagem/som. Do outro, debater o estranhamento que a
ligacéo do videoclipe com a indidtria do entretenimento e do consumo provoca ao
género documenta que, em gead, eteve mas ligado a fins politicos pedagdgicos

cials e menos “comercias’.
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