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Resumo

Este texto pretende entender 0 aud estado do audiovisud na América Latina,
mapeando 0s principais projetos de intercambio em tdevisio e cinema ja exigentes no
continente. O intuito € andisar as atividades dos organismos internacionais, dos acordos
bilaeras e multilateras e dos incentivos edtatais no fomento ao desenvolvimento do
audiovisud na regidn. Destaque para 0 setor televisvo e os projetos de TV publica da
tdeSUR, TV Bradl Cand Integracion e Teevison América ldina (TAL). Abordamos
anda a idéa do uso de politicas publicas amplas e efetivas para o audiovisua como
forma de diminuir as assmetrias do processo de globaizacdo da cultura.
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Desde meados da década de 90, vemos 0 surgimento de um movimento na
América Latina em defesa da diversidade e pluralidade na producéo e exibicéo de obras
audiovisuais. Esse movimento tenta promover a abertura das fronteiras nos paises do
continente para um maor intercambio culturd entre as diferentes nagbes. A idéa
central é tentar reverter, ab menos em parte, 0 amplo dominio das productes norte-
americanas no mercado de cinema e televisio dos paises latino-americanos. Para tanto,
tentaase goroveitar a edrutura dos anda recentes blocos comerciais instaados no
continente, tails como 0 Mercosul e 0 Pacto Andino, para o estabelecimento de acordos
multilaterais e Orgdos regionais de promogdo do desenvolvimento audiovisuad na regido.
A premissa comum dagueles que combatem nessa frente se basaia na idéia de que os
meios de comunicagdo sBo ferramentas primordiais para as politicas de identidade, que
por sua vez irdo assegurar a construgdo e manutencdo de um espaco publico forte e

representativo.
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Esse movimento que vem crescendo na Améica Latina teve sua origem na
Europa, nas discussdes estabelecidas na OMC em virtude do que foi denominado pelos
franceses como “excecéo culturd”. A excegdo culturd seria uma forma de legitimar a
intervencdo regulatdria e financera dos poderes publicos com o fim de corrigir
distorsdes internacionails da economia de mercado no campo da cultura e da
comunicacdo®. Colocada em prética, a “excecdo culturd” consistia na aplicacio de
medidas de gpoio a criacdo e producdo loca de filmes e, posteriormente, de programas
detelevisdo.

A politica de “excecdo culturd” demongtra a fraqueza do mercado, que por s
proprio ndo consegue gerar recursos para 0 desenvolvimento apropriado das diversas
culturas locas e regionais. A sua fungdo primordid vai dém do indinto de preservar o
gque ha de peculiar em uma dada cultura; trata-se de garantir que a identidade de uma
determinada nagdo sga condruida a partir das experiéncias vivenciades loca e
regiondmente, e ndo apenas por experiéncias globalizadas.

As principais experiéncias européas paa mehorar sua producdo audiovisuad e
integrar 0 continente culturamente surgiram ja a partir do find da década de 80. Desde
1988, o programa Eurimages condituiu um fundo de apoio a redizacdo de filmes
europeus em co-producdo, que determina um minimo de trés paises participantes.

Em 1990, estréia o programa MEDIA, que visa etimular o desenvolvimento da
indistria audiovisud européa através de gudas financeiras aos didtribuidores, com o
fim de fadlitar a circulagdo das obras nacionais em toda a comunidade, assm como
garantir a exibicdo dessas obras em outros @ntinentes. Entre as atividades do programa
edava a guda com traducdo, dublagem, edicdo, sub-edicdo, copias, publicidede, dém
de guda na relacdo com as salas de cinema e com as redes de televisdo para difuséo. O
programa MEDIA ja redlizou trés estapas de sua atuacdo: MEDIA 1, entre 1991 e 1995;
MEDIA [I, entre 1996 e 2000; e MEDIA Ill, de 2001 a 2005). As atividades do
prograna MEDIA visam ssematizar e agrupar uma producdo audiovisud européia,
que, de forma isolada e sem a intervencdo de organismos piblicos internacionals, ficava
com suas fraguezas expodas frente ab mercado dominado pelo Sstema quase industria
de producdo audiovisua dos Estados Unidos. Os esforcos europeus para o
fortdecimento de sua producdo audiovisud nd incluem apenas as gudas técnicas e

¥ MEIGS, pg. 3.
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financeras de organismos publicos internacionais, mas também de acordos e parcerias
bi-laterais e multilaterais i solados entre os diversos paises da regi&o.

A direiva “Tdevisito sem fronteiras’, criacdo européia da década de 80, fo
renovada em 1997 e poseriormente em 2002, sedimentando as propostas de
intercambio audiovisud também no ambito da tdevisio.

Em janeiro de 1994 entrou em vigor o Tratado de Livre Comércio da
Améica do Norte (TLCAN), que vincula México, Canadd e Estados Unidos em um
bloco comerciad que tem ao redor de 384 milhdes de habitantes. O Canada se negou a
incluir as indUdrias culturais nas negociagbes do Tratado, como ja havia ocorrido ao
negociar seu acordo bilaterd anterior com os EUA. Ainda que o governo mexicano néo
tenha se preocupado com a entrada ou ndo das indUdrias culturais nas negociagOes,
edas ficaeam de fora do TLC de maneira explicita, jusamente pea influéncia do
governo canadense. No entanto, no caso especifico do setor audiovisua mexicano, o
processo de liberdizacdo, privatizacdo e abertura de mercados que ja ocorriam
anteriormente, acabaram por se intensificar gpGs a assinatura do acordo, com a alogéo
de novas tecnologias de distribuicdo de snais. Ainda assim, o México é o segundo
maior exportador de programas de televisdo aos paises da América Lating, atras apenas
dos EUA. Porém, assim como no caso de paises como Brasl e Venezuda, esses
produtos exportados para outros paises do continente sd0 quase sempre hoveas
produzidas por um grande conglomerado de comunicagdo. Ou sga, muita concentracdo
e nenhuma diversdade.

As indUgtrias culturais ndo devem ser deixadas gpenas nas maos do mercado.
Isto também ndo dgnifica retroceder aos esquemas intervencionistas do passado, mas
que o Estado, como representante legitimo da populacdo, possa regular e orientar o
mercado em prol do interesse comum de uma nacdo. A oferta e a demanda sfo forgas
cegas (ue efetivamente exercem pressdes edruturails sobre os ciclos de producéo,
distribuicéo e consumo de bens culturais. Segundo Candlini

“Hagta ahora lo poco que ha habido de horizonte supranaciona en las politicas
culturales se concibe como cooperacion intergubernamental. Necesitamos
también politicas de regulacion y de movilizacion de recursos a escaa
internacional. Esto tiene que ver con la reconstruccion de la esfera publica

Urge revitaizar |o publico dentro de cada pais para dar sentido socid a ambitos
y circuitos culturales afectados por los procesos de privatizacion, pero también
es preciso reformular € papd de los organismos internacionales y otros actores
publicos en medio de los acelerados acuerdos para integrar las economias
latinoamericanas entre si y con las de Norteamérica 'y Europa.” (CANCLINI,

Para um dicionario herético de estudios culturales)
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Exisem demongragBes claras de que certas politicas de apoio a0 setor
audiovisua gudam no desenvolvimento das mesmas. As producbes cinemaogréficas de
paises como Brasil e Argentina O foram capazes de renascer a partir da criagdo de leis
de incertivo.

Politica Audiovisual

Durante 0 ano de 2005, representantes dos orgéos nacionais de cinema e do
audiovisuad dos paises do Mercosul e associados discutiram sobre a natureza do cinema
no continente. Entre outros temas, foram destague na discussdo os debates acerca do
papel dos Estados e da iniciativa privada eo conceito europeu de excegdo cultural para
proteger a cultura diante da expansdo e homogeneizacdo dos mercados. Surgiram vé&ias
propostas de integracdo para 0 setor audiovisual, visando a construcdo de um mercado
regiond.

Trés propostas se destacaram. A Cota de Tela Regiond seria uma medida que
buscaria proteger e fomentar o desenvolvimento das indUdrias locais através de
mecanismos que promovam a exibicdo nas sdas cinematogréfices do Mercosul de
flmes da regido;, a Livre Circulacdo de cdpias e filmes em producdo buscaria a
homogeneizacdo das legidacOes referentes a taxacdo da exibicdo dos filmes nos
diferentes paises da regido; um terceiro ponto seria a Certificacdo de Naciondidade de
Produtos Cinematogréficos do Mercosul, que seria um indrumento de identificacdo
oficad dos filmes nacionais e os bens pertencentes a cadela produtiva da indistria do
cdnema no Mercosu, para reforcar a integracdo audiovisual da regido e fortdecer a
indUgtria do setor.

Exigem acordos ja em funcionamento que favorecem o processo de construcéo
de uma indUgtria cinematogréfica no contexto do Mercosul e, a@é mesmo da América
Latina, como, por exemplo, o Convenio de Integracdo Cinematogréfica para América
Laina ou os acordos bilaterais, entre os quais se destaca 0s que existem entre Argentina
eBrasll, Argentinae Urugua ou Chile e Venezuda

Observa-se em toda a América Latina um crescimento do nimero de sdas, no
entanto, sempre locdizadas nas regibes mas desenvolvidas e nos municipios de maior
concentracd urbana. Esse € um dos grandes paradoxos existentes nas politicas de

integracdo relacionadas ao cinema a busca pela diversdade de contelidos e formatos na
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producdo cinematogréfica ndo corresponde a uma busca também pela diversdade na
exibicdo e naformacdo de publicos expectador.

Em rdacdo a0 cinema laino e a sua representatividade no mercado
internacional, existe a proposta de avancar acordos com a Unido Européa para
desenvolver um Projeto Edtratégico de Cooperacéo O programa IBERMEDIA ja abriu
uma linha de gudas para promover os filmes da regid em outros mercados, como O
europeu ou o asdico. O IBERMEDIA é um programa de fomento da indlgria
audiovisud ibero-americana que promove um impulso a distribuicdo, promocéo,
formagdo, co-producdo e desenvolvimento de projetos. Sua findidade € ampliar a
circulacdo de obras audiovisuais ibero-americanas em seu préprio mercado e no
mercado internaciond, mediante gudas que visam ampliar sua competitividade e
rentabilidade.

O programa IBERMEDIA foi aprovado na VI Conferéncia Ibero-americana dos
Chefes de Estado e de Governo, redlizada no Chile em 2006. Os antecedentes deste
programa remontam ao ano de 1989, quando 13 paises membros da Conferéncia de
Autoridades Cinematograficas da |bero-América (CACI) assnaram o Convénio de
Integracdo Cinematogréfica Ibero-americana. Este convénio estabelecia que as partes
condderariam a possbilidade de criar um fundo financeiro multilaera de fomento a
atividade cinematogréfica

O IBERMEDIA s aticula aravés das seguintes agbes. formacdo continua de
profissonais, desenvolvimento de co-producdes, apoio a distribuicdo e exibicdo do
cinema ibero-americano e apoio a acdes de investigacdo agplicada. Seus beneficiarios
sd0. empresxios, profissonais e indituicdes académicas vinculados a indidria
cinematogréfica ibero-americana. O programa se mantém mediante as cotas doadas
pelos paises membros e pelo reembolso dos projetos. As convocatérias vém se
desenvolvendo com regularidade e grande participagd. Como exemplo, no ano de
2005, setenta e trés projetos foram aprovados. Outros instrumentos que formam parte da
politica audiovisud ibero-americana sdo. 0 Acordo Ibero-americano de Co-producdo
Cinematogréfica, que amplia 0 acordo assinado anteriormente entre os paises latino-
americanos e estabelece um marco comum para as co-producdes ibero-americanas, e a
ciagd do DOCTV, um programa de fomento a producdo e teedifusio do
documentério ibero-americano, que guda na producdo e divulgacdo de documentarios

em redes de televisio.
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Além desses projetos, vale citar a criacdo da Rede IDEA de Cooperacdo
Cinematografica. A IDEA € uma rede formada por especididtas, indituigdes e cineadtas
gue cooperam no campo da geracdo de idéas e discussdes de projetos. Ainda no campo
da teoria e do conhecimento da indistria audiovisud, foi criado o Observatorio Ibero-

americano de Televisio (OBITEL).

teleSUR, TV Brasil e TAL

Com base na Venezuela, a tdeSUR nasce do desgjo de contar com um veiculo
de comunicacdo que permita a todos os habitantes da América do Sul difundir seus
préprios vaores, divulgar sua propria imagem, debater suas proprias idéas e tranamitir
seus proprios conteddos, livre e equitativamente. Pretende fazer frente ao discurso
sugtentado pelas grandes corporacdes e representar os principios fundamentais do que
Seria um “auténtico meio de comunicagdo”: veracidade, justica, respeito e solidariedade.

Condtituida como uma sociedade multi-estatal e composta por uma rede de
colaboradores provenientes de todo o continente, teleSUR exibe vnte e quatro horas de
programacao, transmitida via satélite desde Caracas, na Venezuda. Na sua grade exibe
notici&rios, revigas, informes, andises jorndidticas, cronicas, entrevistas e reportagens.
Possli  correspondentes  permanentes em Bogotd, Brasilia, Buenos Aires, Caracas,
Cidade do Meéxico, Havana, Porto Principe, La Paz, Washington e uma rede de
colaboradores em toda a regi&o.

A TdeSUR va a0 encontro de um publico amplo e heterogéneo, marcado por
tradicbes e costumes similares, porém separados pela digancia geogréfica Por outro
lado, é um publico setorizado pela brecha tecnoldgica do cabo (televisio por assinatura)
ou da Internet, pois é sO uma porcentagem reduzida da populacdo que tem a
esses canai's de comunicacdo. Em sua proposta, ateleSUR esbanja otimismo:

Devido ao fato de a imagem midiética que hoje se difunde na regi&o néo ser
representativa de sua realidade... Posto que n&o existe na atualidade um meio de
comunicacdo com disposicao e recursos para criar pontes entre 0s povos e
nacoes latino-americanas... A integracdo ja € um compromisso inadiavel com
nossa histéria... Seremos a dternativa audiovisua que gude no fomento da
identidade |atino-americana.*

A tdeSUR €, segundo seus aiadores, uma resposta a necessdade de integrar os

povos da América Latina e sarvir de ressténcia ao fluxo de informacdo vindo do Norte,

* Em http://www.telesurtv.net . Traduggo minha.




Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos | nterdisciplinares da Comunicagdo
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

na tentativa de produzir uma comunicacdo independente. No entanto, o é&xito ou
fracasso da teleSUR parece ter seu ponto de definicdo na verdadeira independéncia com
gue esta empresa leve a sua palitica de comunicacéo.

Com dinheiro proveniente do Estado, edta iniciativa tem 0 objetivo de conseguir
s desprender dos projetos governamentais e politicos, superando assm a bem
conhecida historia dos canais financiados pelos Poderes executivos, onde os contelidos
sd0 controlados desde uma dta esfera e respondem aos objetivos do governante do
momento. Esta é a tendéncia que deve desaparecer para o triunfo de uma verdadeira
midiade servigo publico.

Os criticos do governo de Hugo Chavez gpontam que a nova tribuna ndo esta
aberta nem a dissdéncia nem ao plurdismo, o que pode ser entendido como uma arma
de cunho palitico. O erro datdeSUR estaria em afirmar que a difuso da redidade pode
estar nas méos dos Estados Nacionais, sem reparar no fato de que sdo os governos
desses paises que estariam direcionando esta ordem para seus proprios interesses. Desta
forma, a proposta de uma televiso regiond como veiculo para a integracdo buscaria, na
verdade, servir como instrumento ideoldgico para a exportacdo da Revolucéo
Venezudana

Outros paises proprietérios da teleSUR, Argentina (20%), Cuba (19%) e Uruguai
(10%), aceitaram que o desafio proposto era criar um  veiculo de informacdo que fosse
independente das midias comerciais, porém também apostaram no fato de que a difusio
de um projeto politico possa servir como vinculo entre as nagdes da América Latina. Os
governos dos paises membros do consircio respondem a uma sSimpatia pelo projeto
venezudano, que tem claramente sua base no setor politico que representam em seus
respectivos paises.

Os governos do Uruguai e da Argentina enfrentaram Sfrias criticas, internas e
externas, sobre a intencdo de incorporacdo e apoio a tdeSUR. O gporte financeiro do
Urugua em acBes do cand, formdizada pelo presdente de centro-esquerda Tabaré
Vézques, virou centro das aengdes logo que a oposicdo neste pais denunciou que a
compra nunca foi aprovada pelo Congresso Uruguaio. Do mesmo modo, o0 presidente
agentino Nestor Kirchner (também de centro-esquerda) tem sido objeto de uma
corrente de opinido contréria aparticipacdo da Argentina na teleSUR, a0 que se somou
um escandalo nacional que gerou um decreto que renovou as licencas de radio e

televisio a empresas de comunicagdo privadas por mais dez anos.
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Por outro lado, o Brasil, outro diado politico da Venezuda, ficou temeroso em
incorporar-se a tdo ambicioso projeto multi-estatal, especiamente devido a seus
proprios planos para a aea de comunicacdo. A TV Bradl Cand Integracion, como se
chama o novo cand de teevisio inaugurado peo presidente Luiz Indcio Lula da Silva,
gponta para a conquista da audiéncia da América do sul com propdsitos muito parecidos
aos do tdeSUR.

A TV Bradl é um cand plblico internacional do Estado brasileiro. Surge do
interesse conjunto dos poderes Executivo, Legidativo e Judici&io de criar servicos
televisvos dedtinados a0 exterior. Seu lema dizz “uma janda a plurdidade a partir de
olhares brasleiros e sul-americanos. Diversidade, € a nossa identidade.” A missfo
da TV Brasl é etimuar o intecdmbio de informaces jorndidicas, culturas e
inditucionais entre os paises da América do Sul e contribuir assm para o fortalecimento
do processo de integracdo na regido. A TV Brasl é dirigida por um Comité Gestor, no
qua participam representantes do Senado Federal, Cémara dos Deputados, Supremo
Tribuna Federd, Subsecretaria de Comunicagéo Indtituciond da Secretaria Gerd da
Presidéncia da Repiblica, Ministério das Relages Exteriores e RADIOBRAS,

Em 27 de setembro de 2004, o presdente Lula assnou 0 decreto que cria o
Comité Gestor para prestar servigos televisvos ao exterior. De 26 a3l de janeiro de
2005, ocorre a primera tranamissio experimentd da TV Brasl, com a Cobertura
Especid do V Forum Socid Mundid, em Porto Alegre. Sete meses depois, aTV Brasl
entra a0 a em carder definitivo com a Cobertura Especia da | Reunido de Chefes de
Estados da Comunidade Sul-americana de NagOes.

Desde sua criacéo, a TV Brasl estimula a celebracéo de acordos de cooperacéo
bilaterais e promove a busca de acervos audiovisuas representativos de diversos paises
ul-americanos e estados brasileiros. O didogo direto com atores do setor audiovisua
da Améica do Sul e de outros paises tem permitido construir uma rede de cooperacéo e
intercdmbio com emissoras publicas e privadas de televisio, organizagdes relacionadas
a producdo audiovisud, universidade e produtores independentes.

Em 2005 foram redlizadas cerca de 70 reunides com ingtituicbes da América do
Sul, dém das reunides com indituicbes brasleiras que geraram mais ou menos 40
acordos de cooperacdo em todo o continente, com a previsdo de troca de contetido. Hoje
j& existe programacdo de varios paises nos acervos da TV Brasl, que trangmite vinte e

quatro horas por dia, com programas em espanhol e portugués. Essa programacdo €
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retransmitida por operadoras de cabo da Améica do Sul. Eugénio Bucci, diretor da
Radiobrés, explicao quea TV Brasil entende por “integracéo regional”:

Falamos em Ameérica do Sul e América Central, porque América Latina ndo é
um conceito geogréfico. Existe uma América Latina dentro dos Estados Unidos,
por exemplo. E usar terminologia abre uma imprecisio que para 0 N0SO
foco de comunicagdo seria inadequado. Precisamos fortalecer o processo de
integracdo das culturas da Ameérica do Sul e nos tivemos uma grande adeséo de
operadoras de cabo da América Central e estamos falando também para a
Ameérica Centra. Ent&o, esta terminologia tem a ver com a precisdo geogréfica
da nossa proposta.’

Ainda segundo Bucci, uma das coisas que fdtam para a TV Brasl é conquistar
audiéncia, mas para isso sra necessaio melhorar a programacd0 e gudar-se ao
telespectador, que, pela fdta de maor experiéncia dos produtores, ainda € um
desconhecido. O trabalho agora € de consolidacdo. Além das operadoras a cabo que
retransmitem programas da TV Brasl, véias TVs abertas tranamitem dguns programas
em aguns hor&rios. Esse novo caminho de compartilhamento de contelido, c resultado
ainda incerto. No entanto, segundo Bucci, 0 objetivo ndo é ter um canad campefo de
audiéncia, mas fortalecer o processo de integracdo. Para €le, em médio e longo prazo
surgird na América do Sul um espago publico comum, que poderd entdo ser chamado de
fato um espago publico internaciona. Bucci faa claramente sobre as aproximagies e

distanciamentos existentes entrea TV Brad| eatdeSUR:

Aproximactes sdo varias. A tdeSUR exibe um programa produzido pela TV
Brasil chamado Noticias de Brasil, que € um semanario, com noticias sobre 0
pais, em espanhol, que passamos a transmitir especiadmente para a teleSUR.
Além disso, nés também exibimos esse programa em comum com a teleSUR,
gue foi parceira em vérias transmissdes que a TV Brasil fez no pais, e na
Venezuela existem varios associados da TV Brasil. Mas ha diferencas em
relacdo a teleSUR, que é um cand mais jornaigtico, voltado a produzir uma
visdo alternativa da cena sulamericana, em relagdo aos meios de comunicagéo
dominantes. A TV Brasil tem jornalismo também, mas € uma TV com a
vocagao da integracdo muito mais voltada para a cena cultural. NOs temos uma
vocagdo para colocar no ar coisas diferentes, inclusive de diferentes orientagdes
ideol6gicas. Temos uma entrevista do Vargas Llosa, por exemplo, que faz
muito sucesso, e é um pensador bem pouco dinhado com uma visdo de
esquerda no continente. Nosso foco € mostrar a diversidade cultural, néo é fazer
uma visdo aternativa frente aos veiculos tidos como dominantes. Nesse sentido
os dois projetos 50 complementares, porque sdo diferentes. Eu enxergo uma
integracdo na comunicagdo do continente em que convivam TV Brasll, teleSUR
e outras. Sendo complementares s30 projetos que ja tém trabalhos em comum.
O nosso é mais cultural, 0 deles é de um jornalismo enggjado.®

® Entrevista com Eugénio Bucci — Revista Eletronica de Jornaismo Cientifico Com Ciéncia. Em
www.comciencia.br .
® 1dem.
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Também com o desgo de criar vinculos entre os paises do continente, a TAL —
Televisdn América Latina, destacase com uma proposta de TV publica que ndo é
mantida pdo Estado. A Tdevisto Améica Latina (TAL) é uma entidade sem fins
lucrativos qudificada pelo Ministério da Justica do Brasil, desde 16 de dezembro de
2003, como Organizacdo da Sociedade Civil de Interesse Piblico (OSCIP). Condtitui-se
como uma rede latino-americana de comunicacdo, criada a partir de um banco comum
de contelidos e agBes cooperativas entre canais de televisio e indituicbes educativas e
culturais de todos os paises e comunidades da Ameérica Latina. Tranamitida via satdite e
internet, a TAL é distribuida por operadoras de TV a cabo, DTH, MMDS e IPTV g, em
dguns paises, também por sind aberto. O objetivo maior da TAL € promover a
integracéo cultural, socia e econbmica da regido através da troca de informacdes entre
0s paises e 0s povos da América Latina.

Mais do que a smples tranamissdo de informagles, a TAL pretende edimular a
participagdo aiva dos mas amplos grupos e comunidades, por meio da mobilizacdo e
da senshilizacdo para os temas da identidade e da integracdo. Todo o acervo de
programacéo — composto por documentarios e programas culturais - é exibido sempre
em sua versio origind, na integra, com legendas em portugués ou espanhol. Qualquer
asociado pode retrangmitir  livremente os contelidos exibidos pelo cand. A TAL
conditui uma fonte permanente de intercdmbio de contelidos a0 disponibilizar sua
programacao para a rede de canais associados.

Todos os canais ou entidades que integram a TAL tém dirdtos iguas e fazem
parte de uma rede horizonta. O cand busca a convergéncia dos setores publico e
privado, do terceiro setor e das organizagbes internacionais. Pretende ser um projeto
democrético e ndo comercid, sem hegemonias, sem dominagbes, que apresenta um
inédito formato cooperativo e multilaterd.

A TAL é viabilizada a partir de patrocinios e parcerias com entidades publicas e
privadas, sem publicidade convenciond. O formao de mini-documentérios
patrocinados, de até dois minutos de duracdo foi criado para complementar a
programacd0 da TAL com assuntos que unem interesse publico e agdes, produtos e
Servicos, dos patrocinadores que gpdiam o candl.

Do tota de vaores liquidos captados em cada ais, 0 equivdente a 70% forma
um fundo de producdo naciona, que devera cobrir os gastos de pessod, infra-estrutura,
remessa e producdes de cada respectivo pais. Os 30% remanescentes sdo destinados
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para manutencdo técnica e operaciond do cand, bem como, para o desenvolvimento de
novos projetos nos paises com menos recursos. Para viabilizar financeiramente novas
producdes e projetos especiais, 0 cana oferece séries de mini-document&rios, que sdo
veiculadas durante a programacdo, com a assinatura de empresas publicas, privadas e
organizegbes que tenham interesse em divulgar sua imagem corporativa no mercado
|atino-americano.

A TAL vecula egpecidmente, documentarios e programes culturas e
educativos sobre a América Latina. O eixo da programacdo exibida no canal obedece a
critérios que favorecem e incentivam a integracdo entre os povos latino-americanos.
Todos o0s assuntos sfo tratados pelo cand com isencdo ideoldgica e partidaria,
assumindo 0 compromisso de respeitar as diferentes vises sobre cada tema. A emissora
apresenta sei's horas de programacao por dia, com quatro repeticoes, 24 horas no ar.

A TAL é formada por uma rede de associados em 21 paises da América Latina e
Ibéria. Em setembro de 2003, a rede comegou a formar-se aravés da assnatura do
acordo de cooperacdo entre a TAL e canas de televisdo, indituiches educativas e
culturais e produtores independentes em cada um dos paises da regido. Hoje a rede

conta com mais de 150 associados diretos, representando um total superior a 500 canais.

Conclusio

A primeira constatacdo que podemos fazer € a auséncia de um conceito que
englobe satisfatoriamente todos os paises envolvidos no processo de regionaizagdo das
obras audiovisuais no continente americano. Um intercdmbio “latino-americano” seria
satidatorio em termos lingligticos, mas, politicamente, poderia acarretar na inclusio de
setores lainos dentro dos EUA ligados fortemente a estrutura mexicana de producéo
audiovisud. JA o “ibero-americano” posshilita a inclusio de Espanha e Portugd,
parceiros comerciais importantes e com ligagdo histérica com a América Latina, porém
ampliaem demasia 0 espectro geogréfico.

Em termos de produc@o televisa, o foco primordia das politicas regionais tem
sdo o desenvolvimento de um intercAmbio na América do Sul e no Caibe As
diferencas ideoldgicas entre a as iniciativas da TV Brasl e da TV SUR colocam um
grande ponto de interrogacéo sobre o que pode vir a acontecer com as propostas
integracio regiond. A primera viga, a tdeSUR se encaminha para um campo de

batalha ideoldgica, enquanto a TV Bradl, assm como a TAL, parecem chegar com
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propostas menos pretensosas e mais substanciais ao focarem na cultura como ponto
primordid.

Em relacéo a producdo cinematogréfica, a influéncia dos fundos de co-producdo
com a Espanha e, em menor grau, Portugd, € o que existe de maior relevancia Entre
paises da América do Sul, por enquanto, gpenas timidos acordos. Também aqui, uma
encruzilhada nasce, a partir do momento em que os filmes estrangeiros produzidos em
paises do tratado ibero-americano tomam espago de produgdes espanholas, colocando
em choque o regiond e o locd.

O exemplo do resultado gpenas limitado das politicas européias de intercambio,
principdmente no ambito televisvo, coloca um novo questionamento aos defensores de
politicas publicas e regulagBes para 0 setor audiovisud: para um resultado mais efetivo,
nd0 serdo também necessrias edtratégias para a formacdo de novos espectadores?
Tdvez sga fundamentd promover uma participagdo crescente da cidadania nas
decisdes sobre 0 tema a todos os nivels. 1sso passa por um conjunto de agdes que vao
desde a educacdo para a recepcdo critica dos meios de comunicagdo até a participacéo
nos organismos de desenho de poaliticas e na gestéo dos meios de comunicacdo publicos.
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