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Resumo

O texto pretende abordar as relagbes entre midia e politica a partir da cobertura
jorndidica das eleigbes governamentais de 2006 no estado da Bahia, andisando,
especificamente, como as pesquisas de intengdo de voto foram utilizadas na congtrucéo
de cenério de representacdo posteriormente negado pel os resultados das urnas.

Esferas gparentemente independentes, jorndismo e politica se entrdacam de td forma
na sociedade contemporanea a ponto de quase se confundir. A construgdo, repercussao e
disseminacdo da chamada opinido publica e os cendrios edidos pela imprensa a politica
e seu acontecimento, dternando entre o palco publico e o privado — bem como a
interseccdo destes —, seréo aspectos abordados na intencdo de compreender a relacéo
entre a noticia que chega como produto fina aos leitores dos jornais, a sondagem de
opinido e sua relacdo direta com os resultados de uma el eigéo.

Ege atigo tem como base a pesquisa de iniciacdo cientifica, “Andise da cobertura
jorndigica das deigbes governamentais na Bahia em 2006", em desenvolvimento no
Curso de Jorndismo da Universdade Presbiteriana Mackenzie, através do Programa
Voluntério de Iniciacéo Cientifica (PIVIC).
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A Bahia controversa

Ao invadir mutuamente os espacos um do outro, midia, poder e politica passam a tornar
anda mas complexa a relacéo entre informacéo e a esfera publica como uma das
condigles essenciais das sociedades modernas. A informacdo contamina-se ao atender
interesses politicos e a politica contamina-se da mesma forma a0 atender interesses

privados.

Nas eeicles baianas de 2006, levantaram-se hipoteses de manipulacéo das pesquisas de
intencdo de voto que mostraram disparidades em vé&ios pontos. No més anterior as
eleicdes, Paulo Souto - candidato a0 governo do estado pelo PFL — aparecia em
primeiro lugar absoluto, sem previsio de um segundo turno, carregando essa vantagem
— nas pesquisas — até os dias 28 e 30 de setembro.

PFL — dgla higtoricamente periférica, nesta deicdo gparece bem
posicionada na disputa pelos governos do Didrito Federd, da
Bahia, do Maranh&o e de Pernambuco. A joia da coroa do PFL
continua sendo a Bahia, onde o aua governador, Paulo Souto,
gparece com chance de vencer no primeiro turno. O eetorado
baiano equivale a 7,2% do total do pais e € 0 quarto maior.
(Folhade S. Paulo, 03 de setembro de 2006)

O PFL é um tradiciona vencedor na Bahia, onde deve
novamente triunfar — o pefelista Paulo Souto disputa a redeicéo
e aparece com 50% das intencbes de voto, segundo o Ibope,
contra apenas 26% do segundo colocado, 0 ex-ministro Jaques
Wagner (PT). (Folhade S. Paulo, 17 de setembro de 2006)

Em nota divulgada peo jornd Folha de S. Paulo na tarde das eeigles, a
pesquisa boca- de-urna ja gpresentava um “inesperado” segundo turno.

Jagues Wagner (PT) dara uma virada e disputard o segundo
turno na Bahia com Paulo Souto (PFL). E o que aponta a
pesquisa de boca-de-urna do lbope divulgada na tarde deste
domingo pda TV Globo. O ex-minisgro Jaques Wagner (PT)
tem 49% dos votos vdidos, excluindo votos brancos e nulos,
contra 43% de Paulo Souto. A margem de erro da pesquisa é de
dois pontos, para mais ou para menos.

(Folhade S. Paulo, 01 de outubro 2006, 17h42).
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Depois da predomindncia massacrante de Souto sobre Wagner durante a campanha, e a
possibilidade de um segundo turno — como previa a boca-de-urna —, 0 eleitorado beiano
fo surpreendido mais uma vez. com a contabilizacdo dos votos, pdde-se comprovar
uma diferenca consderavel entre os resultados e as pesguisas que apontavam margem

de erro de dois atrés pontos percentuals, paramais ou para menos.

A Vvitdria de Wagner na Bahia no primeiro turno também néo foi
detectada pelas pesquisas. Apesar de indicar o congante
crescimento do petista desde julho, levantamento do Ibope dos
dias 28 e 30 de setembro gpontava a lideranca de Paulo Souto
(PFL), com 51% dos votos vdidos. Wagner aparecia em
segundo lugar, com 41%.0 petisa liquidou a decdo baana
ontem, com 53%, dez pontos percentuais acima dos 43% de
Souto. (Folhade S. Paulo, 03 de outubro de 2006)

A patir dessas contradigdes, tdo raras devido a credibilidade que um indituto de
pesquisa dmeja, € que se baseia a proposta deste trabalho, ou sga, compreender como a
cobertura jorndidtica utiliza as pesquisas de intencdo de voto na congtrugdo de um
cenario de representacéo politica.

Inicamente, seriam andlisadas as coberturas de trés jornais sobre as eeicies baianas:
0s dois mas importantes veiculos de comunicagdo impressa do estado (“O correio da
Bahia” e “A tarde’) e um veiculo de circulagdo neciond (“Folha de S Paulo™), por um
periodo de trés semanas; duas anteriores e uma posterior arealizacdo das eleicles.

Porém, ja no momento inicid da pesquisa, percebeurse que, na andise da cobertura do
jornd “Correio da Bahia’, as condtatagbes seriam um tarto dbvias, visto que o jornd é
um dos veiculos que integram 0 grupo de comunicagdo pertencente a Antonio Carlos
Magadhaes (ACM). Senador pelo PFL, ACM mantém familia e amigos na Cimara e nos
grandes cargos publicos de confianca do edtado ha mais de cinglienta anos e é o
“padrinho” politico do candideto Paulo Souto. Assm, definiramse como objetos de
andlise do projeto osjornais“A tarde’ e “Folhade S. Paulo”.
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A relacdo entre as maérias e as pexquisss divulgadas sera avdiada a fim de se
compreender como 0s jornais utilizam os resultados das sondagens na consirucdo de um

cenaio que indique um posicionamento palitico da sua parte na cobertura das el e goes.

Ondetudo acontece...

O conceito de Cen&io de Representacéo Politica definido por Venicio de Lima
eclarece, para este estudo, o loca e a esfera em que a politica acontece atudmente. A
discussdo passa a ser se a politica acontece dentro de um espaco midiético ou se €a €,

hoje, formada por este.

O CR-P é o0 espaco especifico de representacdo da politica nas
“democracias representativas’ contemporéneas, congdtituido e
congtituidor, lugar e objeto da articulagdo hegeménica [Sistema vivido
de sgnificados e valores (...) um senso da redidade, espago de
representacdes simbdlicas] total, construido en processos de longo
prazo, na midia e pela midia, sobretudo na e pela televisdo. (DE
LIMA, 2001, p. 182)

Essa parceria midiaco-politica e os interesses de ambos 0s campos sociais tornaram-nos
fortes atores socias responsdveis pela opini@ ou incitacdo a reflexdo do grande
publico, dém da criacdo e disseminacdo da opinido plblica, ora interferindo
negativamente, ora colaborando para 0 processo democréatico. Nao surpreende, portanto,
gue a midia tenha também se transformado em palco e objeto privilegiado dhs disputas
pelo poder politico na contemporaneidade e, conseqlentemente, em fonte primeira das
incertezas com relacdo ao futuro da democracia. (DE LIMA, 2001, p. 176)

Descobrir as tendéncias que sdientam e confirmam rlacéo midiico-politica no
Bragl facilita a compreensdo em relacdo tanto ao processo de producéo da noticia
politica como em relacdo a0 processo deitord. Estudar e relacionar o viés politico que
vigorou por cinqlenta anos no estado da Bahia torna-se indispensavel quando
reconhecemos que sd0 esses mesmos “senhores da politica baiana” os principais donos
de grandes veiculos massivos de comunicacdo no estado — 0 que, dém de nos mostrar
mas uma vez a juncdo dessas duas esferas, nos faz refletir sobre uma possive
influéncia na producdo informaciona desses meios que aendem, inevitavdmente, a

interesses privados e paliticos.
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Mostra-se necessario ainda discutir o papel da midia como ator socid e como a méguina
de produzir contextos que € na auaidade. Temse em vista, portanto, uma concepcao
do jorndismo e da prépria comunicagdo como “um processo smbdlico atravées do qud

a redidade é produzida, mantida, modificada e transformada’. (CAREY agpud DE
LIMA: 2001). E Baczko, também no mesmo livro, reforga “a midia fabrica e emite os
imagin&rios sociais. Da mesma forma que nas sociedades ditas primitivas o pape de
manutencdo e reproducdo dos mitos era dos sacerdotes, feiticeiros, magicos’ (BACZKO
apud DE LIMA, 2001, p.184).

Devido a esse pder smbdlico, a midia, muitas vezes, acaba por ser mais crivel do que
a visio do individuo ou a experiéncia prépria Escolhe-se com freqiéncia um
determinado candidato pelo papel e imagem congtruidos ao redor dele — induindo a
posicdo em que este se encontra disposto. Este candidato esta, portanto, na maioria das
vezes, mas perto da vitdria do que aguele que por algum motivo ndo participa do
Cenério de Representacdo e tem apenas a admiracéo do eeitor.

A patir do momento em que o pensamento individua do deitor ndo € expresso pea
grande midia, ele logo o descarta, por julgé-lo imaturo ou indtil, tamanho seu desdém
pela propria opinid quando ndo vinculada pela midia Esse déficit nos mostra que,
sendo a midia portadora da “opinido publica’, mas ndo representante de milhares de
opinides, é portadora de uma opinido que ea mesma criou e repassou, deixando entdo

de ser publica e tornando-se privada.

Pesguisa " Times Mirror” redlizada sobre a midia nos EUA, Canada,
México, Inglaterra, Franca, Alemanha, Espanha e Itdlia revela que
“Nnos oito paises, a maioria da populacéo acredita na TV e nos jornais
até mais do que nas igrgas e nos dirigentes do pais. (MEISLER,
17/3/1994 p. 110). O mesmo resultado foi obtido em pesquisa
comparada realizada em cinco principais cidades da América Latina:
Santiago, Buenos Aires, Cidade do México, Lima e Sdo Paulo
(MICELLI, 1991, apud DE LIMA, Venicio).

O poder une esferas sociais que possuem interesses afins, que ampliam sua abrangéncia,
credibilidade ou vishilidade. Como é o caso da imprensa e da politica segundo Rubim:

“A palitica precisa da midia (...), assm como a midia necessta da politica, pois €a
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gparece sempre como assunto persstente e sempre sgnificativo para a comunicacdo
midiatizada” (2000, p. 71).

Consegue-se, assim, compreender a importancia de um sistema mididico que trabahe
conjuntamente com o sistema politico do Estado, exatamente pela facilidade com que se
torna viavel atender aos interesses privados, ligados e absorvidos da esfera publica, sem

de modo agum servir o publico.

Nem o jorndismo o faz como aor socid, nem o politico como mediador entre a
sociedade e o0 Estado. Existe o interesse na obtencdo da legitimidade no exercicio de
determinados poderes, assm como a opinido publica legitima um candidato, uma
postura, ou uma idéia, e é interessante que definamos o “Poder” para uma mehor

compreensao deste processo.

Em seu significado mais geral, a palavra poder designa a capacidade
ou a possibilidade de agir, de produzir efeitos (...) na sua relagdo com
a vida do homem em sociedade, o Poder torna-se mais preciso, e seu
espaco conceptua pode ir desde a capacidade gera de agir, até a
capacidade do homem em determinar 0 comportamento do homem:
Poder do homem sobre o homem. (..) O poder potencid é a
capacidade de determinar o comportamento do outro. (BOBBIO,
MATTEUCCI e PASQUINO, 2004, p. 933 e 936).

Sendo assm, fica claro o motivo da criagéo de fortes aiancas no aproveitamento deste
poder sobre a opinido publica Essa pretensio de vishilidade chama a clpula politica

para apostar nesse acance massificador oferecidos pel os meios de comunicago.

Em sentido estrito, o campo da comunicacdo néo tem como finalidade
governar. Mas ndo se pode negar que, aravés de indmeros
mecanismos, ele interfere e influencia o ato de governar ao agendar
temas, reguerer providéncias, propor solugdes, criticar atitudes,
sugerir dternativas, produzir imagens publicas, engendrar climas
sociais, enfim — por tudo isso —, afetar no dia-a-dia, a governabilidade.
(RUBIM, 2000, p. 75)

Com a certeza da eficiéncia que possuem 0s meios de comunicagdo na disseminacéo de
opinides e na massficacdo da informacdo, a politica — os atos, discursos, manifestacoes,
passedtas, eleicles, debates etc — foramse moldando em torno do tempo, espaco e
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formato midi&icos, dando as empresas de comunicacdo (ingtituicdes privadas) o espaco
gue elas precisavam parafazer da Politica sua eternae maior diada

Nesse registro a superestimacdo da midia convive com afirmagdes de
uma politica submetida aos ditames da comunicagdo (...) agora setem
uma subestimacdo, um desprezo mesmo pela poalitica, bem como uma
nitida supervalorizagdo da comunicacéo, em especia da midia, e suas
ressonancias societarias. (RUBIM, 2000, p.12)

E importante observamos e refletirmos sobre o jornalismo nesse espago politico-
privado. Segundo Ciro Marcondes Filho, em seu livio “O Capitd da Noticia’, o
jorndismo nunca esa sozinho; e€le atua e faa sempre gpoiado por forcas socio-
econdmicas. Expele gpenas um misto de opinifes de grupos politicos e econbmicos que
tentam dar suas opinies por trés da objetividade. Marcondes Filho prossegue sua

critica

O fato de possuir jornais, denunciar fatos politicos e econdmicos aém
de funcionar como meio de venda de uma mercadoria (informacéo e
opinido), € uma forma de amenizar o desequilibrio red da distribuicéo
de poder, pois, contra a voz da maioria dominada e despossuida da
populacdo, cujo agir social organizado (passeatas, mMovimentos,
revolucbes) ou ndo (quebraquebras, linchamentos, assaltos)
representa de fato uma forma de manifestagdo plblica de sua
insatisfagdo, aparecem as vozes, em S reduzidas e poucas, mas
excepcionalmente ampliadas e tornadas genéricas da imprensa
(MARCONDES FILHO, 1986, p. 11 e 12).

Ou ainda o que diz Habermas, citado por ESTEVES (1998, p.193), em relacéo ao uso
do publico paa o dominio do interesse privado: “Procura, com base numa esfera
publica ativa, uma organizacdo do poder que garanta a sua subordinacdo aos interesses
de uma edfera privada que pretende ela propria neutralizar as relagbes de forca e

emancipar-se face a dominacéo” .

Dessa forma, o jorndismo, privado e politico (pois tem seus donos infiltrados na
empresa e no poder publico), tende a orientar a sua producdo, na cobertura da politica
especificamente, ndo mais pea idéia de interesse publico, mas fundamentamente pelo

COMpromisso com os interesses de seus donos e dos amigos destes, colocando em
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cheque os canones que tradiciondmente marcam o jornaismo ocidentd — isencéo,
imparcididade, neutrdidade. A voz de uma grande imprensa monopolizada ndo s6 é
difundida, mas ampliada Essas empresas estdo interessadas no lucro e, Stuadas nos
arios da esfera privada, obviamente, estdo centradas em suas proprias questdes, o0 que
compromete a producéo jorndigtica e impede que sgam mostradas as diversas faces de

determinados fatos.

N&o fosse assm, a imprensa na sociedade capitaista ndo seria uma
ingtituicdo-suporte. Ela tanto o é que seria dificil pensar o capitalismo
sem imprensa (que satisfaz tanto a necessidade de difusdo publica e
pseudo-socid de aguns monopdlios de classe, que dela se utilizam
para “representar” a voz socid, como necessidade ideoldgica -
portanto, falsa - de “multiplicidade de opinides’, quando, de fato, as
Unicas opinides diversficadas que tém livre aos grandes
monopdlios de comunicagdo sdo as dos proprios membros dos
poderes a ela associados e dos que em torno deles circulam).
(MARCONDES FILHO, 1986, p. 12).

O papel do conjunto midi&ico entéo, dentro dessa légica de favores e mercado, perde a
funcdo publica efetiva de noticiar e divulgar fatos que interessem a sociedade. Sua
funcBo redtringe-se, pois, em reduzir, moldar e reformular, de acordo com os parametros
de seus interesses ideoldgicos, as histérias, 0s movimentos, as ditudes e as opinifes

montando, portanto, uma

Segunda natureza dos fatos sociais, diferente, e em muitos casos
oposta a verdadeira natureza das coisas (...) 0 mundo que o jornalismo
recria é portanto, um outro mundo, com outros fatos e outra
atribuicdo de importancia, que ja nd tem muito a ver com aredidade.
(MARCONDES FILHO, 1986, p. 51)

A partir do momento em que grandes veiculos sBo dominados por grandes empresas
privadas ou edtatals, perde-se a autonomia de gpenas informar, e essa obrigagdo com o
politico eou o privado compromete a qudidade da informacdo. O que causa, segundo
Rubim, o “efdto de midid que, condruido intenciondmente, aciona dguns dispositivos
como o da espetacularizacdo®, permitindo que o jorndismo perca, de dguma forma, sua

posi¢ao como ator socidl.

3 Espetécul o deriva do latim spetaculum. Em sua origem |atina, a nog&o apresenta um significado
abrangente e mais “neutro”, algo como “tudo o que chamaa atencéo”, “aquilo que atrai e prende o olhar”
(Rubim, 2000 p.64)
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O espetacul o apresenta-se a0 mesmo tempo como a prépria sociedade,
como uma parte da sociedade e como instrumento de unificacg&o.
Como parte da sociedade, ele € expressamente 0 setor que concentra
todo olhar e toda consciéncia. Pelo fato desse setor estar separado, ele
€ 0 lugar do olhar iludido e da fadsa consciéncia; a unificagdo que
rediza é t&o somente a linguagem oficial da separacéo generdizada.
(DEBORD apud CHAUI, 2006, p. 17).

O fao a s andisado nesta pesguisa tem sSuas raizes exalamente nessa relacdo entre
edruturas que s esvaziam e s comprometem: a unid do poder palitico, junto a
capacidade de enlatar as opinides e informagbes oferecidas pelo conjunto informacional,

e uma sociedade incondicional mente adepta ao modelo que lhe gpresentam

Porta voz da opini&o publica ou privada?

Vinda da necessdade de romper com a monarquia absolutista e fazer-se notar como
forca sociopolitica, a opini& publica foi 0 mecanismo do qua a burguesa se vaeu para
legitimar a necessdade de fazer surgir uma nova clase paticipativa, que
posteriormente deixaria a forca da opinido publica a prole. Segundo o dicionario de
politica,
A opinido publica € de um duplo sentido: quer no momento da sua
formag&o, uma vez que ndo é privada e nasce do debate publico, quer
no seu objeto, a coisa publica. Como ‘opinido’ é sempre discutive,
muda com o tempo e permite a discordancia: na realidade ela expressa
mais juizos de vaor do que juizos de fato, préprios da ciéncia e dos
entendidos. (...) A existéncia da opinido publica é um fendbmeno da
época moderna: pressupde uma sociedade civil distinta do Estado,
uma sociedade livre e articulada, onde existam centros que permitam a

formacdo ce opinides ndo individuas (...). (BOBBIO, MATTEUCCI
E PASQUINO, 2004, p.842).

A idéa de opinido publica, portanto, esta bascada em uma agora, um espaco publico
que permita discussdes sobre os interesses do publico, um debate e um espaco livre que
permita a todos a expressdo de suas idéias e a condrucdo de conceitos, dém da
posshilidade de tomarem decisdes conjuntas a partir dai. Para Kant, € vdida a
indituciondizecdo e a legaizacdo de um espaco organizedo entre Estado e sociedade,
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onde o individuo autdnomo raciona ga, aravés do debate publico em busca da auto-

compreensao e entendimento.

A problemdica surge quando se compreende que esse espaco publico de discussdo e
essas idéias “plblicas’ se foram com a vinda da idéia do “individuo” — que se pauta, e

pensa de acordo com outros valores que ndo mais os vaores de bem publico.

Na modernidade, a midia, antes ator socia, hoje empresa de comunicacdo, cede espaco
a politica que ® doja e se apresenta ao povo, espectador, como reguladora do Estado.
Proximo a midia, que € pautada e regulada por seu depatamento adminigtrativo e
financeiro (publicidade, anincios, interesses mercadologicos em gerd), o Estado, ja
com setores privatizados e ainda atendendo a politicas dienteigas, também assume um
caréter baseado no capital.

O que ndo é percebido € que a pirdmide — Midia, Capitd e Estado — pauta a populagéo e
produz suas opinides baseadas em interesses egpecificos, nem sociais nem culturais,
mas econdmicos, logo, a opinido publica sofre uma mutacdo e torna-se “opinido
privada’.

Se antes a midia era um ator socid representante de um pensar critico e intelectua
direcionado a um publico que questionava e discutia, hoje €la € porta-voz dos grandes
conglomerados aos quais pertence; aliados sempre a0 Estado que se esvaziou de ta
forma que ndo consegue mais se sudentar sem a inididiva privada. E dessa forma que o
Estado deixa a desgjar na hora de regular a sociedade e as proprias agdes da midia e de

outras empresas, gpoiado em conceitos de publico.

O que s diz a0 chamar a nova opinido de “privadd’ é que, se a publica se auta pea
discussdo em grupos dentro de um espago plblico regulado peo Estado, ainda detentor
de seu poder regulador, e se a midia era sua porta-voz e intercessora entre os politicos e
seus eetores, hoje, com a desculpa da democracia, os eetores sG0 apenas um
instrumento que “leva’” ao poder os politicos, ja escolhidos pelos poderosos donos do
grande capital. Esses poderosos auxiliam na “formacdo de opinidd” e, mais tarde,
colhem-na nas sondagens como o resultado de uma “opinido pdblica’. Por isso, €a é

uma “opinido privada’ que traz os valores ndo mas de uma sociedade que consegue

10
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discutir seus problemas, mas que apenas recebe 0 que vem como informacdo, digere e
exprime de volta Um ciclo infinddvel que se completa com as sondagens no periodo de

eleicles.

Tdvez os jorndistas nem se déem conta da influéncia que as
sondagens de opini& passaram a ter na cobertura jorndistica da
politica. Além de oferecerem um farto materia de trabalho para o
jornaista potencializando seu poder como enunciador, €las tendem a
influenciar a selecdo dos acontecimentos politicos, organizacdo
interna da noticia e hierarquizagdo dos candidatos. (BROTAS,
Antonio, Sondagem de opinido, um novo demento do jornadismo

politico. p.6).

Tendo as pesquisas de opinid na Bahia indicado um caminho e seguido outro, como
compreender esse percurso € exatamente a questdo que se pretende desenvolver durante
0s estudos, baseando sempre a discussdo nessa relacdo entre 0 poder, a imprensa e a

politica

Ainda exige uma forca na massa cobicada pelo grande poder, que € a idéia de forca
coletiva, daquilo que pode mover individuos em prol da mesma causa, Smplesmente
por setratar de umamaioria. Segundo ESTEVES:

O caraer simbdlico dos publicos confere-lhes grande homogenei dade
e uma forca duradoura: as suas motivagdes ndo sdo materiais e a sua
mobilizagdo ndo tem por base a paix& ou meramente a acdo (...) O
gue une e mantém unidos os membros de um puablico é a comunhé&o
de idéias partilhadas e, acima de tudo, a consciéncia dessa comunhéo;
s0 esta forca de convicgdo, transmitida pelo universo smbdlico,
permite manter coesos agrupamentos sociais reunidos apenas
virtualmente, cujos membros ndo se conhecem nem estabel ecem entre
s contato fisico direto e regular. (ESTEVES, Jodo Pissara, 1998, p.
197)

As sondagens de opinido sf0 um instrumento perigoso aos jornaistas, mas uma “ama
politica’ para os partidos e candidatos. Elas gudam a compor o cenario politico e

definir o ritmo em que os fatos podem se desenrolar.

Fonte de informagdo indispensavel para a organizacdo e execucao de
campanhas politicas e para monitoramento de imagem plblica de
politicos e candidatos, as sondagens somente ganham lugar de
destaque no mundo politico, quando esta importancia € reconhecida
também pelos meios, espaco que rapidamente transforma as
sondagens em armas politicas. (BROTAS, Antonio p.6).
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Faz-se importante abordar o questionamento de Bourdieu; quem pode pagar por uma
sondagem de opinid? A respoda € imediga grandes indtituigdes, grandes jornais,
grandes partidos. Vendo todos eles, na atuadidade, movidos por uma légica de mercado,
facilmente percebemos que a discussio que € de interesse publico, viso que 0 novo
representante regulara o Estado, torna-se de interesse privado.

A idéa de publico e privado aparece na Antiglidade como em oposi¢do; portanto, €
jogo da modernidade fundi-las, segundo texto de Esteves, com a devacdo da
credibilidade das sondagens. A idéa de opinido publica foi subgtituida pelos resultados
das pesquisas genéricas, de fé&cil controle e manipuacdo. Depende de quem e quanto
pagar.

* Texto: A Opini&o Pdblican&o existe - Bourdieu, Pierre.
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