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SIMPLICIDADE OU POBREZA VOCABULAR ?*
(Os verbos no telejornalismo brasileiro)

Felipe Pena®

Resumo: Este artigo apresenta os resultados da primeira de uma série de
seis pesquisas sobre a linguagem do jornalismo na TV, cuja sistematizacéo
serve de base para um projeto a ser submetido ao CNPQ. Nesta abordagem
inicial, tomamos como referéncia o trabalho realizado por Eric Nepomuceno
na década de 1990, em que ficou constatado que apenas 3 verbos (ser, ter e
estar) foram responsaveis por cerca de 27% do total de palavras dessa classe
gramatical utilizadas nos dois telgjornais de maior audiéncia do pais.

Tentamos verificar a continuidade ou ndo dessa realidade, além de abordar
algumas hipéteses apresentadas, entre elas a de que a suposta pobreza
vocabular no jornalismo televisivo é causada por uma equivocada estratégia
de simplificacdo do discurso, que prioriza a imagem em detrimento da
palavra. Em nossa metodologia, entretanto, incluimos cinco telejornais de
diferentes emissoras.

Palavras-Chave: Telgjornalismo; linguagem; televisao.

! Trabalho apresentado no V11 Encontro dos Nticleos de Pesquisa da I ntercom - NP de Jornalismo.
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1. Introducgo®

N&o h& reporter de TV que nunca tenha ouvido a velha méxima: “uma imagem vde
mais que mil paavras’. Da mesma forma, ndo ha professor de tdgorndismo que néo
tenha utilizado o veho recurso de passar 0 tedgornd sem som para refutar esta
afirmaco. Mas, afina, quem reina soberano no império das informagdes televisvas?

Neste caso, ha varios reis. Para Michd Chion, citado por Rezende (2000, p.40), a
audicdo e a visdo suscitam percepcles especificas, o que impediria airmar que um
sentido é mais importante que o outro. Desta forma, Chion subgtitui a concepcéo de
hierarquia pela de intercomplementacio dos sentidos.*

Para Umberto Eco, a linguagem tedlevisva € uma combinacdo de trés codigos o
iconico, o linguistico e o sonoro.®> O primeiro reporta-se & percepcao visua. O segundo
refere-se a lingua e esta dividido em dois sub-codigos. o dos “jargbes especidizados’,
que sdo vocabulos préprios de uma linguagem técnica, e 0 dos sintagmas “egtilidicos’,
gue se expressam por meio de figuras retdricas correspondentes as imagens estéticas dos
cbdigos iconicos. JA 0 codigo sonoro é reativo a misica (uma vinheta, por exemplo) e
aos efeitos sonoros (0 disparo de uma arma como exemplo) e divide-se em trés sub-
cbdigos 0 emotivo, o egtiligtico e o convenciond.

Ndo paece dificil concluir que a televisio utiliza signos pertencentes a diversas
linguagens, redocando-os em sitemas que adquirem sentido nas relagbes entre S. No
caso do telgornal, estas relagBes pdem em xeque a suposta soberania do cddigo icnico,
ja que, a despeito da jA mencionada intercomplementacdo de sentidos, a linguagem
verba parece ser a Unica reamente imprescindivel para a compreensdo da mensagem.
Difidlmente veremos imagens sem um enunciado verbd durante o telgornd.
Entretanto, basta colocar uma foto de um repdrter e um mapa da Europa na tela, por
exemplo, para que ele fae de um acontecimento no sul da Franca, mesmo que ndo hga
imagens digponivels sobre o loca. E se hower, ainda assm o texto do repérter sera
imprescindivel para a compreensdo dos fatos. Como conclui Cdlia Mota, “néo bagta ver,

”6

€ preciso que dguém vea por nos.”” E nos conte, € claro.

3 Parte tedrica j& desenvolvida em trabalhos anteriores e publicada em artigo sobre a televisdo digital na
revista Alceu, nimero 13, julho a dezembro de 2006.

“ Chion apud Rezende, p. 40.

® Eco apud Rezende, p. 38.

® Mota apud S4, p. 301.
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Os telgornais buscam no coloquial um recurso para uma comunicacdo mais eficaz.
Ao contrério do leitor de jornal, que recebe um carddpio de noticias para escolher as que
forem de seu interesse, 0 telespectador ja recebe a refeicdo pronta, escolhida pelo
maitrefjornaista. A compreensdo deve ser imediata Na TV, a noticia € elaborada para
s assigida na totalidade, como um grande “lid&o”. Mas o lead € subvertido, pois ndo
h& preocupacdo com o fato mais importante, e SM com 0 mais sedutor ou dramético,
aquele que pode prender a atencao da audiéncia.

Uma das edratégias para a construcdo desses fatos € a orientacdo telegréfica dos
textos. As frases devem ser curtas e as informagdes fragmentadas. Na década de 1970,
ficou fanosa a formula de Irving fang (Easy Ligening Formula) para uma facil
compreensdo do texto televisvo. Segundo o autor, o repérter deve contar as paavras
com mais de uma silaba em cada frase, atribuindo um ponto a vocdbulos com duas
silabas, dois com trés, e assm por diante. Se a frase tiver um sddo de mais de vinte
pontos, € preciso reestruturéla, cortando paavras ou dividindo informacbes aé que a
pontuagéo sgja reduzida

Em seu famoso manud de tegorndismo, intitulado O texto na TV (RJ, campus,
1999), a diretora de redaco da GloboNews, Vera Iris Paternostro, trata a linguagem
coloquid como exigéncia do texto jorndigtico na TV. “Quanto mais pdavras forem
familiares a0 telespectador, maior sera o grau de comunicacdo” (p.78). Essa afirmacéo
tem como conseqiéncia uma Obvia limitacdo vocabular. Entretanto, a autora acredita
que € possivel evitar a pobreza do texto desde que ele sga natural, 0 que para Vera iris
significa o contrario de rebuscado ou literério.

De fato, o tddgornd € uma polifonia de vozes. Uma apresentacd0 de corpos que
reportam imagens. E para reporté-las des (os corpos) utilizan o codigo verbal. S6 que
este codigo verbad é hibrido, pois € escrito para ser lido. Ou sga, ndo é uma linguagem
ord auténtica, mas um ora produzido, uma escrita ordizada, que leva em conta a
fugacidade do texto televisvo. Como a noticia SO passa uma vez, € preciso ser direto e
amplificar a linguagem, sob pena de perder a atencdo do telespectador. Mas esta mesma
|6gica gera a questdo inicid de nossa pesquisa: estardo a clareza e a Smplicidade aser
confundidas com uma pobreza de vocabulario no telgornalismo brasileiro?

Guilherme Rezende aborda a questéo apresentando uma pesquisa do jorndista Eric
Nepomuceno, redizada em 22 de novembro de 1994, sobre o vocabuléario do Jorna
Neciond e do TJ Brasl. O pesquisador constatou que 147 paavras diferentes foram
suficientes para fazer 2/3 do JN e registrou que apenas trés verbos (ser, edtar e ter)
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responderam por 27,3 % do tota de utilizacdo dessa classe de paavras no mesmo
jorna. No TJ Brasil, a pesquisa ndo foi muito diferente: 26,6%.” Ele também verificou
que, respectivamente, 147 e 212 paavras diferentes (ndo repetidas) foram suficientes
para compor dois tergos dos telgornai s estudados.

Para Rezende, resultados ndo podem estar atrelados a um juizo de vdor,
em que a limitacdo e a repeticdo lingligica no telgornaismo brasleiro sgam tratadas
como quaidade ou defeito. Entretanto, ele reconhece o empobrecimento vocabular e
propde investigar dgumeas de suas causas, entre das a identificada pelo o ex-diretor de
jorndismo, Armando Nogueira, para quem “0 aviltamento linglidico da linguagem
televisiva esti baseado em falso conceito de que atelevisio éimagem.”®

De nossa parte, acreditamos que 0 uso do termo “empobrecimento vocabular” ja
caracteriza em S um juizo de vaor. Em nossa hipdtese, concordamos com a pertinéncia
da causa levantada por Armando Nogueira, como pode ser percebido ao longo desta
introducdo. Entretanto, sua verificacdo ou ndo serd o tema de uma outra pesquisa, que
também andisya outras explicagbes. Neste artigo, limitamo-nos a repetir oS
procedimentos de Eric Nepomuceno com o intuito de verificar se suas conclusdes
permanecem atuais, 12 anos depois da referida pesquisa.

Mas € importante notar que, a0 longo deste tempo, houve uma Srie de
tranformagbes no tegorndismo  brasileiro, especidmente nas duas emissoras
estudadas por Nepomuceno. Para comegar, logo no ano seguinte & pesquisa, 0 novo®
diretor da Centrd Globo de Jornadismo, Evandro Carlos de Andrade, introduziu
importantes modificagdes, como, por exemplo, a troca dos locutores por jornaistas de
carreira, que passaram a ficar responsveis ndo S0 pela chefia da edicdo como pela
construcéo dos préprios textos que leriam ao vivo, as chamadas “cabegas do locutor”.
Uma década depois, o telgorna do SBT também seguiu a mesma ldgica, contratando
inclusve profissonais da concorrente carioca, como a jorndista Ana Paula Padréo, que
era sua gpresentadora no momento em que realizamos a pesquisa (junho e outubro de
2006).

Por iso, foi preciso fazer adgumas modificagbes também na metodologia

proposta por Nepomuceno.

" Rezende, p. 26.
8 |dem, p.28.
® Assumiu adiregdo em 1995.
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2. Metodologia

Para redizar a pesquisa, contel com a guda dos aunos da disciplina Introducéo
a0 Tegornaismo, lecionada por mim no primeiro e no segundo semestres de 2006 no
curso de Comunicagdo Sociad da Uhiversdade Federd Fuminense. Cada turma contava
com 25 aunes, que foram divididos em grupos de cinco e devidamente instruidos sobre
a metodologia Os resultados foram conferidos e andlisados peo professor. Uma de
minhas orientandas de mestrado também participou da andise.

No primeiro semestre, cada grupo teve que gravar e decupar o principa
telgornd de cada uma das cinco redes abertas de televisdo comercial no dia primeiro de
junho. Os telgornais do dia 2 de junho também foram gravados e decupados para
sarvirem de comparagdo e controle. Na decupagem deveriam constar 0 espelho, a
escdada e todas as laudas do editor referentes a cada uma das reportagens veiculadas,
fossem das VTs, notas cobertas, notas peladas, chamadas para links ou qualquer outro
formato de narracd. O objetivo era registrar por escrito tudo que fosse falado pelos
ancoras dostegornais.

Diferentemente da pesquisa de Nepomuceno em 1994, ndo nos preocupamos em
contar todas as paavras veiculadas, mas apenas 0s verbos. Também ignoramos os textos
dos repdrteres e nos concentramos gpenas nos locutores. Com essas medidas, queriamos
limitar 0 corpus e deixar a andise da ja mencionada polifonia de vozes para um outro
momento da pesquisa, pois com as mudangas implementadas por Evandro na Globo e
seguidas por outras emissoras', o texto dos locutores deixou de ser polifénico (apenas
no sentido estrito, € claro) para ser escrito pelos proprios ancoras. Ou sga, a autoria ndo
pertencia mais a uma dezena de editores de diferentes especiaidades.

Os grupos do segundo semestre, por sua vez, concentraram a pesquisa apenas no
Jornd Naciona, da TV Globo, embora tenham mantido a metodologia O objetivo foi
gorofundar a investigacdo sobre um Unico veiculo e ampliar o estudo para uma semana
inteira e ndo apenas um dia. Dessa forma, seria possivel congtatar uma possivel variagdo
relacionada a0 dia da veiculacdo do jorna. A semana escolhida foi de 23 a 27 de
outubro de 2006.

10 Naverdade, aBand ja utilizavajornalistas com ancoras.
1 Claro que podemos considerar que todo texto é polifénico, na medida em que sofre influéncias e
carrega ecos de outras significagdes, mas, neste caso, estamos nos limitando a autoria.
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3. Resultados

Os textos decupados foram minuciosamente estudados. ApGs a contagem,
verificamos as repeticbes dos trés verbos mencionados pea pesquisa de Eric
Nepomuceno (ser, ter e edtar), cadculamos o percentud de incidéncia e fizemos uma
tabela comparativa entre os cinco telgornas investigados. Jornd Naciond, Jornal do
SBT, Jorna da Band, Jornal da Record e Rede TV News. Os resultados do estudo
realizado no dia primeiro de junho de 2006 estdo natabelaa seguir:

L EIORNAL PERCENTUAL DE INCIDENCIA DOS
VERBOS SER, TER E ESTAR

JORNAL NACIONAL 238%

JORNAL DO SBT 262 %

JORNAL DA BAND 28,4 %

JORNAL DA RECORD 20, 6 %

REDE TV NEWS 22, 3%

Os resultados ficaram préximos dos que foram obtidos na pesguisa de 1994. Os
nimeros variaram entre 20,6 e 284 %. Na comparacd mais direta com estudo de
Nepomuceno, verificamos um pequeno decréscimo no percentuad de repeticdo dos trés
verbos no Jornal Naciona (de 27,3 para 23,8%) e a quase estabilidade no Jorna do SBT

(de 26,6 para 26,2 %). Os outros telgornais mantiveram o indice na casa dos 20 pontos,
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confirmando a hipétese (ainda que ndo de forma definitiva) de que a limitacéo
verificada em 1994 continua em 2006.

Da mesma forma, as repeticbes também sdo acentuadas quando a pesquisa se
concentra gpenas no Jorna Naciona, embora os indices tenham uma peguena variacéo
para baixo em trés dos cinco dias analisados, sendo que em gpenas um deles o

percentua fol maior do que em 1994, conforme atabela abaixo:

PATASEDIASDA SEMANA DO VERBOS oF TR E ESTAR
23/10 — SEGUNDA FEIRA 18,7 %

24/10 — TERCA FEIRA 25,3 %

25/10 — QUARTA FEIRA 2719 %

26/10 — QUINTA FEIRA 22,2 %

27/10 — SEXTA FEIRA 18,2 %

Uma das hipdteses para reducéo dos indices na segunda tabela seria a época da
afericdo. Enquanto a primeira pesquisa foi redlizada uma semana antes da abertura da
Copa do Mundo, a segunda aconteceu na véspera do segundo turno da eeicéo
presdencid. Entretanto, hipbtese carrega um juizo de vaor perigoso, tanto com
relacdo ao assunto tratado como a aptiddo do publico para a sua compreensdo. Além
diso, os indices subiram em dois dias da semana, 0 que demandaria um detalhamento
sobre rotinas produtivas e outras andises especificas. Novamente, vae registrar que a
verificacdo desse tipo de hipotese serd deixada para outro momento da pesquisa (mais
epecificamente a tercdra pate), que sxd quditaiva e usard a metodologia da
entrevista e da observaco participativa.
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Por hora, e para ndo ultrapassar 0 espago determinado para esta comunicacao,
apresentamos nossas conclusdes sobre os resultados agui expostos.

4. Conclusdes

Uma andlise mais smplista poderia chegar a conclusio de que os verbos ser, ter
e etar aparecem com mais frequéncia porque exercem a funcdo de verbos auxiliares
nos textos em lingua portuguesa. Entretanto, este raciocinio etaria apenas confirmando
a tese do empobrecimento edilistico, pois dgnificaria que a funcdo esta sendo
exaudtivamente repetida pelos jorndistas de TV.

Os verbos auxiliares condituem um recurso amplamente utilizado em nossa
gramé@tica, mas tém caracteridticas egpecificas. Perdem seu dgnificado origind  para
auxiliar o verbo principd e formar uma locucdo verbd. Todavia, agumas dessas
locugdes acabam por formar verdadeiras aberragtes e se transformam em modismos que
vulgarizan e deurpam a lingua Um exemplo em voga € a onda de gerundismos
disseminada pelas operadoras de tdemarketing e amplamente veiculada nos meios de
comunicacao.

Por outro lado, também é possivdl defender o uso da locucdo verbd, e
conseqlentemente dos verbos auxiliares, com uma smples contagem no proprio texto
deste artigo. Provavelmente, eu me surpreenderia com a quantidade de vezes em que
utilizel os verbos s, ter e estar. E entdo caberia a perguntac 0 smples fato de repeti-los
torna 0 meu texto pobre ou vulgar? N&o cai na tentacdo de contar os verbos de meu
proprio texto, mas a provavel ocorréncia da repeticdo e a possibilidade do juizo de vaor
jacarregam em s uma contradi¢do no meu discurso.

A reflexéqo leva o problema para um ouro patamar. A pesquisa quantitativa
sozinha ndo traz respostas adequadas, embora deva ser 0 ponto de partida para o debate.
E preciso uma abordagem quditativa, com técnicas e teorias diversficadas, para que
possamos ter uma red dimensdo da qudidade linglistica de nossos telgornais. Uma
dessas técnicas, por exemplo, pode ser a observacdo participativa das edtratégias de
congrucdo da audiéncia pelos jorndistas de TV, que ja foi utilizada pelo professor
Alfredo Vizeu, da Universdade Federal de Pernambuco. Alids, o editor-chefe e
gpresentador do Jornad Naciond, William Bonner, ja admitiu publicamente que congtréi

a audiéncia de seu tdgornd, com a sngela declaracéo de que imagina no seu publico as
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gptiddes do personagem de desenho animado Hommer Simpson, 0 que ndo é
propriamente um eogio.

Em sua tese de doutorado, publicada pela editora Caandra em 20052, Vizeu
edudou a audiéncia presumida a partir da producdo de noticias em dois telgornais
locais do Espirito Santo, o Tribuna de Noticias (SBT) e o ESTV, da TV Gazeta (Rede
Globo). O autor explica que o termo presumida vem do latim praesumere e sgnifica
“tomar antecipadamente’ (p.13), embora também utilize sSnbénimos como congruida,
antecipada e presentificada. O objetivo de seu estudo, entdo, foi identificar atitudes de
presuncdo, construcdo ou antecipagao da audiéncia por parte dos profissonais.

As conclusdes de Alfredo Vizeu confirmaram a hipdtese de que os jorndistas
constroem antecipadamente a audiéncia a partir da cultura profissona, da organizacéo
do trabaho, dos processos produtivos, dos codigos particulares, da lingua e das regras
no campo da linguagem, o que influencia diretamente na construcéo das noticias.

Parece claro que uma das formas de presumir a audiéncia é a escolha das
pdavras utilizada nos textos, entre elas os verbos. Nesse sentido, 0 que a pesquisa
relatada neste artigo conclui é que, ao longo dos Ultimos anos, as escolhas continuam as
mesmas, gpesar das mudancgas nas redagdes dos telgornais. Imaginar Hommer Simpson
como Elespectador padrdo contribui para a percepcao de que essas escolhas subestimam
0 publico. Tdvez venha dai o juizo de que h4 um empobrecimento vocabular no
telgornadismo brasleiro. Para confirma-lo ou refutélo, € preciso fazer um trabaho de
campo has redacdes, que é a nossa proposta para a continuacao desta investigacao.

O jorndismo esta longe de ser 0 espelho do red. E, antes, uma construcéo socid
de uma suposta redidade. Desta forma, € no trabaho da enunciacéo que os jorndistas
produzem os discursos, que, submetidos a uma série de operagcles e pressdes socias,
constituem o que 0 senso comum das redagdes chama de noticia.

Revdar 0 modo como as noticias 8o produzidas é mais do que a chave para
compreender 0 seu sSignificado, é contribuir para o aperfeicoamento democrético da
sociedade. E no jorndismo de tdevisio, este trabadho de “descortinamento” deve ser
anda mais intensficado. Na TV, sob o impéio da visudizacd™, somos escravos da
superficididade. Organizada no tempo e nd no espaco, a naoticia tdevisva sofre com
mais intensdade os efeitos da velocidade. O “furo de reportagem” n&o espera a edicéo

do dia seguinte, deve ser veiculado na hora, ao vivo e as cores.

2.0 Lado Oculto do Telgjornalismo. Floriandpolis. Calandra. 2005.
13\ jio):
Virilio.
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No interior desta l6gica, fica clara a presso sofrida pelo repérter. Ao mesmo
tempo, entretanto, ele toma a noticia como um valor, ou sga, goropria-se  dos beneficios
de ser o jorndista a dar o furo e entra no jogo da concorréncia comercia. E um dos
aspectos classificados por Breed™* como constrangimento organizaciond, que influendia
diretamente no trabaho jorndistico. Na mesma sSituacdo, podemos perceber a presenca
de diversas categorias de vaor-noticia, como audidade, brevidede e relagdo com a
concorréncia, SO para citar dguns itens da sistematizacéo proposta por Mauro Wolf.

Através da presuncdo de quem € a sua audiéncia, os jorndistas passam a
congtruir os enunciados sob forte influéncia da imagem que fazem do telespectador. O
gue nos leva a concluir que o interlocutor esta presente no préprio ato de construcéo da
linguagem. E co-enunciador. E, embora possa ser subestimado, &m papel na construgio
do significado.’®

No tegorna, ainda hi a tentativa de manter o fato no presente, mesmo que de
tenha acontecido pela manhad e o veiculo deva mostrar a reportagem a noite. Na edicéo,
0 jorndigta deve pensar em edtratégias para segurar a atencdo do telespectador, e manter
o fato no presente é uma delas. Como j& mencionei, @ contrério do jorna, que oferece
um carddpio de noticias para o leitor, na TV a refeicdo € escolhida peo maitre. A
noticia televisva € produzida para ser consumida na sua totdidade, como um grande
“lidao”. E como o telespectador ndo pode voltar a fita, 0s manuais de redacéo pregam a
smplicidade e a objetividade como norma nimero um. E éa que vai possbilitar a
discussio dos faos por um maior nimero de pessoas e influenciar na sociabilidade.
Cada vez mais, os telgornais pautam as conversaes entre os cidaddos e aé mesmo a
propria agenda dos poderes publicos. E agui nos referimos ndo somente aquilo que
vamos fdar, mas também a maneira como vamos faar. (agenda setting)

O problema é que suposta amplicidade, muitas vezes, € confundida com
pobreza vocabular. Em um pais cuja imensa maoria da populacdo se informa pelo
notici&rio de TV € preciso investigar esta hipGtese, sob pena de se perpetuar uma légica
de disseminacdo daignorancia.

Hommer Smpson Vvé televisio, mas ndéo mora no Bragl.

4 Apud Traquina
15 Ver Mainguenau e Vizeu (2000).

10
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