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Resumo

A proposta da mesa temética é discutir a relacdo da infancia com os diferentes meios de
comunicacd e uma forma de comunicagdo de massa veiculada nesses meios, a
publicidade. Sob a dtica pscossocia, pedagogica, da linglistica, da semiologia e da
comunicagdo socid — Jorndismo e Publicidade e Propaganda -, pretendemos fazer uma
reflexdo sobre a relagdo da crianca com a midia, explicando esse fenbmeno na
contemporaneidade. Além disso, visamos dternativas para préticas mais congrutivas
socidmente, por parte de educadores, comunicologos e psicdlogos, na formacdo de
criancas mais ativas, criticas e cidadés.
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I ntroducéo

“ A infancia traz o resgate do passado, ndo como um tempo que se
€scoou e se perdeu, mas como o emblema de um futuro, ou melhor, de
uma promessa de encantamento do mundo que néo se concretizou.”
Walter Benjamin

Embora ja sgja um cliché, a fda de que as criangas sfo o futuro da nacéo é
verdadeira, visto que, desde seu nascimento, estéo inseridas no contexto sicio-culturd
do “mundo adulto’, sendo influenciada e agindo sobre ee. Contudo, muitos estudos
gpontam para 0 sentimento de “paparicacd”’ e protecdo a infancia, subjugando seu
papel enquanto produtora cultural ativa e criativa. Na contemporaneidade, esta relacéo
crianga e cultura também é estabdecida via midia, uma vez ha que produtos midiéticos
voltados especificamente para este segmento de publico.

Definir o que é crianga parece a um primeiro momento uma tarefa fécil. Mas
ndo é Pela Organizacdo Mundid da Salde a categoria crianca compreende desde o
nascimento até os 09 anos, aos 10 anos a crianca transforma-se em adolescente. Ja na

Organizacdo das Nagbes Unidas, o periodo é mais amplo: se € aianca até os 14 anos.
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Segundo a Legidacdo Braslera, Edauto da Crianca e do Adolescente (ECA),
considera-se crianca o periodo entre seu nascimento até seus 11 anos incompl etos.

Quando s trata do universo mididtico, as empresas que medem a audiéncia
como IBOPE, Datafolha e MultiFocus, bem como as emissoras de televisio, consderam
gue a idade de 04 anos marca o inicio da “vida do telespectador”. Na medicdo de
audiéncia destes 6rgaos, s0 Utilizadas as seguintes faixas etarias: 04 anos a 07 anos, 08
ao0s 11 anos, 12 aos 17 anos; 18 anos aos 24 anos; 25 aos 34 anos, 35 aos 49 anos, 50
anos ou mais. Nesta mesa temética, 0 nosso foco serdo as duas primeiras faixas etarias,
compreendendo criangas de 04 anos aos 11 anos.

Os dados da América Latina do estudo Kiddo's (Latiin Améica Kids
Sudy)®, que entrevista anudmente centenas de criancas nos principais mercados da
América Latina, revdam que a preferéncia nas horas vagas de criancas e adolescentes
de clase A, B e C s configura da seguinte maneiras 99% assistem TV; 87% ouvem
rédio; 79% |léem quadrinhos; 34% usam a Internet; e 34% léem ou folheiam jornais.”

Tendo em vida as peculiaridades da infancia e as transformagBes do seculo XX,
€ necessario discutir efetivamente o seu papel na sociedade para que as representacOes e
contribuigbes das criangas ndo sgam digorcidas e menorizadas, a0 mesmo tempo em
gue percebemos a construcdo de discursos sobre infancia que resgatam a etimologia da

paavra, originada do latim infante, que sgnificaausénciade faa

N&o se edtranha, portanto, que esse siléncio que se infiltra na no¢do de
infancia continue marcando-a quando ela se transforma em matéria de
estudo ou de legidacdo. Assm, por ndo falar, ainfancia ndo se fala e ndo se
falando, ndo ocupa a primeira pessoa nos dscursos que dela se ocupam. E,
por N&o ocupar essa primeira pessog, isto €, ndo dizer eu, por jamais assumir
0 lugar de sujeito do discurso, e, consequentemente, por consentir sempre
um ele/ela nos discursos aheios, a infancia € sempre definida de fora
(LAJOLO, 2003, p. 230).

Ao consderarmos as criangas como edtrutura social, com direitos e deveres, e
como condicdo psicolégica, jA& que é caregada de subjetividades, € necess&io
compreender em que contexto surge a idéa de infancia, sua participacéo na sociedade e

sua rdacdo com a midia, ja que esta se encontra disseminada no cotidiano infantil. N&o

S pretende aqui esgotar 0s gpontamentos sobre a infancia e sua relacdo socid e

® O Kiddo's Study é a maior pesquisa de habitos comportamentais de criancas realizadas anualmente em
paises da América Latina. A se¢do brasileira de pesguisa conduzida pela empresa Multifocus Pesquisa de
Mercado colhe informagdes de 1.500 criangas de 6 a 11 anos das classes A, B e C, residentes nos nove
maiores centros urbanos brasileiros.

" Dados Adicionais em: http:// www.midiativa.tv/index.php/midiativa/contet/view/full /528
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mididtica, uma vez que as trandormagbes atuals congdantemente reaticulam este
cenario. Pretende-se fornecer elementos para compreender os produtos mididticos
direcionados a infancia e sua aplicabilidade no cotidiano infantil, consderando as
criangas como usu&ias criticas e cidadas da midia, com direito a expressar-se sobre o
gue sente e desga nedta relacdo, déem de pontuar qual o pape desta “midia infantil”

para seu publico.
1. Contextualizagéo da infancia

M. de Grenaille® afirma que “néo devemos imaginar que toda vez que < fda da
infancia, etése fdando de dgo frégil; a0 contr&io um estado que muitos julgam
desprezivdl é pefetamente ilustre” Entretantoum resgate histdrico aponta que nem
sempre a sociedade valorizava esta fase da vida. Durante a Idade Média, a crianca era
ignorada, tanto que a infancia durava gpenas até os sete anos e a arte medieva a
desconhecia ou ndo tentava representa-la.

Nos stculos XV e XVI, as criangas ganharam representacdo iconogréfica em
cenas coletivas, 0 que sugere que sua vida cotidiana estava misturada a dos adultos e de
gue os pintores gostavam de retratar a crianca por sua graca ou pelo sentido pitoresco,
em que as criancas eram observadas. Segundo Ariés’, somente no fim do século XVI, a
crianca adquire um espaco individual, separado do mundo dos adultos. Esta separacéo
marca a formacdo do sentimento da infancia, com o qua eas tornaram-se um demento
indispensvel da vida cotidiang, dignas de respeito, e os adultos passaram a se
preocupar com sua educacgo, careira e futuro. De acordo com Postman *°, antes da
renascenca nd0 havia necessdade da idéia de infancia porque todos compartilhavam o
mesmo ambiente informaciona, mas quando a prensa tipogréfica de Gutenberg surgiu,
em 1450, alterou-s2 0 mundo socid e inteectud.

A partir dai a idade adulta tinha que ser conquistada. Tornou-se uma
redizacdo smbdlica e ndo biolégica. Depois da prensa tipogréfica, os
jovens teriam de se tornar adultos, e, para isso, teriam de aprender a
ler, entrar no mundo da tipografia. E para redlizar isso precisariam de
educacdo. Portanto a civilizagcdo européia inventou as escolas. E, ao
fazé-lo, transformou a infancia numa necessidade (POSTMAN, 1999,
p. 50).

8 1643 apud ARIES, 1981, p. 138
%1981, p.77
101999, p.50
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Somado a isso, os adultos reconheceram a infancia como um periodo importante
para a formacdo do cidadd. A escola e a familia tornaram-se, ent&o, fundamentais para
a vida das criancas, fornecendo a base de sua educac@o'’. A primeira deixou de ser
reservada para os clérigos para se tornar insrumento norma de iniciagdo socid, da
passsgem do estado da infancia ao adulto, ja que as criangas precisavam se tornar
letradas. Por outro lado, ndo independentemente, a familia era responsavel pda
transmissio do conhecimento de uma geracdo a outra e “tinha que assegurar que as
criangas recebessem educacdo na escola e [...] proporcionar uma educacdo suplementar
em casa’.*?

Condderando a redacdo da infancia com a informagdo, exclusvamente
controlada pelos adultos, Postman™® explica que a subsisténcia da infancia dependia dos
principios da informacéo controlada e da gorendizagem seqUencia. Porém, com o
surgimento do telégrafo, a escola e a familia comecaram a perder o controle da
informacdo. “Alterou o tipo de informacdo a que as criangas podiam ter acesso, sua
qualidade e quantidade, sua seqiiéncia, e as circunstncias em que seria vivenciada”*
As revolughes gréficas e detronicas, que emergiram, dteraram a edrutura socid e
intelectual do mundo afabetizado, afetando a rdacéo das criancas com 0 mundo adulto
e com seu entorno socid. No século XX, segundo Kincheloe e Steinberg™, as nogdes
tradicionais da infancia como inocéncia e dependéncia do adulto foram minadas pelo
acesso das criancas & cultura popular. E importante ressdtar, no entanto, que nem todas
as criangas tém 0 mesmo acesso a cultura e reagem da mesma forma diante da
explosdo de informagoes.

Neste novo cen&io, a midia ocupa também o papel de educadora da infancia

porgue é responsavel pelo contato das criancas com as informagdes e com a cultura

Ao que parece, ta papel de mediador e importante definidor do espaco
publico, antes muito circunscrito aos ambientes educativos formais, foi
crescentemente sendo transferido para os dispositivos comunicacionais |[...].
Por esta via, assistimos a uma espécie de concorréncia desigua entre, de um
lado, a tradicdo verbal e, de outro, as instigacfes icdnico-imagéticas ou 0s
potenciais hibridos que disponibilizan paavras, sons e figuras em

1 “Educar é um processo de formacéo continua e permanente para o exercicio da cidadania. [...] Prepara
0 cidaddo para pensar, refletir e analisar 0 mundo de forma critica, reconhecendo as diversidades e
contribuindo para superar as desigualdades sociais.” (MIDIA, 2000, p. 26).

12 pPOSTMAN, 1999, p. 58

131999, p. 86

14 POSTMAN, 1999, p.86

152001, p. 33
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movimento dentro de sistemas convergentes e muitas vezes tao instigantes
como superficiais (CITELLI, 2005, p. 87).

Entretanto, a presenca da midia como educadora no cotidiano infantil néo
sgnifica uma responsabilidade e seriedade no tratamento com as criangas, uma vez que
ndo paticipam aivamente da producdo mididica e, em muitos casos, nNdO SO
consultadas sobre o que € veiculado. Concomitantemente, 0 cen&io socid rdifica este
posicionamento de subjugar a infancia tanto como usuaia cidadd e critica da midia

guanto como produtora cultural ativa na sociedade.

2. Participagao infantil

O contato da crianca com 0 mundo e com as outras pessoas é fundamenta paraa
construcdo da identidade infantil*®, uma vez que é a troca de informacdes e experiéncias
gue auam na congtrucdo da sua visdo critica de mundo. Desta forma, a producdo
culturd da infancia € influenciada por relaghes, incorporando ditudes e papés.
Segundo Pacheco!’, conhecer a crianca é pensala como um ser de relagdes, ndo apenas
consumindo, mas produzindo cultura'®. Entretanto, 0 espago para a participaggo infantil

no cendrio sicio-culturd é infimo.

A presenca das criangas no mundo e na vida social se torna
duplamente obstaculizadas em primeiro lugar, a cultura
contemporanea de consumo perfaz um isolamento destes sujeitos,
vaorizando identificagbes ‘separadas e ‘individuadizadas; em
segundo lugar, as condigdes de inser¢do da crianga no mundo néo lhes
favorecem uma participagdo mais imediata e legitimada (CASTRO,
2001, p.36).

As criangas, nesse contexto, né0 sdo vaorizadas como produtoras culturais
aivas, dém de terem sua cultura infantil perpassada por vaores e ideologias do mundo
adulto.

Essa desvalorizacdo da crianca ocorre, paraeamente, ao fato das criangas serem
percebidas como sujeito de direitos devido aos tratados da Organizacdo das NacOes
Unidas (ONU) sobre os Direitos das Criangas. Porém, nesse contexto, h4 um

disganciamento dos adultos para com as criangas, porque a legidacéo e os estudos pouco

18 Segundo Martins (2004, p. 84), a formacao da personalidade ocorre a partir da relacéo entre 0 eu eo

meio. Assim, a construcdo da propria identidade é um processo que tem inicio na identificagdo entre o eu

(1570 outro, de acordo com as relagGes que cadaindividuo elabora entre o seu mundo interno e externo.
1991, p. 06

18 Castro (2001, p. 19) afirma que as criancas atuam na transformagao da cultura, uma vez que integram a

dinémica cultural desde o seu nascimento.
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ouvemn os desgos e as aspiracles infantis. Entretanto, criancas devem ser pensadas
como colaboradores sociais ativos que necesstam de liberdade de expressio para

exprimir seus pontos de vista sobre 0s assuntos referentes a €l as e sua sociedade.

Estamos tratando DE e COM criangas capazes de atuar socialmente e
de influenciar definitivamente no rumo das transformacfes das
sociedades em que vivem, enquanto aprendem a apreender 0 mundo.
As falas das criancas oferecem informagfes preciosas e Unicas para
nos auxiliar na interpretacdo dos fatos do mundo na medida de sua
espontaneidade e capacidade criativa naturd (PACHECO;
TASSARA, 2001, p. 193).

Ao ndo darmos espaco para as faas e producdes infantis, compensamos a fdta
de criagdo prépria da crianga com producBes culturais para a infancia Porém, estas
produgdbes ndo conseguem subdituir as infantis porque “a visdo da producdo cultura
para criangas gusta-se a uma necessidade do sistema econdmico em se reproduzir ainda
gue sgja a custa da morte do ludico, do prazer, da criacéo [...] da aventura, do sonho, do
encontro”.® E ndo podemos nos esquecer de que si0 estes elementos que caracterizam a
infancia enquanto periodo idedizado de fantasias e sonhos, dém da crigtividede e
espontaneidade das criangas. Como a midia pode atuar como educadora, sendo fonte de
cultura e informacdo, é necessaio entender a representacdo que faz DE e PARA a
infancia e sua reacd com as criangas, uma vez que S0 publico de produtos

especificos, tanto em meio impresso como no audiovisud.
2.3 InfanciaeMidia

Kinchdoe e Steinberg?® confirmam que “a mudanca na redidade econdmica,
asociada a0 acesso das criangas a informagdo sobre 0 mundo adulto, transformou
dragticamente a infancia’, mudando, assm, ta cultura que passa despercebida pelos
meios de comunicagdo. Ao Mesmo tempo em que interesses Socials, econdmicos e

politicos competem pelo controle do entretenimento das criangas.

Interesses comerciais dtam a cultura infantil da midia, a margem de
lucro é muito importante para que se importem com o que concerne ao
bem estar das criangas. Em comparagdo a promocdo de multiplos
‘produtos da cultura infantil, os protetores da criangca tém acesso
limitedo a essas vias de promocéo. Estas corporacfes que fazem
propagandas de toda a paraferndlia para as criangas consumirem
promovem uma ‘teologia de consumo’ que efetivamente promete

19 PERROTTI apud PACHECO, 1991, p. 11
202001, p.13
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redencdo e feicidade através do ato de consumo (KINCHELOE;
STEINBERG, 2001, p. 24).

Concomitantemente, Sampaio?! &firma que se a crianca e 0 adolescente sfo
vistos e vdorizados do seu potenciad de compra, as outras questfes rdativas a0
reconhecimento da peculiaridade da infancia e a0 respeito a dignidade infantil tornam:
s negociavels. Neste contexto, a midia contribui no processo de construcdo de
redidade, fazendo com que vivenciamos uma cultura da midia, a qua também perpassa
o cotidiano infantil e, a partir de técnicas de seducéo e manipulacdo, exerce influéncia
sobre as criangas. Consoni%? pontua que a crianca como ser amavel adota com carinho
aquilo que lhe da atencéo e a midia é adotada como sua protetora, embora esta corrompa
Seus sentimentos, seduza seus desgos e penetre em seu imaginario, caracterizando uma
influéncia negativa.

A midia, neste processo, apresenta sub-representacOes da infancia, dém de ndo
retratar 0 ponto de vista da propria crianga. Contudo, ha uma excego: a presenca de
criangas em an(ncios publicitiios. Segundo Sampaio?®, a crianca tem forte apeo
comercid porque tem empatia para 0s anunciantes, emociona e sengbiliza o adulto com
su ‘gpelo méagico’, rguvenesce a marca do produto e, principdmente, faz-se ouvida
por outra crianga, ja que uma é sensivd a interpelacdo da outra Nestas mensagens
publicitarias, utilizam imagens de criancas feizes, espertas, sgpecas, meigas e
inocentes. Nas demais mensagens ndo aparecem quaisquer inferéncias sobre criangas
marginalizadas sem a utilizag8o de recursos sensaciondistas e gpdativos.

As criangas sdo geralmente invisivels na midia, exceto quando estéo
envolvidas em um acontecimento especial ou drama sensacionalista.
Muito frequentemente, a imagem da crianga inocente e do adolescente
rebelde e agressivo predominam na midia. De forma sistemética, as
criangas sdo tratadas como objetos pela midia, que ‘fazem vista
grossa a seus direitos a dignidade e integridade, bem como a seus
interesses maiores (DAVID, 2002, p. 40).

Feilitzer? explica que uma das justificativas para essa sub-representacdo é que
as criangas sdo dificels de controlar e ndo sdo capazes de se expressar com facilidade.
Para Buchot e Fdlitzer?, o fato da sub-representacéo da infancia na producdo de midia

€ uma forma de violéncia smbadlica ou de opressio culturd contra as criancas, uma vez

21 2004, p.288
221997, p. 10
23 2004, p.152
242002, p. 24
25 2002, p. 224
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gue a participacéo ‘red’ na midia fortaece a capacidade e a curiosdade das criancas.
Ao nos dedicarmos a uma educacdo para a midia a fim de vadorizar a infancia e
contemplar seus direitos, é necessario garantir um espaco para a participacéo efetiva das
criangas, uma vez que ndo buscam meramente entretenimento na midia, mas também
constroem relagbes sociais. Desta forma, a relacdo da midia com a infancia néo deve ser
fundamentada em fasas representacbes do red, ja que as criangas estabelecem um
grande vinculo comamidia e direcionam suas agies a partir dessainteracéo.

Ao interagir, as criangas buscam romper com o controle dos adultos.
O convivio virtual, através das midias, obriga as criangas e 0s
adolescentes a considerar regras e convengdes, tendo a oportunidade
de ratificar ou por em questdo conhecimentos e préticas a que tiveram
acesso pela midia. Nesta, eles se descobrem como membros de uma
sociedade global de muitas escolhas. Descobrem que ha limites e
barreiras econémicas, sociais, politicas e culturais en pleno exercicio
de tais escolhas (SAMPAIQ, 2004, p. 73).

Devido a essa interagdo, é necessario vaorizar a participagdo e as vozes infantis,
respeitando os pontos de vistas de criancas. Segundo as “Diretrizes e Principios para
Matérias sobre Questes que envolvem criancas’®®, é dever dos jorndistas dar as
criancas acesso a midia para expressar suas opinides sem inducéo de quaquer tipo. Ao
mesmo tempo, a educacdo para a midia é essencid para a democracia, uma vez que
possihilita as criangas e aos adutos participar critica e criativamente da comunicagéo e
de outros processos sociais. A participacdo seria fundamenta para que as representacoes
da infancia deixassem de ser edtranhas as proprias criangas, revelando 0 que permeia a
Situacdo infantil, de problemas a curiosidades tipicas das criancas.

Quando se analisam as criangas em relacdo a midia de massa e a cultura
popular, nossa tendéncia é defini-las como consumidores, expectadores,
receptores, vitimas. Mas elas também sdo usudrios daguela midia e daquela
culturas fazem escolhas e interpretaces, delineiam o que querem [..].
Enxergar as criangas como receptoras passivas do poder da midia nos coloca
em conflito com as fantasias que elas escolheram e, portanto, com as
préprias criangas. Enxerga-las como usuérias ativas permite que trabalhemos
com o entretenimento que as gjude a crescer (JONES, 2004, p. 20).

Além disso, € necessario investigar a relacdo da crianga com a midia a partir de
um ponto de vista critico, uma vez que, segundo Pacheco e Tassara’, as criangas
esdabelecem uma relacdo de verdade absoluta com os conteldos veiculados pela

televisdo e pela publicidade e propaganda. Assm, é fundamenta conhecer os produtos

26 gpud CARLSSON;; FEILITZEN, 2002, p.473
272001, p.193
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mididticos, os contelidos veiculados, 0 uso que se fazem dees e edimular a letura

criticadamidia por parte das criangas.

Consideracdes Finais

Diante do papel da infancia na sociedade, embora seu valor ndo sgja reconhecido
suficientemente, € fundamenta discutir a rdlacéo que as criangas estabelecem com seu
entorno socid, a0 mesmo tempo em que precisamos verificar a representacdo da
infancia na sociedade. Ao nd vdorizamos a voz e producdo cultura infantis,
contribuimos para a pepetuacdo de uma cultura infantii que n& contempla as
particularidades dainféncia, assm como suas expectativas e interesses.

Neste contexto, no qua a crianga, em tese, tem livre acesso a quaisquer
informagbes, a midia torna-se uma ferramenta pedagdgica, apesar de ter como fungdes
primarias a veiculacdo de informacbes e o entretenimento. Observando os produtos
mididticos para a infancia, verificamos a congdrucdo de sub-representacfes da infancia,
vito que ndo ha um epaco legitimo para a participacdo efetiva dessas criangas na
elaboracdo dos mesmos. Uma educacéo para a midia se faz necessaria, ao passo que ela
recorrentemente € utilizada como suporte pedagogico no ambiente escolar. E daro que
sua utilizacdo, desde que sga fundamentada no estimulo a leitura critica dos meios,
pode contribuir para aformagéo dos leitores e cidaddos.

Ao propiciar um espago de didogos com a infancia, tanto a sociedade quanto a
midia contribuirdo para a democracia socid, respeitando os pontos de vida infantis e a
fda de que “querem ser levadas a S0 e que querem ter permissio por faarem por s
mesmas'?®. As criancas 80 usudias criticas e cidadds da midia porque fazem escolhas
durante esta relacdo, no entanto, a postura mididica limita a inteligéncia das criangas,
néo permitindo que emitam opinides e paticipem divamente na condrucdo de uma
educacdo para amidia

Segundo  Kaplin®®, uma comunicacio educativa deve se pautar primeiramente
no formato dos meios, sga impresso ou audiovisua, focando 0 sentido educativo da
programacéo e ndo o didatismo. Nesta perspectiva, diar a midia com o ambiente escolar
pode acaretar em trabahos que facam uma utilizacdo e andise critica dos meios de
comunicacdo, relacionando-os ao cotidiano e caracteridicas infantis. Além disso, €

fundamental que a crianca conheca 0 processo de producdo de uma midia para, entéo,

28 FEILITZEN, 2002, p. 26
29 apud Melo, 2006
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interagir com ela e agregar valores para a construcéo de sua identidade e visdo critica do
mundo.

Conhecer 0 que ha na midia para o publico infantil é fundamental para andisar a
representacdo da infancia e verificar seu papel na sociedade, uma vez que, de acordo
com Postman (2001), a infancia esta desgparecendo devido a0 contato com 0s meios
eetronicos. Entretanto, a partir da vdorizacdo das criangas com a veiculagdo de
produtos adequados, no que se refere a formatos, linguagem e conteldos, e sua
participacéo efetiva, 0 sentimento da inféncia “regparece’ para tratélas com zdo e
inteligéncia

“Nossas criancgas’: contextualizacdo, participacdo e midia - Mayra Fernanda
Ferreira.

Resumo: A proposta do presente artigo € discutir a relacdo da infancia com a midia a
partir de seu contexto socid. Devido as transformactes neste cen&io de exploséo de
informagles, a crianca passa a ter acesso a0 mundo adulto, o que ndo dgnifica sua
vaorizacdo enquanto produtora cultural.  Entretanto, € necessario compreender em que
contexto surge a hocdo de infancia e qual a sua representacéo e participacdo enquanto

segmento socid para, entdo, discutir sua rdacdo com a midia. Observa-se o cotidiano

infantil permeado de produtos miditicos voltados especificamente para este publico em
formacéo, sendo fundamenta verificar a contribuicdo pedagdgica e 0 espaco detinado a
participacéo efetiva das criancas nestes produtos. Pretende-se fornecer elementos para
compreender os produtos mididicos direcionados a infancia e sua agplicabilidade no
cotidiano infantil, consderando as criancas como usu&ias criticas e cidadds da midia,
com direito a se expressar sobre 0 que sente e desgja nesta racdo, além de pontuar qual

0 papd desta “midia infantil” para seu publico. Como a midia pode auar como
educadora, sendo fonte de cultura e informacdo, € necessario entender a representacdo

que faz DE e PARA a infancia e sua rdacd com as criangas, no que e refere a
participacéo infantii e ao reconhecimento de seus diretos, interesses e necessdades.
Neste contexto, uma educacdo para a midia € essencid para a democracia, uma vez que
possihilita as criangas e aos adultos participar critica e criativamente da comunicagcéo e

de outros processos sociais. A partir da vaorizagdo das criancas com a veiculagdo de
produtos mididticos adequados, no que se refere a formatos, linguagem e conteldos,
dém de conferir-lhes um espago para manifestar sua voz e vaorizar sua producéo
culturd, poderemos retormar o sentimento de infancia, contribuindo para a formacéo de

cidadaos criticos.

A crianca em temposde TV - Lauren FerreraColvara

Resumo: A vida do telespectador inicia-se, segundo empresas que medem a audiéncia
como IBOPE, Datafolha e MultiFocus, bem como as emissoras de televiséo, aos 04
anos de idade, portanto é a partir desta idade que este artigo se concentra. O vinculo
com a TV dase pela ancoragem no imaginério, e a edratégia € a ludicidade para atingir
0 oObjetivo de prender a atencdo, capturar o telespectador indiferentemente da idade em
gquestdo. Assm como os sonhos, a TV rediza sonhos, representa, gpresenta uma relacéo
fantastica com a redidade que permea inclusve os adultos. A TV € um objeto de
producdo continua, presenca e discurso. I1sso ocupa vaias lacunas no cotidiano das
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criancas e em determinadas Situacbes a TV funciona como babas-eletrénicas. A crianca
entregue aos cuidados da tecnologia, da TV. O IBOPE nota que as criangas assstem em
média 03 horas e 55 minutos de TV todos os dias (média Naciond), tempo comparavel
as 04 horas em que permanecem na escola. Os programas de maior audiéncia entre as
criangas de 04 a 11 anos ndo sdo dirigidos ao publico infantil, lideram a preferéncia das
criangas as novelas das 19 horas e das 20 horas, 0 jornadismo noturno, e programas
humoridicos. Inicia-se a Eflex&o: O que as criangas assstem? O que se eabora neste
edudo € uma reflexdo critica na qua s envolve a patir da perspectiva do
desenvolvimento psicossocial da crianga, a perspectiva da  sociologia, paa a
compreensdo da condtituicio da sociedade atua, e por find, a perspectiva da
comunicacdo, para fechar a triade da problemédtica em que a crianca edta inserida
Pacheco (1987) diz que a relagdo entre os meios de comunicagdo de massa e oS
comportamentos, as ditudes, as experiéncias e os vaores circulantes na sociedade é
inegavel. A congtrucéo da subjetividade € processud, € um fluxo de possibilidades que
S encadeian misturando-se uns aos outros. Baseada na reflex@o que a exigéncia da
programacdo etd a cargo do telespectador, a influéncia da TV na formagdo da
ubjetividade infantil se faz nesa hora evidente, pois a crianca cria um vinculo com
programas que contém os eementos miticos e smbdlicos através da condituicdo do
personagem ou do proprio enredo ou composices  metaféricas, os quais S0
componentes integrantes dos programas televisvos. A crianca de 04 anos a 07 anos,
tende a ser egocéntrica, V€ as coisas sob sua prépria perspectiva e da um sgnificado
proprio as informagbes combinadas com 0 seu repertdrio, a sua visio, a sua
interpretacdo imperam. Durante esta fase, denominada por Freud como Fase Fdica, a
crianca comega a fazer importantes distingdes no mundo a sua volta, o0 mundo vai dém
do nucleo familiar, é o estabelecimento do tabu, ito €, as regras sociais. O universo das
Imagens influenciam este processo, pela sensagéo de projecéo (0 receptor dedoca seus
desgos e pulsdes para 0 que Vvé), de identificaco (0 receptor percebe similaridades com
as dtuagdes e/ou personagens) e empatia (sentimento de “solidariedade’” com a Situacéo
e/ou personagem em que O receptor “troca de lugar”, colocase mentamente no lugar
visto). A crianca interpreta as mensagens que so emitidas pelos herdis e suas trgjetorias
fantagticas internalizando grande parte destes discursos. Por isso a importancia dada aos
programas teevisvos no desenvolvimento infantil, pois na medida em que a crianga se
divete, assge TV e saidaz sua necessdade ludica, vivendo imaginariamente
conflitos, medos e aventuras num processo de amadurecimento emociond e cognitivo.
E necessario ter clareza das ambigliidades que a modernidade trouxe para a crianca,
compreender como esta crianca eralé tecida pelas tramas do contexto, sendo a0 mesmo
tempo ativa e criativa nesse processo. Tratase de entender como que edta crianca se
relaciona em seu cotidiano; como as mediacfes acontecem e se operam neste periodo
psicossocial.

A publicidade na escola: artificio para educar cidad&os. Lucilene dos Santos
Gonzales

Além de s uma forma de comunicacdo de massa muito presente no cotidiano dos
aunos, as publicidades estéo nos livros didéicos ja desde o ensno fundamentd, para
gerdmente apresentar conteldos de Lingua Portuguesas Os PCNs (Parametros
Curriculares  Nacionais, 1998) apontam como funcdo da educacdo “edimular a
capacidade critica e reflexiva nos dunos, para gorenderem a transformar informacdo em
conhecimento”. Embora, as criancas da 5* s&rie do ensno fundamentad - foco desta
pesquisa - ainda ndo tenham condicBes de compreender plenamente 0s mecanismos da
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publicidede, atribuem significado a mensagens que véem nos diferentes tipos de
midia. No ambiente escolar, € possivel j4 desvendar outros significados a esses textos
publicit&ios e a partir deles congruir outros ssberes como, por exemplo, desenvolver
uma leitura mais gorofundada dos meios de comunicacéo de massa, quais suas funcoes,
guais os eementos envolvidos na Stuacdo de comunicacdo mididica, especiamente na
publicidade, os sgnificados passados na linguagem verba e néo-verbd desses meios e
mensagens. A busca de reinterpretacdo das experiéncias ja vividas pelas criangas, e das
gue eas passam a viver a partir da ampliacdo dos espagos de convivéncia e
socidizacdo, possibilita as criangas, pré-adolescentes, a ampliacdo de sua visdo de
mundo, na qua s incduem questdes de género, etnia, origens e possibilidades sociais e
a rediscussio de vaores que, reinterpretados, passam a condituir sua nova identidade.
Ler a publicidade de modo mais critico, dém da pura decodificacdo das pdavras e
imagens e sua abordagem lingliidtica, permite formar uma crianca mais autbnoma e um
futuro adulto com mais consciéncia nas tomadas de decisfo e no desempenho de suas
dividades. Permite, ainda, - a partir da nova percepcdo da redidade, dos direitos e
deveres socias e da responsabilidade crescente por seus atos-, a condituicdo ou
reformulacdo de valores e novos desdobramentos para 0 exercicio da cidadania. Assm,
a0 trabalhar andncios presentes no livro didatico é possivel ensinar e aprender ndo s
contetidos lingliiticos, mas 0 contexto socia dessas publicidades, suas ideologias, seus
valores, seus interesses comercials, suas formas de induzir ab consumo e assm buscar a
educacdo de cidadaos conscientes, criticos socialmente.

“Os Simpsons’ véao a escola - Claudia Reginada Silva Franzéo

Resumo: A proposta deste artigo € gpresentar e andisar a experiéncia de uso do género
desenho animado de nucleo familiar como indrumento pedagdgico para conscientizacdo
critica da linguagem, sga da verbd ou ndo. O corpus de andise foi condituido com
base nas respostas de um grupo de trinta dunos da sexta s&ie do Ensno Fundamentd
de uma indituicdo privada gpés assdirem a0 episddio “Burns Compra e Vende' da
s&rie de desenho animado “Os Simpsons’, exibido nos EUA no dia 05 de dezembro de
1991. O objetivo da atividade era observar se 0s dunos percebiam os intertextos e a
ideologia presente no episddio. Com a andise do registro da leitura dos educandos
procuramos discutir a necessidade da leitura de imagens e a conscientizacdo critica da
linguagem, tendo como eemento fomentador dgumas das Stuagbes apresentadas no
episddio. Ao find da experiéncia, verificanos que o enunciador TV € muito bem lido
pelos dunos quanto a imagem emociona que €le quer passar e que, a partir dessa
imagem, de consegue que Seu enunciatario receba toda a verdade do enunciador sem
dar-se conta do que esté por trés de seu discurso. As escolhas feitas pelo enunciador TV
revdlam a intencdo de produzir efeitos de sentido e o procedimento figurativo usado
visa convencer o enunciatario (telespectador) da vdidade do discurso, tudo isso dentro
de um tom de parédia, na redidade do desenho animado que é considerado um género
televisvo para criangas. A0 mesmo tempo, este permite a revisdo dos conceitos de
lingua e idioma, ideologia, cultura, crencas e vaores de um grupo socid por meio das
respostas dos sujeitos.
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