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Critica de um enunciador ausente:
A configuracdo da opini&o no jornalismo cultural®
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A seguir ao(s) nome(s) dos autor(es), deve incluir-se, como segunda nota de rodapé do trabalho,
curriculo(s) minimo(s) académicos do(s) autor(es), em até cinco linhas, cada, incluindo, opcionalmente,
0s respectivos endereco(s) eletronico(s).

Resumo

O objetivo do presente texto é refletir sobre como o critico de arte se manifesta em seu
texto e que pape ele exerce no campo de producdo artistica Atudmente, é possivel
observar uma tendéncia dos autores de criticas de assumir uma posicdo de “nao-
pessod’, ja que ndo usam nenhum vestigio explicito de primeira pessoa, 0 que denotaria
gque é des mesmos S0 0s enunciadores. Asim, parece revestir a Sua opinido de um
cader factud e aé mesmo cientifico, assumindo um lugar dgo autoritaio de “pegueno
deus’ caacteritico de um discurso  jorndidico  fortemente influenciado  pelos
paradigmas pogtivisa e critico. A critica musicd da reviga Bravo!, publicacdo mensd
dedicada a cultura de grande circulacdo no Brasl, foi utilizada como amostra para
ilustrar essa forma como o género tem se configurado.

Palavr as-chave

Jorndismo culturd; géneros jorndigticos, critica; revista Bravo!

Ao pensar o0 jorndismo culturd, ou aé mesmo ao smplesmente ler publicagbes
especidizadas em cultura, um dos géneros jorndisticos que mais se espera encontrar é
provavelmente a critica. Origindria dos rodapés dos jornais de uma fase do jornaismo
anda muito ligada a literatura, a critica era, origindmente exercida por intelectuas e
ecritores no Bradil, como ja vinha sendo feito ha mais tempo em outros paises. A
apreciacdo de obras de arte através da critica, em nomentos decisivos da histéria do
canpo atigico, tem tido relevante importancia, influindo até mesmo nos rumos da
producdo de cultura.

Tanto é que, no Bradl, por exemplo, foi dentro de colunas de critica culturad que

s desenvolveram discussOes e debates que serviram para, de certa forma, definir os
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rumos do Modernismo naciond. Coelho (2006) ilustra isso apresentando uma critica de
Monteiro Lobato a uma exposicdo da atida pléstica Anita Mafatti escrita em 1917 e
intitulada “ParanGia ou midificacd?’. Critico atrdado aos padrbes edtéticos mais
conservadores, Lobato chegou a ironizar o trabaho a pintora e, como movimentos como
cubismo e futurismo, dassficalo como “ramos de arte caricatural”. A resposta veio de
Oswad de Andrade, mais tarde enggjado a0 movimento modernista de 1922. O autor,
como enfatizado por Coelho, ndo polemiza diretamente com Lobato, mas deixa clara a
sua oposica aos apreciadores de arte mais conservadora. E claro que estes eram tempos
em que a critica era exercida por pessoas diretamente envolvidas com o campo artistico
— casos bagtante iludtrativos os de Lobato e Andrade que eram eles mesmos escritores
ligados diretamente com a producéo artistica, ainda que ndo artistas plésticos.

Para Melo (2003), € exatamente no inicio do ®culo XX, momento de transcéo
de um jornadismo em que os intelectuais e especidistas em artes aos poucos deixam de
exrever sobre ate para a imprensa e em que jorndistas profissonais comecam a
assumir funcdo, que surgem dois tipos de texto de apreciacdo de obras,
principdmente literérias. a critica e a resenha, sendo esta mais académica e aprofundada
e agudamais descritiva e factud.

Rivera (2003) compartilha essa mesma visdo e disingue a resenha do que de
chama de ensaio critico. Enquanto este deve ter um aprofundamento interpretativo e
vaorativo maior, aguela gpresenta juizos de vaor mais breves e uma idéa do contelido
da obra, com um cardter essenciamente informativo. Ambos os autores déo a entender
gue uma resenha s limitaria a uma descricdo da obra que estd sendo apreciada sem
muito compromisso de estabelecer relagbes historicas com o0 campo atigico em g,
limitando-se mais a0 autor e & obra. A critica € que teria a funcdo de também gudar a
congtruir a histéria do campo artistico, ja éa exigiria do autor uma maior elaboracéo no
gue e refere arelacéo da obra com o campo de producéo artistica e sua historia

Para 0 presente artigo, no entanto, fiz a opcdo por ndo marcar essa distingao
entre critica e resenha, ja que na imprensa braslera aud ha uma inexaidéo no uso
destes termos para digtinguir os géneros. Utilizo, portanto, o termo “critica’ para definir
0 texto jornalistico que faz a apreciacdo de obras de ate sem levar em conta sua
extensdo ou profundidade da andlise, opcdo esta também do autor Daniel Piza (2003), ja
gue me parece que para poder diferenciar claramente a critica — ou ensaio critico — da

resenha, levando em consderacdo as distingdes feitas por Melo e Rivera, seria preciso
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um estudo mais aprofundado sobre como géneros vém sendo utilizados na
imprensa braslera atuadmente.

Essa indigtincdo entre resenha e critica pode ser facilmente observada, por
exemplo, na revista Bravo! — utilizada como objeto de andlise deste artigo. Os textos da
publicacd que aparecem sob a cartola “Critica’ bem podem ser classficados dessa
forma, se tomadas como referéncias as descricdes de Melo e Rivera.

Teixeira Codho (2007), a0 andisr o jorndismo culturd contemporaneo,
inclusve enfatiza a diminuicdo do espago dedtinado a critica, que de quatro ou cinco
laudas diminuiu para no méximo duas, conseqliéncia da diminuicdo do espaco dedicado
a andise da producéo cultura. Essa reducdo de espago apontada pelo autor parece
corroborar minha hipétese de que a extensdo do texto ja ndo é um critério vdido para
didinguir-se critica e resenha. Essa é outra razéo por que optel por ndo utilizar o
tamanho do texto para marcar essa diferenciacéo.

Antes de refletir diretamente sobre a critica culturd em 9 e andlisar como € que
este género agparece atuamente no jorndismo brasileiro e como o critico se posiciona
em seu texto, € importante que se definam dgumas caracteriticas mais marcantes deste
género, a sua funcéo e também a sua presenca dentro do campo artistico.

Se pensaamos no conceito de campo, conforme estabelecido por Bourdieu
(2004), nos damos conta de que € o ided seria sempre fazer a andise de uma obra de
arte sem inserindo-a no campo attistico, contextudizando-a, ja que 0 campo — conjunto
de estruturas objetivas do espago artistico que estabelecem a sua légica — € responsavel
pela sua prépria estruturacdo. Ou sgja, uma obra € produzida, segundo o autor, a partir
de das disputas de forcas existentes dentro do campo artistico. Exatamente ai me parece
gue et um aspecto fundamental da criticas a andlise de uma obra de arte, sga dla de
que tipo for, ndo pode ser feita a ndo ser inserindo-a dentro do campo de producéo
culturd. Razdo porque é tdo caracteridica a utilizacdo de informagdes histéricas
sobre 0 artista e a producéo artistica em textos de critica.

Ao dissertar sobre como € que se produz a crenca e o prestigio dentro do campo
artistico, Bourdieu (2004) afirma que o critico colabora para a atribuicdo de vaor
smbdlico &s obras de arte e, através de seu trabaho, atribui vaor a 9 mesmo. Sendo o
objeto de andlise a producdo culturd gerdmente ligada a inteectudidade, os criticos
precisam deixar muito clara a sua autoridade como intelectuais e sua erudicdo, segundo
o autor, fdando como “os primeros a compreender se houvesse ago para
compreender” (BOURDIEU 2004, p. 256) e que ndo tém medo de enfrentar artistas de
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vahguarda e seus criticos, principdmente se  dfiancados por ingituigdes como
academias.

Se, como afirma Bourdieu (2004), os criticos colaboram com os comerciantes de
bens artigicos a0 emitirem valores sobre as obras de arte e, por conseqliéncia,
interferem em seu vaor monetério, entéo é possivel concluir que € também do texto da
critica, visto como materidizacdo da opinid de um leitor ilustrado ¢k obras de arte, que
emerge grande pate do prestigio dado a determinados atistas, influindo diretamente
sobre 0 campo de producdo cultura. Enfim, é das relaces objetivas dentro desse campo
que se fazem as “reputacBes’ dentro de um campo de lutas pelo nmonopdlio do poder de
consagracao.

O critico, entéo, € revestido de uma autoridade que Ihe é conferida pelo publico
e também pea clase atigtica, acredito que em parte pela sua presenca em meios de
comunicacdo de grande alcance e que podem colaborar enormemente para atribuir mais
prestigio a determinados bens culturais e artistas. Porém, a judificativa para este poder
dificilmente é creditada a possivel vishilidade que a arte pode receber aravés dos
juizos emitidos pela critica Normdmente, o critico, viso como um inteectud,
eufemiza esse poder da mesma forma que, segundo Bourdieu, sGo eufemizadas outras
formas de publicidade da arte. A impressdo que tenho € que, na contemporaneidade, a
publicidade precisa ser cada vez mais eufemizada, ainda que, entre as parcdas da
populacdo que se consderam mais ilustradas, normamente se associem bens demasiado
acompanhados de acbes de divulgacdo ao gosto demasiado popular e, portanto, pouco
dignos da apreciacdo dagueles que consideram que tém bom gosto.

Uma das mas interessantes definicbes da critica como género me parece ser
aguela apresentada por Jacques Leenhardt (1993). A critica, segundo €le, € uma
combinacdo de trés eementos. a pessoa do critico, a particularidade dos objetos
culturais com sua autonomia e o publico potencial da obra. Assm, pode-se dizer que a
critica, através do olhar do critico, exerce um papel de mediacdo entre a obra de arte e 0
publico, ou sga, é aravés dda que muitas pessoas tém O primeiro contato com
determinados produtos culturais ou mesmo com certos atistas. Para 0 autor, o critico
seria aquele que formularia questBes, ou sga, mais que um mero fornecedor de
informagBes o critico deve auar como um questionador, um promotor de reflexdes
sobre a obra de arte e sobre o préprio conceito de arte.

Leenhardt também destaca que devem estar presentes na critica os dois registros

da obra de arte: a objetividade da obra como objeto smbdlico e a leitura que se faz dela.
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A critica contemplaria, assm, tanto aspectos da obra que podem ser percebidos a
primeira vista, ou sga, suas caracteristicas expressas aravés de uma descricdo mais ou
menos detalhada, e também a letura feita pelo critico a partir do contato que ele teve
com a obra E, portanto, um texto que descreve fiscamente a obra e também a

experiénciavivida pelo autor do texto atraves da expressio de sua opiniéo.

Enquanto fala da obra literéria — ou da obra de arte — o critico daumavoz a
vibrac&o que ele sentiu em s mesmo durante a leitura dessa obra. Diante do
texto, ele deve deixar passar sua prépria sensibilidade para Ilhe dar em
seguida, em sua escritura ensaistica, uma existéncia literéria que enuncia e
transmite a problematica de ordem geral para a qual o escritor, ou 0 artista,
encontrou uma forma particular a partir da qua realizou uma obra singular.
(LEENHARDT 2003, p. 256)

Assm, com o objetivo de agir sobre o leitor, de causar nele dlguma mudanca ou
smplesmente de promover nele a reflex@, a critica oferece ao leitor e consumidor de
ate um ponto de vida anditico, intdectud e sensvel que é expressado pela
“sengbilidade intermediaia’ do autor do texto, ou sga, pela mediacdo feita pelo critico.
A critica poderia trazer ao leitor novos pontos de vista, novas perspectivas e chamar
atencdo para pontos que este, pouco acostumado a fruicdo de obras de arte, poderia
deixar passar desgpercebidos. Para Leenhardt, entdo, a critica seria um texto em que
subjetividade e objetividade se dternam a fim de dar a0 leitor, a0 mesmo tempo, uma
nocéo do que € a obra de ate em 9 — atraves de sua descricéo — e a leitura que o critico
fez dela, combinando sua sensibilidade e seus vaores.

Além disso, Leenhardt (2007) enfatiza a importancia do caréter histérico da
critica,que deve sempre estar baseada na evolucdo das artes em gerd para, a partir disso,
inserir a obra andisada no campo artistico e apresentar a0 publico uma experiéncia mais
ampla, melhor contextudizada do que aguela que teria sem a mediacdo do critico. Ponto
de viga esse compartilhado por Wilson Martins (2001), que compara o trabaho do
critico a um “bibliotecario”. Martins diz que o critico literario se diferencia do leitor
comum porgue ele é cgpaz de perceber um livro como parte de um segmento do Sstema
intelectual, enquanto que este vé o livro isoladamente, como uma “entidade auténoma e
auto-suficiente. O critico é, entéo, um leitor capaz de, através de um olhar mais amplo e
baseado em um conhecimento do campo liter&io — formado higoricamente — que esta
amazenado em sua “biblioteca’ de conhecimentos, acessado através do que o autor

chama de um “pensamento Ssteméico’. E dao que as idéas levantadas por Martins
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podem perfeitamente ser aplicadas a critica de arte em gerd, ja que sga €la de misica,
de artes visuais ou de quaquer expressio artigtica deve sempre estabelecer essa relacéo
do produto que apresenta e aprecia com 0 campo artistico, inserindo o artista e a obra no
contexto da producéo cultural.

Coelho (2007) chega a apontar que a critica no século XX € resultado de um
processo que buscou a sua “dentifizacdo” dravés um texto mas anditico e
interpretativo € menos baseado no julgamento feito peo critico baseado em regras
cléssicas ou guiado pelo ‘gosto burgués médio’, como acontecera até o seculo XIX. Ou
sga, 0 texto se reveste de um carder menos pessod e mais proximo aos textos
centifico. Além disso, o autor destaca que o predominio do mercado também contribuiu
para que a critica deixasse de lado 0 seu caréter vaorativo em fun¢do do predominio do
mercado, que faz com que os produtos alturais tenham uma vida curta e, por isso, se
torne dificil para os criticos detectarem tendéncias artisticas ou mesmo fazerem andises
mai's aprofundadas.

Cagtdlo (2001) considera o texto da critica como um espelho de pape por, de
certa forma, ser um reflexo do autor do texto e diz que o critico liter&rio ndo detém uma
verdade Unica. O autor diz que o critico faz, portanto, uma “leitura pessod dos livros’ e
a expressa de forma nitida num texto que sustente as suas impressdes sobre o que leu. O
autor conclui que “a critica ndo devia esconder, mas antes exibir e gprofundar esse seu
caréter de coisa pessod” (CASTELLO, 2001. p. 34) ja que ea serig, também segundo
ele, diretamente influenciada pelas particularidades daguele que a escreve.

Positiva ou negativa, ndo importa, essa leitura pessoal vem enriquecer a
obra em questdo, emprestando-lhe uma nova perspectiva e aargando,
assm, sua zona de interferéncia. O critico liter&rio, como Maria Bethania
ou Elis Regina, é um intérprete que, ao ler um livro e escrever sobre ele, lhe
da, em certa medida, sua propriafei¢cdo — em outras palavras, que o |é como
sefosse seu. (CASTELLO, 2001. p. 33)

Informar a opinido € a funcdo principd do jorndigta cultura, segundo Cimenti
(1996), quando cita Alvin Toffler, contrgpondo essa nogdo aguela de que o jorndista
deve formar opinido, postura que Cimenti consdera pretensiosa e autoritaria. Ele critica
ese comportamento, dizendo que € “muita pretensdo de dguns jorndidtas querer
mandar na cabeca e no gosto dos leitores, dirigindo mensagens autoritarias do tipo ‘lea
ta livro', ‘ndo assida a td espetéculo’, ‘fuja de td show’, ‘vidte td cidade, ec.”

Cimenti afirma que para o leitor € sm, importante saber a opinido do jornaista sobre a
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producdo culturad, mas que, se opinido aparecer de forma autoritaria, ele pode
sentir-se manipulado e mandado. Assm me parece que funciona com a critica culturd.

O critico, jorndigta ou ndo, deveria, através de seu texto informar a sua opiniéo,
deixar claro para o leitor que 0 que estd expresso na critica € a leitura de aguém cuja
formacdo e a personalidade permitem perceber aspectos de uma obra de arte sga €la do
tipo que for sem que isso signifique uma recomendagio autoritiia. E dbvio que, para
deixar clara a opinido do critico no texto e fazé-la de forma convincente, é preciso que
este gpresente uma sdlida argumentacdo para sustentar 0s juizos por €le emitidos.

Teixeira Coeho (2007), a0 descrever um bom jorndista culturd e a formagéo
ided para esse profissona, dirma que ele deve ser capaz de estabelecer relaces entre
a obra ou produto culturd andisado e 0 campo de producdo artistica, sempre com uma
pergoectiva hitérica e critica Ele diz que, entdo, um bom profissond de jorndismo
que trabalhe com os temas culturais, dém de uma Slida formacdo humanidtica, deve
Sser cgpaz de encontrar sua “voz pessod digtintiva’, ou sga, precisa ter a capacidade de
obsarvar a cultura sempre de maneira muito pessod, ndo aquela tipica do que o autor
chama de “hébito cultural”. O jornalista de cultura, deveria, portanto, ser capaz de ver as
coisas sempre de um modo diferente daquele que as pessoas em gerd as percebem. E
como se de pudesse, com um olhar melhor educado para as artes e para a cultura em
gerd, ver as coisas sob uma dtica diferente das outras pessoas.

Ora, s2 um critico, jorndista culturd também ele, deve ser capaz de perceber a
redidade de maneira diferenciada, penso que a sua voz é o que deve ser preponderante
no seu texto. Um bom texto de critica culturd, acredito, deve trazer mais do que a
descricdo e a informacdo mais objetiva sobre o objeto artistico. O critico deve deixar
trangparecer no texto sua “voz pessod didintivd’, o seu ponto de visa, a sua
apreciacd sobre a obra. Sob pena de, como aerta Teixeira Coeho, ser um “mero
escrivinhador do servigo cultural” caso se limite a gpenas relatar e descrever obras de
arte.

A partir dos pontos de vistas desses autores, posso concluir, entdo, que uma das
caracterigticas mais marcantes da critica culturd € a presenca da visdo particular do
critico sobre uma obra de arte. Como diz Leenhardt (2003), o critico “da voz a uma
vibracdo” que ele sentiu durante a leitura de uma obra, ou sgja, tenta, através do texto da
critica, passaria a0 leitor a sensacd que teve a fruir determinada obra Deveria,
portanto, transparecer a “voz pessod didtintiva’ do autor, ta como ressdtada por
Teixeira Codho (2007), deixando, assm, o texto da critica muito mais pessod. ESta
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interpretacéo individual, que segundo Caddlo (2001) deveria ser aprofundada e
mostrada, enriqueceria a experiéncia do leitor em um posterior contato com a obra, ja
que, pelo “saber bibliotecario”, como exposto por Martins (2001), permite aargar os
horizontes e perceber a obra dentro de um contexto mais amplo, 0 campo artistico onde
eafoi produzida.

Assm, o ponto de vista exposto por Cimenti (1996) parece ser aguele que
melhor decreve resumidamente o objetivo da critica culturd: “informar a opinido”.
Esse objetivo parece colocar em poucas paavras o que vaios dos autores afirmam.
Permito-me, no entanto, modificar a frase de Cimenti para, entdo, tentar dar conta de
praticamente todos os pontos de vista, ainda que de forma extremamente reducionista, e
definir o objetivo principa da critica de arte: informar uma opinido informada. Porém,
como agponta Coelho (2006), opinido informada parece ser sufocada pela tentativa
de cientificizagdo, que deixa 0 ponto de vista pessod do autor em segundo plano e, em
minha opinido, o leva a tentar dissmular suas impressdes pessoais entre os fatos e, por
Isso, ausentar-se do texto, ndo utilizando marcas que deixem clara a presenca de sua
VisAo pessod, ainda que laai estga

Atudmente, uma das revidas culturais de maior reevancia no Brasl, tanto pelo
gue veicula como pela circulacdo, € a revisa Bravo!, publicacd mensd do grupo
editorid Abril cuja tiragem é de 37.480 exemplares® e que estd em seu décimo ano. E
por esta razéo, entdo, que tomo a critica de misica dessa revita como amostra para
andisar a critica cultura contemporénea, ja que ela me parece ser bagtante iludtrativa de
como este género vem se configurando no Brasl.

A amodtra escolhida é de textos que estdo identificados com a cartola “Critical’
dentro da revista e aparecem dentro da editoria de musica. O periodo escolhido para a
andise foi 0 segundo semestre de 2006*, entre julho e dezembro, uma amostra que julgo
s capaz de, s ndo proporcionar uma amostra ampla da critica musicd da revida,
tracar um perfil parcial desse género e, &sim, confirmar a hipétese de que, em gerd, o
critico de arte tende a se ausentar do texto a0 deixar de destacar a sua opinido da
descricdo da obra que andisa— 0 dbum, CD ou DVD, no caso dacriticamusical.

Nas criticas de masica publicadas nas seis aliches analisadas da revida, tavez o
Unico artita bastante reconhecido pelo publico sgja Nara Ledo, ainda assm artista

pouco a0 gosto popular e tida como apreciada principamente por agueles que tém um

Fonte: http://publicidade.abril.com.br/homes.php?MARCA =60 (visualizado em 12/06/2007)
4 Edicdes 107 a 112.
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gosto musical mais refinado e, por is0, escutam déassicos da dita MPB, que pouco ou
nada tem de popular hoje. Os demais sGo muUsicos menos conhecidos do grande publico
e dguns inclusve sem discos lancados no Brasil, mas sempre apresentados como a
grande novidade musicd do momento. Os textos sempre ocupam uma pagina da revisa,
e aparecem acompanhados de uma foto — que ocupa a metade superior da pagina — e de
um box que contém informagdes de servigo sobre o disco analisado (prego, gravadora,
produtor, enfim, a a ficha técnica completa).

Ao andisar os textos, percebo, primeramente, uma clara tentativa — por muitas
vezes inddente — de apresentar 0s atistas como novidades ao publico brasileiro e
também como grandes inovadores, como mUsicos que rompem com O que ja estava e
buscam novas formas musicais. “Repleto de desvios interessantes’ € a expressdo usada
por Luis Antonio Giror® ao descrever o cardter inovador do dbum da cantora norte-
americana Cassandra Wilson. “Vitdidade®’, “ epirito primaveril” (eta usada numa
frase que claramente tem por objetivo opor esse espirito jovem aos 50 de idade da
cantora) sfo exemplos dessa tentativa de apresentar a atitsa como jovem. S&o
adjetivaghes que expressam a opinido do autor sobre a artista e seu trabaho, sem que
ele deixe iss0 claro no texto aravés de marcas textuais tais como verbos e pronomes
gue indiquem o uso de primeira pessoa. Porém, tavez 0 momento em que a opinido sga
mais marcante é na parte find do texto. E perceptivel no Ultimo parégrafo o ponto de
visa do autor e a sua “recomendagdo’, mesmo que sga velada, anda mais que ea vem
logo depois de um trecho que descreve de forma objetiva o CD: “Predominam no CD o
timbre redondo e os graves de Cassandra, que mergulha nas mahas sonoras com uma
volUpia contida que poucos entendem. Grande aventura do ouvido”. Ou sga, depois de
decrever e gpresentar de forma muito impessod a artita e seu novo dbum nos
parégrafos anteriores, 0 autor da critica emite seu juizo sem utilizar marcas textuais que
deixem explicito ao leitor seu ponto de vista e ndo mais a descricao.

A mesma caracteristica pode ser percebida no texto de Marcelo Rezende® sobre
Thom Yorke e seu novo disco “The Erase”. Depois de um texto que dterna
informagtes sobre a carreira do artista, sua atuacdo junto a banda Radiohead e o dbum
gue o texto se propde a apresentar, o fechamento também traz um juizo: “Thom Yorke é

um homem com profunda disposicéo para efrentar seu tempo, e faz de The Eraser ama

®  GIRON, Luis Antdnio. A grande aventura de Cassandra Wilson. In: Bravo!. S3o Paulo: Abril.
Julho/2006, ed. 107.
® REZENDE, Marcelo. Artista da desconstrugéo. In: Bravo!. Sao Paulo: Abril. Agosto/2006, ed. 108.
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e escudo, o grande espaco peo qua mais uma vez sua edrda brilha” Novamente o
fechamento do texto traz a opinido do autor sem nenhuma marca que deixe claro que
este ponto de vista € seu, pessod. A opinido também € marcada em outras partes do
texto — como na frase “Yorke propde em nove faixas um pegqueno concentrado desse
Seu curioso, atrativo e em muitos momentos genid mundo” —, mas sempre sem deixar
explicito no texto que esta € sua gpreciacdo pessod.

“Espécie rard’, “genuind’ e “brilhante’ sdo dgumas das expresdes utilizadas
por José Flavio Jinior’ para descrever a cantora e pianista Regina Spektor, exaltando
seu cardter inovador e suas qualidades como artista, também sem deixar explicito que a
opinido € sua. Novamente, depois de um texto que dterna fatos sobre a carreira da
cantora — sua atuacdo com a banda Strokes, seu primeiro disco, sues letras — e a
apresentacéo de seu trabaho mais recente, “Begin to hope’, o autor se encaminha para
um find claramente opinativo e de agprovacdo: “Dentro de uma major e exposta a
inimeras tentagdes, da se mantém genuina. Otima noticia para quem sente prazer em
ser surpreendido.” Essa gprovacdo find remete ao titulo do texto — “O prazer da
surpresa’ — também claramente carregado de um tom opinativo. Em nenhum momento
do texto, como j4 se mostra uma caracteritica da critica musica da revita Bravo!, o
autor utiliza eementos no texto que deixem cao quando apresenta Sua opinido,
misurando seus juizos a informagbes mais objetivas sobre o atista e o trabaho
andisados no texto.

Ao excrever sobre o disco “Amor incondiciond” de Edgard Scandurra, Danidl
Benevides® inicidmente apresenta o atista, descrevendo-o como “nd acomodado” e
“marcado pela inquietacdo”, ambos quditativos que visam a marcar a audidade e a
particularidade do artista no contexto atud. O mesmo tipo de descricdo € utilizado no
restante do texto, quando o autor faa sobre o disco e as musicas contidas nele
“experimentacdo a bera da indulgéncid’, “guitarras inventivas’. O find, novamente é
elogioso e compara 0 rock produzido por Scandurra com aguele produzido nos anos 60
— “quando o rock era também uma crianca experimentando a nova liberdade adquirida’
— hovamente enfatizando o cardter inovador do artista, quaidade que parece ser a mais
importante para o critico ap andisar a producdo musica. Novamente, SO se percebe a

opinido do autor mesclada a descricdo do disco e de suas musicas e a apresentagdo do

JUNIOR, José Flévio. O prazer dasurpresa. In: Bravol. S80 Paulo: Abril. setembro/2006, ed. 109.
8 BENEVIDES, Daniel. Nostalgia pelo amanhé. In: Bravo!. S&o Paulo: Abril. outubro/2006, ed. 110.
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atita. Néo € possivel, para um leitor menos atento, perceber e distinguir a opinido do
autor das descrigOes por ele apresentadas.

Caracteridtica essa também presente no texto “Vivo outra vez’, de Marcelo
Rezende®. Depois de uma breve descricio da carreira de Beck David Campbell, o critico
ja emite um juizo: “um artiga inteiramente novo, embora congruido a partir de Solidas
bases do passado”. O mesmo acontece quando 0 autor apresenta o disco. Depois de dois
parégrafos, um agpresentando o disco “The information” e outro descrevendo a trgetdria
do cantor, o critico novamente emite nova opinido: “Beck [...] caminha quase em linha
reta em direcdo a0 que de mehor ja foi criado por ele nesmo: esta de volta, de forma
vigorosa'. E, depois disso, encaminha o texto para 0 caracteristico fechamento onde
deixa claro 0 seu poscionamento e emite uma opinido forte: “Isso faz dele ndo apenas
um musico, mas um vaioso sabotador da atud e tediosa vida culturd”.

O Ultimo texto sdecionado paa esta andise é badtante paticular pois néo
goresenta um dbum musicd, mas Sm um DVD com o programa Ensaio da TV Cultura
de S30 Paulo com a cantora Nara Ledo. Escrito por Carlos Bozzo Junior'®, o texto ja
inicia com uma opinido fortemente marcada sobre o programa Ensaio no paragrafo que
0 descreve: “uma das melhores séries de documentérios sobre a MPB redlizadas para a
TV braslera’. A seguir, ao fdar de Nara Lefo, o autor a qudifica como a “mehor
aregimentadora da MPB”  principdmente por sua “intuicdo e refinado senso estético”.
Entéo, o texto gpresenta informagbes sobre o DVD em g, sobre o conteldo do
programa e, na conclusdo, ha um fechamento ab mesmo tempo irénico e que traz o juizo
do autor.

Por modtrar imagens em primeiro plano de oredhas, méos e outras partes do
corpo de seus convidados, o programa “Ensaio” ficou conhecido no meio artistico como
“Feljoada’. Para concluir, entdo, o autor brinca com esse apdido do programa e
ecreve; “Avessa a superexposicao e aos rotulos rasos, Nara teria adorado saber que
nessa ‘feljoada seus téo aclamados joehos foram resguardados. Sua ama, ndo: chega
inteira. Cumprimentos a0 chef Fernando Faro [diretor do programa]. E bom apetite” E
uma recomendacdo clara do critico para que se assista a0 programa, porém sem
manifestar claramente que esta é sua opinido pessod.

Como podemos ver, aravés desses sais textos que pretendem servir de amostra

para uma andise da critica musical presente na revia Bravo!, ha muitas ssmelhancas —

® REZENDE, Marcelo. Vivo outravez. In: Bravo!. S30 Paulo: Abril. Novembro/2006, ed. 111.
10 JUNIOR, Carlos Bozzo. Feijoada sem joelho. In: Bravo!. S&o Paulo: Abril. Dezembro/2006, ed. 112.
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ainda que tenham sido escritos por pessoas diferentes. Quanto a estrutura do texto, o
gue se repete é adternancia entre a apresentacdo do artista e do disco.

Os criticos procuram sempre fornecer ao leitor informagtes que possam Situar os
artistas dentro da cena musica, com énfase para a sua histéria como misicos e seus
trabalhos anteriores. Percebo uma clara tendéncia de apresentar os artistas como
grandes inovadores, como mUsicos que tratam de estabeecer novas formas musicas.
Isso se deve, a0 meu ver, a uma crenca de que o jornaismo cultural, tal como todo o
jorndismo, deve gpresentar novidades. Tavez isso sga ainda potencidizado por uma
tentativa de fazer da critica um texto que divulga essas tendéncias de introduzir novas
formas artisticas, um texto que traz dgum tipo de contribuicdo para a histéria da arte,
neste caso especifico, damusica.

Ao apresentarem o dbum, CD ou DVD, os autores comentam algumas das
composigoes, faam sobre as quaidades do artista ressaltadas no disco, descrevem a sua
apresentacéo (capa, encarte), enfim, tentam dar ao leitor uma nogdo daquilo que dles,
criticos, puderam observar. Fica sempre muito claro juizo do autor.

Ainda que carregados de opinido, nenhum dos textos traz vestigios explicitos do
enunciador, caracterizados por Maingueneau (2004) como a auséncia de marcas que
definam quem sdo a primeira e a segunda pessoas da enunciacdo — bem poderiam essas
S&r pronomes ou verbos. Entdo, ao usar a terceira pessoa ho texto, ndo se referindo nem
a0 enunciador, nem ao co-enunciador (neste caso especifico autor do texto e leitor) o
critico se coloca como 0 que Maingueneau chama de uma “ndo-pessod’, ou Sga, em um
enunciado em que todas as referéncias sd0 a terceiras pessoas, enunciador e co-
enunciador sdo apagados, ndo ha uma definicdo dos interlocutores. Na critica de Bravo!,
a auséncia de vedtigios explicitos do autor do texto como enunciedor, faz do critico
uma ndo-pessoa, ainda que a assinatura do texto, de certa forma, deixe algum vestigio.

Tendo em vidta que o texto jornalistico esta baseado principamente na busca da
clareza e da objetividade, este acaba sendo uma narrativa que procura uma verdade
Unica e absolutay 0 que parece s heranca de aguns principios podtivistas —
principdmente porque tém como pressuposto principa basear-se em fatos comprovados
e veificados e por iso, cientificos em oposcdo a opinido, relacionada a um
conhecimento metafisco e filosdfico, baseado em especulagbes e, entdo, passive de
erro. Esse embasamento, conforme estabelece Resende (2002), esta ancorado ndo sd no

paradigma podtivita, mas também no maxisa ja que ambos véem os meios de
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comunicacdo sempre por seu cardter ingrumentd, o que leva a uma forma autoritéria de

narrar higoérias.

Encontrar a verdade, de alguma maneira, € um legado deixado ao homem
moderno, resquicio de uma prética de enunciacdo divina. Do ponto de vista
histérico, se se pensa ha modernidade acometida pela morte do Primeiro
Locutor, torna-se compreensivel a desolacdo que sofre 0 sujeito moderno
guando se vé fadado a fazer a sua faa, em substituicdo a fala do Outro
[Deus morto]. O abandono da idéia de uma enunciacdo demiurgica como
lugar legitimo da fala impBe interrogantes ao ao de enunciar: primeiro, o
significado do ato; em seguida, quem enunciara a partir de entdo. (Resende,
2002, p. 99-100)

Acredito que, no caso da critica de arte, a intencdo dos autores, ao ndo deixarem
vestigios de marca pessoal nos textos e se colocarem como “ndo-pessoas’, € uma
tentativa — anda que tavez ndo totamente intenciond, mas ediligica — de disfarcar
suas opinides como fatos, ou sga, de dar mas credibilidade a0 que dizem utilizando
frases impessoais, mais relacionadas a fatos concretos do que a especulacdes e, por iSO,
mais cientificas e menos passivels de serem refutadas, tavez conseqliéncia da busca
incansdvel pela verdade Unica no jorndismo. Essa intencdo de assumir o lugar que
Resende chama de “pequenos deuses’ denota um certo autoritarismo dos autores das
criticas a0 tentarem agpresentar suas opinides como verdades absolutas e cientificas.
Assm, edaria resolvida a probleméica do quem deve proferir td ao. Ao jornaista,
neste caso especifico o autor da critica, cabe o lugar de dizer a verdade, ja que sua
opinido é dada envolta de uma imagem de redidade, tendo a imparcididade e a
objetividade como norteadores principals.

Tendo em vidta as definigbes de opinido e informacdo de Breton (1999), pode-se
concluir que a opinid se dtua no campo da subjetividade e da verossmilhanca e
pressupde que ha um outro ponto de vista possivel, ou sga, 0 que é apresentado €
goenas uma das possiveis interpretacles. Ja a informacédo seria a “sintese de
testemunhos concordantes’, no entanto, segundo o autor, € subjetiva ja que é produzida
por humanos. “A diferenca esta no contrato de comunicacd que, N0 caso da
informacdo, supde que se tenderd o mais possivel para um olhar objetivo, mesmo que
nédo se condga té-lo completamente” (BRETON, 1999, p. 42-43) Assm, para manter
ese lugar de pequeno deus que enuncia, o critico despe seus argumentos de qual quer

marca pessoa que possam caacteriza-los como opinido e colocaos como fatos
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apresentados ndo por €le, mas por uma “ndo-pessod’ que, revestida de um carater
pretensamente cientifico, pode gpresentar informagdes de maneira objetiva

Se a critica € um texto opinativo e, portanto, com um carater fortemente pessod,
0 que s espera dela € que reamente figure no texto a opinido do autor sobre o produto
culturd sobre o qua ee propde a andise, que informe uma opinido informada. A partir
da andlise da critica musicd da reviga Bravo!, onde se vé a auséncia de vestigios de
primeira pessoa que denotem a definicdo do autor como enunciador, posso chegar a
conclusdo de que o critico, buscando afirmar a autoridade de inteectua ilustrado, ta
como apontou Bourdieu (2004), se coloca na posicdo que Resende (2002) chama de
“pequeno deus’ e, por razéo, tende a apresentar seu ponto de vista com carédter algo
cientifico e, portanto, se coloca como uma ndo- pessoa em seu texto.

Voz pesoa didintiva, leitura pessod e vibragdo que acabam miduradas a

descricoes e informacdes sobre a obra andisada e 0 atista sem nenhuma marca que

deixem transparecer 0 autor do texto. E, para usar um recurso tipico das critica de

Bravol, um fechamento inciSsvo e com um julgamento bagtante incisvo: trige lugar o

de onde fdam os criticos, pretensos intedectuais cientificizados cuja voz acaba fria e

Sem emocéo.
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