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Resumo

A patir de exemplos verificados na producdo musica rdacionada a cultura mididica
contemporénea, 0 artigo propde uma abordagem da musica popular massva como um
canpo, no qua se verifican tensdes permanentes entre processos criativos e légicas
comerciais. Discute as diferentes formas de atribuicdo de valor aos cantores, bandas,
DJs, compositores, produtores, criticos e jorndistas, discorrendo sobre o capita
smbdlico acumulado por esses atores. Aborda quais parémetros possibilitam  aos
integrantes da comunidade musical associar determinadas expressdes as idéias de
autenticidade, autonomia e criatividade, bem como as contradigbes verificadas quando
essas idéas sBo confrontadas com as especificidades de géneros e subgéneros da musica
popular massiva®
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Corpo dotrabalho

Exise uma grande confusio quando se usa a expresséo musica popular massiva
na cultura contemporanea. Esse termo guarda-chuva parece abarcar as mais diferentes
formas de expressdes musicais, desde as especificidades da misica eetrbnica e do rock
até manifestagbes de consumo em massa, como a musca axé e a setanga Faa-se
indigintamente de mldca ndo-massiva, musica pop, musica indie, misca de raz,
misica auténtica, misica mainstream e misica underground®. N&o é incomum ouwvir,

nos estudios, garagens e bares, fas negarem o0 aspecto serid de suas paixdes musicas,

! Trabalho apresentado no VII Encontro dos Nicleos de Pesquisa em Comunicagdo — NP Comunicacdo e Culturas
Urbanas.

2 Bolsista Produtividade CN Pq. Este artigo é fruto do trabalho de pesquisa desenvolvido no Laboratério
de Andlise da producéo e do Consumo da Cangéo e dos Géneros Musicais montados com apoio da
Fundacdo de Amparo a Pesguisa da Bahiae CNPq.

3 Grande parte dasidéias aqui apresentadas se deve ao diélogo critico estabel ecido com a professora
Maria Carmem Jacob (UFBA) e Simone Pereira de Sa (UFF). Agradego também as sugestdes da
pesquisadora Tatiana Lima.

* Para uma discuss&o sobre as nogdes de mainstream e underground ver CARDOSO FILHO, Jorge;
JANOTTI JR, Jeder. A MUsica Popular Massiva, O Mainstream e o Underground: trajetérias e caminhos
da musica na cultura midiatica IN: FREIRE FILHO, Jodo; JANOTTI JR, Jeder. Comunicagdo e MUsica
Popular Massiva. Salvador, Edufba: 2006.
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afirmando o carater ndo-mididico de musicas como o rock e a MPB, ou definindo
determinadas rupturas da musi ca € etrénica como ndo-massivas.

A proliferacdo de rétulos no universo da muisica — tas como “mudca mididica’,
“midca posmessvd’ ou “migca pop’ — parece demarcar diferentes expressies
musicals que, em raros momentos, ddo conta de uma trgetdéria comum ligada as
condicBes de producdo e reconhecimento firmadas ao longo do século XX, ou sga, o
consumo em larga escala mediante 0 emprego das tecnologias de reproducéo sonora e a
configuracBo de uma indidria fonografica que serda determinante nos circuitos de
distribuicdo, acesso, formatos e até na propria resisténcia a essas | égicas.

O que s postula neste artigo € a idéia de que as diferentes expressies musicas
que circulam nesse universo possuem géneses e interfaces comuns, as quas, quando
observadas no contexto da musica popular massiva, permitem uma compreensdo menos
passond e mas subgtancid das rdagles criativas e comercias implicadas na musica
gue se airmano circuito das indigtrias culturais.

Tratarse, entdo, de observar a expressdo musica popular massiva como um
conceito produzido a partir de um recorte tedrico orientado para a compreensdo da
musica como um objeto da experiéncia cotidiana, ligado as expressdes da comunicacéo
e cultura contemporéness. Essa perspectiva visa possibilitar o entendimento das préticas
musicas a patir de suas epecificidades enquanto fendmenos mididicos. Antes de
propor uma abordagem Unica, 0 que se pretende € interligar 0s estudos das expressdes
musicas a patir de visdes diferenciadas da organizacdo comercial da indidria
fonografica (HERSCHMAN, KISCHINHEVSKY, 2006; DIAS, 2000; NEGUS 1999)
aos trabahos que tratam dos aspectos sociais e tecnologicos envolvidos na apropriacdo
das expressies musicas (SA, 2006; BENNET, 2000; STRAW, 1991).

Campo

Em trabaho sobre as intefaces que envolvem as relagbes entre politica e
comunicacdo, Wilson Gomes (2004) enfatizou a necessdade de compreensdo do
jornadismo como um campo que se diferencia da politica, mas que mantém uma intensa
interacd0 com esse universo. Ao tratar da Indigtria da Informacdo, Gomes se refere,
brevemente, a0 fato de que as indidrias culturais ndo edtdo areladas somente aos

chamados “melos de comunicagao”:



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos | nterdisciplinares da Comunicagdo
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagio — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

Os dispositivos de comunicagdo foram pouco a pouco incluidos nos
setores sociais da informagdo e da cultura de massa como elementos
destinados integramente a satisfazer os seus interesses imanentes e
ndo 0s interesses de comunicagdo de qualquer outro setor social, a ndo
ser que esses fossem compativeis com os primeiros. Ha, portanto,
muita plausbilidade em afirmar que tanto a indlstria da informacdo
como a indldtria cultura viram ser construidos a0 seu redor
verdadeiros campos sociais. (2004, p.52)

Seguindo essa perspectiva, percebe-se as tessturas que permitem a afirmacdo da
mulsica popular massva como um campo, 0 que pressupde o0 reconhecimento de uma
linguagem prépria, acimulo de capitd sSmbdlico® por parte dos atores envolvidos nas
préticas musicals, utilizacéo epecifica das tecnologias de
gravac@o/reproducdo/circulacdo, manipulacdo dos elementos plagticos dos sons e
goropriaches culturais ligadas as afirmagbes de autonomia das expressdes musicas.
Assm, um dos aspectos que merecem destague no campo da misica popular massiva,
bem como em outras indidrias culturas, € a tensdo permanente que envolve 0s
processos criativos e as logicas comerciais. Como ja foi demonstrado em outro texto
(CARDOSO FILHO, JANOTTI JR., 2006), h&4 uma espécie de reflexo entre a escolha
de determinadas estratégias discursvas® nas expressdes da musica popular massiva e o
posicionamento comercid que envolve os géneros musicais. Como afirma Bourdieu, em

sau estudo da formacéo do campo literério na franca:

“Ao fim do processo de especidizacd que levou a0
gparecimento de uma producéo culturd especidmente destinada
a0 mercado e, em pate como reagcdo contra esta, de uma
producdo de obras ‘puras e destinadas a apropriacéo smboalica,
0s campos de producdo culturd organizaramse, de maneira
muito gerd, no estado presente, segundo um principio de
diferenciacéo que ndo € mais que a distancia objetiva e subjetiva
dos empreendimentos de producdo culturd com relacdo ao
mercado e a demanda expressa ou técita, digtribuindo-se as
estratégias dos produtores entre dois limites que, de fato, jamais
sd0 dingidos, a subordinacdo tota e cinica a demanda e a
independéncia absoluta com respeito a0 mercado e as suas
exigéncias’ (1996, p.162)

® Sara Thornton j4 tratou da passagem da idéia de Capital Simbdlico, de Bourdieu, para o universo da
musica eletronica, elaborando uma inteligente interface com o conceito de subcultura, forjando assima
idéiade capital subcultural (THORNTON, 1996).

® De acordo com Elizabeth Duarte, “as estratégias discursivas correspondem a um projeto concreto que
obedece a determinados critérios de selegdo e relevancia, dizendo respeito a decisfes tomadas no
processo de producdo, responsaveis também pela escolha de mecanismos de expressdo adequados a
manifestacdo dos contelidos desgjados’ (DUARTE, 2006, p. 42).
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A patir da consderacdo das especificidades das indUstrias culturais, ou sga, das
misuras que envolvem podticas atidicas e légicas de entretenimento, consumo
produtivo e indices econdmicos, € possivd dizer que, mesmo 0 mas radica dos
guitarristas de heavy metal, a0 afirmar-se como produtor de, digamos, uma sonoridade
“death-brutal-mel6dico”, ndo deixa de enderecar-se a um publico que espera justamente
esse tipo de posicionamento em relacdo a determinadas regras semidticas, técnicas,
econdmicas e socias que servem como referéncia a esse subgénero musicad. Assm,
transpondo parte das idéias com que Bourdieu aborda o campo da literatura para as

especificidades da musica popular massiva, pode-se afirmar que:

(...)esse universo relativamente auténomo (0 que significa dizer,
também, relativamente dependente, em especiad com relacdo ao
campo econbmico e ao campo politico) da lugar a uma economia as
avessas, fundada, em sua légica especifica, na natureza mesma dos
bens simbdlicos, redidades em dupla face, mercadorias e
significagdes, cujo vaor propriamente smbdlico e o valor mercantil
permanecem relativamente independentes. (1996, p.162)

E daro que essa independéncia € mais do que relativa quando se trata da misica
popular massiva, uma vez que uma de Suas principais caracteridicas € fazer parte da
indGstria cultural. Mas, por outro lado, ndo se pode perder de vista que, ab compor e/ou
gravar uma cangéo, um musico como Chico Buarque, por exemplo, gpropria-se de um
formato popular cuja estrutura aud firmouse ao longo da trgetdria das gravagOes,
amazenagens, enderecamentos e didribuicles efetivadas, também, pea indigtria
fonogréfica

O que foi argumentado até agui ndo esta relacionado a afirmacdo da inexigténcia
de certo grau de autonomia criativa por parte dos produtores da masica popular massiva
Essa autonomia existe e, notadamente, varia de acordo com os diferentes géneros e
composigdes. Por outro lado, a0 negar a importancia dos aspectos pléasticos das
expressbes musicals massvas, adguns autores (ADORNO, HORKHEIMER, 1985,
DIAS, 2000) acabam por reduzir esse importante produto da comunicacdo e cultura
contemporaneas a sua légica produtiva. N&o se trata de cair nas velhas armadilhas dos
dudismos agpocdipticogintegrados, tampouco de rotular os estudos da economia
politica de “adornianos’ — mesmo porque a nocdo de indUdria culturd nos permite

compreender parte das tensdes que circundam a musica popular massva. Tratase, Sm,
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de reconhecer que ha uma “autonomia relaiva’ e uma interface permanente entre os
aspectos plésticos das criagdes musicais e suas | dgicas econdmicas’.

O que se busca € evitar as amadilhas e os idedismos que envolvem rotular arte
versus produtos de entretenimento. A muisca popular massva envolve complexas
relagbes, e uma autonomia smbdlica relativa, entre processos comerciais e cridivos.
Assm, mesmo reconhecendo a importancia dos estudos que patem do campo
econdmico para tratar da mlsica, ndo se deve reduzir as faixas gravadas a meros
produtos econbmicos.

Seguindo o trgjeto que aqui se esbogca, pode-se pensar que a musica popular
massva € um campo dividido em diversos sub-campos, atrelados a géneros e sub-
géneros que reproduzem, em menor escala, 0 modelo de digtribuicéo e a possibilidade
de auferir valores e capitais smbdlicos ligados as préaicas (de producdo, rotulacéo,
circulagd e consumo) da muisica Essas préicas conferem autoridede, prestigio,
distingdo, destaque e reconhecimento aos atores do campo musical.

N&o por acaso, em uma matéria de capa da versdo brasileira da revisa Rolling
Stone (CORREA, 2007, p.74-81), a cantora Marisa Monte, descrita com o singelo titulo
“A maior cantora do pais revela os migérios de seu universo paticular’”, tem seus
depoimentos acompanhados por fadas de seu empres&rio, Leonardo Neto, e de seu
produtor musical, o reconhecido Nelson Mota. Essa triade discursiva acaba compondo
um mosaico entre as aspiragfes artidicas, o gancho mercadologico e a tensdo entre
essas esferas. “Marisa SO faz 0 que quer, quando quer e com quem quer. E dona de sua
gravadora e de todos os masters de seu discos, de sua editora, tem controle absoluto
sobre sua carreira’, afirma Nelson Motta na reportagem (apud CORREA, 2007, p.81).

Leonardo Neto pronunciou-se sobre a tensdo entre o0s interesses econdmicos e

artigticos da seguinte forma:

Tenho 35 pessoas vigando e 10 toneladas de cenario. Podia por
Marisa em um palco vazio que iria lotar. Mas ndo € 0 caso e isso vocé
S0 faz se o artita tiver o impulso de querer gastar dinheiro para fazer
um belo show. O lucro € menor é claro, e ndo da nem para calcular um
preco pelo investimento. Vocé pensa de acordo com o mercado, até
onde ele suporta Todo mundo sabe que um show de Marisa Monte
em um teatro € caro, como um de Chico Buarque também é. (Ibid.,
p.81)

" Um 6timo trabalho sobre miisica que se apdia nos pressupostos da Economia Politica da Comunicagéo
pode ser encontrado no jareferido HERSCHMAN, KISCHINHEVSKY, 2005.
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A cantora também refletiu sobre 0 peso da légica industrid e da “intuicio”

artistica em suas decisoes.

Nunca me baseei pela industria ou néo teria demorado dois anos para
gravar o primeiro (Marisa Monte) a0 vivo. E como foi um sucesso,
guem sabe deveria ter feito outro ao vivo para seguir uma logica do
gue da certo. S 1A Nao quero smplificar, busco sempre ago que
sga uma novidade. Isso me instiga. Ouco as pessoas, vou pela
intuicdo. (Ibid., p.78)

A inter-rdlacdo entre os trés depoimentos permite compreender que, na
elaboracdo discursiva que configura o trabadho de Marisa Monte, € possivel locdizar a
necessdade de afirmar certa autonomia da cantora, como empresaria do mundo da
musica que gere Sua propria carreira; 0s aspectos populares que atestam sua vaorizacéo
publica e uma relacdo tensiva entre a liberdade criativa e 0 sucesso que marca o “vaor”

de suas expressdes musicais. Ndo se pretende, é claro, reduzir a producéo de sentido das

cangdes de Marisa Monte as expressdes verbais veiculadas no ambito jorndigtico:

(...) n6s sO podemos ouvir musica como ago com vaor quando nés
sabemos 0 que e de que modo ouvir. Nossa recepcdo da musica,
nossas expectativas em relagdo a ela, ndo sdo inerentesamuisicaem s
— uma das razbes pelas boa parte das andlises musicoldgicas da
mulsica popular ndo acerta 0 avo: seu objeto de estudo, o texto
discursivo e sua construgdo, ndo € o texto que qualquer um ouve
(FRITH, 1996, p.26)

O que pemite entender que tanto a configuracdo pléstica das expressdes
musicals quanto os as edratégias discursivas de construcdo da imagem publica dos
atores da musica contribuem para 0 processo de producdo de sentido da musica popular
massiva, em uma espird de sentidos que engloba marcas presentes na materididade dos
produtos musicai's e seus posi cionamentos na cultura midiética

Asam, por exemplo, o disco Universo ao Meu Redor, lancado pela cantora em
2006, engloba expressbes musicais que didogam com o samba dito de raiz, a bossa
nova e um ceto “samba pop’. Trgeto reiterado pelas participagbes especiais de
Paulinho da Viola e do ex-Tdking Heads David Byrne, reconhecido produtor de
sonoridades oriundas das periferias, fora dos grandes centros da indistria fonogréfica
Os autores das composigdes reunidas no dbum variam. Ha desde compositores
tradicionalmente vinculados a0 samba, como Dona Yvone Lara e 0 proprio Paulinho da

Viola, até faixas assnadas pela cantora e o ja citado David Byrne, dém de cangdes
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feitas por €la seus parceiros “pop-artisicos’ mas condantes, Arnddo Antunes e
Carlinhos Brown.

Esse mosaico possibilita a cantora afirmar muscamente sua distingéo através de
referéncias globais e locais, vdendo-se de dementos da chamada cultura pop e do
samba de raiz — 0 que mais uma vez permite a percepcao dos esforgos e reflexos que
envolvem a dirmacdo da autonomia criativa das expressdes muscas em meo aos
limites impostos por formatos e l6gicas mercadoldgicas. O paradoxo € expresso de
maneira dntéica por Nelson Mottas “Ela ndo pensa em mercado, mas Sm em seu
publico imenso” (gpud CORREA, 2007, p.81).

Percebe-se, entdo, que o valor dos cantores, cantoras, bandas, DJs, compositores,
criticos e jorndigtas ligados a0 universo da musica popular massva £ estabelece em
relacdo ao capita smbdlico acumulado por esses atores em meio ao campo. No caso de
Marisa Monte, seu prestigio esta relacionado ndo O a qualidade de suas interpretagtes
musicas, mas também a0 reconhecimento do lugar ocupado por €a na chamada
“Musica Popular Braslera’, ao reconhecimento do publico e, conseqlentemente, aos
seus resultados mercadoldgicos. A vdoragdo envolve muito mais do que a venda de
discos, inclue a venda de DVDs, shows, patrocinios, aém da afirmacéo da sua figura
publica da cantora, &find, “(...) na construcdo de um autor de texto para a misica
popular massiva se fundem agumas combinacbes da voz, do corpo, da imagem e de
detahes biogréficos’ (BRACKETT, 1995, p.2).

Saindo do universo da musica de consumo em grande escda e adentrando os
nichos da misica eetronica, percebemse edtratégias de posicionamento e vaorizacdo
gue reproduzem, em pequena ecaa, praticas Smilares as das distingdes ja observadas.
Em recente passagem pelo Brasil, o DJ francés Laurent Garnier foi descrito com rétulos
semelhantes aos empregados no rock, mas que apontam para a importancia das
genedlogias e da acumulacdo de capitd ambdlico na misica detronicac “Aos 41 anos,
Laurent Garnier € dinossauro muito mais por sua experiéncia que por sua idade. A
histéria da dance music passa pela discotagem dele, que € consderado o maior DJ
francés e um dos melhores do mundo” (NEY, 2007)

O DJ Laurent Garnier € reconhecido por ndo e filiar a géneros especificos ch
mlsica detronica, e Sm pdo trandgto entre diferentes musicalidades, o que parece
conferir a0 DJ uma certa dose de autonomia em relacdo a clausura das rotulagoes
genéricas, ja que Garnier: “Passou 0s anos 90 sendo chamado para se apresentar nos

principais clubes do mundo gragas a sets que ndo se prendiam a gpenas um estilo: tecno,
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house, reggee, jazz, dub e aé funk carioca ganham novo sentido pelas méaos de
Gamnier”(NEY, 2007). Ou sga, o vaor atigico de um DJ da misica esta arelado a
capacidade de tréndtos musicals, redaboracdo de sentidos e reconhecimento de sucesso
por parte dos grandes publicos. Dentro das especificidades da musica eetronica,
observa-se edtratégias que envolvem o reconhecimento do publico — Garnier ja langou
guatro CDs de estidio e sucessos de pista como The Man With the Red Face — e a
afirmacao diferencid do “artistadamuisica detronica’.

Os dois exemplos acima demonstram que, independentemente de géneros e
rétulos, a misica popular massva € também um campo de reconhecimentos, atrelados
diretamente a posse de capitais culturais que envolvem a producdo musica, a narativa
biogréfica, genedogias, referéncias e digingdes que englobam  eementos
mercadolOgicos e musicals. AsSm, pode-se pensar que a musica popular massva como
expressdo da cultura mididica compreende o0 entrelacamento das seguintes estratégias

discursvas:

1) ExpresOes plésticas que englobam desde as produgles ligadas a indistria
fonogréfica, em sentido tradiciond, aé as “producles casairas’ que circulam na
internet.

2) Tecnologias que possihilitam a producéo, circulagdo e consumo dos produtos
musicais por parte de musicos, produtores, criticos e ouvintes. Nesse sentido, 0
tee'mo massvo ndo s refere gpenas a0 nimero de ouvintes'consumidores
envolvidos, mas também as senshilidades ligadas as configuragbes técnica e

ingtituciond forjadas ao longo do Ultimo sculo.

3) Formatos, condricbes econdmicas, rotinas  produtivas,  culturas
organizecionals, préicas musicas, critices e de audicdo voltadas para a
producéo/circul acéo/apropriacdo das diversas expressdes musicais que compdem

amusica popular massiva

Claro que, em aguns momentos, a totdidade desses fenbmenos pode ndo ser
observada, 0 que tensona, inclusve, a autonomia do campo musca e de sSuas
especificidades. Esse parece ser 0 caso, por exemplo, da musica gospd, que apesar de se
vaer de géneros, formatos, I6gicas econdmicas, técnicas e poéicas da musica popular
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massva, acaba tendo por findidade o processo de “evangdizacdo” e “aracdo” do
publico parafins stuados aém do consumo musical.

Mercado, criatividade e consumo

As observacOes feitas até agui colocam questfes que estéo diretamente atreladas
a condituicdo da autonomia no campo musicad. O que consumidores, produtores,
criticos e mudgcos buscam em suas producdes e audicOes? Até que ponto um produto
serid, industridizado, pode responder em termos de autenticidade e de autonomia em
rdlacdo as condrigdes econdmicas e tecnolégicas? O consumo da musica popular
massiva pode ser pensado a partir da experiéncia sensivel dos ouvintes ou das logicas
mercadol bgicas que limitam essas experiéncias?

Tentando responder parte dessas questdes, 0 pesquisador e critico Simon Frith
(1996) aponta para a necessidade de compreensdo de pelo menos quatro atores que
condituem o campo musicad: 0s mUsicos, 0s produtores, a critica e 0s consumidores.
Nesse percurso é necessrio entender, inclusve, como se da a aticulagdo entre os
julgamentos de valor, a configuracdo dos gostos e 0s aspectos sensiveis que compdem a
producdo e a audicéo da musica popular massiva.

Fugindo a uma configuracdo linear do campo musicad, que patiria da
composi cao/producdo-execucao/circulacdo e consumo, deinda-se um  trgeto  que
reconhece as especificidades da muisica popular massiva aravés de aguns atributos
ligados aos aspectos mididicos da circulagdo desses produtos na  cultura

contemporanea:

O problema para a industria fonogréfica é que seus melhores meios de
comunicagdo com seus consumidores sdo mediados. os sons chegam
aé nos através do rédio, filmes e televisid: estrelas da musica
chegam até nos via jornais, revistas e video. O pessod da midia julga
amusica de acordo com seus préprios critérios. (FRITH, 1996: 61)

No caso da composicio e da execugdo musica, um outro mediador de
fundamenta importancia € a figura do produtor. Tanto é que se costuma relacionar The
Bedtles e George Martin, Titds e Liminha aribuindo aos produtores participacOes

fundamentais nos processos criaivos que envolvem o fazer musicd. Uma das distingdes

8 E daro que hoje, apesar de suas especificidades, seja como meio ou ambiente comunicacional, deve-se
incluir nessa perspectivaainternet.
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gue caracterizam a independéncia e a criatividade de Marisa Monte, dém, claro, da
acumulacdo de capitd smbdlico que iso representa, € o fato de a cantora ter produzido,
por exemplo, discos de Carlinhos Brown, da Velha Guarda da Portela e de Argemiro
Petrocinio.

Assm, pode-se comecar a perguntar 0o que efetivamente sgnifica “tocar” ou
“discotecar”® msica popular massva? Para responder a parte desta pergunta, é preciso
atentar para a relacdo musico-ouvinte e compreender 0 processo de tocar e gravar como
uma performance direcionada a um publico especifico. E esse ponto inclui as rotulagbes
do “feding” muscd, das peformances puramente “comercias’, dos bons e maus
musicos etc., de acordo com as regras que perpassam os diferentes géneros da musica
popular massiva. Aquilo que € consderado auténtico em uma gpresentacdo da cantora
Madonna, por exemplo, — a performance, a danca e o0s excessos fiscos — seria
considerado totalmente inapropriado a um cantor de blues. O que se coloca aqui ndo €
uma suposta diferenca entre essas expressies musicals, até porque elas parecem 6bvias,
e Im como a aticulagdo entre autenticidade e comercidismo se desdobra em todo o
campo da musica popular massiva.

Partindo para um outro aspecto comum a diferentes atores desse campo, pode-se
afirmar que o processo de ensaio e gprendizagem ocorre em todos os nichos da misica
popular massva. Mas imitar os solos de um guitar hero, as viradas de um DJ e os
malabarismos de determinados dancarinos configuram relagbes diferenciadas  para
diferentes géneros musicas. Ou sga o0 gorendizado  aravés da
audicdo/visuaizacdo/repeticdo € um processo que perpassa os diferentes géneros da
musica popular massiva, mas cada nicho sdeciona (e vaoriza) suas proprias estratégias
de assmilacéo e acumulacdo de capita culturd.

A autenticidade envolve, entdo, o polémico aspecto da cridividade nas
indidrias culturais e a busca por digingdes e diferenciagbes em meo a0 universo
musica. Afind, ser reconhecido sSgnifica dcancar uma certa autonomia criativa, mas,
a0 mesmo tempo, encontrar um lugar no mercado, mesmo que underground, e
sobreviver de misica. 1sso ndo dgnifica que a autonomia sga a mesma em relacéo aos

diferentes géneros musicais. Para um musico de heavy metal, por exemplo, se ater aos

° Discotecar, agui, se refere as habilidades exigidas de um DJ para mixar, reconstruir e reconfigurar certas
bases musicais. Na verdade, pode-se considerar que os DJs tocam musica como outros instrumentistas,
principalmente se lembrarmos de DJs de rap e musica eletronica. Naturalmente, ndo nos referimos agqui ao
mero exercicio de selecionar uma seqiiéncia de faixas. Uma interessante distingdo foi apontada pela
critica musical e doutoranda Nadja Vladi: entre Dplays (aqueles que selecionam mdsicas) e DJs (0s que
fazem misica).
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canones € fundamenta. JA para uma cantora como Marisa Monte, trandtar entre o
samba de raiz e a misica pop globdizada € sina de ruptura com as formas estabelecidas
pelo mainstream. Esse ponto desconstrdi, por exemplo, a idéa de que a autonomia esta
ligada somente a baixos indices de vendagem. Afind, os trabdhos da cantora tiveram
uma venda dta para os auas padrbes da indlsria fonogréfica o CD Infinito
(particular) teve uma venda bruta, divulgada pela EMI, de 298.327 cdpias, enquanto
Universo (ao meu redor) acancou 285.670" (NEY, 2007, p.78).

Como observado anteriormente, independentemente dos indices de vendagem, a
capacidade de “empreendedorismo” do proprio musico pode ser uma estratégia que lhe
garanta autonomia crigtiva. Fato que se aplica aos produtores independentes, que
diminuem os intermedi&ios entre misico e publico, e também aos grandes vendedores
de discos, como Roberto Carlos, que é conhecido como um perfeccionista, com ouvido
apurado e que decide a0 seu bd-prazer o que deve entrar ou ndo em seus dbuns e
composi¢des (ARAUJO, 2006).

E possivdl notar que ser auténtico no campo da misica popular massva é um
enredamento que envolve nd SO 0 posicionamento em relacdo as edraégias de
consumo amplo (mainstream), mas também vaoraches e formatagbes musicais que
unem expressies plédticas e posturas mercadoldgicas. A criatividade no campo musica
eda ligada a julgamentos morais, relagbes comerciais e a capacidade de negociacéo de
autonomias criativas, mesmo que em tensio permanente com coergbes tecnoldgicas,
técnicas e econdmicas.

Um dos aspectos de destaque nesse processo € a producdo musica em sentido
edrito, ou sga, a atuacdo dos profissonais que gudam na escolha do repertdrio, da
melhor timbragem para a gravacd de determinadas musicas, na sdecdo das
participagbes de instrumentistas e convidados e dos procedimentos técnicos envolvidos
na performance gravada: (...) “a gravacd em estldio ndo € somente O registro de uma
sonoridade da performance ao vivo, mas Sm um processo de criacd musica per s
com sua propria estética, valores e referéncias’ (SA, 2006, p.8).

Este ponto, obliterado na maioria dos estudos de comunicacdo sobre a musica,
possibilita observar de modo pontua como as edratégias de composicao, producéo,
engenharia sonora, audicdo e poscionamento do produto no mercado podem estar

entrdacadas. Uma primdira audicd do dbum Universo ao Meu Redor'® mostra a

10 As observagdes aqui apresentadas s&o fruto de um curso ministrado pelo Engenheiro de Som Richard
Meyer durante o processo de criagcdo do Laboratdrio de Anadlise de Produgdo e Consumo da Cancéo e
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utilizacgo de plug ins™ ja consagrados, através de softwares de gravacdo como o Logic
Pro e Pro-Tools'?. As timbragens e decisies tomadas na mixagem ndo apontam para
uma “supodd’ utilizacdo diferenciada das ferramentas desses programas. Ao contr&rio,
a mixagem reveda uma utilizacdo “tradiciond” desses recursos. Uma das leturas
possivels para essa poética da engenharia sonora € a filiagd a um determinado padréo
de producdo j& edtabelecido globamente e a garantia de aender as expectativas
auditivas dos possiveis ouvintesconsumidores da cantora  Claro, dificilmente
poderfamos esperar dgo diferente de uma “diva’ da Misica Popular Brasileira®. O que
se pode observar nesse exemplo € uma teia que, na producdo de sentido da misica
popular massva, envolve dementos plésticos e formatos musicais, técnicas de producéo
fonogréfica e mediagbes culturas e uma tensdo permanente entre edratégias
econdmicas, |0gicas criativas e gpropriagbes culturais, ementos ndo menos importante
dessa rede musica. Entdo ndo devemos nos furtar a tentar responder a seguinte questdo:
afinad, o que esperamos quando dedicamos nossa aencdo para 0 consumo de um
determinado produto musical?

Parece que ndo ha como evitar uma separagdo entre ouvir musica como uma
forma de ritmar as rotinas do cotidiano ou de diferenciar-se em relacéo a rotinas.
Os modos de audicdo parecem ligados as disputas que envolvem as idéias de consumo
musicd e audicdo, ou sga, entre uma escuta atenta, ligado aos padrfes de uma “fruicdo
atistica’, e uma escuta desnteressada, associada a dgumas idéias negativas que
rotulam a “muidca de entretenimento’. Mas ndo se trata aqui de editar as distingbes
entre arte e produto comercid, afind:

(...) se acultura de massa ndo € definida em contraste com aculturada
classe média, em contraste com a arte, mas como um modo de
process&la, entdo, o crucia conflito ato/baixo ndo é entre classes
sociais, mas produzido no préprio processo comerciad em todos os
niveis de expressdo cultura, no pop, assm como na masica erudita,
no esporte, assm como naliteratura. (FRITH, 1996, p.35)

Géneros Musicais, financiado pela Fundacdo de Amparo a Pesquisa do Estado da Bahia (Fapesh).

Agradeco também aos comentérios do bolsista PIBIC/CNPq Caio Tavares Leite de Andrade.

1 Softwares auxiliares feitos para trabalhar junto ao softwares de gravacdo/mixagem. Eles emulam
diversos periféricos e efeitos, oferecendo assim, uma série de possibilidades de mixagens e timbragens
dos sons gravados.

12" Conhecidas plataformas de gravacdo digital multipista que permitem gravar, editar, mixar e
masterizar”.

13 Segundo Richard Meyer, uma interessante contraposicdo a esse exemplo é o “trabalho criativo”

efetuado por Rodrigo Castro no disco Carioca de Chico Buarque.
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A muisca é vadorada podtivamente em circungéncias que permitem diversas
formas de diferenciacéo: sga porque ameniza o fao de se etar em um Onibus cheio e
apertado; sja porque a danca demarca um espaco de relagdes afetivas diferenciadas das
posicdes corporais exigidas em outros espacos, sga para dinamizar nossos afazeres
cotidianos, ou para diginguir-se das fecilidades auditivas das supodtas edtratégias
econdmicas do mainstream

Julgamentos de vaor, nesse casd — COMO em quaisquer outras Stuaches de
nossas relacbes com os produtos das indudtrias culturais —, envolvem senghilidades e

cognigdes sonoras, mas tambem distingdes e gpropriages mercadol 6gicas damisica

Sentimentos, particularmente sentimentos de gostar ou desgostar — de
musica, de pessoas — s80 muitas vezes surpreendentes, contraditorios e
disruptivos, €les vao contra 0 que nés, supostamente, deveriamos
sentir. O que importa aqui n&o € que o julgamento critico seja sempre
um processo de justificacdo (e ndo realmente de explicacédo), mas que
esses sentimentos e 0 que descrevem sdo0 reals (e ndo apenas
discursivos) (FRITH, 1996: 73).

Tdvez isso permita compreender, pelo menos parciamente, os motivos peos
quais, as cancbes de Marisa Monte, por exemplo, conseguem ndo SO expressar
experiéncias e logicas a mesmo tempo coletivas e paticulares, serias e auténticas,
criativas e mercadolégicas. Como demonstrado ao longo deste artigo, a acumulacdo de
cepitl smbdlico e a producdo musical envolvem paradoxos em que indices de
vendagem, formatagcOes tecnologicas e referéncias mudicas ndo  expressam  somente
serididade, como também inovacBes e digtingbes que podem proporcionar intensas
experiéncias. Tadvez parte da autonomia da misica popular massva, mesmo levando-se
em condderacdo todas as contriches reconhecidas neste artigo, estgja em nao gpontar
para dgo fora de nés, ou dém das durezas do cotidiano, € Sm por permitir um contato
sensivel com pulsdes e sentimentos intimos, a0 mesmo tempo em que hos relacionam a

uma imensa comunidade de ouvintes (e consumidores).
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