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Resumo

O texto agpresenta os resultados da primera etgpa de uma pesquisa que procura
compreender como se conditui a identidade de jovens camponeses aravés do conflito
entre a recepcao radiofbnica e a mediacdo do Movimento dos Atingidos por Barragens,
gorofundando as relagbes que envolvem o campo da comunicacdo € do movimento
socid camponés. O recorte dado dedtina-se a compreender a disputa pela hegemonia
entre a imprensa loca e as empresas condrutoras da Usina Hidrelétrica Barra Grande,
de um lado, e movimento socid, calcado na cultura popular, de outro. A abordagem
tedricatem o aporte dos estudos de recepcao |atino-americanos.
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I ntroducéo

O objetivo deste texto € gpresentar os resultados parciais de um estudo que esta
sendo desenvolvido como base para minha dissertacéo de mestrado. Com a pesguisa
procuramos compreender como se conditui a identidade de jovens camponeses através
do conflito entre a recepcdo radiofonica e a mediacdo do Movimento dos Atingidos por
Barragens®, aprofundando as relagbes que envolvem o campo da comunicacdo e do
movimento socia camponés.

Para issO vamos a0 encontro de jovens integrantes de um movimento socid
contemporaneo, que, apesar de viverem numa condicdo de pobreza, ndo acetaram

passvamente as empresas que congdruiram uma barragem que lhes tirou as terras e,
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portanto, se organizaram no MAB®, numa sociedade onde o espirito coletivo perde
forca a cada dia e as pessoas se tornam cada vez mas individudigas pelas vias do
neoliberdismo. O cenario da pesquisa se passa na regido da bacia do rio Urugua, na
divisa do Rio Grande do Sul com Santa Cataring, onde foi condruida a Usna
Hidrelétrica® Barra Grande.

A centrdidade da proposta é pensar a cultura como fundamental no plano da
comunicagdo, sendo a articuladora dos entendimentos sobre a producéo de fendmenos
que contribuem para a compreensdo, reproducdo ou transformacdo do sSistema socid.
Portanto, o fato de serem camponeses e envolvidos com um movimento socid diz muito
para compreender como se gpropriam do contelido da midia, aceitando-o0, negando-o ou
negociando com ele.

E mesmo insuficiente para explicar integrdmente os fendmenos sociais, para
nés, a nogdo de classe socid serd fundamentd, Visto que o que estd em jogo na regido
de andlise é 0 poder econdmico de uma empresa estadunidense e outras de capita
naciona e o poder da organizacdo dos agricultores. Apesar de ser uma categoria pouco
utilizada nos estudos contemporénecs, acreditamos que ela retoma a preocupacéo
politica s pais fundadores dos estudos culturais ingleses. Outro fator para considerar a
nocdo de classe socid é de que cada vez mas 0S movimentos socias assumem
importancia na sociedade contemporanea e estuda-los € emblemético na medida em que
20 referéncias para as lutas populares. Além disso, a mescla entre classes populares,
identidade, representagbes e midia fornece eementos riquissmos para a andise
académica, trazendo para 0 debate a imbricacdo entre 0 modo de vida camponés e 0s
meios de comunicacdo de massa.

Se buscarmos nos fundamentos do Centro para Esudos Culturas
Contemporaneos’, fundedo em 1964, em Birmingham (Inglaterra), encontraremos que
uma das preocupactes dos tedricos da época foram as culturas populares, sob influéncia
da teoria gramsciana. Ana Carolina Escosteguy esclarece que os estudos sobre estas
culturas pretendiam responder a indagagBes sobre a condiituicdo de um sistema de
vaores e de um universo de sentido, sobre 0 problema de sua autonomia e, também,
Ccomo mesmos sistemas contribuem para a condtituicdo de uma identidade coletiva

e como s aticulam as dimensdes de ressténcia e subordinacéo das classes populares.

5 Em alguns momentos usaremos a sigla MAB ou apenas Movimento para designar o Movimento dos Atingidos por
Barragens.

6 Também usaremos a sigla UHE para se referir ausina hidrelétrica.

" Hoje o Centro para Estudos Culturais Contemporaneos é chamado Departamento de Estudos Culturais e Sociologia
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Segundo ela, com os estudos culturais 0 conceito de cultura dargouse, se comparado
a0 que vinha sendo usado até entdo, pois incluiu préticas e sentidos do cotidiano, 0 que
proporcionou uma segunda mudanca importante. “todas as expressdes culturais devem
s vidas em rdacdo a0 contexto sociad das indtituicOes, das relacbes de poder e da
historia’ (2001, p.26).

Dessa forma a preocupacéo estda em entender como 0 processo de comunicacao
acontece dentro de uma cultura, vinculando-a as redlagbes socias pea influéncia
marxista. Esse viés direcionou o interesse central dos estudos culturais a perceber as
interseccles entre as edtruturas sociais e as formas e préticas culturais. Neste contexto,

entendemos cultura como sendo

a producdo de fendmenos que contribuem, mediante a representacdo ou
redlaboracdo simbdlica das estruturas materiais, para a compreensdo,
reproducdo ou transformagdo do sistema social, ou sgja, a cultura diz respeito a
todas as préticas e ingituicbes dedicadas a administracdo, renovagdo e
reestruturacéo do sentido. (Garcia Canclini, 1995, p.29)

Por natureza, os objetos dos estudos culturais s80 0s processos culturals, isto €, a
producdo, a circulagdo e o consumo da alltura, ou, nos termos de Orozco Gomes (1990,
p.1), “a cultura € o terreno onde os sgnificados mididicas germinam, se negociam, se
consomem, ou Se negam e onde adquirem adgum sentido para audiéncias especificas a
partir de determinadas mediacles’.

Na América Latina os estudos culturais desencadeiam uma vaiante que ficou
conhecida como estudos de recepcdo. Esta nova frente comeca a ter seus primeiros
expoentes na década de 80 com Jeslis Martin-Barbero, Néstor Garcia Canclini e
Guillermo Orozco Gomes, autores que dirigiram-se para 0 estudo das culturas populares
e buscaram superar ainsuficiéncia dos moldes europeus adaptando-se a realidade locd.

Iniciamos, portanto, os primeiros pasos da reflexé@o tedrica a partir dos estudos
de recepcdo e temos as nogdes basicas que norteiam a andise do objeto empirico
proposto pela pesquisa. Souza afirma que “a recepcao vem sendo trabalhada (...) como
um conjunto de relacBes sociais e culturais mediadoras da comunicagdo Como Processo
socid, ou atividades complexas de interpretaces e de producdo de sentido e de prazer”
(apud Jacks e Escosteguy, 2005, p.15).

Escosteguy diz que “na América Latina dos anos 80 os estudos de recepcéo
encontraram aplicacdo no terreno fértil da redemocratizacdo da maioria dos paises e na

acdo dos movimentos socias que levaram adiante lutas contra a represséo e a
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discriminacao” (apud Jacks e Escosteguy, 2005, p.53). E € nos movimentos socials que
0s autores encontram 0s espagos de investigagdo dessa nova frente. Martin-Barbero é
guem mas explicitou a importancia dos mesmos nessa configuracdo. Ele diz que “os
dedocamentos com o0s quais se huscard refazer conceitud e metodologicamente o
campo da comunicagdo virdo do ambito dos movimentos sociais e das novas dinamicas
sociais, abrindo, dessa forma, a investigacdo para as transformagbes da experiéncia
socid” (2002, p.4l e 42). Por fim, Matin-Barbero afirma que “esta ‘nova frente trata
dos processos culturais enquanto articuladores das préticas comunicativas com  0S
movimentos socias e esse € 0 modo como 0 popular se inscreve na andise dos
processos culturais’ (2002, p. 128 e 129). Frente a este panorama nos aproximemos ca

proposta metodol 6gica do autor, 0 uso socid dos meios,

usada para entender a relaco entre receptores e meios, que parte do estudo das
articulagbes entre as préaticas de comunicagd0 € 0S movimentos socials,
observando as diferentes temporalidades e as pluraidades de matizes culturais,
condtituindo-se, portanto, num possivel desenvolvimento de sua formulagéo
maior, a perspectiva das mediagOes. (Jacks e Escosteguy, 2005, p.65)

A partir da mudanca proposta por Martin-Barbero, na qual o enfoque sai dos
meios e va as mediacOes, entende-se que a apropriacd da mensagem mididtica pelo
receptor ndo acontece em uma consciéncia livre de interferéncias. Para de, as
mediacies sf0 os lugares dos quais provém as congrugdes que ddimitam e configuram
a materididade socia e a expressvidade cultura, ou sga, SGo os lugares que produzem
sentido a recepcao:

as mediagdes produzem e reproduzem os significados sociais, sendo o locus que
possibilita compreender as interagdes entre a producdo e a recepcdo. As
mediacOes estruturam, organizam e reorganizam a percepcdo da realidade em
gue esta inserido O receptor, tendo poder também para vaorizar implicita ou
explicitamente esta redlidade. Por essa razéo, a atencdo concentra-se nos
movimentos, nas dindmicas dai que a pesquisa sobre 0s usos nos obriga, entéo,
a dedlocar-se do espaco dos meios ao lugar em que se produz sentido. (Martin-
Barbero apud Escosteguy e Jacks, 2005, p.67)

Entramos em dntonia com esta proposta e encontramos respaldo para a pesquisa
buscando no MAB 0 espaco para compreender a dimensdo da cultura e para enquadra-lo
como categoria mediadora da recepcao, juntamente com a cotidianidade, outra categoria
definida por Martin-Barbero e compreendida como sendo “a organizacdo espacia e
tempord do cotidiano, onde a maior ou menor autonomia dos agentes define maor ou
menor poder politico” (Rongni, 2002, p.88).
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Compreender arecepcdo a partir de apontamentos sobre o popular

Foi a incorporacéo do pensamento de Antdnio Gramsci nos estudos allturais que
“permitiu  vidumbrar um movimento mas dindmico e complexo na sociedade,
admitindo tanto a reproducdo do Sstema de dominagdo quanto a ressténcia a esse
mesmo sistema’ (Escosteguy, 2001, p.91). E por este viés nos s8o proximas as idéias de
hegemonia e classes subdternas, herangas gramscianas que gpontam para que levemos
em conta fatores como préaticas de negociacdo, compromissos assumidos e mediagdes
reglizadas.

Richard Hoggat foi o precursor dos estudos sobre as classes populares e a
midia, observando o operariado inglés no inicio do século XX. Seu foco de atencéo
reca sobre materiais culturais, antes desprezados, da cultura popular e dos meios de
comunicagdo de massa. Segundo Ana Carolina Escosteguy (2001, p. 22), “este trabaho
inaugura o olhar de que no ambito popular ndo existe gpenas submissdo, mas também
resgéncia frente a mecanismos de controle e reproducdo da sociedade’, e, por
extensdo, frente aos meios de comunicago.

Em se tratando da recepcdo dos produtos radiofénicos, € preciso esclarecer que
existe, entre a midia e outras ingtituicdes, No Nosso caso 0 MAB8, uma competicio pela
hegemonia, compreendendo-a como sendo “a cepacidede de unificar aravés da
ideologia e de conservar unido um bloco socid que ndo é homogéneo, mas Sm marcado
por profundas contradicOes de classe e, para obter a aprovacdo das classes exploradas, a
clase drigente = utiliza de uma rede de inditugdes para difundir sua ideologid’
(Gruppi apud Ronsini, 1993, p.7). A este conceito € acrescido que a hegemonia

possibilita pensar 0 processo de dominagdo social ja ndo como imposicio a
partir de um exterior e sem sujeitos, mas como um processo no qua uma classe
hegemoniza na medida em que representa interesses que também reconhecem
de alguma maneira como seus as classes subalternas. (Martin-Barbero, 2001,
p.116)

A partir desta chave fornecida por Martin-Barbero nos cabe compreender melhor
a rdacdo entre a hegemonia e a subdternidade. Partimos do principio de que os
integrantes do MAB trazem consgo tragos da classe subdterna que se revelam pela
dtuacdo de caréncia de bens materias, pelas suas dificuldades de transporte e de

comunicagéo e pelo modo de vida das pessoas que dele fazem parte.

8 Pdo fato de ndo ser ingtitucionalizado, 0 MAB n&o é considerado uma instituicdo, mas uma organizacdo. No
entanto, para fins de aplicago do conceito, s80 sinbnimos.
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Escosteguy (2001, p.108) diz que “por muito tempo a cultura popular foi
desprezada como objeto de estudo, a0 contr&io do que se percebe no debate
contemporaneo, onde estes estudos estdo edreitamente articulados a direcéo politica e
culturd das sociedades’. A autora traz o conceito de Stuart Hall para o qual a definicéo
de cultura popular deriva sua forca da categoria hegemonia, 0 que implica pensar o
popular em termos de relagtes entre classes:.

A cultura popular € um dos espacos onde ocorre a luta a favor ou contra uma
cultura dos poderosos: € também um jogo a ser ganho ou perdido nessaluta. E a
arena do consentimento e da resisténcia. E parciamente onde a hegemonia
surge e onde ela € assegurada. (apud Escosteguy, 2001, p.116)

Para nos aproprialmos um pouco mais da contribuicdo de Hall, consderamos
gue o termo popular guarda relagbes muito complexas com o termo classe, mas ndo séo
absolutamente intercambiavels, pois ndo existe uma relacéo direta entre uma classe e
uma forma ou prética culturd particular. Hall é esclarecedor ao afirmar que

o termo popular indica o relacionamento entre a cultura e as classes um tanto
dedocado. Mais precisamente, refere-se a aianca de classes e forgas que
congtituem as classes populares. A cultura dos oprimidos, das classes excluidas:
esta é aareaa que o termo popular nos remete. O povo versus o bloco de poder:
isto, em vez de classe contra classe, € a linha centrd da contradicdo que
polariza o terreno da cultura. A cultura popular, especialmente, € organizadaem
torno da contradicdo: as forgas populares versus o bloco de poder. (Hall, 2003,
p.262)

No estudo sobre a recepcdo radiofonica na regido de abrangéncia da UHE Barra
Grande, a centralidade esta exatamente no que fala Hdl: a cultura popular € organizada
em torno da contradicdo entre as forcas populares — as familias organizadas no MAB,
versus o bloco de poder — o Consorcio Baesa e o r&dio. Ou sgja, a cultura popular é fruto
do conflito e da luta pela hegemonia, numa arena onde ela € disputada, vencida, perdida,
resstida pelas forgas sociais. A cultura popular seria, entéo, este espaco smbdlico de
luta. Agora o desafio € identificar no espaco geogréfico escolhido, permeado por varios
elementos culturais, 0 espaco smbdlico da luta pela hegemonia, que, no nNosso entender,

passa pelo rédio.

Como nosso interesse Stua-se na recepcdo radiofbnica, seguiremos investigando
os dementos que fazem a mediacdo deste veiculo compreendendo 0S processos
culturais no ambito do popular, vaorizado em sua “representatividade socioculturd e
em sua capacidade de expressar 0 modo de viver e pensar das classes subalternas, as
formas como sobrevivem e as edratégias aravés das quais filtram, reorganizam o que
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vem da cultura hegemdnica e o integram e fundem com o que vem de sua memdria
histérica’ (Martin-Barbero, 2001, p.117).

Desta forma, nos estudos de comunicacdo se faz necessria uma distingdo entre
0 popular-massivo e 0 popular-memdria, conceitos trazidos pelo préprio Martin-
Barbero. A importancia disso etd em reconhecer 0 popula-memoria entre 0s
integrantes mais velhos do MAB, ja que por esta nocdo se compreende a “meméria de
uma matriz culturd negadd’. O popular-memoria “€ 0 que emerge nas préticas que tem
lugar, por exemplo, nas pracas de comécio de camponeses ou em festas do povo’,
como dirma Martin-Barbero: “em todas essas préticas se pode encontrar sinais de
identidade, através do qua se expressa, se faz visivedl um discurso de ressténcia ao
discurso burgués’ (2002, p.118). Ja entre os jovens € perceptivdl a bricolagem do
popular-memoria com o0 popular-massvo, onde 0 massvo € a negacdo eou a
assmilacdo do popular. Isso va de encontro a0 que sugere Martin-Barbero (apud
Escosteguy, 2001, p.120): “ndo se pode pensar 0 popular a margem do processo
histérico de condtituicdo do massvo. O popular € um lugar a patir do qua se pode
pensar 0 processo comunicativo, € uma matriz culturd vista como mediacdo paa
esudar a comunicacdo, locdizada entre os meios e as préticas cotidianas’. Para ele, o
popular 6 tem sentido se for pensado na relacéo conflitiva com 0 massivo e este condiz
com a condicdo edrutural da sociedade moderna, a um novo funcionamento da

hegemonia.

Por serem camponeses, os integrantes do MAB tém fortes vinculos com a
cutura popular que se expressa has préaticas de solidariedade entre as familias e nas
préticas reigiosas, mas também ao e reunirem numa roda para cantar e tocar musicas
capiras no find da tarde, como presenciamos nas viagens de campo. No entanto, as
poucos estdo incorporando carecteristicas da cultura massiva, principdmente pelas

musicas que os jovens ouvem (rock e funk) ou pelas novelas que assistem.

O movimento social lapidando a identidade do jovem camponés

O tema juventude sempre despertou interesse na pesquisa sociad. NO nosso caso
o interese € peo fato de ser um periodo em que 0 senso de identidade se (re)define
conforme a recepcdo e as mediagbes que etd0 envolvidas na vivéncia juvenil. Para

Novaes, “biologicanente, o jovem é aguede que, em tese, eta mais longe da morte,
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mais predisposto a vida, tem 0 gosto pela aventura e a curiosdade pelo novo. Em

consequéncia, tem um lado mais propenso ao revolucionario” (2000, p.46), neste

sentido, Erickson lembra que
na juventude, os quadros de dependéncia infantil, comecam evoluindo
lentamente: ja ndo compete meramente aos mais velhos ensinar aos jovens os
significado da vida. E o jovem que, por suas agoes e reagdes, diz aos velhos se a
vida, tal como lhes foi representada, contém alguma promessa vitd; é o jovem
que traz consigo o poder de confirmar agueles que o confirmam, renovar e
regenerar, de rejeitar 0 que esta no poder e revolucionar. (apud Sousa, 1999,
p.25)

Ja Groppo (000, p.7) define a juventude como uma categoria socid. Para de “a
juventude é uma representacdo socio-cultural, uma concepcado, representacdo ou Criacao
smbdlica, fabricada pelos grupos sociais ou pelos proprios jovens, para sgnificar uma
s&rie de comportamentos a €a atribuidos na sociedade moderna”’. Na visdo do autor, a
juventude como categoria social € condicionada pela sociedade, pelas relacfes que
mantém, pelas indituigdes que faz parte. Aqui se estabelece a matriz do pensamento de
gue a identidade deve ser vida e andisada a partir da vivéncia, do cotidiano e que
identidade cultural influencia no processo de produgdo de sertido frente a recepcéo
radiofnica

N&o podemos negar que os jovens que se mobilizam em funcdo de mudangas
sociais s80 a minoria, mas Novaes diz que seu ponto de vista sobre a participacdo da
juventude de hoje é positivo. Segundo €la (2000, p.54), “aravés de atividades culturais
e experimentos socials, podemos trazer para a agenda publica a questéo dos sentimentos
e contribuir para mudancas de mentaidade’. Historicamente pode-se dizer que acultura
juvenil evolui de uma ‘época de ouro’ nos anos 50, para uma fase contestatdria positiva
nas décadas de 60 e 70, que teve seu auge nos movimentos contra-culturais, e que hoje
ea s goresenta de forma fragmentada e em grande parte dimentada pela indUstria
culturd, mas ainda encontra forgas para manter a chama da utopia acesa em agumas
organizecbes sga na cidade, aravés do movimento hip-hop, ou no campo, peos
movimentos socias.

Consideramos que, se 0S meios de comunicagdo conquistaram uma importancia
socid  dgnificativa na medida em que foran s difundindo e evoluindo
tecnologicamente, também deve ser levada em conta a ressténcia que o publico lhes
oferece no que concerne a recepcdo de suas mensagens, principamente, pelos jovens
com nivel de consciéncia um pouco mais elevado, proporcionado pela participacdo em

organizacao socias como 0 MAB, por exemplo.
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Neste estudo partimos do pressuposto de que a juventude envolvida com
movimentos sociais tem uma letura mais critica da midia com relacdo a juventude que
ndo se envolve com organizagbes. Mesmo assm, & andises aé agora tém nos
revelado um paradoxo: de um lado, uma cultura juvenil camponesa que ja ndo € a
mesma, cada vez mas s asemeha a cultura juvenil urbana, com identidades que
tendem a se organizarem de acordo com o molde urbano-ocidenta que foi vinculado a
juventude do mundo inteiro; e por outro, eta mesma juventude mantém acesos 0S
principios de uma sociedade diferente, centrada na judtica socia, na digtribuicdo da
renda e daterra, na negacdo das multinacionais, entre outros.

A formacd que o MAB l|hes proporciona provoca a tomada de consciéncia ca
subdternidade na sociedade cepitdista. Podemos citar duas consequéncias disso: uma
delas € a ndo aceitacéo das mensagens radiofonicas que denigrem o Movimento do qua
fazem parte, e a outra é a luta contra empresas privadas que lhes tiraram o sugtento e o
sustento de suas familias. Nas terras que abrigam os entrevistados, a vivéncia do jovem
canponés s frutifica em muitas expeiéncias que ‘reineventam a utopiad pela
participacd no MAB. Isso “carrega um trago de ressténcia a légica da fragmentacéo
contemporaned’” e como nos faz pensar Sousa (1999, p.202), “gpesar de admitirmos que

ahigtériamudou, nela cabem ainda os individuos e suas utopias’.

A recepcéo radiofénica pelo viés das mediagtes

Ege item € dedicado a uma aproximagdo com 0 objeto empirico pelas
entrevistas feitas até agora. Acreditamos que € aqui que melhor podemos compreender a
vida dos jovens camponeses, sua auacdo, sonhos e perspectivas. Para tanto,
trabahamos com as duas categorias de andise mediadoras da recepcdo propostas por
Martin-Barbero, a cotidianidade e o movimento socid.

E na cotidianidade, repleta de tensdes, que acontece a interpdagio fundamentd
para a tomada de posturas e, conseqientemente, para a conduta de cada um dos jovens
frente & Stuagbes que o fato de “ser aingido™ por uma barragem colocou em suas
vidas. Neste sentido Nilda Jacks afirma que “o individuo, mergulhado em seu cotidiano,
estd também em sua cultura, portanto, esta atravessado por todas as préaticas, imagens,

vaores, e simbolos que a congtituem”. Ela complementa com aidéade que

9 Ser atingido é uma expressdo usada pelos préprios integrantes do MAB e revela o que os identifica enquanto grupo
de pessoas que vivem a mesma problemética.
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para os estudos de recepcdo que visam a andise das mediagdes que sofre o
processo, conhecer o cotidiano dos receptores € uma forma de capta-las através
de certas préticas que o configuram, conhecer essas praticas cotidianas, na
verdade, é a forma mais depurada e mais decantada de conhecer a cultura de
certo grupo socid. (1999, p.131)

Nas relaches familiaes € que e explicitam os conflitos ou se fortdecem as
afinidades entre pais e filhos, refletidos na visio de mundo e na atuacdo cotidiana dos
jovens. A ligacdo que todos tém com a terra é fruto do trabaho familiar, pois as familias
tém origem rurd e dependem da terra para sobreviver. No entanto, o fato de serem
agricultores ndo dgnifica que eram os donos das terras nas quas plantavam. Expressoes
como: “meu pa trabdhava no tereno do meu avd’” ou “os terrenos onde meu pa
trabadhava de arrendat&io foram aagados’ estdo presentes nos relatos. Segundo os
jovens, seus pas trabahavam primeéramente para garantir o sustento da familig,
somente vendiam 0 que sobrava. Toda a producdo € baseada na subsisténcia, plantam
principdmente miudezas'®, milho e fejdb. Aqui estd a base para a identidede de
camponés, a familia e o0 modo de vida e de trabdho se refleéem nas posturas de
contestacdo que assumem frente ao contelido radiofénico que eleva as empresas
congtrutoras da barragem que [hestirou as terras, ameacando sua condicéo de agricultor.

No entanto, a fdta de terras e de oportunidades de emprego marca as respostas.
A fdta de trabaho para os jovens na regid ocasiona 0 éxodo para cidades de maior
porte como Lages e Campos Novos, em Santa Catarina, e Caxias do Sul, no Rio Grande
do Sul. Trabdhar ou militar no MAB, como ees dizem, é 0 Unico envolvimento dos
jovens dém do trabaho com afamilia.

O movimento socid € a segunda categoria de andise. O nNosO interese esta em
compreender como o fato de os jovens serem aivos no MAB garante - ou néo -
determinadas posicBes politico-ideoldgicas que se refletem nas leituras que fazem do
fluxo radiofénico. O MAB se caracteriza como 0 espaco Smbadlico e econbmico da luta
pela hegemonia a partir da luta de classe. Neste sentido, concordamos com Frank e
Fuentes (1989, p.32) quando afirmam que “a luta de classe, em grande parte do terceiro
mundo, continua e até se intengfica, mas toma forma e se expressa por meio de muitos
movimentos sociais e que estas organizactes sao, principdmente, de classes populares’.
E sendo de classes populares, jovens fazem oposcdo a classe hegembnica,

representada pelas empresas acionistas da barragem. Assm, a subdternidade esta

10 Expressdo usada por uma das entrevistadas para se referir a plantagéo feita em hortas como batatinha, verduras,
mandioca, etc.
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historicamente diferenciada, por um lado @mo estado socio-econdmico que a sufoca, €,
por outro, como consciéncia de classe que a suscita.

Apesar de todos os entrevistados serem jovens de 16 a 19 anos, €les ja tém uma
dgnificativa experiéncia (de dois a cinco anos) e com responsabilidades de grande
porte, afirmam que a combinacdo da teoria com a pratica € que da um bom resultado
para 0 crescimento pessod. Os jovens que conheci em Anita Garibddi'! comecam a
despertar para a militihcia e encontraram no Movimento um espago no qua se
identificam e complexificam sua vida A participacéo quase sempre se da em funcéo da
influéncia dos pais, portanto a maioria dos jovens encontra gpoio na familia para o
enggamento no MAB.

Todos os jovens entrevistados e identificam como “atingidos pela barragem” e
esse foi o principd fator que levou as familias a paticipar do movimento, pois
visudizaram nesta organizacdo uma possibilidade de novamente terem terras. Depois de
muita luta e organizacdo as familias que detinham o titulo da terra conquistaram
reassentamentos. Deste periodo, 0 que permanece na memadria dos jovens € a “pdea’,
como des dizem. Os direitos das familias eram congtantemente negedos e a empresa
queria resolver 0 caso de cada um, isoladamente, fragilizando a organizacdo dos
agricultores. Os confrontos com a policia também est@o presentes nos relatos. “Eu
lembro de ter levado uma cotovelada de um policid em baixo do queixo, a gente teve
um confronto direto com a policia aqui em Anita. Foi logo no comego da nossa luta, 0s
policias jogaam bomba de gés lacrimogéneo porque ndés estava mobilizado,
relvindicando nossos direitos’, afirmou uma entrevistada.

O sentimento de pertenca € 0 que revela 0 grau de envolvimento na organizacéo.
Quando perguntamos por que des estavam no MAB, as respostas ndo variaram muito.
lam da influéncia familiar, passando pelo senso de indignagéo e de injustica, “Isso tudo
gue a gente vive faz com que nasca uma revolta dentro de vocé, que \océ tem que estar
envolvidd’, nos revelou uma das mogas. “Eu participo do MAB por causa da minha
indignacdo com o atud modeo que esta no Brasl. Ai eu penso, sera que nGs vamos
conseguir mudar? E eu quero dar a maior forga pra mudar, porque depende de todos
nos’, diz outro entrevistado.

1 Anita Garibaldi é 0o municipio catarinense onde moram 0s @nco jovens que entrevistei. Economicamente é o
principal dos nove municipios envolvidos com a construcéo da UHE Barra Grande e nele esta localizada a secretaria
regional do Movimento.
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Quando interrogados sobre como seria a vida deles se néo estivessem engajados,
dois jovens responderam que estariam trabahando em cidades maiores, outros dois que
edariam na cidade e a quinta pessoa disse que teria 0 “pensamento cepitdista’, pois
antes de sar envolvida éla era uma pessoa preconceituosa, tnha vergonha de morar na
roca. Ela se questiona: “Sabe o0 que € sentir vergonha disso? Eu aprendi desde pequena a
ter vergonha do meu pa, ater vergonha da minha familia’.

Sobre a relagdo com 0s meios de comunicagdo, o ponto de vista dos jovens sobre
como o ra&dio representa 0 MAB é muito negativo. Quando perguntados como
andisavam 0 que passa no rédio a respeito do MAB, todos foram unénimes em
responder que o radio descaracterizava o Movimento. Os depoimentos tém a seguinte
linhat

“Sobre os conflitos eles sempre destorcem, colocam que no movimento é s
baderneiro, que sd querem confusdo, que andam armados, e ndo € isso 0 que
acontece, porque o Movimento faz estas manifestagbes e nd usa nem um
canivete, ndo usa uma facal Eu acho que as empresas estdo atrés disso, pagam
uma pessoa para destorcer 0 que acontece e mandar para a imprensa, para as
rédios, paraa TV. Por trés disso deve ter aguém que destorce os fatos.”

“A imprensa aqui na regido sempre defendeu a barragem, qualquer coisa que
acontecia, sempre o0 pessoad do movimento eram os baderneiros, que se metia
no que ndo era deles, aimprensa sempre passou isso. Acho que nunca teve um
radio, uma TV gue passava o lado da gente, o lado do atingido que tava lutando
pelos direitos, nunca teve uma palavra para defender os movimentos sociais. E
guando a gente assiste nos jornais sobre 0s movimentos socials, sempre s&o 0S
que ndo prestam, esse € 0 lado que aimprensa passa.

“Ai mais uma vez cai na questdo financeira, se ndo houvesse a gjuda financeira
da empresa, eles seriam bem mais redistas na divulgagdo. Mas agora tu vai

botar um movimento socid contra uma multinaciona, o que divulgar? Eles
falam que somos vandal os, que ndo temos direitos, que ndo vamos trabal har.”

“Eles sempre ficam em cima do movimento, nunca colocam o que reamente
esté acontecendo, eles sempre levam pra outro lado. A imprensa sempre fica do
lado de quem tem mais, sempre fica do lado da empresa e nunca do agricultor.
N&o sfo afavor de quem fica lutando, se mohilizando.”

“Eu acho que a TV sd mostra o lado da empresa e quando ela mostra o lado do
atingido, ela sb destorce boa parte. Sempre passa mais do lado da empresa do
gue do MAB.” (Magali)

Frente aos depoimentos percebemos que o interesse que as emissoras de radio
tém com o MAB é digtorcer os fatos e colocar a populacdo local contra os integrantes do
Movimento, “a maioria B0 contra oS movimentos, e principamente contra o MAB, o

povo em gerd, o0s vereadores’, diz uma das entrevidadas. Para outros ndo existe
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interesse das emissoras no MAB, pois 0 movimento néo investe financeramente nas
radios, a0 contr&io das empresas construtoras da barragem que investem muito dinhero
nas radios.

Sobre a imagem que as emissoras de radio criam do Movimento a resposta
Unica “Que € um bando de baderneiros, de bagunceiros, tentavam desmordizar o MAB
frente a populacdo, deixar o povo da cidade contra 0 MAB, criavam a imagem de sem-
terra, de invasores, que et di SO pra brigd’, afirmam. “Muitos tém aé medo da gente,
as pessoas ficam nos com s olhos grandes, dizendo: olha aquela di é do MAB. Ja uma
com a camisa da Baesa é diferente H4, aquele trabaha pra Baesal Carregam na palma

da méo, porque € uma empresa grande’, findiza uma entrevistada.

Consider acbesfinais

Os caminhos trilhados até agui para a eaboracdo da dissertacdo nos
proporcionaram vérias descobertas — embora parcias - acerca da formacdo da
identidade dos jovens camponeses através das duas categorias mediadoras da recepcéo
radiofbnica. a cotidianidade e o movimento socid. Uma destas descobertas estéd em
gntonia com o pensamento de Sousa (1999, p.201) para 0 qual 0 enggamento no
movimento faz com que os jovens se vaorizem e se apropriem de sua juventude, “em
um contexto desfavordvel para td, sob a hegemonia do mundo das mercadorias’. A
identidade € vaorizada peo enggamento e dessa forma €es se sentem sujeitos da
construcdo social da realidade camponesa.

A identidede de projeto, identificada “quando os atores socias, utilizando-se de
quaquer tipo de materid cultura ao seu acance, constroem uma nova identidade capaz
de definir sua posicao na sociedade e, ao fazé-lo, de buscar a transformacéo de toda a
edtrutura socid” (Castells, 1999, p.24), é a identidade assumida peo MAB, que aém de
ciarem resgéncia frente a sociedade capitdista, propde projetos concretos de
mudancas nas edtruturas sociais para a melhoria das condigbes de vida dos individuos
enggjados. Essa identidade coletiva se transforma em identidade individud no momento
em que cada jovem assume como Sua, a tarefa de ser instrumento dessa transformacao.
Dessa forma concordamos com Menezes, para a qua a identidade conditui um
fenbmeno de auto-reconhecimento, tanto individua como coletivo, pois configura um

sstema de referéncias onde um obsarva o outro, assm, a identidade s6 é reconhecida no
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coletivo, portanto a ela “es sempre socidmente atribuida, socidmente mantenida v,
también, sdlo setrandforma socidmente’ (apud Jacks, 1996, p.173).

Pela cotidianidade percebemos que a familia anda € nideo mantenedor das
expressdes do campesinato e identidade de camponés é coroada pelos vaores
vivenciados nda. O fato de a barragem ter Ihes tirado as terras com a formacdo do lago
infringe esses tragos e auarem no MAB é uma tentaiva de continuarem sendo
agricdtores. Enquanto camponeses que foram desdojados, se identificam como
“aingidos por baragens’, ou sga, ser dingido carega condgo uma cadeia de
negagcbes, como afirma Slva (2000, p.75). Portanto a identidede se completa na
diferenca e ser aingidos € sndnimo de ndo ser agricultor, ou entéo, ser do MAB é
snonimo de ndo ser da Baesa, 0 que acirraa disputa pela hegemonia

O conflito que se indada entre a mediacdo dos movimentos socials e a recepcdo
mididtica € perceptivd no discurso dos jovens. Esta postura com reacdo a midia
goarece quando afirmam que a midia dedegitima e desmordiza a conduta do MAB, o
gue denota 0 peso da formacdo politica adquirida pela participacdo no Movimento.
Depois de andisarmos os relatos, podemos inferir que a leitura que fazem do ré&dio é
uma leitura de oposicdo quando se trata da representacd0 que o veiculo faz do
Movimento. Tavez sga imauro afirmar, mas essa letura de oposcdo € fruto do
trabaho que o Movimento faz - entre os militantes - de dedegitimacdo das emissoras de
radio. E, segundo a declaragdo dos jovens, como as emissoras tém uma clara postura de
crimindizacd do movimento socid e de defesa da empresas condrutoras da barragem,
consderam que buscar diangas com estes veiculos seria reconhecer uma credibilidade

gue eles ndo possuem.
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