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Resumo

Egte trabdho traz uma andise da cobertura do primeiro turno das eeicbes
presidenciais 2006 feta pelos jornais O Estado de S. Paulo e Diério de S Paulo. A
proposta foi identificar, a partir da metodologia da Andise do Discurso, as marcas
textuais presentes nos géneros jorndigticos: reportagens e editorials.  Foram andisadas
as edicles de 15 a 22 de agosto e de 26 de setembro a 2 de outubro. Verificamos que, na
préatica, o discurso jornaigtico dos veiculos deixa transparecer uma critica ao candidato
petista, Luiz In&cio Lula da Silva, embora a equidade nos espacos destinados aos
candidatos tente demonstrar imparciaidade.

Palavr as-chave

Midia; Jornalismo Palitico; e Eleicbes 2006.

I ntroducéo

No mundo contemporaneo, é inegavel o crescente poder da midia, que tem
desempenhado ndo apenas 0 pape de informar, mas também de decidir o que deve ser
de conhecimento pulblico. Através dos processos de enquadramento, sdecéo e
circulacdo das informagdes, a midia orienta a propria formacdo da opinido publica

Higoricamente, os jornais adquiriram credibilidade a0 lancar méo de
determinados procedimentos para relatar acontecimentos sociais e politicos importantes
da manera mas fidedigna possive. Diante da imposshbilidade de representar os fatos

da mesma forma como eles acontecem, esses meios acabam desempenhando a fungéo
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de recortar a redidade para a sociedade. Os meios hierarquizam os acontecimentos da
atualidade, explicando-os e traduzindo-os para 0 consumidor.

Um dos grandes assuntos do jornalismo, certamente, € a politica. Os veiculos de
comunicacdo, desde a sua origem, tém servido para debater e gpresentar idéas politicas
e, hoje, sfo 0s meios mais importantes de a informagcdo para que as pessoas
possam exercitar sendo todos, pelos menos uma parte de seus direitos como cidadéo.
Em periodos eetorais, principdmente, os atores politicos disputam vishbilidade na
midia A midia por sua vez, trabdha com a reconstrucdo dos acontecimentos pea
linguagem, apresentando um discurso que N&o é neutro; esta carregado de ideologia

Cabe a0 jornalistalenunciador ir a0 ja acontecido para produzir a noticia,
mediando, assm, 0s interesses sociais e construindo, pela enunciagdo, sentidos.
Sentido de vida, de trabaho, de conflito, de palitica; fazendo ideologia e
mesclando temporalidades. (Berger, 1996, p.189).

O discurso jorndistico, nas suas diferentes formas de relatos, d& a aparéncia de
objetividade e imparcididade. Entretanto, ndo existe uma objetividede totd, uma vez
que o texto é condicionado por vé&ios olhares - ha a interferéncia do observador, do
redator, do editor. Essa postura jorndigtica foi congtruida ao longo dos tempos face a
busca da credibilidade da noticia, porque o leitor acredita que aquilo que é agpresentado
€ red, quando na redlidade se trata de uma representacéo do real ou de uma objetividade
possivel.
(...) E na“crenca’ da superposicio entre o redl e 0 texto ou na concepcio de
linguagem como descritiva dos fatos que reside a credibilidade da imprensa,
que foi sofisticando os artificios para comprovar a existéncia do rea/verdade
com afoto, o radio e atevé . (Berger, 1996, p.189)

Objetivos

Edgte trabaho teve por objetivo andisar, numa perspectiva quditativa e de forma
comparativa, a cobertura da midia impressa sobre a campanha detord durante o
primeiro turno das eleicbes para presdente da Republica no Brasl em 2006. Para isto
foram sdecionados dois veiculoss um da grande imprensa paulisa O Estado de S
Paulo (OESP) e um jornd mais popular Diério de S. Paulo (DSP).

Foram examinadas sete edicBes de cada veiculo durante as semanas escolhidas:
uma delas quando teve inicio a propaganda eleitord gratuita, de 15 a 22 de agosto, e
outras sete edigbes na semana que antecedeu as eeigbes do primeiro turno, encerrando

um diaapos o pleito — 26 de setembro a 2 de outubro.
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A propodta foi identificar as marcas linglisticas do discurso  jorndigtico
presentes na narrativa das reportagens e nos editoriais. Para  isto, foram
observados/examinados  determinados aspectos tanto do plano sintético quanto do plano
semantico.

O recorte do corpus privilegiou a cobertura da campanha palitica e dos discursos

dos quatro principais candidatos as el ei¢des presidenciai's e suas representaces.

Metodologia
Recorremos, metodologicamente, & Andise do Discurso  (AD)?,

utilizando também dguns dos padrdes de manipulacdo de Abramo (2003), agumas
categorias anditicas de Andise do Conteldo (AC) de acordo com Fonseca Janior
(2005) , dém dos verbos introdutdrios de opinido de Marcushi (1991).

Segundo Orlandi (1987, p. 12) a AD aticula a lingua a0 contexto socia e
assume a posicdo de que se deve pensar um objeto ao mesmo tempo socid e historico,
em que se confrontam sujeito e sstema: o discurso. Procura, também, segundo a autora,
“problematizar continuamente as evidéncias (enquanto evidéncias) e implantar 0 seu
carater ideolOgico”.

A compreensio da articulacdo entre ideologia e discurso também foi norteada
por andises feitas por Perseu Abramo, que Sstematizou cinco padrdes de manipulacéo
da grande imprensa. Padréo de ocultag@o, padréo de fragmentaco, padréo de inversdo,
padrdo de inducdo e padréo globa ou padrdo especifico do jorndismo de televisdo e
rédio.

Para efeito desta andlise foram privilegiados gpenas dois. 0 padrdo da inversao,
“que opera 0 reordenamento das partes, a troca de lugares e de importancia dessas
partes, a subdtituicdo de umas por outras e prossegue, assm, com a destruicdo da
redidade origina e a criacéo artificid da outra redidade’, e o padrdo da inducéo, que
procurainduzir o leitor aconsumir outra relidade (Abramo, 2003, p.28).

O trabaho recorre, ainda, a andlise dos verbos introdutérios de opinido, que de
acordo com Marcushi (1991, p.75), “age sdetivamente sobre os contelidos dando-1hes
uma intencionaidade interpretativa com caracteristicas ideoldgicas. Com isto, mosgira-se
gue a atividade jorndistica néo é apenas expositiva, mas anditica e interpretativa’.

Pinto (1999), citado por Cddas (2006) observa que é na superficie dos textos

gue o andigta vai encontrar as marcas sociais deixadas na producéo de sentido”. Através

* Este é resultado de uma primeira aproximagao com a AD e n&o tem a pretensdo de esgotar todas as
possibilidades que esta abordagem possihilita.
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da andise direta dos textos, pretendemos encontrar os  indicios que levardo a
compreender certas condigdes em que ees foram produzidos, a intencdo (ou parte dela)
de quem os produziu e as eventuais discrepancias entre os discursos dos jornas

sdecionados.

Os candidatos e o contexto
Em 2006, a disputa pela presdéncia do Brasl se deu, principdmente, entre

quatro candidatos. Luiz In&cio Lula da Silva (PT), Gerddo Alckmin (PSDB), Heloisa
Helena (PSOL) e Cristovam Buarque (PDT).

Nas pexquisas deitorais, os inditutos de afericdo de opini&o publica mostravam
0 petiga na frente com maor ou menor folga No levantamento feito pelo Indituto
Brasileiro de Opinido Publica e Edtatigtica (Ibope), divulgado no dia 30 de setembro,
Lula aparece com 49% dos votos vaidos, enquanto que Alckmin fica com 37%; Heloisa
Helena, 9%; e Cristovam Buarque, 3%; os demais candidatos somam 2% dos votos”.

Em 2006, os brasleros foram pea quinta vez as urnas para escolher de forma
direta 0o Presdente da Republica, depois da Ditadura Militar, que assolou o pais entre
1964 e 1985. Antes do processo eeitoral, contudo, explodiu no Brasl, logo no
primeiro semestre do ano, uma Sé&ie de escAhddos® que movimentaram a opinigo
publica. Entre eles, a ‘méfia dos sanguessugas’, que fraudava a venda de ambulancias
para diversos estados e 0 “mensddo”, que pagava, mensamente, R$ 30 mil a deputados
para votacdo de projetos de interesse do Executivo.

Midia e Opini&o Pablica

A patir de depoimentos de diferentes atores sociais, 0s veiculos de
comunicacdo criam imagens e gpresentam um mundo editado. A influéncia da midia na
formacdo da opinid publica é incontestavel. Vaios estudiosos atetam esse poder.
Caldas (2006) lembra que:

A opini&o publica forma-se e conforma-se na leitura dos fragmentos dos fatos e
versdes construidos a partir das narrativas jornalisticas. Mediada por mdltiplas
fontes e veiculos, a mensagem € plena de sentidos, cuja interpretacdo depende
da percepcdo do processo de formagao da informacdo. No imaginério popular, o
gue importa é como a midia descreve, relata e interpreta o mundo.

® A pesquisa encontra-se também na pagina do |BOPE e esta registradano Tribunal Superior Eleitoral
com o ndmero 20025/2006.

® Os escandal os podem ser consultados nos sites

http://www1.folha.uol.com.br/folha/especial /2005/cpidomensal ao,
www1.folha.uol.com.br/folha/especial /2006/mafiadossanguessugas, e
http://veja.abril.com.br/idade/exclusivo/crise_|ula/vedoin.html
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A noticia ndo pode ser tomada como um smples reflexo da redidade, embora o
imagin&rio popular consdere que a midia tem uma visdo objetiva, imparciad do mundo e
das mediag0es presentes no processo de construcdo do relato. Serrano aponta que:

Tuchman refere que as noticias ndo se limitam a refletir a redidade, criam-na
também, agindo de uma maneira didéica, isto € a0 mesmo tempo em que
apresentam determinadas concepcdes da realidade contribuem para modificar a
percepcao dessa realidade. (Serrano, 1999, p.2)

E aravés da linguagem que a midia cria um sentido para o mundo. Orlandi
(1988, p.17), explica que “a linguagem é trabalho (smbdlico) e ‘tomar a padavra é um
ato socid com todas as suas implicagdes. conflitos, reconhecimentos, relagbes de poder,
condtituicdo de identidade, etc.” A partir desta perspectivalconstatacdo, partimos do
pressuposto de que o discurso ndo € inocente e menos ainda neutro. O discurso em que a
lingua se manifesta, qualquer que sga, gpresenta-se como ideoldgico, no sentido quer
da manutencdo do Sstema socid vigente, com sua ordem condituida, quer da
transformacéo, maior ou menor, desse sstema. (Baccega, 1998).

Editoriais: avoz dos veiculos
O editorid, uma subcategoria na conceituacdo cléssca do género jorndigtico

opinativo, € 0 que expressa a opinido oficid da empresa sobre diferentes fatos do
momento. De acordo com Meo (1985, p.79): “Nas sociedades capitdistas, o editoria
reflete ndo exatamente a opinido dos seus propriet&ios nominais mas 0 consenso das
opinides que emanam dos diferentes nicleos que participam da propriedade da
organizacaon”.

Ao andisar o tema eeigdes nos editoriais do O Estado de S. Paulo e do Diario
de S Paulo, verificamos que os dois jornals mostraram, claramente, posicionamento
contr&rio ao candidato Luiz Inécio Lulada Silva (PT).

Os jornais OESP e DSP contextuadizaram por varias vezes a critica a partir dos
fatos registrados na edicdo do dia, tais como seguranca e corrupcao, em especia oS
ecandaos mensal@ e sanguessugas. Na segunda semana andisada, nos dias que
antecederam o primeiro turno, dém de continuar com a critica a candidato Lula, os
veiculos utilizaram o dossé feito contra Jose Serra, o qual foi ligado a nomes do PT,
para novamente criticar Lula

No editorid “Um show aheio ao eeitor” (A3, 17/08), o OESP abordou a edtréia

do horério deitoral, tecendo criticas genéricas aos programas apresentados por todos os
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candidatos. “(...) os candidatos seguem a esfarrgpada liturgia de se exibir ao digtinto
publico (...)” (OESP, A3, 17/08). Contudo, apenas o nome de Lula € destacado para

fazer referéncia as dentincias de corrupcao.

Talvez como nunca antes, 0 eeitor parece propenso a registrar 0s nomes dos
candidatos envolvidos em denlncias de corrupcdo — € ndo por acaso, O
programa do presidente Lula mostrou-se, pela primeira vez numa campanha,
sem nenhum dos simbolos que fariam lembrar o PT: o vermelho, a estrela e o
nimero da sigla Minutos antes de irem a0 ar 0s primeiros petistas de alguma
forma associados a0 mensaldo, ou outras malfeitorias — para eles, foi como se
nada tivesse acontecido -, Lula tornou a culpar “todo o sistema politico” pea
corrupgdo, convenientemente esguecido de que o sistema réo obrigou ninguém
a comprar deputado para beneficia-lo. (OESP, A3, 17/08)

O DSP, por sua vez, observa que a corrupgao ndo é uma pratica nova. “De fato, a
praga do caixa dois ndo ainge SO este ou aguele patido. E disseminadd’, afirmam em
“MeiaVerdade’ (A12, 19/08).

Com a proximidade do dia 1° de outubro — data das eeigdes do primeiro turno —
a tendéncia nas edigbes era lembrar os escandalos que envolviam os petistas. O OESP
no “Dessarvicos prestados’ mescla o tom anticorrupgdo com citagdes negativas a Luiz
In&cio Lula da Silva, deixando trangparecer que a intencéo principad era deixar claro que
0 presidente sabia dos escandal os, esteve envolvido e nada fez.

Lula desperdicou a oportunidade histérica de ensinar a grande massa dos seus
eleitores os valores basicos da democracia — 0 que €, diés, o primeiro dever de
quaquer verdadeiro lider politico, principalmente num pais com um eeitorado
com o nivel de educacdo do brasileiro. Alguns desses valores sdo a separacéo
entre 0 publico e o privado, o cardter sagrado do dinheiro que os governantes
arrecadam dos governados e O imperativo de tratar implacavelmente
corruptores e corrompido, onde quer que sgjam apanhados e qualquer que sgaa
Sua posicéo sociad ou 0 seu poderio politico. (OESP, A3, 27/09)

O DSP no dia 29 de setembro em “Encruzilhada’, na pagina A 14, opta por
voltar a criticar o partido do presdente e candidato petista sem cit&lo claramente, mas

com o objetivo explicito de atingi-10 sobre os escéndal os de corrupgao.

(...) Por alguma razéo, deu-se uma metéstase cultural e ficou inoculado no PT o
virus da delinqiéncia. (DSP, A14, 29/09)

A edrutura narrativa dos jornais andisados demongtram nos editorias o que
Abramo chama de padrdo de inducdo, pois conduzem para que o leitor vgja 0 nundo
como querem que sga vigo. Usaram a hébil combinacdo dos escandalos do momento —
mensddo, sanguessugas e dossé — para induzir o leitor. “Alguns aspectos sio

sSstematicamente relembrados na composico das matérias sobre determinados grupos
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sociais, mas iguamente evitados de forma sstemética quando se trata de outros’. (1988,
35).

Outro ponto observado nos veiculos durante o periodo andisado foi a
adjetivacd0 e a escolha dos verbos e citagdo freqUente com tonadizagdo negativa ao
candidato Lula. Enquanto que Crisgovam Buarque e Heloisa Helena foram citados muito
pouco e com rapidos coment&ios e Geraldo Alckmin, quando apareceu teve citagdo
positiva.

O OESP na edicao do dia 27 de setembro, no artigo “Desservigos prestados’,
procura desguaificar o candidato do PT; refere-se a e como “migrante iletrado” e ao
ex-presdente Fernando Henrique Cardoso (FHC), do mesmo partido do candidato
Geddo Alckmin (PSDB), como “socidlogo de renome mundid”. Ao dirmar que “A
prova é que Lula ja declarou publicamente que ler € aborrecido. (...) Lula escolheu ndo
estudar quando ja podia. Ruim para ele, pior para 0 Pais que o tem como presidente’, o
OESP procura justificar os adjetivos escolhidos.

Através da escolha lexicd de O Estado de Sdo Paulo, fica clara aposicéo do
jornd em relacdo ao candidato do PT. No dia 18 de agosto, em “Um ato do ‘faz-de-
conta”, gparecem os termos “sem s tolhido”, “absoluta desfecatez”, “hga cinismo’,
“tom comico” parafazer referénciasalula

Ja no dia 28 de setembro, no alitorid “Retdrica grand-guignolesca’, o ataque a

Luiz Inécio Lulada Silvafoi andamais &cido, com criticas diretamente pessoais.

Mau administrador, por falta de preparo e excesso de impaciéncia com as
sarviddes da governanga, €le demonstrou um talento extreordinario na
construgéo da invulnerabilidade de sua lideranca aos escandalos que poluiram
irremedialmente o seu governo. (OESP, A3, 28/09)

Ao utilizar a paavra mau, o OESP revelou mais uma vez, a nitida preferéncia ao
candidato governista Alckmin, embora ndo explicitamente.

O mesmo recurso de introduzir opinido através de adjetivos e verbos foi
utilizada pdo DSP. Em “Inimigo comum” (A12, 17/08), o verbo recuou na frase,
“Eleto, Lula recuou, por querer manter disténcia de uma é&ea complexa e cheia de
dissabores’, o verbo agparece com conotagdo negativa, que indica a fragueza do
candidato. No dia 28 de setembro, frases acidas aparecem junto a termos como “farra’,
no editoria intitulado “Comegou 2007”, na p&gina A 14. “O aperto nas contas publicas,
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para compensar a farra fiscd executada pelo governo Lula por razdes eetoras, ndo
pOde esperar a apuracdo das urnas’. (DSP, A14, 28/09)

O DSP no dia 16 de agosto — “Tempo de ilusdes’ (A1l2) — , estendeu os
coment&ios aos quatro candidatos, com termos positivos somente quando se referiu a
Alckmin e em menor medida a Cristovam.

Pea andise neste sentido, confirmamos o que diz Santaldla (1996;330): “Toda
a linguagem € ideoldgica porque, @ refletir a redidade, ela necessariamente a refrata
Ha sempre, queirase ou ndo, uma tranfiguracéo, uma obliglidade da linguagem em
relacdo aguilo aque da e refere’.

Nas edigdes andisadas, também nos chamou a atencdo o fato do DSP em
agumas edigdes ter deixado de lado a critica a Lula e gpontado pontos positivos do seu
governo, mesmo nd o fazendo nomindmente, como mostra 0 exemplo aaxo. O

mesmo néo fez em momento dgum o OESP.

As eleicOes gerais se redizam amanhd em uma conjuntura econdmica bem
diferente da que o pais se encontrava em outubro de 2002. (...) em outros
fatores considerados criticos houve grande avanco. A comegar pela inflaco,
gue neste ano caira para patamar invejavel...(DSP, A12, 30/09)

O OESP, por outro lado, voltou suas citaghes positivas somente para Alckmin.
No dia 22 de agosto, em “A baixaria do presdente’ (A3), a critica a Lula ja comeca
pelo titulo. No texto, Heloisa Helena € citada com a observacdo de que a candidata tem
“incontinéncia verbad”. Alckmin, diferentemente, € colocado como o candidato que ndo

fdama, masa*“verdade’ durante sua campanha

Claro que ha amplo espaco para explorar a vulnerabilidade de Lula em matéria
de ética, sem descambar para o insulto — e sem mentir. Foi 0 que fez Alckmin
anteontem em S&o Paulo, ao avivar a memoaria do eletorado para as indigestas
companhias do presidente. (OESP, A3, 22/08)

Além de Alckmin, o jornd cita podtivamente e em maor nimero de vezes, 0

ex-presidente FHC.

(..) Em 2002, o presdente Fernando Henriqgue comportou-se como um
magistrado — o que Lula, entdo, teve de reconhecer. N&o transigiu com a
austeridade fiscal e administrativa que era a sua marca desde que implantou o
Pano Real, como ministro da Fazenda. (...) Enfim, deu a democracia brasileira
um vigor e uma profundidade sem precedentes. (OESP, A3, 01/10)

Ao examinar estes pontos, percebemos que pela linguagem adotada e pela forma
de fazer as criticas, os jornais andisados mais do que deixar transparecer Suas

ideologias, tentaram persuadir o leitor a ter a mesma opinido dos veiculos de forma
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explicita ou implicdta Em aguns trechos do OESP, ha uma tentativa clara de fazer o
leitor ndo votar no candidato Lula

O presidente Lula, cuja eleicdo de quatro anos atras foi um sopro de esperanca
de renovacdo da vida politica naciona, hoje €, por acéo e omissdo, 0 grande
responsvel pea desmordizacdo do Congresso, pela politizacdo da méguina
administrativa e pela crescente repulsa da sociedade pela atividade politica. E
contra isso que € preciso resistir. Ao contrario do que afirma o presidente Lula,
para justificar a bandaheira de seus “meninos’, nem todos os politicos sdo
iguais e nem todos os partidos sGo semelhantes. Hoje € dia de o eeitor
consciente exigir a volta da ética na politica e da probidade na administraco.
(OESP, A3, 01/10)

Desta forma vemos, como cita Cadas (2006) “que a comunicagdo ndo ocorre
de modo transparente, para informar e Sm é condruida de forma a persuadir. Ao refletir
a redidade, a linguagem a desvia, interpreta, reformula, e ao fazé-lo acaba por persuadir

o letor ainterpretar aredidade sob o mesmo prismado enunciado proposto no texto”.

Reportagens. a aparente neutralidade

A reportagem é o0 género que desempenha pape de particular importancia neste
trabaho. Trata-se do género jorndigtico que pode servir como termOmetro das diretrizes
adotadas pela ingtituicdo, como cita Marques de Mdo (Apud CHAPARRO, 2002): “E o
relato ampliado de um acontecimento que ja repercutiu No organismo socid e produziu
ateraghes que sfo percebidas pelaingituicao jornaistica’.

Na cobertura redlizada pelos jornais O Estado de S. Paulo e Diério de S Paulo,
houve uma clara preferéncia pela critica a0 candidato Luiz In&cio Lula da Silva,
principamente pelo OESP, enquanto que a0 e referir aos demals, o tom foi de certa
formamais brando e até mesmo neutro.

Em vérias reportagens, a tondizacd0 negativa a0 petista comegou a se dar peo
titulo. Na edicdo do dia 17 de agosto, pagina A7, o veiculo trouxe: “Para PSDB e PFL,
Lula é candidato da mentird’; no dia 28 de setembro, pagina All, o titulo foi “Vice ca
OAB acusa Lula de desestimular a PF’; e na edicéo de 22 de agosto, p&gina A5, o jornd
colocou “‘Presidente é exterminador de emprego’, acusa tucano”. O jorndista/editor no
cas0 optou claramente pela utilizacdo da fda de aguém, sempre de forma a denegrir
Lula As afirmagbes escolhidas também gparecem com termos fortes como mentira,
acusa e exteeminador de emprego, 0 que demonstra, como explica Marcushi, que a

parcialidade pode se dar através da selecdo do discurso aheio. “Embora esse processo
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gparente certa inocéncia, ndo impede a posshilidade de distorcdo ou interferéncia no
discurso relatado”. (1991, p.75)

O DSP igudmente buscou desqudificar 0 presdente-candidato em titulos como:
“FH compara Lula a0 ‘demdnio’” (A13, 26/09) e “Alckmin chama Lula de frouxo” (E4,
30/09).

Por outro lado, Gerddo Alckmin, Heloisa Helena e Crisovam Buarque néo
foram citados em titulos onde houve critica pessod direta e explicita. O tucano somente
teve uma manchete com afirmacéo negativa, contudo ndo foram colocados termos fortes
e desgudificantes. “Aliados abandonam Alckmin e campanha tucana entra em crise’.
(OESP, A4, 19/08)

Os candidatos Heloisa Helena e Alckmin ainda foram citados de forma positiva
em agumas manchetes. O DSP, em 27 de stembro (E2), publicou uma reportagem
intitulada “Heloisa: ‘sou um pogo de ternurd. O OESP, dia 27 de setembro (A9), em
“Alckmin cobra presenca de petista no debate da TV Globo amanh&’, utilizou o verbo
cobraainda em tom de desafio aLula

Ja no contelido das matérias analisadas no periodo estudado, a tonica dos textos
foi sempre opinaiva, de forma critica a0 petiga e com vaias citagbes favoraveis ao
tucano. Quando se tratou dos candidatos do PSOL e PDT o tom era mais informativo.

Observamos ainda, que o0 assunto corrupcdo, trazia sempre, de forma implicita
ou explicita referéncias a Lula Na reportagem “Lula esconde PT em programa de
edréia no hor&io detord gratuito’, o DSP resdta, de forma critica, o programa
politico gratuito de Lula, lembrando a ligagdo do seu partido com o mensal&. Por outro
lado, a0 e referir a Alckmin e a Heloisa Helena, abordou mais objetivamente o
conteido do programa de estréia, e ao fdar do de Cristovam adjetivou o candidato com

0 termo “monotemético”, antes de seguir as verificagdes feitas em seu programa.
(...) comparou Lula, sem mencionar o PT, devastado pedo escandalo do
mensaldo. Em tom legdlista, Lula disse apenas que “0s que cometeram erros
precisam ser punidos. (A11, 16/08)
O OESP em “Duda ainda pilota a campanha do PT” (A9, 16/08), faz relacéo
direta do candidato petista a Duda Mendonga — um dos envolvidos no mensaéd. O
objetivo € dao: tentar fazer com que o letor tome ciéncia de que 0 mensaleiro € um
dos responséveis pda redeicdo de Lula. “A formula do programa eeitora de Lula faz
lembrar a adotada em 2002 por Duda, banido das campanhas depois do escandalo do
mensal&o”. (A9, 16/08).
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Na mesma edicdo, pagina A10, o jorna faa de outras pessoas ligadas a Lula
envolvidas em corrupgéo e usa termos fortes para afetar a credibilidade do candidato
presdente na construcdo das afirmacbes. “O PSDB e PFL querem esguentar o debate
eleitora na primeira semana de setembro tentando colar a imagem de mentiroso ao presidente
Luiz In&cio Lulada Silva’. (A10, 16/08)

As reportagens mais criticas a0 petista foram redizadas, no entanto, pelo jornd
O Estado de S Paulo no dia 1° de outubro — data do primero turno da decéo
presdencid. O veiculo publicou matérias referentes aos quatro principais candidatos da
disputa, mas ao fadar de Luiz Indcio Lula da Silva deixou trangparecer de forma
explicita sua posicio contr&ia ao candideto. Na matéria, “*Sou um sobrevivente,
coloca Lula em contradicdo com seus préprios principios e mais pragmético a cada dia’
(H4, 01/10), foi escrito:

Com a ctpula do PT dizimada por escéndaos e auxiliares envolvidos em agoes
criminosas, o0 presidente vestiu o figurino de “pai dos pobres’ perseguido pelas
“dlites’ e, num embate feroz com a oposi¢éo, aposentou o Lulinha Paz e Amor
gue, em 2002, empunhava a bandeira da ética na politica. Na trgetoria do
socidismo utépico ao pragmatismo radical, Lula desbatou o discurso ideol6gico
do PT, sepultou velhos dogmas da esquerda, manteve a politica econémica que
sempre criticou e aliou-se a inimigos que antes chamava de corruptos. (H4,
01/10).

Nas matérias intituladas. “Crescimento anda € o desafio” (H10, 01/10);
“Escandalos marcam gestdo de Lula desde 2004 (H12, 01/10); e “Fragueza de Lula no
Senado corre risco de se agravar” (H13, 01/10), chamou a atencdo o fato do OESP ter
trabdhado com as informacbes a fim de, claramente, fazer com que o lator sga
induzido a ndo votar no Lula. Na frase da matéria principd da pagina H12 (01/10), a

verificacdo pode ser comprovada:

A sucessdo de escandalos contra o governo do PT comegou em 2004,
ironicamente, num 13 de fevereiro, aniversario de fundagcdo do partido. (...)
Lula alegou que ndo sabia de nada e que foi traido por seus aliados, enfrentando
ai seu pior momento de popularidade. Mas recuperou aimagem como 0 SUCESSO
da distribuicdo de renda entre as camadas mais pobres promovida pelo
programa Bolsa Familia. (H12, 01/10)

O jornd, no mesmo dia utilizou, uma tondizacdo podtiva a Alckmin e aos
demais mesclou tondizacdo favordvel e defavordvel. Na maéria “Alckmin, o homem
que acredita em trabaho, disciplina e sorte” (H6, 01/10), supostas qualidades do tucano
foram apontadas.

Religiosamente, como em tudo que faz, Gerddo Alckmin conquistou aprecos
distribuindo atengbes. (...) Em toda sua carreira, nunca foi avo de uma
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dentincia minimamente consistente de corrupcdo. No governo de Séo Paulo, o
PT tentou emplacar contra ele vérias CPIs, uma sem pé, outras sem cabega...
(H6, 01/10)

Os jornais OESP e DSP através do padréo de inducdo, levantado por Abramo,
buscaram relembrar, dstematicamente, alguns aspectos na composicdo das matérias
andlisadas para prejudicar a imagem do candidato petista Enquanto o assunto corrupcéo
nédo era abordado de forma associativa quando as informagbes eram referentes aos
outros trés candidatos, quando se tratava de Lula, havia recorréncia textua em fazer a
ligac&o do seu nome aos envolvidos no escandalo do seu partido.

Além da inducdo manifestada pelo reordenamento ou pela recontextuaizacéo
dos fragmentos da redidade, peos titulos e presencalauséncia de temas, os veiculos
utilizaramse por muitas vezes de fontes oficias para sustentarem suas opinides de
formaimplicitae explicita

A revigta afirma que, dém da “ingenuidade’ de sua politica externa, ha duas
razdes mais sérias para Lula ter perdido o “brilho”. (...) Por isso, avalia a
Economist, é impressionante que Lula estgja caminhando para um segundo
mandato “que de vérias maneiras ndo parece justificado”. (OESP, A9, 29/09)

Koch (1995) explica, em texto citado por Cadas (2004, p.7), que “a polifonia é
uma forma de airmar dgo por meio de terceros, conseguindo-se assm, manter uma
certadistncia do que foi afirmado e também aumentar sua credibilidade’.

Ainda comprovamos que os jorndlistas do OESP agregaram, em dguns
momentos, a informacdo que transmitiram nas reportagens do periodo, juizos de vador e
afirmagdes que buscaram contradizer Lula, comprovando que em um discurso em que a

lingua se manifesta, gpresenta- se como ideol dgico.
Lula hoje oscila em ser mais ou menos PT, conforme suas conveniéncias. A
salvacdo para todos os males, no seu diagndstico, € a reforma politica. Antes da
eleicéo de 2002, dizia a mesma coisa. Mas a receita, até hoje, ndo foi aviada
(OESP, H4, 01/10)

Conforme Caldas (2006) ao consderar as ponderactes de CAIAFA (1994) sobre
argumentatividade do texto jorndidtico, foi possivel também perceber que o jorndida
ndo se limitou a reatar pura e smplesmente os fatos que envolveram o periodo para que
o letor desenvolvesse sua prépria opinido. “Ele emitiu seu ponto de vista e passou a
manipular as informagbes com a intencdo, consciente ou ndo, de guiar as impressoes

desse leitor”.

12



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos | nterdisciplinares da Comunicagdo
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicago — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

A semehanca dostons

Nos jornais O Estado de S Paulo e Diario de S Paulo, os textos sdo
evidentemente enquadrados nos seus géneros jorndigticos e recebem aé diferenciacdo
na forma estética. Nos editoriais, observamos que a postura contréria ao candidato Luiz
In&cio Lula da Silva foi geramente gpontada de forma que ndo deixou dlvidas sobre a
opinido do veiculo. Nas eportagens, a imparcididade — uma caracteristica conceitud do
género - deu lugar a parcididade, evidenciando assm, que ndo existe neutralidade na
narrativajornaitica

Embora os egpagos das matérias fossem aparentemente iguais, a critica a Lula
apareceu velada ou ndo em muitas reportagens, demonstrando uma convergéncia entre a
opinid dos jornais expressa nos editoriais e o conteldo do materid informativo. A
semel hanga no tom ocorreu com maior proporcao no OESP.

No dia 26 de setembro no editoria “Crise de nervos’ e na matéria “Ex-amigos
agora s ‘bandidos, insanos...’”, respectivamente, a tonaizacdo negativa ao petista no
veiculo se deu tanto em um género como no outro.

Proclamou que “essa (elei¢do) nés ja matamos ela no primeiro turno’. E
prablema dele a cara com que ficard se néo matar. Mas, se matar, sera problema
dos brasileiros ter, por mais quatro anos, um presidente cujo governo foi uma
sucessao de escandalos protagonizados por seus mais intimos “ companheiros’
gue, agora, dém de “imbecis e insanos’, chama de traidores para poder se
comparar a Jesus e Tiradentes’. (A3, 26/09)

Nunca ninguém antes, neste Pais, desancou t&o impiedosamente os proprios
subordinados em publico, tantas vezes, em t&o poucos dias, como o presidente
Luiz In&cio Lula da Silva acaba de fazer com os responsaveis pelo dossié
Vedoin. Entre sébado, dia 16, e ontem, ele definiu a manobra de “abominave”,
“momento de loucura’, “barbérie’ — entre outros — e qualificou seus autores de
“bandidos’, “insanos’, “loucos’ g, finalmente, “aoprados’. (A4, 26/09)

No dia do pleito — 1° de outubro — 0 OESP “costurou” como em nenhuma outra
edicdo o editoria com as reportagens, articuladas com o nitido objetivo de persuadir o
leitor/dleitor a ndo votar no candidato do PT. A impressdo que deu foi que as criticas da
pagina A3 (editorid) eram judtificadas pelas matérias do caderno Eleicbes 2006 (H2-
H13). Alguns exemplos encontrados. “E contra esse estado de coisas que os brasileiros
devem reagir — hoje, nas urnas’. (A3, 01/10) “N&o € a primeira vez que 0 presidente tem
gue lidar com escanddos. Desde 2004, seu governo foi afetado por problemas desse
tipo, sem que a popularidade do presidente fosse aranhada significativamente’. (H12,
01/10)
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O DSP igudmente deixou refletir a opinido da empresa nas reportagens,
contudo, nem sempre a temédtica usada para criticar Lula no editoria era sobre o assunto
das matérias do dia

Comparando o OESP com o DSP, o Diéario de S. Paulo foi mas objetivo, na
medida do possivel, em suas reportagens, néo refletindo com a mesma regularidade de
O Estado de S. Paulo a opinido da empresa no corpo das matérias.

A tendéncia dos veiculos a demonstrarem seus pontos de vista para Marcondes
Filho (1989, p.11), citado por Marshdl, (2003) ocorre porque, “o jornaismo é ao
mesmo tempo a voz de outros conglomerados econdmicos ou grupos politicos que

guerem dar a suas opinides subjetivas e particularistas o foro de objetividade’.

Consideracbesfinais
A andise do comportamento dos dois veiculos de comunicacdo impressa, O

Estado de S Paulo e Diario de S Paulo, demonstrou que o discurso jornalistico por
mais que sga trabahado com diferentes mecanismos lingliisticos, deixa transparecer,
na préica, que hd parcididade no jornaismo. Ao abordar as eeigdes presdenciais
2006, os dois veiculos modraram, claramente, com argumentos, um poscionamento
contr&io ao candideto Luiz Inécio Lulada Silva

Mesmo que nas reportagens os veiculos analisados tenham buscado dar espagos
semehantes aos candidatos, principdmente aos dois primeros, Lula e Geraddo
Alckmin, isso ndo representou neutrdidade na narrativa jorndisica A cobertura
“quantitativamente igud em temos fiscos centimetro-coluna” pode ser considerada
como parte de uma estratégia mercadolégica adotada tanto pelo OESP como pelo DSP,
perante o letor, para agparentar objetividade e imparcididade, garantindo assm,
credibilidade.

A pacididade dos veiculos transpareceu também pelo fato de ter havido uma
convergéncia entre a opinido expressa nos editoriais e a construgéo das reportagens. De
formaimplicita ou explicita, o ponto de vista do jornd estava nas matérias.

O OESP, em seus editoriais, mostrou de forma aberta seu favoritismo ao tucano
Alckmin. O veiculo chegou até a fazer referéncias podtivas a0 ex-presidente do PSDB,
Fernando Henrique Cardoso, para que de certaforma elas se refletissem em Alckmin.

Por outro lado, a0 tratar de Lula, 0 jornd assume uma posicdo agressiva e
critica, procurando prejudicar a imagem do candidato a cada editoria e ou reportagens.

Termos fortes e pgorativos, como “mau adminisrador”, foram  utilizados para
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desqudificar 0 petita. Na mesma linha, de forma mais ou menos velada, seguiram-se as
reportagens. Muitas mostravam dados que podiam justificar o que estava no editorial.

O DSP, durante o periodo andisado, também apresentou editoriais com fortes
criticas a Lula, embora em aguns momentos tenha apontado  pontos positivos do seu
governo, mas ndo o fazendo nominamente. As reportagens tiveram menos juizo de
vaor do que as do OESP, e quase nunca o assunto delas foi atemética dos editorials.

Momentos de tondizacdo negativa a Alckmin e prgudicid a sua imagem frente
a opinido publica ndo exigiram nos veiculos. Os outros dois candidatos — Heoisa
Helena e Crisovam - apareceram em menor propor¢do com tonaizagOes que podem ser
classficadas ora como podtivas ora como negativas. Por meo das matérias, as
empresas de comunicagdo congtruiram aimagem que desgjavam dos candidatos.

Também desvendamos, a intencionalidade na construcdo da narrativa de OESP e
DSP, aravés do recurso metodoldgico da Andise do Discurso (AD). Os jornais
escolheram  angulos de abordagem, enquadramentos (frames) e temas, que facilmente
podian levar o lator a ver Lula de forma negativa A corrupgéo, em especid 0s
ecandaos denunciadas naguele  momento, apareceram Quase que diariamente
associados ao candidato.

Outra edratégia que evidenciou a posicdo e intencdo de manipular a opinido
publica adotadas pelos veiculos foi 0 uso de verbos introdutorios de opinido. Ao faar do
petiga, termos como “foi  obrigado’, “omissdo’, “denincias de corrupcao”,
“mentiroso”, gpareceram com frequiéncia.

Ainda ficou claa a posicdo de OESP e DSP nas fontes escolhidas para
coment&rios sobre os temas debatidos. Elas tinham, em sua maioria, opinides idénticas
a0 do jornd e faziam dirmacles passivels igudmente de levar o letor a ter uma visdo
de que Lulanéo deveria ganhar o pleito.

A andise dos editorias e reportagens dos veiculos sdecionados reforca,
portanto, a postura de vaios autores da auséncia de neutrdidade na narrativa
jorndigtica. Evidencia, também, as edratégias discursivas para oferecer uma gparéncia
de imparcididade, quando, na verdade, de forma explicita ou implicita fica daro as
ecolhas editorias e suas respectivas preferéncias pelos candidatos a presidéncia da
Republica Nos dois jornais examinados. OESP e DSP, € patente 0 gpoio ao candidato
do PSDB.
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