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Resumo

A infografia apresentase como um dos principalS recursos na  comunicacao,
especidmente na midia impressa. Dentre as publicaces brasileiras, uma delas destaca
s pea utilizacdo freqlente dos infograficos a reviga Superinteressante. Neste artigo,
srd0 descritos os principios basicos do infogréfico, tas como a predominancia da
linguagem visual, a conectividade entre texto e imagem e a clareza no tratamento da
informacdo, oferecendo ao publico uma nocdo mais répida e eficaz dos sujetos, do
tempo e do espaco da noticia. Além disso, serd redizada uma andise quantitativa dos
infogréficos publicados na Superinteressante entre 1987 e 2005 (202 edi¢Bes), com os
objetivos de verificar a quantidade de infogréficos de editorias especificas publicados
por ano e observar s a linguagem infogréfica € mais utilizada em editorias com dados
técnicos e pouco acessivel's ao publico.
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jornaigticas.

I ntroducéo

Neste trabdho seréo abordados aguns aspectos de um tipo de linguagem
jorndidica largamente utilizado na midia impressa atud: o infografico. Esse recurso de
comunicagdo vale-se, especidmente, do texto visud para transmitir a sua mensagem. Os
eementos visuais, diados a0 texto verbd enxuto e reduzido, parecem cumprir o pape
de recursos informativos téo eficazes quanto as matérias em que a pate escrita €
privilegiada. Historicamente, as producgdes editoriais no Brasl davam maor énfase ao
texto escrito em suas paginas, até mesmo por causa das limitagbes tecnolOgicas da
época. Atudmente, no entanto, com 0 avanco das técnicas de producdo e impressao

computadorizada, a utilizacéo de eementos graficos comegcou a ser amplamente
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difundida e, hoje, ocupa lugar de destague no jornalismo impresso. Além disso,
percebenrse a €fickcia dos infogréficos, fotos e outros eementos gréficos na
comuni cacao.

Uma das caracteridicas da linguagem infogréfica diz respeito & sua utilizac8o:
normamente usado em editorias de Salde ou Ciéncia e Tecnologia, onde dados
técnicos et mais presentes, o infogréfico traz a informagcd de uma forma mais
amples, justamente por ser visud.

Neste trabalho, sera feita uma andlise quantitativa dos infogréficos publicados na
revista Superinteressante nos anos de 1987 (inicio da publicacdo) até 2005 a fim de
- verificar a quantidade de infogréficos de cada editoria publicado por ano.

- veificar se a linguagem infogréfica é a mais utilizada nas editorias com dados técnicos
(Salde, Ciéncia e Tecnologia, por exemplo) e pouco acessiveis ao publico.

- por meio do nimero de infogréficos publicados, observar a utilizagdo deles nos 18
anos da revisa, com o0 objetivo de verificar se houve aumento ou diminuicdo N0 USO

desse recurso comunicativo.

1. A infografia

O avanco na tecnologia e as inovagdes na impressao, dém da utilizacdo em larga
ecala dos computadores, proporcionaram uma intendficacdo no uso da linguagem
jorndigtica denominada infogrefia. ESse recurso de comunicacd comegou a ocupar
cada vez mas egpaco nos veiculos de comunicacdo impressa, juntamente com
fotografias e ilugtragles. 1ss0 equivade a dizer que a linguagem jorndidtica utilizada na
midia impressa, particulamente nas revidas, etd se tornando mas imagética a cada
dia Ha que s dizr anda que, atudmente, linguagem, que da preferéncia a
imagem, parece encaixar-se mais adequadamente a0 edtilo de vida da populagdo: o
infografico é lido em poucos minutos, ja que é predominantemente visud, e goresenta
se de umaformafacil de compreender a uma grande parcela da popul agéo.

A infografia, diferentemente de outros recursos gréficos como a fotografia e a
ilustracdo (desenhos, seqliéncia em quadrinhos, €tc.), ndo gpenas “ilustram” uma pagina
nem sd0 recursos de “decoracdo” da informacdo. Assm como a fotografia os
infogréficos ed no primeiro nive de leitura de quaquer meio impreso. Isso sgnifica
gue eles sto, gerdmente, a exemplo das fotos e dos titulos, a porta de entrada para os
textos, ou sga, € “di que o letor deposita, inicidmente, sua aten¢do e pode ser por meio
deesque o letor decidaler ou ndo amatéria’ (SCALZO, 2004, p. 74).
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O termo infogréfico vem do inglés informational graphics e dia texto e imagem
a fim de trangmitir uma mensagem visudmente draente para o leitor, mas com
contundéncia de informacdo. No entanto, € o verba que estd a servico da imagem e néo
Como acontecera aé entdo, aimagem estando a servico do verbal.

“Esse recurso é 6timo para descrever processos (como um acidente de avido
aconteceu, COMo um Vvirus ataca o corpo, como é a orbita de um planeta, como
dar um n6 na gravata), para fazer analogias (de tamanho, de tempo, de espaco)
e para explicar coisas que sd0 grandes demais (galaxias, constelagbes) ou
pequenas demais (céulas, particulas subatémicas).” (SCALZO, 2004, p. 75)

Sendo assm, um dos principais objetivos dos infograficos seria mostrar a noticia
em lugar de somente fdar sobre da Além disso, ese tipo de linguagem anda
apresenta-se COMO UM recurso para mostrar a informagdo em formato visud, a fim de
aingir um nimero maior de leitores.

A principd caracterisica dessa linguagem € a conectividade e a interatividade
entre texto e imagem. Além disso, ha que se condderar a clareza no tratamento da
informecéo. A imagem dexa de ter somente o papel de ilustrar o texto escrito, pelo
contrario, apresentase como a propria informacdo, protagonizando, juntamente com o
verbal, 0 processo de comunicacdo. Se por um lado, temos que a informacdo seria
gpreendida pelo leitor mais ragpidamente por meio da linguagem visud, por outro lado,
paa que o infogréfico sga eficaz no seu propésito de comunicagdo, ele depende
também de um texto enxuto, objetivo, claro, subdividido em itens e com linguagem
direta. Os infogréficos visam arar o publico para a letura das matérias, facilitar a
compreensdo da informacdo e oferecer uma nocdo mais rapida e clara dos sujeitos, do
tempo e do espaco da noticia. Aliado a esse fato, temos que o uso dos infograficos
revolucionou o0 layout das pé&gines de jornas, revitas e dStes. Segundo Léo
Taveinhansky, editor de arte do Globo:

“A infografia tem uma longa trajetdria. E uma soma de disciplinas que inclui o
desenho arquitetbnico e o de anatomia, os gréficos estatisticos e a cartografia.
Exemplos desses grafismos se perdem no tempo (...)." (CAIXETA, 2005, p. 2)

O infogréfico ndo deve ser consderado apenas um conjunto de tabelas, cores,
desenhos, fotos que tém o intuito de deixar a pagina mais bonita. Quando bem utilizado,
convida para a reportagem, informa tanto (ou mais) do que o texto verbd longo aiado
de fotografia e outros ementos. O desafio para as revidtas € avdiar em que momentos

essa linguagem € adegquada e de que forma deve ser gpresentada ao seu leitor.
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O infogréfico também permite um mehor gproveitamento do espaco da pagina,
pois seria capaz de condensy e smplificar a informagdo com uma linguagem verba
mas dmples e uma linguagem visud mais atraente, tornando a noticia mais acessivel ao
publico-avo independentemente das camadas sociais. Alids, esse mesmo publico-avo é
que iria determinar como o enunciador deve programar seu discurso. Assm, o letor
entenderia melhor os fatos quando mostrados visua mente.

Outra das caracteristicas basicas do infogréfico diz repeito a sua naureza
jorndidica. JA que um dos seus objetivos é a transmissio de uma mensagem, dém do
smples entretenimento, é preciso checar as informagfbes dele, assim como acontece no
texto escrito: “qualquer erro, por menor que possa parecer, destroi todo o trabaho (uma
imprecisdo de desenho no formato da asa de avido ou na propor¢cdo de um prédio, por
exemplo, pode tirar toda a credibilidade da informacéo)” (SCALZO, 2004, p. 75). O
infogréfico também precisa ter comego, meio e fim, ou mehor, precisa evitar a
utilizacgo de informagdes incompletas tanto visua quanto textuamente.

O infogréfico exige aencdo egpecid na utilizacdo das cores. “Em  gréficos,
mapas e infogréficos, as cores sfo informagdes e devem ser tratadas como tal. Por isso,
tém que ser usadas como recursos para dar mais clareza e nunca para confundir o leitor”
(SCALZO, 2004, p. 75). Portanto, faz-se necessaria a utilizagdo de dementos gréficos,
principdmente cores, de acordo com o repertério comum ao publico-avo, evitando,
assm, ma-entendidos na transmisso da informacao.

Manter o foco também é fundamentd na hora de eaborar um infogréfico, ou
sga, as informagdes que ndo acrescentam a0 tema devem ser cortadas e SO deve ficar
aquilo que for necessrio para gudar na compreensdo do fato ou do processo explicado.
Smplificalo, ou mehor, extrair os excessos decorativos, €, geramente, o segredo para
deixa-lo maisdaro.

E importante consderar o carder jorndisico do infogréfico: de deveria
responder as sais tradicionals perguntas na construcdo da matéria. A técnica da piramide
invertida no Jorndlismo, usada no século XIX durante a Guerra da Secessdo, buscava a
padronizacdo da noticia, ou sga, a matéria precisaria responder a pelo menos sais
perguntas principas “o qué?’, “como?’, “onde?’, “quando?’, “quem?’ e “por qQuE?’,
apresentando as caracterigticas mais béascas do fato narrado. Com o tempo e o
refinamento dessa técnica nasceu 0 lead jorndigtico. Os editores daguela época
perceberam que a melhor maneira de capturar a atencdo do letor, gerando nele interesse

de ler o restante do texto, era comegar os textos jornalisticos pelas informagdes que os
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resumissem. Lead, que em inglés sgnifica conduzir, apresenta a0 leitor um resumo de
todo o contelido da matéria a ser relatada. Deste modo, o leitor que se interessar por
aguele texto continuard sua leitura e aquele que ndo se interessar podera passar para
outro texto.

A estrutura do lead classico deve dar conta das seis perguntas sobre o assunto
em guestdo: quem (os protagonistas do acontecimento), o que (o0 assunto), quando (a
data do acontecimento), onde (loca em que ocorreu), como (de que maneira aconteceu)
e por que (motivos que levaram ap acontecimento). Em gerd, as respodtas a
perguntas S0 gpresentadas no primeiro pardgrafo, mas, se ndo houver espago suficiente,
admite-se que o lead se estenda por um segundo parégrafo, chamado de sublead. Nele,
gerdmente, 0 repdrter responde as perguntas “como?’ e “por qué?’. Essas duas
caracteridicas do texto jorndigtico (estrutura da pirémide invertida e uso do lead) sdo

recursos do jornaista para organizar e hierarquizar as informagoes.

No caso dos infogréficos, mesmo que essas informagies ndo estggam na abertura
ou no primeiro parégrafo, o leitor podera encontra-las diluidas ao longo da pagina. Na
infografia, que se vae do texto verba e imagem visud para compor a informagéo, o
jornalista também observa edruturas no momento da construcdo da matéria: os
elementos mais importantes podem ser, por exemplo, apresentados na parte centra da
pagina ou em BEmanho maior do que o restante, destacando a informacéo principa. Nos
infogréficos, os zoons, em gerd, tendem a ser pontos de entrada do olhar sobre a pagina
por ampliarem determinados dementos da mensagem imagética Ha linhas de links
especiamente preparadas para que o olhar corra pela imagem. E possivel dizer também
gue a letura desses pontos, juntamente com o titulo e a linha fina, despertaria o
interesse (ou ndo) do leitor, convidando-o paraaletura do restante do infogréfico.

A informacdo infogdfica devera apoiar-se em dguns pontos fundamentas,
assm como qualquer outra matéria jorndistica. O primeiro deles diz respeito ao tipo de
linguagem utilizada os fatos precisan ser relatados de forma claa e objetiva,
fadilitando a compreensdo da noticia pelo leitor. Ao reporter cabe a tarefa de antecipar
os faos ou dementos principas que o leitor necesstard sadber a respeito dagquela
reportagem e incluir no infogréfico informagfes. Cada tema deve estar bem
explicado, esmiugcado e ser levado ao leitor de forma smples e didaica, em lugar de
supor que ee eda familiarizado com aquele tipo de noticia. Ainda sobre os pilares que

sugtentam o texto jornaigtico, € necessaio dizer que a informac@o deve ser a mais exata
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e concisa possivel, mesmo no caso dos infogréficos. 1sso equivae a dizer que tanto o
texto escrito quando a parte visud deve expor somente aguilo que é relevante e
reAlmente necessario para a compreensdo daguela matéria, evitando os excessos. A
|6gica na congtrugdo da cadeia de informagbes também deve estar presente, mesmo
guando a parte visud fda tanto (ou mais) do que o texto escrito. Qualquer texto
jorndigtico, inclusive infografico, precisa de clareza e precisdo para ser compreendido
pelo letor.

2. A revista Superinteressante

A Superinteressante é uma publicaco da Editora Abril e teve o primeiro nimero
lancado em setembro de 1987. A revisa tem periodicidade mensd e circulagcéo em todo
o teritério neciond e também é exportada. A publicacdo caracteriza-se por ser
moderna, com layout e editorid variados e arojados. Tem um projeto gréfico
diferenciado e gpresenta assuntos que atendem aos mais diversos interesses. O leitor da
Superinteressante tem entre 18 e 39 anos (57%), é predominantemente do sexo
masculino (54%, enquanto as mulheres representam 46%) e da Classe B (49%). A
reviga tem tiragem de 413.760 exemplares, circulacéo liquida de 336.750 exemplares e
214.980 assinaiuras’. Dentre as publicagBes brasileiras, a Superinteressante destacase
na utilizacdo dos infogréficos. Em entrevista a ABI, Luiz Irig, editor de Arte da revisa,
dizque

“A infografia j& se tornou nossa marca registrada. Até os reporteres, muitas
vezes, chegam da apuracdo com um esboco desenhado. (...) Quando um texto e
imagem se integram, geram informagdo imediata. (...) A informagéo (...) deve
vir numa seqgiiéncia continua, com comego, meio e fim. E importante destacar
uma imagem principa, que mostre o ponto inicid de letura (...). Os textos
nunca devem estar espremidos nos espagos ou invadir as imagens, também ndo
devem ser longos e cansativos. A0 mesmo tempo, as imagens ndo podem
ocupar todo o espaco dapagina.” (CAIXETA, 2005, p. 5)

3. Andlise quantitativa dos infogr éficos publicados na Superinter essante

Os infogréficos, assm como as noticias tradicionadmente publicadas nas
revistas, podem ser classficados de acordo com os temas a que se referem: as editorias.
Essa especidizacao temética visa organizar as noticias gpresentadas ao |eitor.

Uma das caracterigticas principais dos infograficos é relacionada ao tema da

notida apresentada. Temrse que a informacdo visuad foi utilizada, primeramente, em

3 InformagBes retiradas do site da Editora Abril: http://publicidade.abril.com.br, acesso em 13/06/2007, as 21h.
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editorias de Salde e Ciéncia, por exemplo, por tratarem de informacBes mais técnicas e
pouco acessivels. Segundo a Associacdo Brasileira de Imprensa:

“E uma forma de representar informagbes técnicas como nUmercs,
mecanismos e/ou estatisticas, que devem ser sobretudo atrativos e transmitidos
a0 leitor em pouco tempo e espaco. Normamente utilizado em cadernos de
Salide ou Ciéncia e Tecnologia, em que dados técnicos estéio mais presentes, 0
infografico vem aender a uma nova geracdo de leitores, que €
predominantemente visual e quer entender tudo de forma prética e rgpida
Segundo pesquisas, a primeira coisa que se |é num jorna sdo os titulos,
seguidos pelos infogréficos, que, muitas vezes, S0 a Unica coisa consultada na
matéria” (CAIXETA, 2005, p. 1)

Isso equivde a dizer que a linguagem infografica, em um primeiro momento, foi
muito utilizada para apresentar dados em Editorias de Salde, Ciéncia e Tecnologia,
justamente por esse tipo de tema abordar temas técnicos, com graficos ou outros
elementos de complexo entendimento ao pablico.

No momento, entretanto, os infogréficos estdo sendo usados também em outras
editorias, como Politica, Cultura, Cidades e Variedades, pois foi descoberta a eficacia
deles no processo de comunicacdo. 1sso quer dizer que a interacdo discursiva entre o
discurso cientifico e o discurso midiético estda mudando a forma de producéo editoridl.

Neste trabalho, sera feita uma andlise quantitativa dos infogréficos publicados na
Superinteressante no periodo de setembro de 1987 a junho de 2005. O periodo
compreende 18 anos da publicacéo e foi escolhido peo fé&dl acesso. Para o estudo, sera
utilizada a Colecdo Completa da Superinteressante em a-rom 2006, que contém todas
as edigbes publicadas pela revista. O universo pesquisado € de 202 revidtas, ja que a
Superinteressante  apresenta periodicidade mensa, contabilizando 12 exemplares por
ano. E importante ressdtar que a revista foi lancada em setembro de 1987, portanto,
nesse ano foram andlisados apenas quatro exemplares. Além disso, em 2005, etéo
disponivei's gpenas os exemplares de janeiro ajunho, ou sga, sais edigdes.

Na sequéncia, sera redizada uma pesguisa ano a ano, observando-se cada edicéo
no cd-rom da Superinteressante. Em primeiro lugar, havera a classficacdo do materid
publicado entre matérias e infogréficos. A fim de compilar os dados mais facilmente, os
infograficos foram agregados de acordo com as dfinidades que exisiam entre ees.
Sendo assim, serdo clasdficados em sete categorias (editorias a que pertencem),
seguindo a temética das informagbes. 1. Cotidiano, 2. Ciéncia e Tecnologia, 3. Cultura,
4. Economia, 5. Esportes, 6. Politicae 7. Salide e Medicina.
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1. Cotidiano: inclui infogréficos relacionados a0 dia-a-dia do leitor, dém dagueles que
se referem a curioddades, histéria, comportamento e estética (beleza). Esse
agrupamento foi redlizado por se acreditar que as informagdes com teméticas sfo
mais faceis de serem decodificadas pelo leitor, jusamente por ndo envolverem dados
técnicos.
2. Ciéncia e Tecnologia: os infogréficos reacionados a Ciéncia sGo agueles que trazem
informagBes obtidas por meio de experiéncias cientificas resultantes, principamente, da
|6gica e da avdiacdo empirica Os infogréficos de Tecnologia seréo assm classficados
quando relacionarem 0 conhecimento técnico e as ferramentas criadas a patir dee.
Deste modo, nessa categoria foram incduidos infogréficos referentes a Biologia, Meo
Ambiente, Fisca, Quimica, Bioguimica, Adronomia, entre outras &eas de
conhecimento, justamente por serem congruidos a partir de informagbes mais técnicas
(dados e gréficos, por exemplo), de complexo entendimento ao publico.
3. Cultura serdo classficados como infogréficos de Cultura agueles que trazem
informagdes referentes a0 aspecto da vida socia relacionado com a producdo do saber,
arte, folclore e costumes, por exemplo.
4. Economia serdo asdm clasdficados os infograficos que tratarem de informacOes
sobre producdo, distribuicdo, circulacdo, consumo e andises relacionadas a0 universo
financeairo.
5. Esportes. os infogréficos de Esporte serd0 0s que trouxerem informagdes sobre
aividades que seguem regulamentos e, gerdmente, visem a competicdo entre quem
participa
6. Politica: indicara os infogréficos que trazem temas relacionados a0 governo ou aos
governantes, sgja municipd, estadud ou naciond.
7. Salde e Medicina: serédo condderados infograficos dessa editoria agueles que
trouxerem informacbes sobre a manutencéo e restauracdo da salde, bem como agqueles
gue visarem a prevencdo de doencas dos mais variados tipos.

Algumas observagtes na contagem dos infogréficos, no entanto, SB0 hecessarias.
Em primero lugar, € importante fazer uma diferenciacdo entre ilustragbes e
infograficos. As ilustragBes, que ndo foram contabilizadas nesse estudo, apenas ilustram
0 texto, tém legenda e B0 est@ticas, ou sga, gpresentam a informacdo sem movimento.
Os infogréficos, por outro lado, sGo a prépria informacdo desenhada, apresentam texto

complementar e, normamente, descrevem um processo, ou sga, tém  movimento.
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Diferentemente das ilustragdes, ndo sfo recursos de decoracdo do texto verbal, mas sm

ainformagdo em 9.

Em segundo lugar, infogréficos que se repetiram, ai sga, foram publicados mais

de uma vez, como em segles, foram contabilizados uma Unica vez. Além disso, ndo

foram contados os infogréficos dos informes publicitarios, por entender-se que eles ndo

s80 produzidos pela equipe de redacéo darevista

Ciéncia e Saude e

Cotidiano Tecnologia Cultura | Economia | Esportes | Politica | Medicina Total
1987 0 2 0 0 0 0 2 4
1988 0 7 0 0 0 0 5 12
1989 0 13 0 0 0 0 7 20
1990 1 13 0 0 0 0 7 21
1991 1 10 0 0 0 0 4 15
1992 2 14 0 0 0 0 10 26
1993 1 22 0 0 0 0 8 31
1994 3 23 0 0 0 1 6 33
1995 5 31 0 0 0 0 16 52
1996 2 48 2 0 0 0 13 65
1997 1 36 0 0 27 0 26 90
1998 0 39 1 0 7 0 7 54
1999 26 56 1 0 0 0 32 115
2000 19 69 1 0 3 0 39 131
2001 14 32 0 0 38 0 13 97
2002 13 16 1 1 1 0 7 39
2003 12 13 5 4 7 0 7 48
2004 20 23 12 0 4 1 3 63
2005 9 8 7 1 9 0 0 34

Tabela 1. Numero de infogréficos de cada editoria publicado anual mente na revista Superinteressante.

Entre setembro de 1987 e junho de 2005 foram publicados na revista
Superinteressante 950 infogréficos. Na Tabela 1, € possivel observar que o nimero tota
de infogréficos publicados na revista cresce de 1987 a 1990, passando de 4 a 21. Em
1991, o numero cai para 15 infogréficos, e volta a crescer entre 1992 e 1997, subindo de
26 para 90. Em 1998, os infogréficos publicados caem novamente para 54, subindo para
115 em 1999. O ano de 2000 aparece com 0 maor nimero de publicagbes (131
infogréficos). Entre 2001 e 2005, ha uma variacdo entre o nimero de infogréficos,
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passando de 97 (2001) a 39 (2002), 48 (2003), 63 (2004) e, findmente, 34 (2005). E
Importante ressatar que nos anos de 1987 e 2005 foram analisadas apenas 4 e 6 edigdes,

respectivamente.

Infogréaficos e Editorias

— Cotidiano — Ciéncia e Tecnologia
Cultura Economia
Esportes — Politica

— Saude e Medicina  — Total

120 /\
[\
" R
" N\

/. N

\

40

Quantidade publicada

Gréafico 1. Numero de infogréficos de cada editoria publicado anual mente na Superinteressante.

No Gréfico 1 é possivel observar a quantidade de infogréficos publicados em
cada editoria. Ciéncia e Tecnologia e Salde e Medicina sdo, redlmente, as editorias que
mas se vdem do expediente da infografia para tranamitir as informagbes. Desde a
primeira edicdo pesquisada (setembro de 1987), ha a publicacéo de infogréficos desses
temas. Uma das razdes possiveis é a grande abstracdo de aguns assuntos tratados e a
retratac80 de dados técnicos que sGo mais facilmente compreendidos se mostrados
visuamente, por melo dainfografia

A linguagem infogréfica também é utilizada nas outras editorias. A primeira vez
fo em Cotidiano (1990) e, a partir desse ano até 2005, exceto em 1998, todos os
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periodos andisados trouxeram infograficos relacionados ao cotidiano do leitor, com
curiosidades, histéria, comportamento e estética (beleza).

Em Cultura, temse a publicacdo dos primeiros infogréficos em 1996. Somente a
partir de 2003, no entanto, €es sdo utilizados com maor fregliéncia, tratando de
assuntos como fé, o funcionamento de um set de cinema e a organizacdo de um desfile
de escola de samba. 2004 gpresenta-se como 0 ano de maior publicagdes de infogréficos
relacionados a editoria de Cultura (12).

Na editoria de Economia, a linguagem infografica comeca a ser utilizada em
2002, com a publicacdo de um infogréfico demonstrando o funcionamento de uma bolsa
de vaores. Depois disso, foi utilizado gpenas outras cinco vezes (quatro em 2003 e 1 em
2005).

Em Esportes, os primeros infogréficos foram publicados em 1997, com uma
s&rie especid, trazendo informagBes sobre esportes pouco conhecidos do publico. O ano
de 2001 apresenta-se, no entanto, como aguele em que a Superinteressante mais utilizou
0 recurso da infografia, publicando 38 infograficos dos mais diversos temas, como
paraquedismo, capoeira e esgrima, entre outros.

Por dltimo, a editora de Politica vdeuse da infografia apenas em duas
oportunidades. 1994 e 2004.

Vde dizer, anda, que o maor uso dos infograficos nas editorias de Cultura e

Esporte mostrou-se  bastante recente, iniciando-se nos anos de 2003 e 2001,
respectivamente.

11
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Infograficos Superinteressante

Cotidiano Ciéncia e Tecnologia Cultura Economia Esportes === Politica === Salde e Medicina == total
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Gréfico 2. Curvade crescimento dos infogréaficos de cada editoria publicado na Superinteressante.

O Gréfico 2 traz a curva de crescimento na publicacéo de infogréficos pela
Superinteressante, ou sga, uma curva na qual os dados sGo somados continuadamente,
permitindo a visudizagdo de tendéncias, bem como a velocidade de crescimento e
periodos de estagnecZo. E possivel observar, assm, que a publicacdo de infogréficos
aumentou desde o primeiro nimero da revista Superinteressante, com poucos periodos
de estagnacdo. As Editorias de Ciéncia e Tecnologia (linha cor-de-rosa do gréfico) e
Salde e Medicina (linha azul do gréfico) o as que mas utilizam infogréficos
Cotidiano e Esportes ocupam um lugar abaixo na publicacdo de infogréficos na

Superinteressante. As editorias de Economia e Politica sBo as que menos contribuem
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com o tota de infogréficos, pois ndo utilizam ese recurso informaivo com muita

fregliéncia.

Consideracdesfinais

Os infogréficos, que visam trammitir mensagens ao leitor de forma visud,
gpresentam algumas caracteridticas bésicas. conectividade entre texto e imagem, clareza
no tratamento da informacéo e utilizacdo de texto enxuto, claro e subdividido em itens.
Além disso, a linguagem infogréfica ndo apenas ilustra ou decora a pagina, apresenta-se
como a propriainformago.

Nos 18 anos da revista Superinteressante, notou-se que a infogrefia foi utilizada
desde a primeira edicdo, lancada em setembro de 1987. Nas 202 edi¢les da publicacéo,
foram utilizados 950 infogréficos dos mais diferentes temas. O nimero de infogréficos
cresceu ano a ano até 2005, salvo em 1991, 1998, 2001, 2002 e 2005, anos em que se
observam quedas. E importante ressdtar que em 2005 foram andlisados apenas seis
exempares.

Uma das caracteridicas ds infograficos diz respeito a sua utilizacdo, de acordo
com o tema da noticia a ser retratada. Temse que eles comecaram a ser utilizados,
primeiramente, em editorias de Salde e Medicing, Ciéncia e Tecnologia, pois estas
goresentam  informacBes técnicas mais complicadas aos olhos do leitor comum.
Pudemos comprovar esse fato na andise quantitativa dos infogréficos publicados na
Superinteressante, de acordo com sete principais editorias. 1. Cotidiano, 2. Ciéncia e
Tecnologia, 3. Cultura, 4. Economia, 5. Esportes, 6. Politica e 7. Salide e Medicina
Dede o primeiro nimero da revista, foram publicados infogréficos relacionados a
Ciéncia e Tecnologia e Salde e Medicina e nenhuma das 202 edigBes pesquisadas
dexou de utilizar esse recurso comunicativo na transmissio de informacbes desses
temas. Ha, anda, um maor nimero de infograficos publicados na editoria de Ciéncia e
Tecnologia No universo pesquisado, foram 473 infogréficos relacionados a essa
editoria, representando 49,78% do total. Por outro lado, na editoria de Salde, foram
publicados 212 infogréficos, ou 22,31%. Juntas, as duas editorias contribuiram com
72,09% dos infogréficos publicados na Superinteressante.

E possivd observar, ainda, que a linguagem infogréfica ultrapassou as barreiras
e hoje é utilizada em outras editorias. No entanto, considerando o universo pesquisado,
as editorias de Cotidiano, Cultura, Economia, Esportes e Politica tiveram gpenas

27,01% dos infograficos publicados. 1sso sgnifica que os infograficos ainda sdo pouco
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explorados em editorias que ndo trazem dados técnicos. Vé&-se que somente a partir de
2002 comeca a haver um equilibrio entre o nimero de infogréficos publicados em
Ciénciae Tecnologia e Salide e Medicina e as demais editorias.

Notowse, ainda, durante a cdassficagdo dos infogréficos, que ees edtavam
presentes na secdo Superintrigante nas primeiras edigdes, para depois ocupar outras
seg0es e matérias. HA que e dizer, ainda, que os infogréficos das edicbes mais antigas
eram mais smples e € possivel erceber uma sofisticacéo a partir de 1996. No entanto,
somente a partir de 2000 eles comecaram a ser melhor elaborados, o que pode ser

comprovado por meio do requinte visual com que foram tratados.
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