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Resumo

Neste inicio de século ainda sdo poucos os estudos no Brasil que tratam da Comunicagdo
Internacional no contexto da globalizacéo e da regionalizacdo. No exterior, essa area de
pesguisa consta da grade curricular tanto dos programas de graduacdo como de pés
graduacdo e é objeto de interesse de muitos pesquisadores — em especial agueles que se
dedicam aos estudos sobre fluxos e contrafluxos de informacdo e de programas e
formatos televisivos, assim como aos estudos comparados de sistemas internaciorais de
comunicagdo e midia. Essa &ea ainda contempla outros fendmenos na arena
internacional como o papel da comunicagdo e da midia nos conflitos e guerras, assm
como no terrorismo. A proposta da mesa €, portanto, debater 0 que se apresenta como um
desafio para os estudiosos e quais S80 as estratégias possivels para 0 avango da pesguisa
nessa area no Brasil.
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Proposta da Mesa

Os principais objetivos da mesa “Globalizagdo e Regionalizacdo: Desafios e
Estratégias para a Comunicacdo Internacional no Brasil” sdo debater questdes que tratem
da Comunicagdo Internacional no contexto da globalizacdo e da regionalizagéo, bem
como atentar para os desafios e as estratégias que se apresentam para a producéo

cientifica nessa area de estudo no Brasil. Elementos como internacionalizagdo da midia,
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fluxo internacional de informag&o e comunicacéo, compdem o universo de observacdo da
Comunicagéo Internacional geralmente elaborados a pertir de condi¢des nacionais que
contribuem para exames comparados entre paises.

Assim, trés apresentacOes contextualizam aspectos que servem para entender o pais
no contexto da globalizacdo: a regionalizacao das emissoras de televisdo, a construcéo da
imagem do Brasil no exterior elaborada pela midia internacional e o lugar do Brasil na
construcdo do universo midiatico; e uma apresentacdo redine alguns dos autores e teorias
gue deram origem aos estudos do campo da comunicagao internacional, objeto principal
de debate desta mesa.

Resumo 1
Globalizagdo e regionalizacéo da midia
Profa Dra Anamaria Fadul — Universidade Metodista de S&o Paulo

O processo de globalizagéo econdmica, acelerado principalmente na década de 70
do século passado com o surgimento das novas tecnologias de comunicacdo, informéatica
e telecomunicacdo, é concomitante aquele surgido na area da comunicacdo e da midia. As
mudancas, num primeiro momento, acentuavam a ampliacdo da nocdo de espaco e
parecia deixar para trés a dimensdo naciona e, de certa forma, o préprio Estado.
Entretanto, j& nos ultimos anos do século passado, assiste-se a retomada de questées que
pareciam ultrapassadas, como aquelas de regido e de local, que representam uma nova
exigéncia de produtores e consumidores de comunicacdo e midia em busca de uma nova
forma de proximidade em um espaco cada vez mais global. O texto pretende examinar
essas questbes a partir de uma analise empirica sobre 0 processo de globalizacéo e

regionalizagéo das emissoras de televisdo no Brasil.

Resumo 2
Noticias do Brasil: a construcdo daimagem brasileira naimprensainter nacional
Claudia Sendra— mestranda, Universidade do Estado do Rio de Janeiro

A construgdo e a manutencdo da imagem positiva de um pais constituem fatores
cruciais para seu posicionamento competitivo no cenario internacional. A ampliacéo dos
fendmenos decorrentes da globalizagdo torna cada vez mais urgente e necessario o
entendimento da percepcdo externa sobre o Brasil, como forma de nortear estratégias
eficazes que maximizem possibilidades de desenvolvimento econdmico e social do pais.

Uma imagem internacional de credibilidade e simpatia, se bem fixada no imaginario
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global, pode significar a ampliacdo de investimentos estrangeiros, vantagens no ambito
da politica internacional e atuacdo efetiva em areas em que o pais se apresenta, hoje,
apenas como potencia mente competente.

Diversos esforgos estdo sendo desenvolvidos no sentido de solidificar no publico
internacional uma imagem favoravel do Brasl. Tais iniciativas foram temas de artigo
publicado pelo presidente da Fundacdo Centro de Estudos de Comércio Exterior —
Funcex, Roberto Giannetti da Fonseca, O economista destaca que paises desenvolvidos
tém sua imagem nitidamente definida internacionalmente, e que o Brasil, por ndo contar
com essa representacdo fica numa situagdo delicada. Nesse sentido, verificar como o
Brasil vem sendo apresentado ao olhar estrangeiro através de noticias publicadas nos
veiculos de comunicagdo constitui importante mecanismo para a compreensdo de
fendbmenos referentes as relacdes internacionais do pais.

Propomos apresentar dados que apontam a forma como o Brasil é apresentado no
noticiario espanhol, na versdo impressa do periédico El Pais e, a partir dai, discutir como
matérias jornalisticas podem dar sentido a representacéo do Brasil. Acreditamos que o
debate em torno deste assunto pode fornecer elementos que contribuam para
entendimento do imaginario produzido na imprensa que, em Ultima analise, influencia
guestBes pragméticas, concretas e tangivels. Este pode ser um caminho viavel para pensar
a relacdo entre processos objetivos envolvidos na producdo jornalistica e a construgdo de
representacOes sociais e, especificamente, para investigar se — e de gque forma — a

imprensa ratifica e constréi esterettipos relacionados ao Brasil.

Resumo 3

Perdidos na selva: uma andlise da cobertura de Joe Sharkey e do The New York
Times sobre o acidente do voo 1907

Mério Quinderé — mestrando, Universidade do Estado do Rio de Janeiro

Pretendemos analisar a cobertura do repérter americano Joe Sharkey para o The New
York Times sobre o0 acidente envolvendo um Boeing 737 da companhia aérea Gol e um
jato Legacy em plena selva amazonica brasileira, ocorrido no dia 29 de setembro de
2006, em contraposi¢ao a cobertura do mesmo jornal como um todo.

A proposta é destacar que tipo de discurso jornalistico foi utilizado pelo reporter na
construcdo de suas matérias, partindo da hipétese de que sua abordagem reforcou
esteredtipos e representacOes negativas a respeito do Brasil. Ao todo, Sharkey escreveu
trés colunas a respeito do acidente entre os dias 3 de outubro e 21 de novembro. Neste

mesmo periodo, o The New York Times publicou 12 matérias.
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Como base dessa investigacdo, preciso fundamentar melhor algumas abordagens
tedricas que envolvem o fazer jorndistico. Das funcBes que os jornalistas foram
ganhando ao longo do tempo, uma das que Ihes confere mais status, sem davida, € a de
intérprete da realidade. Estudos do jornalismo mostram gue o desenvolvimento do codigo
de objetividade jornalistica estd associado ao aumento, justamente, deste status de
intérprete da realidade, ou sgja, quanto mais “objetivo” mais “competente”.

Sabemos como a questdo da objetividade € controversa. No processo de construcao
da noticia, uma série de escolhas e opgdes é feita, muitas delas, partindo de um
referencial meramente pessoal. E impossivel dissociar a bagagem socio-cultural de um
jornalista e o impacto disso em sua “interpretacdo objetiva da realidade’.

Além disso, acreditamos que o universo midiético &, efetivamente, construido, e ndo
um reflexo natural do que acontece no espago publico, ou sgja, é uma instancia que
impde aos receptores uma visdo de mundo previamente articulada, sendo que tal visdo é
apresentada como se fosse a viséo natural do mundo, nas palavras de Patrick Charaudeau.

Tendo em vista que Sharkey participou do evento como passageiro do jato Legacy
envolvido no acidente, acreditamos ser este um bom exemplo de como o discurso da
objetividade jornalistica e o processo de construcdo da roticia podem ser observados,
contrapondo a visao do repdrter, expressa em suas trés colunas, e a do jornal, em suas 12
matérias. Apesar das visdes ndo serem exatamente iguais, elas guardam semelhancas
entre si, muitas vezes construidas a partir de concepgdes pré-concebidas, baseadas em
imagens rarefeitas e negativas, que os gudam a simplificar a realidade com base em

informagOes parciais e descontextualizadas.

Resumo 4
Teoria e pesquisa em comunicagao inter nacional
Prof2. Dr2 Sonia VirginiaMoreira— Universidade do Estado do Rio de Janeiro

Pretende-se nesta apresentacao recuperar a base tedrica dos estudos de comunicagéo
internacional e, com isso, abordar a pesquisa na area a partir da década de 1940, no
periodo imediato pds 22 Guerra Mundial. Para tarto, o texto concentra-se em autores
estrangeiros e suas respectivas linhas de pesquisa e publicacoes.

Entre os véarios autores que trabalham com o tema foram selecionados agueles que
consideramos os mais embleméticos para a area. Kaarle Nordenstreng, da Universidade
de Tampere, na Finlandia, hoje professor e pesquisador de comunicagdo internacional e
ética na comunicacdo, foi um dos autores-chave para os estudos sobre o equilibrio no

fluxo de noticias. Também coordenou trabalhos relacionados a aea na International
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Association for Media and Communication Research (IAMCR) para a Unesco, como as
pesquisas Foreign Images e Community Communication, realizadas nas décadas de 1970
e 1980. O hungaro George Gerbner faz parte desse grupo de pesquisadores desde os seus
estudos desenvolvidos na Universidade da California, onde escreveu a tese de doutorado
“Para uma teoria geral da Comunicacdo”. Coordenou a partir dos anos 60 o Projeto de
Indicadores Culturais, um plano continuo de andlise de midia que trabalhava
principalmente com andlise de conteido da programacéo de TV. Dos livros de sua autoria
podem ser citados The Future of Media — digital democracy or more corporate control?,
de 2000; e Invisible Crises: What Conglomerate Control of Media Means for America
and the World, de 1996. Outro autor importante para o campo foi Herbert Schiller, que
durante véarios anos atuou como pesquisador da Universidade da California em San
Diego. Junto com Chomsky foi um dos maiores criticos da midia americana, suas praticas
e politicas. Dos varios livros que publicou destacamse: Mass Communication and
American Empire (1969) and The Mind Managers (1973).

Cees Hamelink, professor de Comunicagdo Internacional na Universidade de
Amsterda e de Midia, Religido e Cultura na Universidade Livre de Amsterda é outro
autor a destacar. Formado em teologia e psicologia foi editor da Gazette the
International Journal for Communication Studies, a publicagcdo mais antiga e
representativa da pesquisa em comunicacdo internacional. Também foi consultor do
Instituto para 0 Desenvolvimento Social da Unesco; um dos incentivadores, em 2001, do
movimento CRIS — Communication Rights in the Information Society, que trata dos
direitos da comunicagdo em diversos paises, inclusive no Brasil, e fundador da Carta de
Comunicacdo Popular (The People Communication Charter), movimento global
permanente em defesa da qualidade do “ambiente da comunicagdo”. O iraniano Hamid
Mowlana, um dos fundadores do Programa em Comunicacéo Internacional da American
University em Washington, D.C., também € autor importante para o campo. Entre 0s seus
livros podem ser citados: Global Information and World Communication, de 1997, e
Global Communication in Transition: the end of diversity?, de 1996. Atuamente
Mowlana trabalha com estudos interdisciplinares, com trabalhos envolvendo as relagctes
internacionais e a comunicagao interrecional.

Todos esses nomes que contribuiram de alguma forma para o desenvolvimento dos
estudos na &rea de comunicacéo internacional e de globalizacdo da midia estiveram em

algum momento das suas carreiras vinculados a associagdes de pesquisas internacionais,



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos I nterdisciplinares da Comunicagéo
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

0 que contribuiu para a producdo de artigos e col eténeas, além da organizacao de eventos

gue tiveram impacto consideravel na producdo cientificainternacional da &rea.
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