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Resumo

Edte artigo visa a andlise da cobertura de adaptaces de quadrinhos para o cinema pela
llustrada, caderno de Cultura da Folha de S Paulo, tendo como objetivo principd
verifica como evoluiu essa cobertura a medida que essas adaptacbes ocuparam uma
faia cada vez maior do mercado cinematogréfico hegemonico, especidmente de 2000 a
2006. Foi analisada a cobertura de X-Men: O filme (2000) e suas sequiéncias, producdes
representativas da recente “leva’ de adaptagtes de quadrinhos para o cinema. Além da
pesquisa bibliogréfica, utilizamos a técnica da Andise de Contetido. Concluimos que
nas trés coberturas andisadas houve pouco gprofundamento e baixa diversidade de
fontes e abordagens, tendo a cobertura do terceiro filme evoluido em relacdo as
anteriores em poucos aspectos, mas com gprofundamento e diversidade ainda menores.
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I ntroducéo

As adaptacBes de Higtdrias em Quadrinhos (HQs) marcam presenca no cinema
desde o0 sau inicio (CIRNE, 1982, p. 15), mas na década aud tém ocupado um lugar de
maior destague dentre as produgbes com grandes orcamentos e bilheterias no cinema
hegemdnico, o hollywoodiano (AZEVEDO, 2006, p. 15-21).

Estudamos a evolucéo da cobertura dada pela Ilustrada — caderno de Cultura da
Folha de S. Paulo (FSP) — a adaptacdes de HQs para o cinema a medida em que estas
ocupam uma fatia cada vez maor do mercado cinematogréfico, de 2000 a 2006.
Escolhemos a llustrada por ser parte do jorna de maor circulagcdo no Brasl (cerca de
1,8 milhdo de leitores), tendo, dém disso, forte influéncia na grande imprensa brasileira

As adaptagbes cinematogréficas de X-Men possuem destaque tanto no aspecto
comercid quanto em reacéo a fidelidade aos quadrinhos — dentre as grandes producoes,
costumam ser gpontadas como dgumas das mais fiéis. Além disso, 0 primeiro X-Men
foi lancado em 2000, ano que é um marco no retorno ao investimento em adaptactes de
quadrinhos para o cinema, especiamente da Marvel Comics (AZEVEDO, 2006, p. 20),
e as continuagBes sdo de 2003 e 2006. Sendo assim, a andise das matérias sobre esses

filmes propicia a visuaizacéo da evolugdo ou ndo da cobertura sobre o tema no periodo.
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Ddimitamos a pesquisa aum més antes e depois do lancamento de cada um dos
filmes no Bradl. Assm, o corpus se congtituiu dos textos (incluindo reportagens, notas,
criticas, entrevidas, boxes, legendas, chamadas, etc.) publicados na Folha llustrada
sobre as adaptagdes cinematogréficas da HQ X-Men, da Marvel Comics, nos seguintes
periodos. Cobertura A: X-Men: O filme (11/07 a 11/09/2000); CoberturaB: X-Men 2
(01/04 a01/06/2003) e CaoberturaC: X-Men: O confronto final (26/04 a 26/06/2006).

A pexquisa s inicdou peda busca no siteda Folha de S Paulo, excluindo os
textos de “Programacdo de TV”, “Enderegos e Horarios’, “Maores Bilheterias’ e
“Erramos’, que condtituem servicos ao leitor. Porém, foram mantidas foto-legendas que
estdo em “Programacdo” e “Filmes’, que tém tratamento jorndistico. Como o resultado
da pesquisa no site incluiu matérias em outros cadernos e suplementos, fizemos o
levantamento apenas quantitativo dos textos que aparecem fora da Folha Ilustrada.

ApO6s 0 mapeamento das datas em que ha matérias sobre 0 tema, recorremos as
edicbes impressas para andise do contexto em que foram publicadas e de chamadas,
fotos, legendas, etc. Aplicamos 0 mé&odo de Andise de Contelido, enquadrando os
textos nas categorias definidas antes — com referéncia no estudo de Barbieri (2001) — e
durante a pesquisa - de acordo com o exigido pelo proprio materia analisado.

Bauer e Gaskell (2002, p. 191) afirmam que aAndise de Contelido implica em
tratamento estatistico dos dados, servindo de “ponte entre o formaismo edtatigtico e a
andie quditativa dos materias’. Seguindo a organizagdo proposta por Laurence
Bardin (2002), nossa andise se deu em trés fases pré-andise, andise do materid e
inferéncia e interpretacéo.

A seguir, trazemos as caegorias de andise, que totalizaram oito:  espago;
destague; imagens, géneros jornaisticos;, tempo; fontes, referéncia as HQs abordagem.
A Monografia que deu origem a edte artigo traz todas as tabelas em que se demonstra
como cada um dos textos se enquadra nas categorias (AZEVEDO, 2006, p. 47-73), mas
aqui  reproduzimos apenas os gréficos finais que comparam os dados das coberturas,
junto da descricdo das categorias e da andlise apreendida.

Categoria 1. Espaco

Os gréficos 1 e 2 comparam 0 espaco utilizado em cada cobertura, em nimeros
de textos, edigOes, péginas e caracteres, e o Gréfico 3 traz a comparagdo da proporgéo
de quantidade de caracteres dos textos presentes na llustrada e em outras editorias em
cada um dos periodos pesquisados. Boxes e quadros que apareceram na internet como

textos diferentes entre s foram listados como textos separados, e aqueles ndo exibidos
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na busca no site foram considerados como Imagens (Categoria 3).

Gréfico 1 - Espago - Niamero de Textos, Edi¢cdes e Grafico 2 - Espaco - Nimero de
Paginas no caderno llustrada Caracteres no caderno llustrada
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Grafico 3 - Espago — Comparagdo entre o nimero de caracteres nos textos
publicados na Folha llustrada e em outras editorias

Cobertura A Cobertura B Cobertura C

25.942 21.296
. 0,
(47%) 29.199  (42:4%)
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(62,1%)

|l Na llustrada O Em outras edltorlas | Na llustrada O Em outras editorias | |l Na llustrada O Em outras edltorlas

Como podemos observar pelos Gréficos 1 e 2, enquanto da cobertura do

6.293
(37,9%)

primeiro filme para a do segundo houve uma pequena diminuicdo no espaco conferido
pelo caderno, mas com uma digtribuicio em mais textos, edigbes e paginas, a cobertura
do terceiro ocupou um espaco muito menor, ndo chegando a 22% dos anteriores.

Como h& também textos sobre o tema fora do caderno llustrada, esta diferenca
poderia ter sido compensada por uma transferéncia para outras editorias. Porém, o
Grafico 3demongtra que na Cobertura C 0 espaco em outras editorias também diminuiu,
embora tenha aumentado em relacdo ao espaco na llustrada. Na Cobertura B a
porcentagem dos textos presente na llustrada € a maior, 0 que evidencia que houve uma
atencdo ligeiramente maior do caderno a cobertura do filme langado em 2003 do que a
do lancado em 2000, e muito maior do que a do langado em 2006.

Levando em consderacéo a relacdo entre o jornalismo culturd e o mercado
(MIRANDA, 2001, p. 57), podemos buscar adgumas explicagbes nos dados
mercadol6gicos sobre os filmes. Enquanto o primeiro arrecadou s nos Estados Unidos
mais que o dobro do que custou, quase 210%, 0 segundo ndo chegou a arrecadar o
dobro dos gastos, mas aingiu mas de 195% (AZEVEDO, 2006, p. 20). JA o terceiro
arrecadou nos EUA apenas pouco mais de 110% do que custou (IMDb, 2007).

Enquanto para 0 segundo filme havia uma forte expectativa, gerada pela grande
arrecadacdo do primeiro, a queda nos lucros no segundo filme pode ter baixado as
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expectativas quanto ao terceiro, diando-se ainda a ateracéo do diretor, que vinha sendo
elogiado. E a arrecadacdo proporcionamente bem menor de X-Men: O confronto final
pode ter influenciado ainda mais na diminuicéo do espaco conferido a Sua cobertura.

A quantidade de ingressos vendidos no Brasil também pode colaborar na andise.
N&o encontramos 0 numero relativo ao primero filme, mas enquanto X-Men 2 vendeu
3.541.724 entradas até dois meses depois da estréia, X-Men: O confronto final ficou um
pouco abaixo, com 3.276.585 até trés meses depois do lancamento (IMDb, 2007).

Embora o espago conferido ao tema pela llustrada tenha diminuido a0 mesmo
tempo em que cau 0 desempenho mercadoldgico das adaptacBes de X-Men para o
cnema, ndo temos dementos para dirmar que ha uma rdacdo direta A andise de
outras categorias pode contribur para a e ucidacéo da vigéncia ou ndo desta relacéo.
Categoria 2: Destaque

Como ha textos que ndo tém os filmes como assunto principd, dividimos esta
categoria em duas fases. Na primeira, avaliamos o destaque dado a cada texto dentro do
jorna; na segunda, o destaque dado ao tema dentro de cada texto. Parater parémetro de
comparagdo entre as coberturas, aribuimos pontos a cada nivel de destague e
cdculamos o indice de destaque de cada matéria, do tema dentro de cada matéria e por
fim do tema dentro de cada cobertura, dividindo os pontos obtidos pdo méximo de
pontos que poderia ser alcangado.

Dois aspectos sdo importantes para avdiar o destaque que é dado a uma matéria
em um jorna: se eéa possui chamada na capa do jornal e/ou do caderno e qual asua
posicdo — como h& matérias na capa da llustrada, esta € a pagina de maior destague,
seguida pelas paginas impares, sendo as pares as de menor destaque. Além disso, deve-
Se considerar a posicdo em que a matéria se encontra dentro da pégina — possuem maior
destague as que estiverem mais proximas do topo e do lado de fora.

Assim, os dementos que permitem verificar 0 destague de determinada matéria
sd0: @ Chamada (possui ou néo) — na capa da Folha de S Paulo = 2 pontos / na capa da
llustrada = 1 ponto; b) Locdizacdo (pagina) — capa da llustrada = 2 pontos/ pagina
impar = 1 ponto / pagina par = sem pontuacdo; C) Locaizacdo vertica — topo = 2 pontos
/ centro = 1 ponto / rodapé = sem pontuacdo; d) Locaizacdo horizontad — do centro para
fora= 2 pontos/ centro = 1 ponto / do centro para dentro = sem pontuacao.

Para avdiar o destague que o tema andlisado tem em cada matéria, elaboramos
as seguintes subcategorias: assunto principd = 2 pontos/ assunto secundario = 1 ponto /

apenas mengao = sem pontuagao.
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O méaximo de pontos que cada matéria pode obter em cada subcategoria é 2;
sendo assim, 0 maximo total que cada texto pode atingir € 10. Para estabelecer o indice
de destaque de cada texto, dividimos seu tota obtido pelo maximo possivel (10). Dessa
forma, o indice maximo € 1 (10/20) e o minimo € 0 (0/10).

O indice de destaque na cobertura foi determinado pela divisio do totd de
pontos obtidos (somando-se os pontos de todos os textos) pelo maximo que se poderia
atingir. Por exemplo, uma cobertura composta por 5 textos poderia atingir no maximo
50 pontos, se ea atinge 40, dividimos 40/50 e obtemos o indice 0,8. O indice obtido em
cada periodo foi o pardmetro de comparacdo entre as trés coberturas analisadas.

Gréfico 4 - Destaque - Comparagdo do indice de
destaque dado ao tema em cada cobertura
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Como se pode observar no Gréfico 4, ndo houve uma grande diferenca no
destagque conferido a0 tema em cada uma das coberturas anadlisadas. De acordo com os
critérios que estabelecemos, a cobertura de nenhum dos trés filmes chegou sequer a
metade do destaque méximo que o jorna poderialhe conferir.

Nas duas coberturas em que 0 tema ocupou maior espaco, 0 destague ao tema
aconteceu N0 Mesmo grau, sendo também maior do que na terceira Porém, apesar da
grande queda em espaco entre as Coberturas B e C, o destaque conferido ao tema ndo
chegou a cair tanto, mantendo-se préximo do atingido nas coberturas anteriores.

Categoria 3: Imagens

Andisamos a presenca ou ndo de fotos e/ou artes, bem como o contelido delas.
Condderamos fotos imagens reproduzidas pelo caderno, mesmo que se trae de
fotogrefia de ilustragbes das HQs, e chamamos de artes as imagens produzidas pela
propria equipe de arte do jornal, como infogréficos, montagens e charges ou caricaturas.

Gréfico 5 - Imagens - Presenca de fotos e artes em cada cobertura
(% de textos)
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Gréfico 6 - Fotos - O que é retratado nas fotos

em cada cobertura (quantidade) Grafico 7 - Artes - Quais os tipos de arte em

cada cobertura (quantidade)
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Pdo Grédfico 5, observamos que a Cobertura B foi a que possuiu maior
porcentagem de textos com imagens (82,6%), sempre fotos. A Cobertura A traz um
pouco mas da metade dos textos com imagens, dgumas delas artes, mas mantendo a
predominancia das fotos. Na Cobertura C, temos um equilibrio entre os textos com e
sem imagens (50% de cada), e as fotos continuam predominando em relacéo as artes.

Quando partimos para a andise do contelido das fotos (Gréfico 6), observamos
que sdo mais enfatizadas as provenientes dos filmes. Na Cobertura B é forte também a
presenca de fotografias de “outros’ (sem relacdo com os filmes ou as HQs), sendo que
em nenhum dos textos que traz essas fotos X-Men 2 foi 0 assunto principd.

Apenas na Cobertura A o nimero de fotos de HQs € expressivo, gparecendo uma
em cada uma das seguintes. Ao chegarmos a Categoria 7 (Referéncia a HQ), teremos
mais dementos, mas ja € possivd notar que a énfase maior é dada aos personagens e
cenas que gparecem nos filmes, ndo as HQs originais.

Evidenda-se na forte predominéncia de imagens dos filmes uma ligagéo direta
com o produto que estda sendo vendido no momento. N&o nos aprofundamos mais na
andise das imagens, mas em nenhuma das coberturas fdta ao menos uma foto do
personagem Wolverine, apontado pelas proprias matérias como 0 mais popular. Uma
andise de quais 0s personagens e cenas retratados provavelmente regfirmaria a ligagdo
com a proposta mercadol 6gica.

A auséncia de fotos do publico ou de especidistas denota também outra
caracteristica, mais discutida ao tratarmos da Categoria 6 (Fontes). Nao teria sentido o
gparecimento de tais fotos se ndo h& nas matérias entrevistas com expectadores dos
filmes ou com especidistas em &eas como cinema e HQ que poderiam discuti-1os.

As Artes (Grédfico 7) tiveram participacd0 peguena, nem sequer gparecendo na
Cobertura B. Trés das artes identificadas sd0 o que a Folha de S Paulo chama de
infograficos (que abrangem mapas, graficos, descrigdes visuas, etc.). O da Cobertura A
traz um gréfico de comparacdo do faturamento de filmes nos EUA em 1999 e 2000, e os
da Cobertura C compdem quadros explicativos do tipo que a propria FSP afirma ter
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decidido enfatizar na reforma gréfica redlizada em 2006 (FOLHA, 2006).

A ilustracdo presente na Cobertura A compOe a apresentacdo gréfica da coluna
de Contardo Cdligaris, em que o texto se encontra Edte tipo de arte € comum nas
colunas do género comentério que aparecem no caderno llustrada, como é o caso desta.
Categoria 4: Géneros jornalisticos

Empregamos a classificaco proposta por Manuel Chaparro (1998), que critica a
utilizacdo do paradigma informac@o/opini&n. Para 0 autor, os géneros estdo atrelados a
praica, ndo a um critério exteno de se podscionar entre a neutraidede e o
envolvimento: “A quet@d nd é mora nem éica, mas técnica para 0 relao dos
acontecimentos, anarracéo é mais eficaz” (CHAPARRO, 1998, p. 113).

Segundo €ele, nesmo nos textos ditos informetivos “[...] 0s juizos de vaor estéo
|3, implicitos, nas intenciondidades das edratégias autorais, e explicitos, nas fdas
(escolhidas) dos personagens, s vezes até nostitulos’ (CHAPARRO, 1998, p. 114).

Chaparro identifica os géneros relato e comentario, remetendo aos esgquemas
narraivo e argumentetivo, e os divide em espécies e subespécies CHAPARRO, 1998,
p. 123): 8 comentaio — a.l) egpécies argumentatives. artigo / cronica/ cartas/ colung;
a2) espécies grafico-atidicas: caricatura/ charge; b) relato — b.1) espécies narrativas.
reportagem / noticia / entrevista/ coluna; b.2) espécies préticas: roteiros / indicadores /
agendamentos / previsdo de tempo / cartas-consulta/ orientagtes Uteis.

Como excluimos os textos condderados de servigos, ndo consideramos as
espécies praticas do género relato. Também ndo ha na amostra nenhuma das espécies

gréfico-artisticas do género comentario, tampouco as subespécies cronica e carta.

Gréfico 8 - Géneros Jornalisticos em cada cobertura (%)
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Enquanto nas Coberturas A e B predominou a subespécie noticia, 0 que mas
gpareceu na C foi o artigo. Considerando apenas 0s géneros comentario e relato,
podemos observar que ees possuem espaco equilibrado nesta ultima cobertura,
enquanto que na primeira 0 relato ocupou mais de 3/4 e na segunda 0 comentario teve

bem pouca expressdo, aparecendo em menos de 5% dos textos. Ou sgja, as coberturas
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gue ocuparam maior espaco na llustrada (A e B) foram agudlas nas quais os textos
argumentativos tiveram redivamente menor peso, enquanto na cobertura que ocupou
menor espaco 0s dois géneros gpareceram em quantidade de textos equivalente.

A subespécie do género relato que prevaece é a noticia, que, segundo Chaparro
(1998), € apenas descritiva. 1sso sgnifica que o relato puro e smples de fatos e dados
predominou em reacd a um possive gorofundamento maior de suas causss,
consequiéncias e implicagbes. A terceira cobertura gpresentou menos discrepancia entre
descricdo e aprofundamento, pois a subespécie noticia aparece em  quantidade
equivdente a0 nimero de reportagens. O género entrevista gpareceu somente na
Cobertura A, e como veremos ao tratar da Categoria 6 (Fontes) as duas entrevistas
presentes sd0 de fontes vinculadas ao filme.

Apenas na Cobertura A o tema foi tratado em uma coluna do género comentario,
mas X-Men aparece nesse texto como assunto secundario, 0 que torna quase inexistente
a presenca do tema em colunas assinadas argumentativas. Quando se trata da coluna do
género relato, também nd se encontram muitos textos nas coberturas analisadas.
Apenas na Cobertura B eles aparecem, e sd0 apenas trés, sendo que em dois deles o
tema € assunto secundario, gparecendo como principa em somente um dos textos.

A diversdade de subespécies foi maior nas Coberturas A e B do que na C, mas o
equilibrio entre os géneros relato e comentario foi maior na Ultima. Podemos tracar um
pardelo com a reflexdo de Jose Gerddo Couto (1996, p. 130) de que a opcéo pela
extensio representa a0 mesmo tempo uma perda da profundidade. As coberturas que
tiveram maior espaco foram as que dedicaram uma menor proporcdo desse espago aos
géneros argumentativos e as subespécies mais aprofundadas do género relato.

Categoria5: Tempo

Buscando aferir qua o grau de antecipacéo, imediatismo ou andise posterior das
coberturas, identificaremos quantas semanas antes ou depois do lancamento dos filmes
cada texto foi publicado. O Gréfico 9 foi elaborado visando permitir a visudizacdo da
intensidade de textos publicados em cada periodo em cada uma das coberturas.

Grafico 9 - Distribuicdo dos textos no tempo em relagdo a data de langcamento

Cobertura A 12 (66,6%0) 4 (22,2%) 2 (11,1%)
‘" CoberturaB | 4(17,3%) | 1 (4,3%) 4 (17,3%) 3 (13%)
" Cobertura C 1 (25%) 1 (25%) | 260%) |
__________ i De duas semanas | Até duas ' Na data do | Até duas semanas | De duas semanas |
1 aummésantes 1 semanasantes ' lancamento depois 1 aum més depois

[ UNenhumtexto  LIAté 25% dos textos W De 25 a 50% dos textos W Mais de 50% dos textos |

No préprio contelido podemos encontrar algumas explicacfes para a antecipacéo
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maior do assunto na Cobertura A. O segundo texto desta cobertura QAVILA, 2000)
trata da estréia de X-Men: O filme nos EUA, que ocorreria no dia 14/07, quase um més
antes do lancamento no Brasil. Todos os textos publicados de um més a uma semana
antes do lancamento na Cobertura A que tém o filme como assunto principd tratam
desta edréia nos cinemas norte-americanos e/ou sGo motivados por ea. Como era
novidade uma producdo cinematogréfica baseada nos mutantes da Marvel, e sua estréia
nos EUA gerava j& expectativa no Brasil, é compreensivdl uma forte demanda por
textos sobre 0 assunto mesmo fatando ainda quase um més para 0 lancamento no pais.

No periodo da Cobertura B, o filme também foi lancado antes nos EUA, mas
apenas cerca de uma semana. Ao que parece, diferenca menor entre as datas, diada
a0 fim da expectativa da novidade, contribuiu para uma concentragdo menor das
matérias antes da data do lancamento, ficando mais expressvo o gparecimento de textos
na propria data de estréia no Brasil.

Essa relacd da antecipacd do assunto com o lancamento no exterior se
confirma ainda mais ao reparamos que X-Men: O confronto final teve uma Unica data
de lancamento mundial®, e os textos da Cobertura C comegam a aparecer justamente
nesta data Mas uma vez as tendéncias identificadas na Ilustrada coincidem com as
movimentagdes do mercado.

A0 Qque parece, mesmo O carder “antecipativo’ que Mé&ion Strecker e Zuenir
Ventura (gpud NUNES, p. 3) atribuem ao jornadismo da llustrada tem seus limites no
grau de antecipacdo motivado pela colocacdo dos produtos noticiados no mercado.
Categoria 6: Fontes

Utilizamos a classficacdo de Nilson Lage (2006). Além das listadas abaixo, o
autor classfica as fontes em priméarias (que trazem o essencid, como fatos, versdes e
nimeros) e secundérias (ouvidas “... para a preparacéo de uma pauta ou a construcéo
das premissas genéricas ou contextos ambientais’), mas excluimos esta classficacdo, ja
que andisamos apenas os textos publicados no jornal, ndo tendo sempre condigdes de
perceber fontes consultadas em sua preparacao.

Classificamos as fontes apresentadas nos textos analisados de acordo com as
seguintes subcategorias. @ oficias / oficiosas / independentes; b) testemunhos / experts.
O nuimero de textos em que se encontra cada tipo de fonte nas coberturas é comparado
no Gréfico 10.

% Em alguns paises houve pré-estréias, mas a data de 26/05/06 foi divulgada como estréiamundial efoi a
data em que o filme estreou tanto nos EUA quanto no Brasil.
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Gréfico 10 - Fontes - Quantidade de Textos em que é encontrado cada tipo
de fonte

20
15
15 13
10 T 5 6
T e | e oo
0 0 0 0

0 — ,

Cobertura A Cobertura B Cobertura C

||:I Néo Citadas O Oficiais @ Oficiosas HIndependentes B Testemunhos B Experts |

A maioria dos textos néo cita qualquer fonte, e entre as citadas predominam as
oficiais e as com cadter de testemunho. Ja sabiamos que provavedmente ndo
identificariamos muitas do tipo expert, ja que na propria definicdo de Lage (2006) este
tipo gparece como muitas vezes utilizado na composicdo prévia, Nndo necessariamente
citado no texto, mas a explicagdo para tantos textos £m citagdo de fontes e a pegquena
diversidade encontrada ndo é téo smples.

Quanto as fontes oficiais que trataram diretamente de X-Men, encontramos
apenas o diretor dos dois primeros filmes Brian Singer (fonte que gparece mais vezes,
em quatro textos da Cobertura A e um da B) e o aor Hugh Jackman (que interpreta
Wolvering), entrevisado em um texto da Cobetura A. Consderamos fontes
independentes a mencdo a agéncias internacionais em um texto da Cobertura A e as
fotos fornecides pda MTV para as foto-legendas identificadas na Cobertura B.
Nenhuma das fontes citadas Cobertura C trata do tema analisado.

Dos textos em que aparece o diretor Brian Singer, identificamos a caracterigtica
de expert em dois (ambos presentes na Cobertura A), j& que nestes suas declaractes
sarvem como gancho ou motivagdo, ndo configurando testemunho. E naturd que o
diretor do filme apareca como fonte, e € também compreensivel que se entreviste o ator
gue interpreta personagem de mais sucesso. Porém, ao identificarmos que aém dedtas
duas fontes somente ha referéncia a veiculos de comunicacdo, evidencia-se a pouca
diversdade de fontes nas matérias.

N&o h& nos textos andisados faas de espectadores, fas das HQs ou ndo, ou de
especididas que discutam temas como cinema ou HQ. Aparecem afirmacbes sobre o
gue os chamados de X-fas acharam dos filmes, ou sobre as diferencas e semelhangas em
relacdo as HQs, mas o fato de que as fontes dessas informagdes, quando citadas, sdo
sempre oficiais, ou sga, ligadas a producdo do filme, acaba por comprometé-las.

Como ndo tivemos a0 maerid de divulgacdo (releases) enviado a
imprensa, N podemos identificar com precisdo 0 quanto as coberturas andisadas estéo

permeadas pela releasemania de que fda Gerson Lima (1985). Ainda assm, a forte
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presenca de textos sem indicacdo de fontes e a predomindncia de fontes oficiais dentre
as citadas condtitui um indicio de cobertura pautada pela divulgacéo oficidl.
Categoria 7: Referénciaa HQ

Procuramos identificar se os textos fazem ou néo referéncia ao fato dos filmes

serem adaptagdes de HQs, e se existe a citagcdo de HQs e autores especificos.

Gréfico 11 - Porcentagem (%) de textos em que ha Referéncia a HQ
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Apenas na Cobertura B menos da metade dos textos faz referéncia ao fato de X-
Men ter se originado nos quadrinhos. Em 75% dos textos da Cobertura C, e em quase a
mesma porcentagem da Cobertura A, aparece edta referéncia. Mas também é somente na
Cobetura B que identificamos referéncias a revistas especificas apontadas como
ingpiradoras dos filmes.

Quanto a citacdo de autores especificos, também ha uma tendéncia semdhante
nas Coberturas A e C, que a fazem em cerca de 1/4 dos textos, e outra na Cobertura B,
gue ndo chega a citar autores nem em 5% de seus textos. Porém, € também na Cobertura
B que encontramos uma maior diversdade de autores citados. Enquanto os textos da
Cobertura A citam somente Stan Lee como criador dos X-Men, na Caobertura C ha
referéncia a de e também a Jack Kirby. Na Cobertura B, aparecem os dois, e é citado
também Chris Claremont, como roteirista da revisa “Conflito de uma Raca’. As outras
HQs citadas na Cobertura B sfo “ Saga da Fénix”, “ArmaX” e “Origem’”.

Ao mesmo tempo em que houve uma preocupacdo maior nas Coberturas A e C
em citar que os filmes se basearam em HQs, estas foram as matérias com menor
aprofundamento sobre esta relacéo. Apesar de ndo ter tantos textos que citam a relacéo
dos filmes com os quadrinhos, a Cobertura B é a Unica que cita revistas especificas ao
tratar do tema. Novamente parece se regfirmar a reflexdo de José Geraddo Couto (1996,
p. 130) de que a“... opcao pela extensdo [se da] em detrimento da profundidade ...”.
Categoria 8: Abordagem

Contando 0 nimero de argumentos positivos e negativos presentes em cada

texto, procuramos identificar o cardter da abordagem das coberturas. Nos textos do
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género relato, serviu como critério de desempate o lead®. Nos casos de “criticas’
acompanhadas de uma qudificacéo (ex: bom, regular), esta nota serviu para desempate.

Levando em consderacdo a ligacdo entre jorndismo e mercado, encontrada
epecidmente nos cadernos culturas (MACHADO, 2001), jugamos como favoravels
0s argumentos mercadologicos, como referéncias a dta arrecadacdo em hilheteria, a
participacdo de ganhadores de Oscar, etc. Da mesma forma consideraremos
desfavoréveis os argumentos que relatem, por exemplo, queda nas posicBes de maiores
bilheterias. No Gréfico 12, comparamos a porcentagem de textos em que predomina
cadatipo de abordagem: positiva, negativa ou neutra.

Grafico 12 - Abordagem nos textos de cada cobertura (%)
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Como vemos, a abordagem negativa € a que menos aparece, ndo predominando
em nenhum texto das Coberturas A e C. E a Cobertura B, na qual a abordagem negativa
ocupa quase 9% dos textos, é também a que possui a maior porcentagem de textos com
abordagem positiva. Sendo assm, agpesar de haver mais textos com abordagem neutra, a
gue predomina € a visio positiva, ja que a neutrando chega aanula-la.

Os dois textos que apresentam abordagem negativa gpareceram em uma coluna
do género relato, especificamente a de Monica Bérgamo. Assm, por exclusdo, todos os
textos do género comentério nas trés coberturas tém abordagem positiva ou neutra.

O género relato (CHAPARRO, 1998) se atém a descricdo ou narracéo de fatos,
enquanto a discussio de idéas, aribuicdo de valores, fica para 0 género comentario.
Assim, podemos &firmar que quando agparece a abordagem negativa do tema nas
coberturas anadlisadas €la advém de acontecimentos especificos, ndo da discussio
redizada ou dos vaores aribuidos aos filmes. Ha também argumentos desfavoraveis
dentro de textos argumentativos, mas eses se compensam nos proprios textos por

argumentos favoraveis, resultando em uma abordagem positiva ou neutra.

4 A técnica do lead, também chamada de “piramide invertida’, pressupde a sintese das informactes
basicas no inicio da noticia, preferencialmente no primeiro paragrafo, sendo recomendada por diversos
autores e manuais de redacdo. Adelmo Genro Filho (1987), um dos criticos desta técnica, cita os méritos
apontados por Cardet: “[...] bastard ler esse primeiro parégrafo para que o leitor fique inteirado do
acontecimento; [...] mesmo que ndo haja tempo de ler os restantes, [...] fica sempre fixado o essencia da
informagdo no primeiro”. Dessa forma, podemos considerar a abordagem adotada no lead como
indicativa da abordagem geral do texto.

12
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A Cobertura A, que ocupou maior espaco, € a que possui maior porcentagem de
textos com abordagem neutra. Enquanto da primeira para a segunda cobertura tivemos
uma peguena queda no espaco e manteve-se o0 destague do tema, a abordagem se alterou
bastante, com um aumento dos textos podtivos para mais da metade e 0 gparecimento
de textos negativos. Ja na Cobertura C, em que houve expressva queda no espaco e
pequena queda no destaque do tema, a tendéncia da abordagem se agproximou
novamente da apresentada na Cobertura A.

Consideracbes Finais

Quanto a nossa pergunta-problema — A abordagem adotada pela Ilustrada na
cobertura de adaptacdes de quadrinhos para o cinema se alterou a medida gque essas
adaptacdes ocupam uma fatia cada vez maior do mercado cinematogréfico? — podemos
regponder que, quanto aos filmes andisados, esta cobertura se dterou em aguns
aspectos e em outros manteve as mesmas caracteristicas entre 2000, 2003 e 2006.

A dteracdo mais visived se deu quanto a0 espago ocupado. Enquanto as
Caoberturas A e B tiveram um espago mais ou menos equivaente, na Cobertura C houve
uma diminuicdo expressiva. Congstatamos que uma queda correspondente aconteceu no
desempenho mercadologico do terceiro filme em rdacdo aos dois primeiros, mas ndo
podemos afirmar que hd umareacdo direta.

Utilizando a classificacdo de géneros de Chaparro (1998) pudemos perceber que
0 que predominou, tomando as trés coberturas andisadas como um todo, foi 0o género
relato, caracterizado pela smples descricdo ou narracéo de fatos, e dentro deste género
sua subespécie menos gprofundada, a noticia. Na terceira cobertura andisada, houve
uma porcentagem maior de textos do género comentario do que nas anteriores, o que
pode indicar uma tendéncia a um equilibrio maior entre os géneros argumentetivo e
narrativo dentro da cobertura da llustrada sobre adaptacdes de HQs para o cinema.

N&o tivemos como condatar quais informacOes sGo provenientes de releases ou
ndo, mas nossa andise sobre as fontes demonstrou que na maioria dos textos elas ndo
S50 sequer citadas, e quando gparecem sd0  predominantemente oficials, ligadas
diretamente & producéo dos filmes. Edta caracteristica € um indicio de que as coberturas
analisadas se basearam diretamente na divulgacéo oficidl.

O caderno néo se preocupou em contemplar diversas vises, e a diversdade das
fontes é ainda menor na terceira cobertura do que nas duas anteriores. Além disso, como
demongrou a andise da abordagem das matérias, ha poucas visdes diferentes nos

argumentos presentes nos textos, que séo em sua maioria favoravels aos filmes.
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A porcentagem dos textos que citam o fato dos filmes se ingpirarem em HQs
havia caido entre a Cobertura A e a B, mas cresceu novamente na C. O mesmo
aconteceu com a porcentagem de textos que citam autores especificos das HQs, mas a
citacdo de revistas especificas SO aconteceu em textos da Cobertura B, o que demonstra
gue areferéncia as HQs na Ultima cobertura andisada perdeu em profundidade.

Além disso, edtas referéncias foram fetas sempre por meio de fontes oficiais, 0
que faz com que as conclusdes apresentadas nelas possam estar ligadas aos interesses
dos produtores dos filmes. E énfase também foi maior apenas nos textos da Ultima
cobertura andisada, j& que, enquanto a Cobertura A trouxe sete imagens extraidas das
HQs, em cada uma das coberturas seguintes aparece apenas umaimagem desse tipo.

Em linhas gerais, pudemos condtatar nas coberturas andisadas a predominancia
de um baixo gorofundamento do assunto e a fdta de uma preocupacdo em
contextudizar 0 tema com opinides diversass Na maioria das categorias andisadas
pareceu se confirmar a relacéo entre jorndismo e mercado, havendo indicios de que as
coberturas foram permeadas pelareleasemania de que faa Gerson Lima (1985).

Como demongtram as referéncias utilizadas na monografia que deu origem a este
atigo, ha vasta discussio sobre as relagbes entre quadrinhos e o cinema, tanto no meio
académico quanto em sites especidizados na internet (AZEVEDO, 2006, p. 10-23).
Porém, nas coberturas andisadas, ndo ha uma preocupacd em se agprofundar nas
diversas visdes existentes sobre o tema, ou mesmo em fazer referénciaadas.

Além de ocupar um espaco substancialmente menor do que o das Coberturas A e
B, 0s Unicos aspectos que podemos considerar que evoluiram na Cobertura C so o
equilibrio maior entre os géneros comentario e relato e a preocupacéo relativamente
maior em informar que os filmes sfo adaptacbes de HQs. Ainda assm, 0s outros pontos
andisados demonstram que essas dteragbes ndo representaram um  gprofundamento
maior do tema ou a gpresentacdo de uma diversdade maior de visdes sobre €e, que,
pelo contrario, foi até mesmo reduzida

Para avaliar mais profundamente as possiveis causas dessas caracteridticas, seria
necessaio considerar outros fatores, como quantidade de mais ou menos lancamentos
do mesmo porte no periodo (que poderiam ter ocupado espaco antes dedicado a X-Men),
eventuais mudangas na linha editorid do caderno, e mesmo as coberturas de outros
jornais, que possibilitariam perceber se se tratam de tendéncias apenas da Ilustrada ou
também de outros cadernos culturais. Porém, estes outros pontos ndo foram objeto de
nossa pesquisa, podendo ser gprofundados em outros estudos.
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