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Mundo de 2006: uma andlise dojornal carioca O Globo.
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Resumo:

A partir do estudo redlizado com o jornd O Globo, em suas edigdes do dia 09 de
Junho a 09 de Julho de 2006, desenvolveu-se uma pesquisa baseada em dados.
Levantando a propor¢do edatistica de imagens Importante e Interessantes, segundo 0s
conceitos de Lorenzo Gomis, buscou-se encontrar o perfil da cobertura fotojorndistica

apresentada pelo principa jornd carioca, € um dos mais importantes do pais.
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Importante X | nter essante

O Importante e o Interessante sBo dois valores basicos no mercado de noticia. O
Interessante porque é o termo mais freqliente, 0 mais usado nas definicBes da noticia; se
um fato ndo interessa a0 publico, tampouco convém ao meio inclui-lo em ssu menu
informétivo.

O Importante, porque desde o aparecimento da Imprensa se tem considerado que

Se 0 importante ocorre, ou sga, se acontece algo que pode afetar a populacéo, o fato
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deve sr comunicado na forma mais rgpida e popular de conhecimento que existe a
propria noticia

Tanto o Importante quanto o Interessante tém direito de cidadania no campo da
informaco jorndigtica, dém de peso jorndigtico e informativo, proprio e especifico.

O Importante, segundo Mufios Torres (1996), € o que todos devemos saber; o
Interessante, aquilo que é agradavel conhecer. Cabe digtinguir, como sdienta Héctor
Borrat (1988), entre o interessante jorndistico ou a capacidade de suscitar comentarios e
a importancia histérica ou capacidade de provocar novos fatos. Nao somente convém
manter e digtinguir os conceitos de “Importante’ e de “Interessante’. Convém andisar
s funcionam da mesma mandra ou ndo, veificando diferengas e examinando
combinacOes.

As noticias Importantes 80 mais raras, S0 de gestacdo trabalhosa. Levam
tempo para ocorrerem e nem sempre € fécil reduzi-las a um sO dia. Edtas noticias terdo
conseqiéncias e permaneceréo regidradas na histéria Ja as Interessantes s mais
abundantes, comegam e terminam em uma mesma data, podem ser pseudo-eventos, sGo
produzidas com facilidade, fazem o povo fdar, provocam coment&ios que formaréo a
realidade.

O Importante e 0 Interessante conjugamse, dteramse e se combinam nos

noticiarios.

O Importante e o I nter essante nas imagens da copa 2006.

A imagem tem um papd fundamentd na cobertura esportiva. Devido a isso 0

jornd O Globo trabahou com esse recurso tanto nos eventos Importantes quanto

| nteressantes.
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Imagers de jogos, treinos, momentos de descanso, badtidores, torcidas, enfim,
tudo o que dizia respeito a sdecdo brasileira era registrado e ocupava as pagines do
principa jorna carioca durante a Copa do Mundo de 2006.

O Globo transformou seu Caderno de Esportes, no periodo da Copa da
Alemanha, em um Caderno Especid sobre a competicdo, principamente enquanto a
selecéo brasileira ainda estava na disputa do titulo.

Nesse espaco de tempo, de 9 de junho a 9 de julho de 2006, todo o conteido do
Caderno foi dedicado a Copa do Mundo, ndo havendo nenhuma publicacdo de outros
esportes ou assuntos, mesmo ligados ao futebol. O foco Unico foi 0 Mundid.

Somente gpds a eiminacdo do Brasl por 1 x 0 contra a Franga, no primeiro dia
de julho de 2006, nas quartas-de-find, o Caderno abriu espaco para outras noticias,
como Fomula-1, VOle, Basquete, e Futebol naciond, periodo em que os times de
futebol treinavam para a segunda fase do Campeonato Brasileiro do mesmo ano.

Diante do cenaio esportivo da Copa do Mundo, andisaram-se fotografias
esportivas referentes a selecdo brasileira, veiculadas durante o periodo da competicéo.
Foram selecionadas as fotografias jorndisticas esportivas publicadas entre o periodo de
9 de junho a9 de julho de 2006.

A partir desse corpus, constatou-se a presenca de 328 fotografias, sendo que
68,59% das mesmeas classficam-se como Interessantes e 31,41% como Importantes. As
Imagens com Ac¢do representaram 68,59% do total, enquanto as de N&o Ac&o apenas
31.41%. A maior diferenca, porém, foi obtida com as fotografias de Bagtidores, que
englobaram 73,48% das 328, enquanto as de Jogo ocuparam a pequena fatia de 26,52%.

A tabdla e os gréficos seguintes gpresentam um retrato mais meticuloso do

periodo estudado, tendo foco, evidentemente, as definicdes de Importante e Interessante.
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Jornal | Bastidores | Jogo | Acdo | Nao acdo | Importante | Interessante | Total

Globo 241 87 | 225 103 103 225 328

O Interessante O Acéo

68,59% o
N&o Acgéao

Importante

@ Bastidores
73,48% Jogo

Jogador es com mais aparicdes 'O Globo

O foco voltado para o jogador Ronado fica evidente quando andisamos o
nimero de agparicbes em fotografias dese atleta Do totd de 328 imagens, Ronado
apareceu em 72, ou sgia, 21,95% do total.

Essa exposcdo em demada se deu, tavez, devido a grande experiéncia do
jogador nesse tipo de competicdo, ja que Ronddo havia participado das Ultimas trés
edicdes, chegando a find de todas e vencendo duas, sendo que na Ultima foi eeito como
melhor jogador e artilheiro.

Outro fator para cobertura excessiva do “Fendmeno” se deu em funcéo das

més condigdes fiscas em que ee se goresentava quando chegou para treinar com a
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equipe bradleira na Alemanha. O atleta estava cinco quilos acima do peso ided e sem
ritmo de jogo, segundo afirmagdes daimprensa

Todas circungténcias arairam para Ronaddo as lentes dos fojorndigas
esportivos. Tudo o0 que acontecia ao seu redor era fotografado e noticiado, desde sua
bolha no cacanhar até as saidas com a namorada e modelo famosa, Raica de Oliveira
pelas ruas demés.

O segundo personagem com mais evidéncia foi o técnico Carlos Alberto
Parreira. Parreira ndo acangou metade das agparicOes de Ronddo, foram apenas 34.
Porém, sua colocacdo como segundo mais fotografado deve-se a grande presséo sobre
seu cargo. Parreira tinha a obrigacdo de levar a sdlegéo bradileira ao titulo do Mundid,
pois contava com os melhores jogadores da época.

Com o decorrer da competicdo e as atuagdes abaixo da expectativa, o técnico
brasileiro foi ganhando, cada vez mais, espaco no jorral devido as criticas a sua atuacéo
afrente da equipe.

O gréfico seguinte detalha melhor os personagens com mais aparigdes durante o

periodo pesquisado.

HRonaldo

Parreira

OR. Gaucho

ORobinho/Adriano

Conclusio
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Contata-se que foi dado um maor destaque fotografico ao Interessante em
detrimento a0 Importante no jorna O Globo. Do totad de 328 imagens, 68,59% foram
Interessantes, enquanto 31,41% Importantes, ou sga, ha mais do dobro fotografias
Interressantes. Com constatacdo pode dizer-se que a maor pate das imagens
publicadas ndo tiveram nenhum teor historico, como resultados, desdobramentos ou
fatos relevantes.

Essas caracteristicas sGo percebidas também nas estatiticas de Badtidor e de
Jogo, ja& que 73.48% das imagens sdo de Badtidor, enquanto 26,52% de Jogo. Esses
dados reforcam a tese de que O Globo priorizou 0 Interessante, pois apenas 1/3 das
fotografias foram de Jogo, €, como se € sabido, as imagens de jogo s80 as que trazem
consigo fatores Importantes e de relevancia para a competicdo e para a propria equipe
brasileira

O grande nimero de imagens de badtidores mostra, também, que O Globo deu
grande enfoque no “extra campo”, ou sga, enquanto a selecéo brasileira ndo entrava em
aca0 eram veiculadas fotografias de teinos, torcida, concentragdo, entrevistas e até, dos
dias de folga dos jogadores. Tavez, por isso, 0 Interessante teve maior destaque, ja que
ese tipo de imagem ndo contém nenhumaimportancia

Devido a importéncia que o futebol tem para o brasileiro, quaquer imagem que
sga sobre dgum personagem envolvido com a sdecdo acaba sendo publicada. 1ss0
pode ser notado no resultado da pesquisa sobre o nimero de aparicdes dos jogadores em
O Globo, dos quatro personagens que mais se destacaram, Ronaldo foi o recordista. Se
somadas as apariches de Parreira, segundo com mais aparices, e R. Galicho, terceiro
mais fotografado, ndo se chega a0 nimero de vezes que Ronddo estampou as capas do
diério carioca

Os outros dois atletas com mais gparigdes foram Robinho e Adriano, empatados
com 19 aparicdes cada. Robinho teve destaque devido a0 bom futebol que vinha
gpresentando, ja Adriano foi totalmente o contrario, sua notoriedade se deu pelo futebol

gpético que jogava e, também, pelas recentes “festas’ em que se envolviana ltdia
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Apesar da grande maioria das imagens serem Interessantes, nota-se que O Globo
Se preocupou em publicar fotografias de Agdo. Do total, 68,59% foram fotos de Agéo e
apenas 31,41% de Ndo Acao. Com esse recurso, 0 jorna conseguiu dar a impressdo de
uma publicacéo factud e Importante, mesmo possuindo a maior parte de seu contelido

Interessante.
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