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Resumo

Diante do acelerado progresso tecnoldgico os profissonais da informacéo se deparam
com uma interessante interrogacdo: seria o fim do jorndismo impresso, td qud o
conhecemos? As informagdes eetronicas tém sarvido para dterar o conceito de
informacd0. Nesta exposicdo procuramos demonstrar 0 quanto todos estamos imersos
nesse panorama tecnologico, suas implicagbes, ndo SO econdmicas, mas também
politicas e socials, com foco para as mudangas que se efetuam gradativamente no
jorndismo impresso. Este artigo va redizar uma revisio bibliogréfica de dgumas obras
gue versam sobre teméticas relacionadas ao tema proposto, visando oferecer um quadro
que compdem as tendéncias e perspectivas da atuacdo, convergéncia e sobrevivéncia da
midia imprensa com o dominio das novas tecnologias de informacdo na comunicacéo,
com destaque para os jornais do centro do Estado de S&o Paulo.
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1. INTRODUCAO

As sociedades pds-modernas’® passam por profundas transformacdes de ordem
politica, econdmica e socid e, principdmente tecnolégica, notadamente gpGs a chamada
revolucdo dainformética, a partir da década de 60.

O processo acelerado de progresso tecnologico trabaha a favor da nova ordem
mundid: a globaizagdo das economias. A partir deste fato, as mudangas tém sdo
radicals, em diversas @&eas, como a Medicing, Engenharia, Editoracéo e Publicidade,
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S&o Paulo: Editora UNESP, 1991.
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Educacdo, Comunicagbes, Conhecimento e Entretenimento e refléem também
mudancas de ordem sociocultural. Os principais fatores dessas mudangas, notadamente,
s80: arapidez de pesquisa e 0 volume crescente de dados.

Diante desse quadro, 0s processos de producdo, recepcao e interagdo com
produtos midiéticos no novo suporte tém exigido solugbes que efetivamente gpresentem
InovagOes, sobretudo no jornaismo impresso tradiciond.

O mercado limitado exige a capacidade de se comunicar com a comunidade a
gue se destina e de vender o produto. Nesse sentido, a gestdo da informacéo, entendida
como uma abordagem sSstémica de dimensdes edratégicas e operacionails, com
mecanismos de obtencéo e utilizacdo de pessoas, recursos tecnologicos, financeiros,
materias e fiscos paa o gerenciamento da informacdo e poderiormente para sua
aplicacdo como insumo para novos individuos, grupos e organizagdes (PONJUAN,1998
gpud BELUZZO, 2004, p. 218), € um fator valioso e um diado para a estruturagdo das
empresas jorndidticas.

De um lado, temos o barateamento no preco de hardwares e softwares, uso de
videoconferéncias e da inteligéncia artificia e de outro lado, o0 suporte em papel, anda é
0 Mmeo mas usado paa regidrar e portanto, amazenar € comunicar informacoes.
Tdvez a s0lucdo para este impasse resda na revisio da prépria carreira dos
profissonais da informacdo, que deverdo ser visos como profissonais da multimidia,
a0 se valerem cada vez mais das tecnol ogias da informacao.

Mesmo audmente, quando 0 assunto € 0 mundo cibernético, muitos mitos,
divides e desdfios ainda permanecem obscuros, principamente pela rapidez com que as
novas técnicas se multiplicam e se renovam.

O primeiro desses mitos € achar que o letor deixa de consumir o contelido
impresso = tiver a informagdo digponived  on-line. Cada veiculo tem suas
paticularidades e cada ferramenta tem uma funcdo. Ao navegar na rede, um internauta
€ um "cacador de informacBes’. Tudo o que o consumidor procurar, encontrard na rede,
na quantidade e com a profundidade que ee quiser, dependendo do quanto quer se
dedicar a busca. Mas de é quem tem de ir pesquisar. E aqui esbarramos na questdo
tempo, na familiaidade com a midia e na relacdo conteldo versus quaidade das
informagoes.

Com foco nas mudancas que se efetuam no jornalismo impresso, esta exposicao
contempla 0 panorama do novo cendio tecnoldgico, as mudancas decorrentes no

contexto organizaciond das empresas produtoras de jornal impresso, dém de uma
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caracterizacdo sobre a imprensa paulista, sobretudo a producéo de jornais no cento do
Estado de S&o Paulo, ambito das empresas estudas por este trabal ho.

2. SOBRE TECNOLOGIASE COMUNICACAO

A crescente importancia da informacdo, do conhecimento e da comunicagéo e
das tecnologias a €la relacionadas passa a afetar sobremaneira a vida do cidadéo, da
empresa ou do Estado. Esses novos fatores de desenvolvimento e produtividade
desempenham papel de alavancas da sociedade.

Fierre Lévy (1999) explica que a configuracdo de uma sociedade e cultura e suas
relacbes com as técnicas ndo podem ser pautadas como uma oposicdo maniqueista,
cujas técnicas seriam agentes externos, estanhos a toda sSgnificacd humana. A
tecnologia ndo € um autor autbnomo e a sociedade e a cultura ndo S0 entidades
passvas. Pdo contrério, uma técnica é produzida dentro de uma cultura, com todas as
as interacles e papéis socials previamente estabelecidos. Trata-se de uma producéo
humana, ndo determinante, mas condicionante, no sentido de &orir possbilidades em
gue situagdes culturais ou sociais ndo poderiam ser pensadas sem elas.

Portanto, ndo se trata gpenas andisar 0 “impacto” das técnicas, mas verificar
onde seus usos nos levariam e o que fazer com tais tecnologias. Como resdta Lévy, as
tecnologias ndo determinam, mas condicionam as mudancas a medida que criam as
condigbes para que elas ocorram e aborda o movimento socid que deu origem a0
ciberespaco (a infra-estrutura técnica do espaco virtua) e as grandes tendéncias de
evolugdo técnicas no que e refere a interfaces e a tratamento, memaria e transmisséo da
informacdo bem como as interagbes decorrentes desse processo e as implicagdes do
ciberespaco como o principd cand de comunicagdo e suporte de memoria da
humanidade (Lévy: 1999,p.93.).

As implicagbes sdo profundas e engendradas em todos os setores da atividade
humana. O progresso técnico tem sido consideravel no campo da comunicagdo, com o
telefone, o radio, a tdevisdo, o computador e as redes de computadores. Para
Dominique Wolton (2004), a facilidade na producéo e transmisséo de fotos, dados e
imagens geram uma certa confuso no campo da comunicagdo humana, pois muitos
acreditam esar resolvendo pela técnica as dificuldades que todos sentem na
comunicagio entre homens e sociedade. “O cand ndo basta para criar a relagéo. E
preciso compreender as razbes da defasagem entre a eficiéncia técnica e a dificuldede
da comunicagéo humana e socia” (Wolton, 2004 p. 15).
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Nessa mesma linha, Siqueira (1995), acredita que muitos leitores objetaréo que a
tecnologia, por S 0, Ndo cria uma sociedade mais judta e fdiz. No entanto ela funciona
como ferramenta, instrumento e fator de difusio dasidéas.

Hoje a comunicagdo é insepardvel da técnica, da economia e da politica, e, por
isso, deve-se desenvolver conhecimentos para entender os multiplos desafios ligados a

revolucdo dainformacdo e da comunicacdo. Wolton complementa:

No momento em que a informacdo e a comunicacdo, dimensdes
ancestrais de qualquer experiéncia humana e socia, passam a
congtituir indUstrias e mercados, € preciso desenvolver urgentemente
conhecimentos e teorias para relaivizar 0 tecnicismo e o
€conomicismo, e preservar as dimensdes de emancipacdo que, desde
0 séeulo XVI, na Europa, estiveram na origem das batalhas pela
liberdade de informag&o e de comunicacdo. (WOLTON, 2004 p.18).

Para o filosofo demd Niklas Luhmann, o processamento da informacéo em
nossa sociedade ja ndo seria comunicacdo, uma vez que o computador teria rompido o
processo de seqiiencididade do ato comunicativo existente na escrita (Separacdo espaco-
tempord entre o efeito de comunicar e efeito de entender) e também com a dimenséo
objetiva do sentido (Marcondes, 2004, p.463). Na informacdo eletrOnica, nem o que
introduz a informacdo, nem o que a recebe podem reconhecer ou reproduzir o sentido
do ato de comunicacdo: 0 que se queria comunicar, ja ndo é relevante para o que se deve
compreender. Entende-se assm, pdo pensamento de Luhmann, que a comunicacdo
mediada pela técnica (no caso, o computador), pode repercutir negativamente na
comunicacdo socid, uma vez que a rapidez €imina 0 tempo e 0 egpago para uma
“ordenacéo linear que viabilize asgnificacén” (Marcondes 2004, p. 464).

A revolucio tecnoldgica se promoveria, assim, de forma dlenciosa, pois as
mudancas, apesar de rpidas, estdo incorporadas e atreladas as mudancas econdémicas,
politicas e sociais. Poucos sd0 0s que enxergam e avdiam ese novo cen&io de
convergéncia tecnolégica, suas potencididades e implicagdes. Para compreender o que
as mudangas técnicas promoveram em apenas uma década, Siqueira (1995) propde
recorrer a comparacéo com outros periodos histéricos, como as Grandes NavegacOes, 0
Renascimento, a Reforma, considerando os avangos técnicos, como a blssola, a
polvora, 0 papel e a imprensa. Essas inovagdes funcionaram como adavancas e 0 sdto
quditativo caracteriza a passagem da idade Média para os tempos modernos.

A tecnologia influi nas edruturas da organizecdo. A invedigacdo da cultura
organizaciond das indudrias identificou que exite uma forma egpecidmente
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apropriada de empresa para cada Stuacdo técnica que promete 0 maior éxito. A
producdo em massa, por exemplo, implica uma estrutura hier&rquica que parece ser a
mals adequada para levar a cabo trabahos padronizados. Quando se apresentam
problemas novos e desconhecidos, a empresa deve ser capaz de responder de forma
flexivel. 1ss0 significa que a distribuicdo de papéis e tarefas devem estar sob congtante
revisdo e ser mudada, se necessario. Essa organizacdo apresenta &reas de competéncia
definidas de forma imprecisa e que sfo continuamente redefinidas e ou negociadas. Essa
producéo mntinua também é tipica da producdo dos contelidos de atualidade dos meios
de comunicagéo de massa

2.1 Mudangcas nas redacdes. implicagdes para imprensa paulista

Parece Obvio que a introducdo de sstemas detrénicos nas sdas de redacéo
afetou o trabadho do jorndista No entanto, a introducdo das técnicas na producéo do
jornad — ou sga, a reorganizacdo da recepcdo e 0 processamento de textos (Sistemas de
producdo) — deixaram inicidmente quese intacta a dividade jorndigica O trabaho
jorndigtico s0 e viu ggnificativamente afetado com a introducdo dos “sstemas da sada
de redacdo”. Esses sstemas apdiam as tarefas proprias da saa de redagdo. O jorndista
pode escrever 0 seu artigo, edité-lo, inserir os titulos e cacular sua extensio e passi-lo a
Seca0 tipogréfica diretamente do seu termind.

Sobre isso, Vianna (1992) discorre a respeito das mudancas ocorridas com a
informatizacdo da imprensa brasileira nas décadas de 80 e 90, sobretudo nos jornais
Folhade S. Paulo e 0 Estado de S. Paulo.

A pesguisadora verificou que, no Brasil, 0 processo deu-se de forma diferente da
dos paises de Primeiro Mundo, cujas garantias legais foram estabelecidas e obedecidas.

Um fato destacado deste processo que ainda passa por mudancgas significativas é
o impacto da informdica sobre o mundo do trabdho jorndigtico, ja que a
informatizaco repercutiu Ndo0 somente no processo de producdo intelectual do jornd,
mas também no processo de producdo e distribuicdo, transformando-se em um
problema complexo, que, assm como a crise do pape na década de 70, dizimou muitos
jornais, sobretudo os do interior, cuja redidade empresaria, econdmica e financeira,
caminham numa légica diferente daindustrid dos jornais de dorangéncia naciond.

A criacdo de sstemas de sala redacdo diminou a separacéo entre o trabaho de
edicdo e o de producdo, isto €, a redacdo, a coleta e armazenagem de dados. Toda a sda

o
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de redacéo, com a inovacdo técnica dos terminais, dirige o processo de producéo através
dos varios computados interligados a outros internos ou externos a empresa (Vianna,
1992, p. 17). Além dos terminais, na década de 80, a autora constatou que também os
dgtemas gerenciais e editorials estéo interligados, com acesso em tempo red. Outra fase
de destague nesse processo € a paginacdo detronica, com a integracdo de técnicas na
elaboracdo dos textos e das imagens, tendo o suporte de uma poténcia de caculo
adequada paratratar, em poucos segundos, uma quantidade incrivel dainformacao.

O sor fotogréfico dos jornais, com a digitdizacdo, evoluiu enormemente. A
imagem captada ndo precisa mais ser reproduzida em suportes intermedi&rios, como
papéis fotogréficos ou filme. Sua utilizacdo é direta, e ser for preciso, enviada em tempo
red.

Sobretudo os sstemas de impressdo, se automatizaram de ta maneira que quase
ndo precisam mas da intervencdo humana 1sso é um sdto quditativo impressionante,
Sse comprado a0 processo tipogréfico de montagem dos jornais anterior a informatizacéo
e a utilizacdo de Sstemas de impresso avangados, mesmo comparados as offsets e as
rotativas. Hoje, as instalagdes das placas de impressdo encontram-se ligadas diretamente
aosterminas.

A informatizagOes das redagbes no Brasl comegou a se esbogar nos finais dos
anos 60, com o pioneirismo do projeto da Folha de S. Paulo e se efetivou em 1983. O
projeto eiminou as maguinas de escrever e criou as workstations, os terminais de
computadores interligados.

A explosdo tecnoldgica criou uma nova tendéncia: a congtante preocupacdo dos
grandes jornais com a dindmica da informacdo, impulsonando também os pequencs
impressos do interior do Pais a se desenvolverem.

A informatizacéo da Folha, a época foi caculada em USS$ 4,5 milhdes de dblares
gastos apenas com tecnologia As inovagdes permitiram mudancas gréficas, criacOes
especias no departamento de arte, como grafismos, uso de cores, sem contar a
facilidade de acesso a bancos de dados virtuais.

Também o jornd o Estado de S. Paulo seguiu a méxima “informaizar para néo
morrer” e em 1987 as redagbes ganharam seu primeiro lote de computadores. Assm
como na Folha, a modernizagdo dos processos de composicdo e impressdo comegaram

antes, na década de 70. Hoje, o parque gréfico do Estado é atamente moderno, com
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capacidade para atender a impressd de mais de 70 mil jornais por hora®. Segundo
dados da época, o Estado gastou cerca de US$ 1,3 milhdo em hardwares e softwares e
mais US$ 3,9 milhdes em equipamentos.

A informaizacdo impds mudancas no méodo de trabdho jorndidico. As
demissdes foram inevitdvels, sem contar a ressténcia dos jorndistas a adesfo as novas
tecnologias.

Sobre essa problemética Michael Kunczik (2002) reproduz o pensamento de um
jornalista alemdo a época das mudancas naquele pais.

Trabalhar com um processador de textos? Um forte ‘ndo!’ ressoou
nas saas de redacdo de muitos dos principais jornais uma década
atrés. Logo depois veio um menos enfético “tavez’, depois um
provocador “sim, mas’, e um ambiguo “...se ndo ha outro remédio...”
Atualmente, muita gente da imprensa formula a desafiante contra-
pergunta: “ que mais’? (KUNCZIK, 2002, p. 207).

De manedra mas naurd, dguns jorndidas dos jornais Folha e Edado
entrevistados por Vianna, adotaram uma postura mais conformista: tratava-se de estar
ou ndo em dia com seu tempo. Ou se faz ou se € destruido (Vianna, 1992, p.130). A
adaptacdo tornou-se a paavra chave. Hoje podemos fadar em congtante aprendizagem,
em virtude da obsolescéncia cada vez mais freqlentes de dgumas técnicas que sdo
superadas por outras, mais modernas e mais atuais.

Para compreender as mudangas e transformagfes esbogadas nas linhas acima,
faz-se necess&rio conhecer um processo, nomeado por Dizard (2000, p.9), como
Convergéncia da Midia - uma condicdo que significa um estado unido de midia no qud
todas as formas e ingrumentos da midia se reinem por efeitos dos computadores e da
digitalizacdn. Para 0 pesguisador, o futuro das comunicacBes estd na confluéncia das
midias antiga e nova. Por isso a compreensdo do processo precisa ser andisada dém da
divisio em tempos tecnologicos e interagdo homem-méguina: dependem, sobretudo, da
politica e da economia, que permitem que coisas novas, como saélites e computadores,
amplamente utilizados e protagonisas no paco da midia auamente possbilitem anda
gue 0s veteranos, COMO OS jornais impressos, s mantenham por mais algum tempo, na

mesma cena

4 Dados de Vianna, 1992, ap0s atualizagdo da sua dissertacdo de mestrado que originou o livro:

Informatizag&o da lmprensabrasileira (vide Referéncias).
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Sobretudo as informacOes eetronicas tém servido para aterar o conceito sobre
informagdn. Uma nova ordem mundia, a da globdizacdo da economia, tem provocado
mudancas em Vvarios setores das sociedades incluindo a pesquisa basica e a rdacéo entre
as areas do conhecimento.

Nesse contexto, os novos desdfiantes da “midia antiga™, induem, de forma
resumida, os computadores, discos laser, CD-Rom, os pardhos de fac-dmile de Ultima
geracdo, banco de dados portéeis, livros detrbnicos, redes de videotexto, telefones
intdligentes, satélites de transmissfo direta e a Internet, com seus novos recursos de
multimidia O demento comum a cada um desses servigos é a computadorizacdo, uma
tecnologia que vem apagando (e unindo, dai o caréter de convergéncia) as diferencas
que separavam e davam particularidade aos servigos de midia do passado.

As redacBes de hoje sGo dominadas por terminais de bancos de dados, aparelhos
de fax, videocassetes e outros disposgtivos computadorizados. Muitas dessas maquinas
sxd0 subdituides por versbes mas avancadas, ou mesmo por tecnologias
completamente novas que irdo transformar anda mas o loca de trabadho e exigir
habilidades mais sofisticadas. (Dizard,2000 p. 20). Enquanto isso, nos niveis executivos
das companhias de midia, as mudancas tecnolégicas em ritmo veloz forcam os
administradores a adaptarem-se a um novo ambiente de negécios. Os resultado sBo as
continuas fusdes, diancas e aquisicdes de controle e liquidactes das antigas empresas.

Uma das poucas certezas com que 0s novos profissonais de midia podem contar
no futuro, afirma Dizard (2000,p. 21), € que estardo congtantemente lidando com o
impacto das mudancas tecnolOgicas e com a intendficacdo da demanda por maior
envolvimento intelectud e habilitacdo académica Essas novas tecnologias tém roubado
audiéncia das transmissdes televisvas abertas e de outros servigos tradicionais. A midia
tradiciond anda estara presente por muito tempo como pate do panorama da
comunicacdo. Mas ela sera substancia mente diferente.

3. JORNALISMO IMPRESSO NO CENTRO DO ESTADO DE SAO PAULO
Pesguisas recentes gpontam que o Estado de Séo Paulo concentra praticamente a

metade dos titulos da imprensa brasleira Segundo a Associacdo Naciona de Jornais,

(ANJ), o total de jornais brasileiros no ano de 2003, das mais variadas periodicidades,

Termo utilizado por Dizard (2000, p.13), fazendo referenciaamidiatradicional.
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era de 2.993 jornais. Desse nimero, 959 titulos circulavam em todo Estado de Séo
Paulo, e agoroximadamente 750 jornais circulavam no interior, dos quais 436 eram
fillados a Associacdo dos Jornais do Interior (ADJORI/SP). Esses numeros foram
atudizados com a conclusio da pesquisa de Iniciacdo Cientifica Inventé&rio dos Meios
de Comunicagi do Centro do Estado de S& Paulo®. De um tota de 400 jornais
iniciamente contatados entre agosto de 2002 e fevereiro de 2003, verificou-se que estéo
em funcionamento cerca de 396 jornais lisados num raio de 200km, tendo a cidade de
Bauru como centro, num tota de 310 cidades englobadas. Destes 396 jornais, 66
responderam a pesquisa, 0 que equivde a gproximadamente 16,7% do universo
estudado. Muitos outros periddicos existem, portanto, no interior do estado de Séo
Paulo, que contabiliza, 645 municipios’.

Outro aspecto que merece destaque € que 54% dos leitores de jornais no interior
paulista preferem o jornd loca, contra 11% que s6 |éem os jornais da capitd e 35% que
tém o habito de ler os dois. capitd elocal.

As pesquisas redlizadas até agora, de maneira geral, detectaram que os jornais
do interior judificam sua exigéncia a partir dos destagues locais e regionais que
promovem. Dos jornais que responderam a pesquisa do Inventario, 66 no total, 57,6%
das empresas disseram ter carder regiond, enquanto que 36,4% declararam-se locals,
fato que despertou o interesse pelo estudo da abordagem da locdidade no contetido
destesjornais.

Sem dlvida, um grande méito do jornalismo regiona € o de sobreviver como
empresa, 0 que faz com que possua um carder efémero, condicionado ndo O pelo
aspecto econdmico, mas também técnico e palitico. O equilibrio de uma empresa no
interior dependente do aperfeicoamento dos procedimentos editorials, comercias e
distribuicdo da promocéo do seu produto. Para isso, é necessario fazer pesquisas de
mercado e perfil do leitor. Nesse sentido, a preocupacdo da empresa com relacdo a
insercdo mercadolégica do jorna na sociedade pdde ser medida. Apenas 43,9% dos
jornais pesquisados dfirmaram fazer pesquisas de opinido publica para avdiar o pefil
do leitor do jornd e 39,4% fazem pesquisas de mercado. Cruzando esses dados, apenas
29,7% das empresas redizam ambas as pesquisas (Perfil e Mercado) como base da
aividade jorndigtica. Ao mesmo tempo, a grande maioria das empresas (43,8%) afirma

6 Pesquisarealizada com o fomento do CNPq nos anos de 2002 a 2004, sob a orientagédo do Prf.

Dr. Antonio Carlos de Jesus, do Dep. De Comunicagdo Social da FAAC — Unesp Bauru
! Dados da Fundaggo SEADE (2006).
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ndo fazer nenhuma delas, 0 que demonstra uma certa despreocupacdo dessas empresas
em conhecer seu publico avo.

Embora o interior apresente exemplos de empresas bem sucedidas e consolidadas,
muitas delas j& passaram e passam por sucessivas crises de ordem financeira. Algumas
inclusve, que se destacaram pelo pioneirismo na introducdo de novos equipamentos na
década de 70, encerraram suas atividades. Esse € 0 caso do O Diéario de Piracicaba, um
dos precursores no uso das off-sets no Estado, foi fechado no inicio dos anos 90, apds
varias crises financeras.

No que diz respeito ao uso de tecnologias, os jornais do interior j& aderiram as
novidades da &ea projetos gréficos modernos, uso de software de Ultima geracéo e
qualidade de impressdo compativel com das grandes redacBes. A convivéncia das novas
tecnologias nas empresas do interior tem forte impacto na regido. A acdleracdo das
transformages nos equipamentos, as vezes, tornam obsoletas rapidamente muitas das
préicas adquirides. Mesmo assm, no que concerne as formas de composicdo e
impressdo, dupla de atividedes jorndidticas que mais demanda recursos tecnoldgicos
avancados, os jornais do centro do Estado de S8 Paulo ndo podem mais, no que diz
respeito aos recursos materials, ser chamados de artesanais. 86,4% dos jornais serem
impressos em Off-set e 93,9% possuem a redagdo informatizada e a implantacdo de
computadores nas redacdes da maioria das empresas ocorreu entre 1990 e 2000. Muitas
deas, inclusve, foram fundadas nesse periodo e comecaram suas atividades ja com
redagdes informatizadas.

Coerentemente com o0s dados demonstrados sobre a informatizagdo das
redacOes, todos oOs jornais que responderam a questéo referente a0 sistema de
composicdo do jornd disseram que utilizam a computagdo gréfica No entanto, o
nimero de computadores na redacdo se mostrou baixo, tendo em vista sua necessdade
para a producdo de jornais. A maioria das empresas (70%) tem de dois a cinco
computedores disponiveis. Esse nUmero € coerente com nimero de funcion&rios na
redacdo, jA que a maioria das empresas (54,1%) tem entre dois a cinco jorndistas na
redacdo, sendo que apenas um deles tem a graduacdo em Curso superior de jornalismo.

Fdta, no entanto, uma maior liberdade no que concerne a independéncia. Por
serem oriundos do interior, muitas vezes de pequenas localidades, os jornais acabam
ficando atrdlados a grupos e setores especificos da sociedade. Fato muito comum no
passado, ainda no presente ocorre a existéncia de jornais que sB mantidos, ainda que
indiretamente, pelas prefeituras, por meio da venda de publicidade. Embora pesquisas
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gpontem que € uma tendéncia que aos poucos esta se extinguindo, a independéncia
editorial ainda € um dos maiores problemas das redagdes do interior do Estado. Quando
perguntados sobre algum tipo de vinculagdo do proprietario do jornad com setores
especificos, a grande maioria, 77,3%, disse ndo ter nenhum tipo de vinculo com grupos
ou setores da sociedade. Apenas 6,1% responderam serem ligados a partidos politicos,
45% ligados a indituigbes rdigiosas, 15% disssran edar ligados a 0Orgéos
governamentais, 4,5% ligados a entidades educacionais. Entre os que citaram “outros’,
6,1%, encontra-se a categoria Grupos Sociais, dém de 15,2% dos jornais colocarem
como objetivo da sua criagéo defender determinado grupo (nesta amostra, foram citados
grupos politicos, com 80% das indicagdes, e grupos sociais, com 20%).

Se o jornd locd, como foi chamado por muitos estudiosos, é “a voz da
comunidade’ e traz consdgo O que interessa mas de perto aos cidadéos, fazse
necessio identificar o “lugar” dainformacao local nesse contexto.

Com base nos resultados aferidos, verificokrse que o loca aparece como
Editoriafixaem 77,8% nos 66 jornals pesquisados.

No conteido, a origem geogréfica loca das matérias foi condtatada maior tanto
nas primeiras paginas, a “card’ do jorna, quanto no contelido interno na maioria dos

jornais da amostragem.

4.0 FUTURO DO JORNAL: UMA AVALIACAO

A despeto de previsdes apocdipticas dedtrutivas, os setores editoriais
tradicionais — jornas revidas e livios — estdo adaptando seus edtilos operacionais as
redidades do computador, e enfrentando a concorréncia de um ndmero cada vez maior
de provedores el etronicos de informacao.

As mudancas, de acordo com Dizard (2002,p. 220) ndo assinadam, contudo, 0
fim da imprensa A memdia (e o invento) de Gutenberg continua vivo a cada
publicagbes de jornais, em revistas semanas e nos milhares de titulos comercidizados e
publicados em todo 0 mundo. Para ilustrar, nos Estados unidos, os setores de impresséo
e publicacéo permanecem imensamerte lucrativos.

A idéia de que os computadores e outros gparelhos eetronicos iriam transformar
a sociedade num mundo “sem pape” ndo se faz verdadeira, peo menos ainda peos
proximos anos. O pesquisador Paul Saffo (epud in Dizard, 2000, p.231), prevé uma

gnergia entre ainformagéo impressa tradiciond e as versies eetronicas.
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O papel ndo vai desaparecer, mas a midia sem papd absorverd mais
do nosso tempo. Eventualmente, nos tornaremos sem papel, assim
como outrora nos tornarmos sem cavalo. Os cavalos anda estdo por
ai, mas os que os utilizan fazemnos como hobby, ndo para
vigar....Agora € mais fécil armazenar informacdes eletronicamente.
O papel se transformou numa interface — num veiculo trangitério e
descartavel para se ler a informagdo compilada eletronicamente.
Estamos ingressando no futuro em que a informacéo é transferida
para o papel somente quando estamos prontos para |é-la; em seguida,
0 pape € imediaamente reciclado (SAFFO:1992, p.13 apud
Dizard: 2000, p.221)

Na midia impressa bradileira, gponta Nicola (2004, p. 21), a revolucéo iniciada a
partir de 1983 dterou os processo de editoracdo, que engloba 0 processo de selecéo,
padronizacdo, multiplicacdo e veiculagdo, passou por uma transformacdo sem
precedentes, de um procedimento artesanal, tornou-se detrbnica. Um projeto editoria
que fosse implantado antes da injecdo tecnoldgica exigia um nimero considerdvel de
profissonais na producdo. Sem dulvidas, a evolucdo da midia impressa gpresentou
melhorias surpreendentes, que se traduziram em rapidez, desde a execucdo aé o
acabamento, e também em mehoria na qualidade estética, com economia de tempo e
dinheiro.

A digitalizacdo da imprensa comega a dominar todos os setores. Estudiosos da
midia comparam esse processo de mudanca com dois abdos anteriores nas
comunicagdes. 0 primeiro causado pela invencéo da escrita, e 0 segundo, pela prensa de

Gutenberg.

Na verdade a informatizacdo da imprensa € uma terceira revolucdo
nas comunicagtes, semelhante em escaa e importancia, porque
suscita comparativamente questdes fundamentais sobre o controle
socid da informacdo, a nocdo da funcdo criativa individual e as
maneiras como a informagdo interage com a memoria
humana.(SMITH: 1980, p.41 apud in Dizard; 2000, p. 222)

A acderada evolucdo tecnoldgica, a concorréncia acirrada entre as diferentes
midias e, especidmente, o desafio representado pelas chamadas novas midias exigiu dos
jornais pesados investimentos e redobrada atencdo com o treinamento e a reciclagem do
pessoal técnico.

As empresas também se preocuparam com a modernizacdo gréfica e editorid
dos jornais para atender as crescentes exigéncias dos leitores por qudidade. Assm, a

evolugdo tecnologica ndo diminuiu oS investimentos em recursos humanos. As
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empresas jorndigticas brasleiras passaram da edicéo impressa em preto e branco para a
edicdo em cores, dos dstemas manuas para a informatizacdo, e da publicidade
padronizada para novas e araentes formulas. Com a adogdo de arquivos digitais, o
processo de recepcdo de anudncios digitais foi implantado e a aea Comercia das
empresas jorndigticas destacou-se no uso dos recursos tecnolOgicos para a captacéo de
anuncios e no gerenciamento de producao.

Hoje, a concorréncia do jorna on-line como impresso é evidente e a queda no
nimero de leitores comprova que 0 setor apresenta uma letargia crescente. No entanto,
Dizard acredita que sga aravés da midia impressa tradiciond que a indidria

jorndigtica sera uma forca importante nos ambientes da nova midia

Osjornais trazem uma experiéncia Unica e recursos fortes a producéo
e digtribuicdo da informagd para consumidores comercias e
domeésticos. A industria pode se beneficiar enormemente se explorar
essa vantagem e se tornar personagem central das novas formas de
jornalismo eletronico na proxima década. (DIZARD, 2000: p. 239)
Assm, dém da andise do impacto das novas tecnologiass no jornalismo
impresso, € necessio pensar a respeito dos processos  comunicacionals  agora
estabel ecidos através da medicdo por computadores e outros equipamentos.
Antes, como apontam 0s autores, os jornais eram mais eficazes que hoje, ndo 0
porque os leitores tinham menos opgdes para escolher entre os melos de comunicacéo,

mas devido, e, sobretudo, as estruturas de informacdes e acesso as noticias.
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