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Resumo

7

A proposta deste atigo € a de enfatizar a dimensdo discursva do tegorndismo
enquanto melo de comunicagéo interventor na sociedade. Analisaremos em que medida
ocorre a criacdo de vinculos entre o telgornalismo de producdo loca em uma emissora
diliada a0 SBT na cidade de Juiz de Fora e o publico a que se destina. A premissa é de
que a veiculacdo di&ia de produtos jorndigticos reforca a rdacdo entre TV e municipio,

e seus habitantes. Autores como Vizeu e Wolton, dentre outros, oferecem suporte
tedrico para o trabaho que reflete sobre as estratégias incorporadas no processo de
producdo das noticias em um telgorna para que o publico se identifique com o materid

audiovisud veiculado.
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Produzir sgnificados sociais e culturais. Esses s os principas fatores a serem levados
em conta para quaificarmos a televisdo, e especidmente os telgornais, como veiculo de
destague na sociedade contemporénea. N&o seria exagero afirmar que a TV € um dos
principais elos de ligagdo entre 0 homem e o mundo. Um mundo que se expandiu para o
olhar do individuo, sobretudo no fina do século passado, a partir da década de 90.
Atuadmente € sobretudo por meio das mensagens jorndigticas transmitidas pela TV que
os individuos tornamrse cidaddos do mundo. Pelos monitores muitos acompanham o
desdobramento dos fatos, muitas vezes em tempo red, se informam, formam opinido,
enfim adquirem conhecimento. Vemos o mundo de dentro de casa: a televisdo pode em

tese nos conectar a tudo 0 que acontece ha nossa esquina ou do outro lado do planeta.

1 Trabalho apresentado no VII NP de Jornalismo do Intercom — Encontro dos Nicl eos de Pesquisa em Comunicagio
do XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicaggo.
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Hoje a TV atinge praticamente todo o teritdrio brasileiro, e se consolida como a
principal fonte de diversdo e conhecimento dos acontecimentos socials para a maoria
da populacdo. No Brasl, este veiculo de comunicacdo ocupa papd de fundamenta
importancia na formagéo da identidade naciond ja que funciona como agente unificador
da sociedade brasileira. E o jornalismo tem papel de destaque neste contexto.

Na grade de programacdo das emissoras, 0s telgornais transmitem credibilidade e
atraem investimentos. Além disso, oferecem conceitos, idéias e representacbes da
cultura e da redidade nacionais. “E no espago smbdlico dos noticiarios (..) que
acompanhamos, julgamos e congtruimos o cotidiano da nacdo, sob o olhar dos éncoras,
reporteres e editores’ (BECKER, 2004, p. 48).

Assm, priorizar no ambito desse atigo o0 estudo da tdlevisio brasleira, com énfase na
producdo dos telgornais locas, é de fundamentd relevancia, hga vista que
consderamos serem eles 0s maiores produtores de dgnificados socias e culturas na
sociedade contemporanea. Entendemos que o telgornalismo pode, em tese, contribuir
para a construcdo de uma identidade local, na medida em que os telespectadores se
identifiquem com as noticias produzidas e veiculadas, ou sga, que se vgam inseridos
no contexto da sociedade construida na narrativa apresentada nos telgornais. Nossa
proposta com esse trabaho € verificar em que medida ocorre a criagdo de vinculos entre
o telgornalismo de producéo loca da cidade de Juiz de Fora e o publico a que de se
destina

A investigacdo compartilha das premissas do socidlogo francés Dominique Wolton
(2004; 2006), de que a TV ndo é um veiculo narcotizante e que os telespectadores néo
S0 receptores passivos. Os individuos, segundo Wolton (2004), assmilam o que véem
na TV e produzem sentido a partir de sua compreensdo, aprimorando conhecimento. A
“andise critica’ de cada telespectador seria condituida a partir do que assgtiram, e
confrontada com seus julgamentos de vaor. As relagbes entre o telgorndismo locd e
seus destinatérios, portanto, quando trabalhadas no contexto da formacéo de identidades
de suyjeitos, ndo podem ser passvas e indiferenciadas. Elas passam a contribuir para
transformar o conhecimento do espectador enquanto sujeito sbcio-culturd.

No escopo de nossa pesquisa de mestrado, da qua o presente artigo € um fragmento
inicid, analisaremos o trabaho desempenhado pela TV Alterosa e sua atuagdo como
sstema de representacdo socid para a sociedade juizforana. O telgornd locd € um
mediador entre o receptor e a cidade, uma vez que o telespectador se conecta a ea
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através do tegornd; patilha e assste pela tda da televisio as hitérias de cidaddos
como ele, e que vivem problemas semelhantes aos seus.

O jorndismo de TV que tenha um carder reamente loca pode influenciar 0 sentimento
de pertencimento do cidaddo, de reconhecimento por ele do que seria 0 Seu espago
publico; o telespectador que assste ao telgornd locd se identifica com 0 que edta
vendo porgue a noticia da cidade apresentada na tela efetivamente faz parte da sua vida
cotidiana.

Alfredo Vizeu nos oferece suporte tedrico para andisarmos neste artigo como, e sob
quais critérios, a noticia produzida no Jornd da Alterosa Edicdo Regiond, uma dfiliada
do SBT em Juiz de Fora, incorpora a preocupacdo com essa relacéo de identificacdo do
publico com o contetido jornalistico apresentado. O estudo também sera feito a partir do
embasamento postulado por Kathryn Woodward, no qua “a producéo de significados e
a producdo das identidades que sdo posicionadas nos (e pelos) sistemas de representacéo
estéo edreitamente vinculadas’ (2000, p.18). Em tese, portanto, a populacdo deve se
identificar com o tdgorndismo veiculado pea TV Alterosa por edar locdizada na
cidade de Juiz de Fora, na zona da mata mineira, e por retratar a redlidade da sociedade
(dosindividuos) deste local.

Sobretdevisio eidentidade local

Para Wolton “a tdevisito é atudmente um dos principais lagos sociais da sociedade
individua de massa. Alids, dla € também uma figura desse lago socid” (WOLTON,
2004, p. 135). A visdo de lago socid estd, contemporaneamente, mudando o foco das
pesquisas que anteriormente viam no telespectador um s passvo diante da TV,
entregando-se a0 que O produto pronto e acabado lhe oferecia As novas reflexdes
indican que a midia tdevisva contém o formato adequado para a recepcdo do
telespectador.

Ora, 0 conceto de lago socid diz respeito a um discurso televisvo que pressupbe um
telespectador ativo, ndo mais passvo. Ganham cada vez mais forca os argumentos que
gpresentam 0 espectador como aguele que encontra na programacd uma fonte de
informacbes para conversas sociais. Ta fato representa de maneira inequivoca uma re-

sgnificacdo do discurso da informacdo televisiva sobre 0s processos comunicacionals.
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Como ja dirmamos anteriormente, a hipbtese assumida nesse atigo € de que a
congtrucdo da identidade dos sujeitos € feita a partir de suas relagbes com outros
individuos e com a sociedade na qua se inserem. E hoje relacdo € mediada também
pelos meios de comunicagdo, principamente os telgornais. Em estudo sobre o vaor do
telgorna, Bedtriz Becker (2004) afirma que o tdgorndismo funciona como
experiéncia Unica, cotidiana e coletiva de representacdo e construcdo da redlidade para a
sociedade contemporanea. Alfredo Vizeu (2005) compartiiha desta abordagem ao
trabahar a informacdo televisva como bem publico, por ser 0 meo mas cdmodo,
econbmico e fé&cil de informacdo para a sociedade atua; o €eornal € o produto de
informacdo de maior impacto na atudidade.

Se o jorndismo de TV é um importante espago na construcéo de sentidos do naciond,
acreditamos que o tegorna locd funciona como fator determinante para a
(re)congtrucdo de uma cultura do locd, do resgate as raizes, para a criagdo de vinculos
entre publico e emissora. Vizeu e Correa (2006) argumentam que o telgornd €
fundamental na condrucdo de uma identidade locd, tornando-se lugar de referéncia
para o telespectador. Isso porque a neoticia locd € diferente da noticia chamada de
“rede’ porque gera uma relacdo de identificacdo com o telespectador, j& que se refere a
acontecimentos que o atingem em seu cotidiano mais proximo.

O local ea congrucéo da identidade

Para que possamos entender os efeitos da producdo de um telgornal sobre a formacéo
das identidades, é preciso em primeiro lugar tentar andisar como se processa
formacéo.

A patir da perspectiva de Vizeu e Correla (2006), percebemos que o conceito do
jorndismo estd associado a um lugar de referéncia para a construcéo socid da redidade.
Nese sentido, passa a ganhar importancia o conhecimento sobre a locadizacdo na qua
s condlituem os lagos entre emissora e telespectador, ou sga, entre a televisio e a
sociedade, para se chegar ap conceito de construcdo da identidade. Segundo Coutinho e
Fernandes, “um dos aspectos por meio dos quais é possivel buscar a compreensdo da
congrucdo da identidade é identificar em qual lugar/espaco ou por meio de que
edratégias discursvas a TV regiond ou locd edabeece vinculos com seu puablico”
(2007, p.5).
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Se a midia nos insere no espago publico, influenciando nosso  sentimento  de
pertencimento, podemos afirmar que quando as noticias se referem a nossa cidade esta
mediacdo se torna ainda mais edreita, pois o lugar do qua se fda também é o lugar em
que o telespectador et No momento em que a globaizacd nos ainge com a
ampliacdo do universo de informagdes e a facilidade de para obté-las, a cidade
torna-se 0 lugar em que o individuo se reconhece, paa adém das transmissies
televisivas. O individuo pertence ada

Sob esse aspecto, também é interessante buscar a opini&o de Alain Bourdin. A partir de
suas consideracOes sobre a questéo local, pode-se depreender que o loca para o enlace
entre telgjorna e espectador ocorre a partir da vaorizacdo do encontro, da proximidade,
da exiténcia e especificidades sociais e culturais partilhadas (BOURDIN, 2001 p.25
apud COUTINHO, 2007, p.6). Para Bourdin, serd a proximidade entre as duas pontas no
processo de comunicagdo a produtora de vinculos sociais. Tais vinculos poderiam assm
s estabelecidos através de toda e quaquer mensagem transmitida ao telespectador,
sga dea a cobertura de fatos jorndigticos, sga por meio de iniciaivas para aproximar a
emissora da comunidade locdl; todas essas representacOes veiculadas contribuem para a

manifestacdo das ilusdes e paixbes de identidade locdl.

Breve historico sobre as producdes locais

Juiz de Fora foi a primera cidede do interior do Brasl a sediar uma emissora de
televisdo, a TV Indudtrid. Criada pelo empresario Sérgio Mendes e seus filhos em 1964,
a emisora teve gquase a totaidade de seus programas produzidos na cidade, a0 vivo. Os
primeiros programas produzidos em emissoras de ¢dades do interior, a exemplo de Juiz
de Fora, eram basicamente programas de auditério e telgornais, porque tinham baixo
custo de producéo e eram populares.

Devido a problemas financaros, a TV Indudtrid foi vendida para a Rede Globo de
Televisso em 1980, e perdeu 0 datus de emissora da cidade. A partir dai, apenas o
jorndismo local e aguns programas eram mantidos. A emissora passou a veicular mas
de 90% de sua programacéo com material produzido pela rede, e tinha que seguir a nova
linha editorid definida pela matriz, adequando-se a0 “Padrdo Globo de Qualidade’. Ja
em 1998 ea passou a se chamar TV Panorama, e voltou-se para 0 publico regiond,
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numa tentativa de resgate do locad para arair novos mercados publicitérios, buscando
enfrentar 0 processo de globaizacéo.

A higtdria da emissora que é foco das relacbes de que trata esse artigo na pesguisa em
curso comega em 1990, quando a TV Tiradentes foi inaugurada em Juiz de Fora, com o
objetivo de produzir programas locais. No comego, a TV veiculava apenas tdgornas e
programes de auditério, e agradou o publico a0 inserir na programacdo matérias
policiais, esportivas, telgornais, programas de calouros e mesas de debate retratando a
redidade loca. Mas brigas internas causaram o fim de varios programas, e a sua
dfiliacdo a Rede Record.

Ja em 1999 a emissora passa a pertencer a0 Grupo Associados Minas, com sede em
Bdo Horizonte, e dilia-se ab SBT. Passa a se chamar TV Alterosa Juiz de Fora e
atuamente apresenta uma programacdo voltada para as classes C D e E. No inicio, sua
programacdo loca limitava-se a0 Jornd da Alterosa Edicdo Regional, veiculado de
segunda a sabado, no horério de amocgo. A identidade impressa pelo telgorndismo da
TV Alterosa na sociedade juizforana foi de uma TV locd, com matérias voltadas para a
seguranca publica e a exibicéo de VT’ s &geis com imagens em plano seqiiéncia’.

A retrangmissdo de programas do SBT imprimiu caracteristicas populares nas producdes
locais da TV Alterosa, inclusve no proprio telgornd. Atuamente a emissora produz
trés programas, mas apenas um jorndigico, o Jorna da Alterosa Edicdo Regiond,
objeto de nosso trabal ho.

A producéo da noticia no Jornal da Alter osa Edicdo Regional

O Jornd da Alterosa Edicdo Regional, veiculado de segunda a sébado as 11h50, aborda
o cotidiano da cidade e €, portanto, o responsavel pea construcdo de uma identidade
locd no ambito da programacdo da emissora juizforana. Nesse sentido, torna-se
necessaio andisar a construgdo de lagos de pertencimento entre emissora e publico, e
verificar se reamente exise uma identificacdo dos telespectadores com as informactes
veiculadas por de.

3 A definicgo do publico da emissorafoi informada pela editoraregional, Gilze Bara.

4 0 plano segiiéncia é um plano cinematografico, utilizado inicialmente pelo programa Aqui e Agora e que se
difundiu nas produgdes jornalisticas do SBT e suas &filiadas. Segundo a editoraregional do Jornal da Alterosa, ele é
utilizado no telgjornal para narrar uma histéria, sem muitos cortes na hora da edi¢éo da matéria, com o reporter no
loca do acontecimento contando como o fato aconteceu.
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Ao inserir em sua programacdo, especidmente nos telgornais, imagens do
cidaddo comum, de entrevistados que estdo nas ruas, prontos a dar sua opinido e
ter sua imagem multiplicada, a emissora busca reconstruir sua marca local, de
redlizacdo do que denominou-se de jornalismo de proximidade. (COUTINHO,
2006, p.15)

No Unico telgornd regiond veiculado pela TV Alterosa et8o presentes 0S recursos
tipicos de seu formato: a gpresentadora faz a cabeca das matérias, chama os VT's e as
entrevistas. O tempo de exibicdo do programa andisado € de, em média, 17 minutos
didiog. O jornal é veiculado antes do Alterosa Esporte, um dos programas de grande
audiéncia da emissora em Minas Gerais, e do Jornd da Alterosa 12 Edicdo, com noticias
de todo o estado.

O Jorna da Alterosa Edicdo Regiona segue 0 modelo cléssico dos telgornas locais,
com noticias da cidade sede (Juiz de Fora) e das cidades da &ea de cobertura. Em tese,
as noticias precisam ter acance e interesse ndo SO para quem € de Juiz de Fora, mas para
as 127 cidades da regido que recebem o sind da emissora. Vae ressdtar, entretanto, que
embora tanto a TV Alterosa — objeto de nosso estudo neste artigo — quanto a TV
Panorama (efiliada da Rede Globo em Juiz de Ford) sgam caracterizadas como
emissoras regionals, das ndo necessariamente produzem telgornalismo regiond. O que
se vé 2o producgles locais. A editora regional do Jornd da Alterosa Edicdo Regiond,
Gilze Bara, explica que exige a dificuldade estrutura para dedocar uma equipe para
essas cidades para cobrir um fato, mas que as notas secas® cumprem o papd de dar
vishilidade a elas. Apesar de parecer secund&ia para dguns, essa vishilidade, mesmo
gue limitada, faz com que o telespectador da regido se vega inserido no telgorna, e com
€ele crie lagos de pertencimento, identidade.

Percebe-se que na producdo das edicbes do telgorna procurase enfocar assuntos
relacionados a0 ambito locd, incluindo as noticias referentes a problemas do dia-a-dia
do cidaddo. A cobertura dos problemas da comunidade, expostos e debatidos com as
autoridades, através de flashes nas ruas, entrevidas e reportagens compdem a estrutura
do Jornd da Alterosa. O telgornd também procura seguir a missio estabelecida pela
TV AlteosaeJF, de informar e auxiliar no bemestar da comunidade, ao produzir
matérias de servico e salide.

Algumas matérias que vao a0 ar S0 de cunho assgencidista, e se mostram como cand

facilitador para a solugdo de problemas do cotidiano da cidade. Por divulgar

5 No célculo de tempo médio do telejornal ndo estdo incluidos agueles destinados a veiculagdo de comerciais.
® Notas lidas pelo apresentador do telgjornal no estidio.
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principdmente as noticias de iz de Fora, o Jornd da Alterosa Edicdo Regiond é
freqllentemente acionado pelo plblico para intervir efetivamente na solugdo de
problemas, e € visto como um mediador entre o cidadéo e o Poder Piblico, o que pode
s condatado através dos telefonemas e e-mails dos telespectadores para o Cana da
Alteros¥ com a sugestdo de pautas que abordem os problemas da comunidade. Os
moradores esperam que a divulgagéo de seus problemas motive solugoes.

Mas a relacdo do telespectador com o telgorna que faa de sua cidade ndo gira 6 em
torno do assgencidismo. O Jorna da Alterosa Edicdo Regiond tem maor foco em
matérias sobre os problemas da cidade, dém de seguranca e justica. Mas sua producéo é
voltada principamente para os fatos mais importantes do dia, sempre pensando no
interesse publico. “Mas também entram matérias que a gente sabe que o publico quer
ver, como osfait-divers” completa Gilze Bara.

Nesse sentido vale destacar que fazer uma avaiacdo da noticia é pensar no publico a
que ela se dirige, porque se pressupde que as selegdes efetuadas vao ao encontro dos
desgos da audiéncia. Segundo Vizeu (2005), o julgamento da noticiabilidade de um fato
se decide perguntando-se em que medida o publico teve conhecimento dele e quando.
Por isso a participacdo popular sempre foi relevante ao longo da histéria do Jorna da
Alterosa, e o telespectador participa — e s informa — do cotidiano de Juiz de Fora
através do telgornal.

Para se fdar em construcdo da identidade, € preciso se dedicar ainda a estudar como
ISSO acontece no processo da construcdo da noticia, ou sga, da reconstrucéo do fato
jorndigtico. Ao estudar a natureza das noticias, Robert Park argumenta que eas tém
como incumbéncia a condrucdo da coesfo socid, na medida em que permitem as
pessoas ficarem sabendo 0 que acontece em volta delas para tomarem titudes e, através
das suas atitudes, construir uma identidade comum (@pud VIZEU, 2005, p. 67), e que as
posshilite viverem em sociedade. Partindo-se desta afirmativa, podemos dizer que o
Jorna da Alterosa é construido €/ou concebido no processo de producdo noticiosa para

tornar-se lugar de referéncia para o tel espectador juizforano.

70 Candl da Alterosa é um canal interativo no qual o telespectador entra em contato com a emissora através de um
numero de telefone disponibilizado pela TV Alterosa-JF durante toda a programag&o.

8 Fait-divers é uma expresso de jargdo jornalistico que designa os assuntos ndo categorizaveis nas editorias
tradicionais dos veiculos. Sgo fatos desconectados de historicidade jornalistica, ou sgja, referem-se apenas ao seu
caréter interno e seu interesse como fato inusitado, pitoresco.
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Segundo Vizeu (2005), o processo de selecdo das noticias € subjetivo e arbitrario, com
as decisdes dependendo muito de juizos de vaor baseados no conjunto de experiéncias,
aitudes e expectativas dos produtores e editores dos telgornais. Os vaores-noticia
estéo, portanto, sempre relacionados a idéia da audiéncia, ao que deve ser veiculado. Ele
acredita que os jorndigtas levam em conta esses vaores fundamentais para congtruir as
noticias para 0 seu publico. A noticiabilidade, entéo, relaciona-se dirglamente aos
processos de rotinizacdo e estandardizacdo das préticas produtives, também em TV,
umavez que os primeiros estudos de newsmaking referiam-se aps mel0s Impressos.

E a identidade no Jornd da Alterosa Edicdo Regiond € condgruida a partir de
representagtes smbdlicas que buscam corresponder a uma identificacdo deste com o
seu publico, e contribuir para que e assisa ao telgornd. Edta identidade, segundo a
editora regiond, é criada dravés da sdecdo das matérias e da linguagem utilizada em
todo o processo de produco. E € papd da producdo do telgjorna sdlecionar o que deve
s noticidvel. Existem vérios critérios para sdlecén, mas 0 que mas e destaca no
discurso congtruido pela editora para explicar a rotina produtiva € “o proprio inginto de
sex reporter”.

Apesar de redizar pesguisas anuais para medir sua audiéncia em Juiz de Fora, a TV
Alterosa ndo as rediza no que diz respeito a noticiabilidade de um fato. O que deve ou
ndo ser noticiado € decidido arbitrariamente pela propria editora, 0 que faz com que os
critérios de producdo de noticias também sgam arbitr&ios. € priorizado o factuad para
depois andisar quais matérias devem entrar no jornd. “Eu costumo dizer que os
critérios de fechamento e sdecdo Sho pessoals, indintivos. Aqui € assim. Até porque a
edrutura € muito enxuta’, completa Gilze.

A rotina da producéo do telgorna da TV Alterosa segue, de maneira gerd, a regra das
demais emissoras regionais. A ronda e a pesquisa na internet fazem parte do processo de
construcdo de pautas, mas leva em consideracéo a sugestdo de produtores, reporteres,
editores e sobretudo da comunidade que envia sugestes de matérias. Ndo ha dados
concretos desta participagdo popular. A editora argumenta que, quando o telespectador
sugere uma pauta interessante e ha condigbes estruturais para gpura-la, uma equipe de
jornalismo produz e o telgorna veicula a matéia, dando crédito a0 telespectador na
exibicdo dancticia

As noticias no Jornd da Alterosa Edicdo Regiond sdo didtribuidas segundo critérios de
importancia. De acordo com a editora Gilze Bara néo ha a interferéncia da direcéo da

emissora no que diz respeito a esses critérios, nem mesmo em relacdo ao contelido das
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edicbes. A matéria que abre o telgornd sempre possui maior impacto, devendo ser
factual e, sobretudo, tratar de um assunto local. Assm, cumprindo uma das premissas
do jornalismo regional, o telespectador se sentira representado na noticia.

A utlizacdo da linguagem coloquid, adequada a0 seu pulblico-avo, € outra das
preocupacdes da editora. Gilze afirma que a hipotese que orienta o trabalho na emissora
€ a de que a maioria dos telespectadores do Jornal da Alterosa Edicdo Regiond sga
formada por jovens e mulheres, e reforca a importancia de produzi-lo para toda a
comunidede. E inegave, portanto, que o jorna apresente servigos de utilidade publica,
adém de dicas para o telespectador que participa efetivamente, segundo a editora chefe,
da construcdo do telgornal, sga através de telefonemas, emails ou pelo contato na rua
com os reporteres e editores.

Essa maior interacdo também ocorre por meio da promocdo condtante de eventos pela
emissora na cidade de Juiz de Fora, como 0 passeio cicligtico, ou ainda com vistas a
TV. Esses eventos, promovidos pela TV Alterosa-JF, tém como objetivo a aproximacdo
da comunidade com a emissora, e sempre séo noticiados pelo telgornal, reforcando o
vinculo entre TV e sociedade juizforana na producdo veiculada na telinha. De acordo
com a editora regiond, o Jornd da Alterosa Edicdo Regiona sempre teve o diferencid
de ter a participagéo do povo, 0 que faz com que este crie lagos de pertencimento com a
emissora

Outra estratégia adotada pela equipe do telgorna € a ndo determinagdo do tempo das
matérias, para ndo “engessa” o trabaho feito peo repdrter. “Quem mehor que o
repdrter, na rua, para saber o que aquela matéria val render?’, pergunta Gilze, e afirma
gue o retorno que os profissonais tém do publico mostra que a aternativa tem dado
certo. “Eles dizem que entendem o que foi dito e que as matéias sBo completas’,
explica Ela acredita que assm os jorndistas da emissora produzem um jornaismo
menos superficid. O jornd anda cumpre com sua funcdo pedagdgica ao indruir oS
telespectadores sobre determinados assuntos. Segundo Coutinho e Fernandes, “nesta
funcBo se enquadram as noticias em que fica claro qua é o comportamento que se
espera do telespectador diante das informagdes veiculadas’ (2007, p. 9).
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Consideracgdesfinais:

Os individuos, segundo Wolton (2004), assmilan o que véem na TV e produzem
sentido a partir dessa interacd com 0 veiculo, gprimorando conhecimento. Analisando
sob esse prisma, as relagbes entre o telgorndismo loca e o publico por ee atingido
podem nd s passvas e indiferenciadas. Ao contrério, entende-se que podem
contribuir para transformar o individuo enquanto sujeito socio-culturd.

Nesse sentido, a proposta de nosso trabalho € a de enfatizar a dimensdo discursiva do
tedgornadismo enquanto meio de comunicacdo interventor na Sociedade, em
consonancia com os concetos formulados por Vizeu. Td dimenséo discursva pode
contribuir de maneira ativa paa a formacd de grupos socias e mutacbes de
identidades. O processo de producdo da noticia em um telgornd, portanto, é
responsavel pela criacdo de sua identidade como produto midiético. Pudemos notar com
este trabalho que, quando se produz noticias em uma emissora de TV loca, como € o
caso da TV Alterosa na cidade de Juiz de Fora, o telespectador participa mais
ativamente do processo de comunicagao, ab menos no discurso da editora do programa.

A identidade criada pela emissora em Juiz de Fora, construida ao longo do processo de
fazer tdlgorndidtico, faz com que a populacdo se identifique com a TV Alterosa iz de
Fora. A partir disso, 0 retorno a ser acangado pela emissora pode ser auferido por meio
da audiéncia conquistada, e ndo mas presumida Em tese, quanto maor for a
identificacdo do publico no que diz respeito ao telgorna, maior serd seu interesse em
acompanhar as edicOes didrias, fortaecendo assim um lago socid no qua tanto a
emissora quanto o publico sBo beneficiados. Isso porque tanto o Jorna da Alterosa
Edicdo Regiond quanto o publico pertencem a mesma cidade e compartilham dos
Mesmos aconteci mentos.

No caso do telgornalismo produzido pela TV Alterosa em Jiz de Fora, a cidade € um
denominador comum que faz com que telespectador e jorndisa se articulem; a
producdo “conjunta’ da noticia seria cgpaz de caracterizar a insercdo desses dois atores
SOCias assm em um processo de comunicacao.

Podemos concluir que se a programacdo veiculada pela televisio em rede naciond é
concebida como uma narrativa e/lou agente unificador, o telgorndismo regiond se torna

anda mas importante na construcdo da identidade loca, na medida em que pode
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ressaltar e em aguns casos mesmo resgatar a cultura das comunidades as quais se

desting, fazendo com que as pessoas se sintam retratadas, e lembradas, atravésdaTV.

Referéncias bibliogr éficas

BARA, Gilze. Entrevista concedida a autora. Juiz de Fora, 2007.

COUTINHO, lluska. Telgjornalismo e ldentidade em Emissoras Locais. a construgéo de
contratos de pertencimento. 1V Encontro Nacional de Pesquisadores de Jornalismo. Porto
Alegre: UFRS e SBPJor, 2006. CD’ Rom.

COUTINHO, lluska et al. Telejornalismo e Identidade Local: uma reflex&o sobre a producéo
jornalistica nas emissoras de TV de Juiz de Fora Regiocom 2006 - Xl
Coloquio Internacional de Comunicacd para 0 Desenvolvimento Regiond. S8o
Bernardo do Campo: Cétedra Unesco, 2006. CD'Rom.

COUTINHO, lluska e FERNANDES, Livia. Telgjornalismo Local e Identidade: o Jorna da
Alterosa e a construcdo de um lugar de referéncia. X1l Congresso Brasileiro de Ciéncias da
Comunicagéo Regido Sudeste. Juiz de Fora: 2007.

VIZEU, Alfredo. Decidindo o que é noticia: os bastidores do telgjornalismo. 42 ed. Porto
Alegre: EDIPUCRS, 2005.

. O lado oculto do telejornalismo. Florianopolis. Caandra, 2005.

VIZEU, Alfredo Eurico & CORREIA, Jodo Carlos. A construcéo do real no telejornalismo: do
lugar de seguranca ao lugar de referéncia. In: SBPJor 2006, Porto Alegre. Anais... Porto Alegre:
2006.

BECKER, Beatriz. A linguagem do telgjornal: um estudo da cobertura dos 500 anos do
Descobrimento do Brasil. Rio de Janeiro: E-Papers Servigos Editoriais, 2004.

WOODWARD, Kathryn. Identidade e diferenca: uma introdug@o conceitud, in: SILVA, Tomaz
Tadeu (Org). Identidade e diferenca: aperspectivados estudos culturais. Petropolis, RJ: Vozes,
2000.

MARTIN-BARBERO, Jésus. Dos meios as mediagdes: Comunicagio, culturae hegemonia. Rio
de Janeiro: Editora UFRJ, 1987.

12



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos | nterdisciplinares da Comunicagdo
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

WOLTON, Dominique. Elogio do grande publico: uma teoria critica da televisio. Séo Paulo:
Atica, 2006.

. Pensar a Comunicacao. Brasiliat UnB, 2004.

13



