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Resumo

Do ponto de vida referencid, a imagem teevisud condtitui-se em idedlidade que é dada
por contrato, e que a outra parte desse contrato, a captacéo, tende a ficciondizar a sua
propria redidade em relacéo a referencid. Usando imagem, fda e misica, a producéo
televisud acaba por aivar os sentimentos tanto de identificagdo quanto de projecéo dos
ansalos, frustraghes e conquistas do telespectador. O desenho animado, num misto de
referencid e ficcond, torna-se objeto de pesguisa a partir do momento em que se
percebe haver mais do que uma narrativa engracadinha dentro da obra. Dentro dos
par@metros descritos acima, destacase a s&rie de desenho animado de nucleo familiar
“Os Smpsons”, por meio de um episodio, onde se tem por objetivo apresentar quais
seriam a intertextudidade e a ideologia presentes na enunciagdo do episddio “Mr.
Burns Compra e Vende’, ou sga, quas seriam as leturas enunciadoras dentro do
corpus e que contribuem para a construcéo de seu significado.
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1. ON/OFF

A TV conditui-se nos dias de hoje em um dos principais meios de percepcéo
do mundo para dguns grupos sociais, devido ndo O ao seu facil acesso por parte dos
telespectadores, mas também a avangos tecnoldgicos que lhe agregam  maior
verossmilhanca, aém de credibilidade, entre suas imagens e aredidade.

Nesta impressio de perfeicdo e grandiosdade, tanto dos fatos referenciais
quanto dos imagéticos, obtida através de recursos de edicdo de imagem e som, a TV
ganha status de enunciadora da verdade aos olhos da maioria.

Sob este ponto de vista podemos ver a TV como uma enunciadora amparada

de todos os recursos ideoldgico-culturais sedutores para envolver, caivar e prender seu
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enunciatario, no caso 0 telespectador. Diante disso, 0 processo de leitura que a TV faz
de s prépria e de seu publico na busca pelo sucesso de audiéncia por vezes passa
despercebido ao ocupante da poltrona.

Sobre 0 exposto nos paragrafos anteriores, escreve Charaudeau (2006, p.

112):

Se a televisdo € por exceléncia, a midia do visivel, ela sd pode proporcionar
dois tipos de olhar: um olhar de transparéncia, mas de iluséo de
transparéncia, [..] e de opacidade, quando impde sua propria
semiologiazacdo do mundo, sua propria intriga, sua propria dramatizacao.
[...] Mas como aimagem € consumida em um bloco seméntico compacto,
guer pela transparéncia, quer pela opacidade, a televisdo é pouco apropriada
para discriminar, anaisar, e explicar.

Tendo estes parametros em mente, cabe a nos, profissonais conscientes do
processo comunicativo, a tarefa de produzir e promover a pesquisa em comunicacéo
sobre a cultura gerada na e a partir das midias.

Um dos vaios vasos cepilares desta imensa avore comunicativa a ser
dissecada é a construcdo da obra mididtica de TV no tocante aleitura critica das vérias
linguagens utilizadas pea telinha para nos informar, divertir e surpreender.

Por tras das imagens da TV h& toda uma equipe autora da obra midiatica, ha
0 autor-roteirista, 0 narrador-camera, o produtor, o figurinisa..., enfim, uma equipe que
orquestra a producdo da obra mididica em uma leitura do mundo rea a sua volta. Do
acontecimento até a sua veiculagdo, ha caminhos proprios do veiculo mididico TV que
manufaturam ainformacdo naletura caracteritica do meio.

Novamente remetendo a Charaudeau (2006), vemos em sua obra que a
imagem tdevisonada tem uma origem enunciaiva mdltipla a do proprio
acontecimento, a de sua filmagem, a de sua montagem e a de sua difusdo, com seu
comentario e o trabalho de equipe do estidio. Este tipo de enunciacdo resulta em um
discurso ao mesmo tempo referencid e ficciondl.

Do ponto de vida referencid, a imagem televisud conditui-se em idedidade
gue é dada por contrato, e que a outra parte desse contrato, a captacdo, tende a
ficdondizar essa redidade referencid. No imagético, a imagem televisud aiva os
sentimentos  tanto  de identificacd quanto de projecdo dos anseios, frustragbes e
conquistas do tel espectador.
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Diante do exposto nos parégrafos anteriores, passaremos a investigar qua
seria a intertextudidade e a ideologia presentes na enunciagdo do episodio Mr. Burns
Compra e Vende da s&ie desenho animado de nldeo familiar Os Smpsons, ou sga,
quais seriam as leituras enunciadoras dentro do corpus e que contribuem para a
construcéo de seu significado.

O desenho animado serd considerado como obra midiatica congtruida a partir
da leitura de mundo de seus criadores, sendo que n&o é nossa intencdo focar a andise no
enunciat&io, embora em aguns pontos se faca necessario remeter a este campo para

melhor entendimento do processo significativo.

2. Smplesmente Smpsons

Patindo da premissa de que nenhuma obra é completamente aguém do
tempo em que foi produzida, visto que por trés de seu discurso ha sempre um
enunciador, cujo essencid manifedase no exisencia de sua obra ao tecer uma maha
diaddgica entre s e a redidade em que edta inserido, passamos a apontar e discutir 0s
intertextos presentes no corpus de andise para averiguar qual seria a ideologia
dominante.

Como os intetextos edtabelecidos peo desenho animado possuem
ancoragem em fatos do saber popular, a mensagem superficia enunciada pelo mesmo €
logo acolhida pelo enunciat&rio sem a preocupacdo com a mensagem critica que a série
carrega. Entretanto, o pesquisador, ao voltar seus olhos atentos para a obra, acaba por
descobrir a trama por tré&s do tecido polifénico de muitas personagens e, por
conseguinte, a contextudizar a mensagem em ambito red até depreender reflexdes do
enunciador por trés do texto da personagem. Enfim, asidir a um veiculo mididtico de
forma rasa implica em perceber apenas comego, meio e fim de uma edtdria; assdi-la
criticamente, procurando entender sua construcdo abre espaco para a discusséo da
mesma como geradora de significados.

Os nomes de dgumas das personagens principas de “Os Simpsons’, por
exemplo, podem ser lidos como intertextuais. Homer € uma ausdo ao nome do pa do
criador da série, Matt Groening, mas também pode ser entendido como uma duséo a
Homero, poeta grego que viveu ha cerca de 3.500 anos atrés, autor dos poemeas lliada e
Odisfig, e a0 qud também se atribui a autoria de Margites, um poema comico a
repeito de um herdi trgpadh@. Tavez desta dltima obra tenha saido parte do

comportamento de Homer, e 0 nome para sua esposa, Marge, que sria 0 encurtamento
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de Margetis, tdo a0 gosto dos americanos (Matheus = Matt, Timothy = Tim...), embora
agumas fontes de pesguisa gpontem que Marge assina Marjorie Bouvier como nome de
solteira nos episodios.

No caso de Bart, considerado o proprio auter-ego de Matt Groening, criador
da s&rie, ele ndo € o short-name de Baholomeo, como muitos pensam, mas sm um
trocadilho com a pdavra inglesa brat, equivdente a pirrdho, feddho, pentedho em
portugués. Entretanto, em episddios da quarta temporada em diante, os autores adotam o
nome Bartholomeo para Bat em dtuagcbes formais. Por outro lado, Bat como
trocadilho de Bra (pentelho) d& muito mas identidade & personagem se levarmos em
consideracéo suaidade e 0 modo como age na série.

Podemos ver um trocadilho de significado no préprio nome da série , o qud
pode ser lido da seguinte forma: Smp (a forma curta para simple, Smples em portugués)
+ sons (filhos), que em Portugués seria os filhos da smplicidade.

Americanos smples que tentam gudar-se a vida em sociedade. Pessoas
samples experimentando a vida, convivendo com regras e las, pessoas smples cuja
inocéncia advinda de sua humildade diante da vida socid é exagerada, sdtirizada, em
busca de uma significacdo exigencid.

Assim, nede tabuleiro estratégico, vao sendo condruidas proximidades e
distanciamentos entre o telespectador e o0 veiculo mididico. Ambos criam um espaco de
existéncia em comum, numarelacéo descrita por Charaudeau como:

No gue concerne a0 espaco, a midia televisua pode criar ailusdo do contato
entre instancia de enunciacdo e instancia de recepcdo(...) hd um efeito de
contato, pois a televisao, (...), pode criar a ilusdo de que representa 0 mundo
dos acontecimentos tal como ele & préximo ou distante, 0 mundo se torna
presente, aumentando o efeito de ubiquidade, cria a ilusdo da encarnacéo,

que é suscetivel de produzir: um efeito de autenticagdo do acontecimento(...);
um efeito de fascinagdo que pode fazer com que o telespectador, obcecado
pela imagem do drama que |he é apresentado, elimine o resto do mundo e o
reduza aimagem que vé natelinha; e ainda um efeito de voyerismo que pode
fazer com que o telespectador tenha a impressdo de penetrar em uma
intimidade sem que a pessoa olhada saiba. (pp.111-112)

Vadendo-se da linguagem imagética, a obra midiatica projeta o telespectador
paa dentro de seus conflitos exigencias expondo-os na tda de modo
descompromissado. Solucgdes perfeitamente adequadas a0 meio brotam de experiéncias

cadticas e levam aum find fdiz, expurgando toda a aflicdo de nds pobres mortais.
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Em Os Simpsons, os autores vaem-se a principio da ordidade cotidiana para
condruir o texto satirico com linguagens interagentes, onde nem sempre 0 que parece €,
0 que é dito tem apenas um Unico sgnificado. Segundo  Irwin (2004) a respeito de Os
Smpsons.

Como satira social, um comentério arespeito da sociedade contempor anea,
o programa frequentemente atinge um incrivel brilhantismo; costuma ser
excelente, no melhor sentido grego da palavra. E geralmente alcanga essa
exceléncia juntando os elementos dispares de nossas caéticas vidas
americanas, dando-lhes forma e estilo e forjando-osemalgo significativo e,
as vezes, até belo. Mesmo que seja apenas um desenho animado.

Sobre 0 tema da s&rie, sdtira e parddia do cotidiano, também encontramos
fundamentacd em Baccega (1998) a0 escrever que O nosso cotidiano € vivido num
tumulto de expressdes que materializam a nossa vida social e que regem o nosso mundo
interior. E o que Bakhtin chama de ideologia do cotidiano,(...) este cotidiano presente
em Os Simpsons quando Homer vé seu emprego ameegado, quando a familia toda
dispbe-s2 a gudar, ou em tantos outros contratos comunicativos que se estabeecem
dentro do episidio, ora pelo verba, ora pela imagem, ora por ambos smultaneamente,
tém dupla findidade uma de fazer rir de nossas atitudes condderadas erradas a0
transgredirmos principios austeros de dominagdo, fazer rir a0 mesmo tempo que nos
identificamos com o esteredtipo através da projecdo de nossos sonhos na tela; a outra
finalidade é ada criticasocid .

Assm, entendemos que a parddia caracteriza-se como transgressora que a0
mesmo tempo em gue nega os fatos do cotidiano também os critica, €la torna possivel a
coexigéncia entre o interdito (representacdo monoldgica) e sua transgressio (0 sonho)
por ter como origem geradora aenunciacéo oral, aatudizacdo da palavra, visto que:

(...) apalavra constréi a relacdo entre o socialmente dado e a criagéo
individual revelando-se, para usarmos uma expressdo de Adam
Schaff, um fator criador. Por isso, 0s esquemas verbais podem fundar
estruturas de sentido capazes de conservarem ou mudarem
determinadas Situagbes comunicativas, com suas evidentes
repercussoes sobre a cultura, a politica, a sociedade, etc., assim como
fazer uso de expedientes que manipulem, mascarem e desmascarem
informagoes. (CITELLI, 1996, p.14)
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As informacdes absorvidas ativam tanto o processo de identificacdo quanto o
de projecéo por parte do telespectador. Dentro da rede intersubjetiva construida por
cada enunciador/enunciatario processase a atudizacdo condante dos significados do
espetaculo assigtido, ou sga, a0 se comunicar 0 SUjeito preenche vazios entre 0s campos
semiol 6gicos para a compreensao do todo.

Neste processo, de um lado temos o nivel sublingliigtico, onde se locdiza a
exiséncia subjetiva, composta pelo socid, psiquico e fisiologico do individuo. E neste
nivd que nos deparamos com o dgnificante, a parte visive, tangivd da lingua Ja o
outro nive, o suprdingliistico, comporta a essncia, 0S conceitos, os sentidos, o
dgnificado atribuido pelo(s) sujeito(s). Smplificando: podemos dizer que um é o
expressonismo do outro, ou sga, 0 exigencid mosra 0 essencid. Imaginemos uma
espiral, aonde a cada volta do existencial sobre o essencia, os vazios semioldgicos vao
se preenchendo com a troca de informagBes e visies sobre 0s mesmos icones culturais,
mas com diferencas de interesses e propostas de direches diversas para 0 mesmo
processo histérico. Estamos diante de uma das interpretacbes do processo comunicativo
humano.

O discurso narativo da TV, assm como sua ordidade vem do conto
popular, dos acontecimentos do cotidiano e para que possa ser memorizado ta discurso
precisa fazer dusio aps mitos, simbolos, as edruturas do imaginaio ja totamente
digeridas pelos receptores em sua formacdo socid.

Ao serem audizados no discurso aguelas edtruturas trazem as marcas do
universo cultural. Trazem inclusive a carga de preconceitos, de esteredtipos que, muitas
vezes, condicionam comportamentos de certo ou errado.

S30 nos esteredtipos que encontraremos a predominancia dos aspectos
vaorativo e volitivo, com suas bases emocionais. E agui 0 centro da imanéncia do
tecido diadgico do autor implicito, aguele que va “formdizar” conteldos para mostrar
a a leitura da redlidade. Trata-se de um universo semiético, ou semiosfera como
entendeu luri Lotman, em gue oralidade e escritura, prosa verso, palavra e imagem,
som e movimento, enfim, os codigos, interagem num espaco fluido,(...).(
MACHADO, 200, p.83)

Dentro deste espaco na obra mididtica instaura-se a refracdo ideoldgica do
mundo que se torna objeto da criaco/representacdo, €, portanto, a redidade refratada
ideol ogicamente e submetida a formatacéo artistica

Se considerarmos como Baccega (1998) que a enunciacéo,:
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(...) como toda estrutura ideoldgica refrata o ser socioeconémico em
formacéo e o faza sua maneira. Mas, ao mesmo tempo, aliteraturarefletee
retrata em seu ‘conteldo’ os reflexos e refracbes de outras esferas
ideol 6gicas (a ética, o conhecimento, asdoutrinas politicas, areligido, etc.),
guer dizer, aliteraturareflete emseu ‘ conteido’ atotalidade do horizonte
ideol6gico, do qual ela mesma é parte. (p.44),

veremos que ao agplicarmos isso a Os Simpsons perceberemos 0 quanto da ideologia
capitdigta esta presente no discurso de Homer e Mr. Burns, ou Mr. Burns e Smither e
também de Smithers com Homer.

Smither, secretario particular de Mr. Burns, é o esterebtipo do puxa-saco, do
dominado servil. Quando no inicio do episddio Homer aparece em cena tentando
comprar um refrigerante de uma maquina e ndo consegue porque sua cédula estd em
péssima condicdo, ele pede guda a Smither, que Ihe da o dinheiro sem pensar, como se
desse uma esmola a um mendigo. O smbdlico aqui esta dizendo que o cidadd comum
ja ndo tem o poder aquisitivo de antes e ao longo do episddio isso va ficando mais
claro.

Através das imagens, dém dos didogos, as opinides do autor vao
aparecendo e produzindo efeitos de redidade, ficcdo e de verdade todos a0 mesmo
tempo.

O desenho animado encorga 0 jogo criaivo e interpretativo, dém disso,
devido ao fato de que os seus telespectadores associam , correta ou incorretamente, os
desenhos a uma diversio intdectudmente vazia, infantil e inofensva, 0 melo et
Stuado paraliberar o virus damidia, a mensagem subliminar.

Através dos intertextos, 0 desenho vai congtruindo uma colcha de retalhos
que ao fina tém dgnificado pleno. Por exemplo, no episddio em questéo (Mr. Burns
Compra e Vende), em sua seqiiéncia find, quando Mr. Burns retoma seu posto na usna
e diz “Eu mantenho meus amigos por perto e meus inimigos anda mas perto’, vemos
aausio ao mito de Damocles, ndo s no discurso, mas em ambos, discurso e imagem.

A imagem do punhal usada na cena de Os Simpsons é smilar a do mito. Td
imagem aponta para 0 desfecho do episddio como se fosse 0 resumo de tudo o que se
passou. No mito, o rei Dioniso tinha bgjuladores para inflar seu ego, dentre des havia
um chamado Damocles que sempre lhe dizia o quanto e, o re, era fdiz em ter toda
aquela riqueza e poder. Deurse que certo dia Dionisio props a Damocles que trocassem

de lugar. Damocles aceitou prontamente, mas quando estava para se sentar ao trono de
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Dioniso percebeu que havia um punha que pendia do teto, sustertado apenas pelo fio
da crina de um cavao. Dioniso entéo lhe explicou que agude punhd smbolizava a red
vida de um regente. O rei Dioniso concede entdo a Damocles a chance de escolher
entre voltar a sua humilde, mas segura existéncia de bgulador do reio ou assumir suas
funcdes e riquezas, 0 seu poder e suas consequiéncias.

Segundo estudos, esta passagem da histéria, a leitura do mito de Damocles
dentro da cultura inglesa, gerou a expressio idiomética walk a mile in my shoes dentro
da lingua inglesa e encontra equivaéncia em ponha-se no me lugar em portugués,
expressdo que procura dar conta do significado da gravidade da Situagcéo enfrentada pelo
falante na evocacdo de personificacéo por parte do ouvinte.

No desenho animado vemos Mr. Burns como a figura do rei Dioniso; os

baj uladores seriam os empregados da usina, que, por sua vez, Seria Seu reino.

3. Cambio, Homer

Em principio, “Os Simpsons’ sfo uma redidade refratada ideologicamente e
submetida a formatacdo artistica popularesca. Situagdes reais do mundo capitdista do
find do século XX, o episddio foi a0 ar em 1991, sho refratadas na ideologia presente
nas faas de patrdes em oposicéo a dos empregados ou trabahadores; capitdistas versus
comunistas, colonizados versus colonizadores, América versus Europa.

Entendemos que ha muito mais intertextos a serem explorados no episodio,
0s quais ficam para trabahos futuros. Procuramos dar conta aqui da construcdo do texto
discursvo mididico de dgumas cenas do episddio Mr. Burns Compra e Vende,
exemplificando nossa tese através da andise de uma das cenas finais do episddio em sua
auso aos mitos gregos, a cena inicid onde Homer tenta comprar algo de uma méaguina
automética de vendas e 0 nome de agumas personagens.

Sendo assm, lemos Homer como o Homero do século XXI em sua odissdia
pela sobrevivéncia no mundo capitaista. O mito do her6i modreno esta representado
nas personagens centrais da s&ie, mas precisamente nas que compdem a familia
Simpson (Homer, Marge, Bart, Lisa e a pequena Meggie). Her6is mais humanizados e,
portanto mais préximos da redidade dos telespectadores. Essa proximidade suscita a
identificacdo do sujeito comum com determinada personagem em certa Stuacéo. Por

outro lado, h&4 também o mito de Damocles por baixo do tecido polifénico das
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personagens e que se desvela apenas para 0 expectador mais culto ou para o
pesquisador.

Dentro do dominio ideoldgico de “Os Simpsons’ anda outras edferas
ideologicas convivem, tais como a éica, 0 conhecimento, as doutrinas politicas, a
religido e etc..

A carnavdizacdo presente no humor de Matt Groening liberta o expectador
do seu medo da stuacdo red por opor-se a0 s&io; a0 monoldgico; ao oficid gerado
pelo medo da ndo aceitacdo; a discriminacdo da sociedade em classes, a0 dogmético,
hogtil & mudancas e com tendéncia & absolutizacdo do estado de existéncia das coisas e
do dstema socid, o telespectador sente-se mais proximo do mundo que o cerca e de S
proprio. E como se dissesse: nd0 importa 0 quanto erre, 0 quanto Suas experiéncias
déem errado, ainda te amamos e te aceitamos € 0 mote do final de cada episddio de “Os
Smpsons’, quando tudo volta a gparente normdidade. Lembre-se, Homer, no quadro
find do episodio, comemora a0 receber o0 telefonema da usina dizendo que fora
readmitido: € Damocles voltando a sua humilde e segura existéncia de bajulador.

Quanto a temporalidade, a resolucdo rdpida dos problemas, bem como de
forma smples e definitiva, numa sucesso de cenas que surpreendam o enunciatario (o
telespectador) contribuem para 0 sucesso da série. Ferres (1996) lembra que o
telespectador senta-se diante da TV esperando ser surpreendido a cada sete segundos
por uma Stuacdo inudtada, determinando assim se 0 programa a que assse €
interessante ou chato. O ritmo trepidante com que as imagens aparecem diante de
nossos olhos captam nosso interesse e nos preenchem com informagbes que nos

divertem a0 mesmo tempo em que nos isentam da culpa de nossos erros socidmente
estabelecidos.
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