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Resumo

Este trabaho propde-se a andisar a cobertura realizada pelo jornal O Estado de S. Paulo
da candidatura a Presidéncia da Republica de Heoisa Heena (Patido Socidismo e
Liberdade - PSol). Toma-se 0 documento “A Midia nas Eleicbes - metodologia para
monitoracdo dos resultados da producdo editorial da midia sobre processos éetoras’
como pressuposto a andise das edicBes do referido periddico entre os dias 5 de julho a
1° de outubro de 2006, com vistas a andisar o espaco concedido a persondidade da
candidata Heloisa Helena nas paginas de OESP. Condui-se que tais tracos
caracteristicos s8o real cados por sua condicdo de mulher, mée e oradorainflamada.
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I ntroducéo

Sem abandonar a sua funcéo primordia de ampliar a vighilidade e a agilidade
na fluidez das informagbes, as coberturas jorndidicas redizadas, principamente
durante os processos deitorais, tém dedicado grande interesse aos tragos caracteristicos
dos candidatos. Este movimento, que parece indicar uma transferéncia das atenges da
politica para os politicos, € o pano de fundo deste trabalho. Para tanto, toma-se como
redidade contextual as Eleiches Presidenciais 2006 e, como cerne, a cobertura redizada
pelo jornd O Edado de S. Paulo a respeito da candidatura de Heloisa Heena,
representante do PSol. E objetivo do estudo andlisar de que maneira a persondidade da
candidata ganha espago no tradiciona veiculo paulista e aferir a predomindncia destas
caracterigticas sobre a discussdo dos temas programéti cos.

Destacarse aqu que eda vaorizacdo dos sujeitos politicos sobre seus
argumentos nd € um fendmeno inédito, muito menos redrito a redidade brasileira
Richard Sennett, em O declinio do homem pulblico, estabelece o processo de
secularizacdo a0 qua 0 mundo Ocidenta se submeteu durante o fina do século XVIII e
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XIX como o ingresso definitivo da persondidade no dominio puablico. “Quando os
deuses se foram, a imediatez da sensagéo e da percepcdo se tornou mais importante; os
fenbmenos passran a parecer mas reals em S MeIMosS € por S Mesnos, Como
experiéncias imediatas’ (1995, p. 191).

A mudanca no comportamento dos homens comuns acabaria por dterar também
a relacdo de poder entre a populagdo e seus representantes. O distanciamento presente
entre espectadores e homens publicos acaba por dissipar-se, uma vez que o foco das
atengdes passa a ser a persondidade dos seres e ndo suas crencas. Assm, os politicos
profissonais et@ mas proximos da vida cotidiana de seus detores “Politicos
passo’lam a ser julgados crivels, caso sustitassem a mesma credibilidade em suas
persondidades que os atores suscitavam no paco. O conteldo da crenca politica
retrocede enquanto se faca em publico: as pessoas estdo mais interessadas no contelido
davidado politico” (SENNETT, 1995, p.244).

Em uma sociedade intimista (SENNETT, 1995), 0 narciSSmo passa a orientar as
ecolhas do plblico em todas as &eas, inclusve na politica Como uma “busca da
gratificacéo do eu que ab mesmo tempo evita que tal gratificacdo ocorrd’ (idem, p.272),
0 narcissmo €é explicado, no jargdo psicanditico, como um “auto-interesse esclarecido”,
gue levaria os sujeitos a vaorizar outros sujeitos e os acontecimentos a0 seu redor na
medida em que estes fatores externos encontrem correspondente nelas.

Como indituicdo representativa por exceléncia da esfera publica (HABERMAS,
1984, p.213), a imprensa € loca privilegiado da manifetacdo das personalidades.
Observa-se, entretanto, que na medida em que a imprensa passa a se cristdizar como a
reunido de empresas de interesses econdmicos regidos por méos privadas, seu pape de
intermediacdo e reforgo do publico fica comprometido.

N&o se chegou a formar uma tal esfera piblica, criando uma representacdo
publica economicamente separada da esfera publica politica, uma esfera
publica jornalistico-publiscitdria com sua origem prépria e especifica; a
representacdo jornalistico-publiscitéria de privilegiados interesses privados
esteve desde o inicio plenamente amalgamada com interesses politicos
(HABERMAS, 1984, p. 225).

Interesses econdmicos e paliticos manifetam-se na forma de um amagama
nos veiculos de comunicacdo de massa, “mediante uma representacdo dramética dos
fatos e esteredtipos calculados’, com a pretensio de reorientar esta opinido publica,

através da formacao de novas autoridades ou simbol os visando aceitagzo do publico®.

% Idem, p.237.
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Patindo-se de tais premissas, 0 objetivo deste trabaho conditui-se da
andise da manifetacd do persondismo politico na midia impressa, daravés da
candidata a Presdéncia da Replblica, Heloisa Helena de Moraes (HH), do Partido
Socialismo e Liberdade (PSol). Buscou-se identificar de que maneira a personalidade da
senadora fazia-se representar nas paginas do jornad O Estado de S. Paulo, entre os dias
cinco de julho e 1° de outubro de 2006, periodo de campanha eleitord.

1 Heloisa Helena e O Estado de S. Paulo

A candidatura de Heloisa Helena, pelo PSol, ndo se da de maneira desvinculada
das tradigBes politicas no Brasl. Sua trgetoria em muito se assemelha com a grande
maioria das candidatas mulheres exigentes neste pais Emergente do movimento
edudantii e gndicd, propaga seus ideais tomando por argumento sua condicdo
femining, de esposa, de mée, de trabadhadora, de género discriminado. Tas tragos
tendem a ser acentuados na cobertura redizada pelo jornal O Estado de Séo Paulo,
como demonstraremos adiante.

Ao mesmo tempo, sua candidatura, de acordo com o jorna, obteve grande
entusasmo por pate da direta quando do crescimento de seu desempenho nas
pesquisas ddtorais. Td capacidade foi vidumbrada como a posshilidede de levar a
disputa presdencial para 0 segundo turno. Geraldo Alckmin seria O representante na
parte posterior do embate, restabel ecendo o tucanato no Brasl mais umavez.

Eda tendéncia foi também observada em OESP, um jornal liberd e que
tradicionamente gpoiara candidatos do PSDB nos pleitos posteriores a restauracéo da
democracia brasileira. Td tendéncia foi evidenciada no capitulo segundo, que discorre
sobre o tema.

Para tanto, foram observados exemplares diarios de O Estado de S. Paulo
durante o periodo de 5 de julho a 1° de outubro de 2006. O acervo pesquisado integra o
projeto Datamidia, uma iniciativa do Forum Naciond pda Democrdizacdo da
Comunicagdo (FNDC) que, em parceria com a Faculdade de Comunicagdo Socia da
Pontificia Universdade Catdlica do Rio Grande do Sul e com apoio da Fundacéo
Friedrich Ebert, redizou acompanhamento dos jornais Folha de S. Paulo, O Globo, Zero
Hora, Correio do Povo e OESP no periodo citado.

Tais publicacbes foram submetidos a critérios da metodologia “A Midia nas
Eleicbes - metodologia para monitoracdo dos resultados da producéo editoria da midia
sobre processos deitorais’, elaborada por Christa Berger, Fernando de Almeida Sa,
Maria Immacolata Vassado de Lopes e Victor Gentilli para a Federacdo Naciona dos
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Jorndigtas (Feng), a Federacdo Internaciona dos Jorndistas (Fij) e o Forum Naciond
pela Democratizagdo da Comunicagéo (FNDC).

Como assndara Sennett (1995), as marcas da persondidade individud
sobressaem-se nesta sociedade secularizada; para existir no palco das ages publicas é
preciso atuar, nem que para tanto 0 sUjeito precise portar uma mascara de S mesmo.
Neste sentido, Heloisa Heena conduz sua campanha provocando eventos em que se
sobressaia a sua persondidade carismatica, indo ao encontro dos populares, beijando-os,
misturando-se a ees. Uma postura de quem quer identificar o eeitor a sua condicéo de
vivente ordinaria, de vida similar a de qualquer outro cidadéo.

Apesar de ser portadora do discurso socidista, fazer dusdo a 4° Internaciona
Comunista e demais correntes mundiais de esquerda, as quais tanto a senadora como o
patido tem ligacdo, nas paginas de OESP, a informacdo € pouco levantada nas
discussOes que envolvem a candidata Quando publica tais dados, o jornd o faz com
certo tom de chiste. ‘Socidismo é declaracéo de amor’ (OESP, 30/07/06, p. A13) € 0
titulo empregado por OESP a respeito das referéncias politicas da candidata A
manchete vem com aspas, dind, € uma declaracdo de Heloisa 0 qué da margem ao
emprego da frase. Aproximar uma opcdo de Sstema politico, logo um demento do
universo publico, a um evento do plano exclusvamente intimo, como o amor a ago ou
adguém, é uma evidéncia desta tendéncia a persondizar a politica, trazendo-a para o
campo das impressdes, dos sentimentos, do intimo ao invés do coletivo.

No periodo de disputa eeitord, a palitica transforma-se em assunto obrigatorio
na pauta de quaquer jorna. E, no entanto, 0 espetdculo — com a investida em
personadidades que se movimentam como personagens — 0 aspecto do embate politico
gue mais parece interessar a imprensa. Pela l6gica do espetéculo, tudo precisa ser
transposto em representacdo exagerada da redidade; os adjetivos ficam mais duros, as
caracterigticas so agudas, a movimentacao politica também.

Nas paginas de OESP, as bandeiras de campanha aparecem de forma simbdlica,
nas acbes e na expressdo de Heoisa Helena. Néo ha discurso argumentativo que
defenda tais interesses, tampouco h& preocupacéo prética com a viabilidade dos

projetos, como descreve o autor:

Perante a esfera publica ampliada, os proprios debates séo estilizados
num show. A publicidade perde a sua funcdo critica em favor da
funcdo demodtrativa mesmo 0s argumentos sdo pervertidos em
simbolos, aos quais nd se pode, por sua vez, responder com
argumentos, mas apenas com identificagbes (HABERMAS, 1984, p.
241).
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Nesta orientacdo, a espetacularizacdo do poder politico sgnifica a aisor¢éo pela
politica de uma ldgica produtiva da midia comandada pelo entretenimento. Uma
consequéncia possive, e fatamente apontada nas andises que vém sendo fetas a
respeito da relacdo midialpolitica, seria a de uma despolitizagdo da sociedade. Pelo
argumento do referido autor, entretanto, embora a cultura difundida pelos meios de
comunicacdo de massa pretenda ser gpolitica, representa ela mesma uma ideologia
politica (HABERMAS, 1984, p. 251), uma vez que gposta no esvaziamento e na ndo
tomada de posicdes frente as questdes de Estado.

O que ocorre de fato é que a politica acaba por recorrer, a fim de obter
visibilidade perante a sociedade, ao recurso das encenaces. A politica passa a utilizar o
espetéculo enquanto forma de provocar a sensibilizacgo visando a disputa pelo poder e a
midia enquanto melo de obter uma maior vishilidade. A politica, no sentido da disputa
pelo poder, segue aredizar-se.

Tas evidéncias pretendem ser aplicadas a0 caso da candidata Heloisa Helena e a
referida cobertura redizada pelo jornal O Estado de S. Paulo no periodo eeitoral 2006.
Para efeitos de andise assm projetada, agruparamse os dados coletados em quatro
categorias, a partir das quais € possivel perceber quais os tracos de persondidade da
candidata Heloisa Helena manifestaram-se com mais fregliéncia no jornd O Estado de
S. Paulo.

Destaca-se, a partir da andlise dos dados, que a candidata pouco protagonizou
matérias em que questdes programéticas estivessem no foco das aengdes, assm como
em relacdo ao jovem partido de Helena e & coligacéo Frente de Esguerda, que ndo
gagou destaque, a ndo ser em momento de racha interno (OESP, Plano de governo de
Heloisa racha Frente de Esquerda, 07/09/06, p. A7).

11 HeloisaHelena, aMetralhadora Giratoria

Com uma trgetéria politica forjada aravés do movimento estudantii e do
sindicdismo, reconhecida pea oradria inflamada e pea lingua afiada, € ceto que
Heoisa ndo abandonaria este traco de personadidade no momento do lancamento de sua
candidatura a Presidéncia da Republica. Grande parte das apari¢des no jornd O Estado
de S. Paulo decorrem da verborragia de Helena, que néo faz distingdo entre as partes e
gparenta atirar sem do: uma verdadeira metrahadora giratéria. “Nos programas, quando

fdar de outros candidatos, fartara (Sc) aos detores de expressies como delinglentes,
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vassdos, vendidos, moleques de recado, pilantras, bandidos e promiscuos’, anunciava
matéria que apresentava o programa televisivo da candidatet’ .

Neste texto, publicado em uma edicdo dominicad em que o jornd anunciava qua
seria a tonica de campanha de cada um dos candidatos, s80 duas as caracterigticas de
Heloisa destacadas. a“ternurd’ e a“bravura’. Na abertura da matéria, vem a descricao:

Uma morena de 44 anos, magra e pequena, vai abrir, as 13 horas de
terca-feira, 0 horario eeitora gratuito da campanha presidencia. Com
sotaque nordestino, vai adotar um discurso semelhante ao que gjudou
0 atual ocupante do Palécio do Planalto a se eleger, dizendo que é hora
de mudar de vez a histéria do Pais”.

Apenas nesta reportagem, OESP opta por descrever fiscamente o candidato. Na
ceta, porque = fdava em uma mulher. Num contexto essencidmente masculino, em
que a franzina sertanga insere a sua candidatura, a diferenca de género acaba sendo
usado como mote do discurso, tanto de Helena, quanto de OESP.

Mas a principa funcéo discursva, presente em grande pate das edighes
andisadas, € a da critica e da agresséo verba protagonizadas por HH. O presidente Luis
Inécio Lula da Siva e Gerddo Alckmin, o “Rel da Abobrinha’ e o “Picolé de Chuchu’
® <50 reunidos, no discurso da senadora, como uma Unica entidede. Tanto tucanos
quanto petistas fazem parte da mesma “ corja de politicos corruptos, traidores e ladrfes’.

Na referida reportagem, destaca-se que a candidata improvisara um caixote como
paangue e, em melo a uma feira em Manaus (AM), disparara as frases sob um caor de
40 graus, ficando rouca de tanto gritar, sem, contudo, conseguir atrair mais do que cerca
de cem pessoas. Heloisa, segundo o texto, orientava a cada um dos presentes para que
conseguisse mais dois votos para sua candidatura, evidenciando sua vantagem nas
pesquisas em relacdo a Alckmin: “Sel que estou varios pontos (nas pesquisas) acima do
picolé de chuchu agui no Amazonas'”.

As expressies ressurgem em diversos momentos, citadas por O Estado de S.
Paulo e atribuides a HH. Como exemplo, eta maéria em que Heloisa é referida
utilizando mais uma vez os apdidos e acusando Lula e Alckmin de “tentar manipular
coragOes e mentes’:

A majestade barbuda e o picolé de chuchu tém repetido vérias vezes que o
Nordeste é deles. Eles dizem assim: “A Heloisa s6 tem votos no Sul e no
Sudeste porque o povo € mais informado”. Olha que coisa mais injusta e
preconceituosa contra o povo nordestino! A gente tem que mostrar que, se
eles ousam pensar que o Nordeste é o curral eleitoral deles, ndés vamos dizer

4 OESP, Heloisa, ‘ternura e bravura na TV, 13/08/2006, p. A7.

5 OESP, Heloisa, ‘ternurae bravura na TV, 13/08/2006, p.A7.

5 OESP, Do caixote, Heloisa chama Lulade ‘rei daabobrinha’, 18/08/2006, p. A9
7 1dem, ibidem.
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gue guem vai arrancar as cercas desse curral € a mdo de uma mulher
nordestina (OESP, Heloisa Helena acusa adversarios de discriminar NE,
27/08/06, p.A9).

Conforme a folha, ela coloca em pé de iguadade o candidato tucano e o petista,
a quem Heloisa acusa de agir com preconceito em relagdo ao povo nordestino. Em outra
oportunidade, €la € citada enquadrando o Lula na categoria da “farsa politica’, e
Gerado como “farsa técnica’®. Aproxima o governo dos dois partidos e acusa a
“politica econdbmica neoliberad iniciada com Fernando Henrique e mantida por Lula
sabota 0 desenvolvimento econdmico e provoca destruicdo de milhdes de postos de
trabalho” °

Enquanto o discurso da senadora € de gproximar Lula e Alckmin, PT e PSDB, os
atagues deferidos para cada um dos candidatos recebem destaque diferenciado no
Estado de S. Paulo. Das 15 manchetes relacionadas, cinco atacam Lula ou o governo do
PT. Em nenhum momento as criticas deferidas aos tucanos e Gerddo Alckmin
receberam destague de abertura nas matérias.

Para OESP, a funcdo de ataque a Lula serve como uma estratégia tucano-
peefdisa “Sua campanha tem sido estimulada descaradamente pelos caciques do PFL
e do PSDB, que nda véem a davanca a esquerda para assegurar um segundo turno, e
hosgtilizada na mesma medida pelo Paéacio do Plandto”, descrevia o texto de O Egstado
de S. Paulo™.

Em grande medida, o0 papd desempenhado por Heloisa Helena no plano politico
real esta transposto as paginas de OESP.

Com uma margem de 9% das intengdes de voto, nUmero que colocava Heloisa
na terceira posicdo da disputa, 0 espaco da candidata em OESP estava garantido.
Estratégia editorid declarada pelo veiculo (RILA, 2006'!), o bom desempenho nas
pesquisas garante lugar a HH nas paginas do jorndl.

A descoberta do chamado dossié contra os tucanos torna a atuacéo critica da
senadora ainda mais evidente. As insercbes de Heloisa Helena passam a ficar,
praticamente, restritas aos atagques deferidos contra Lula e o PT. “Sinceramente, eu néo
me surpreendo. SAo tantas coisss num lixo de podridéo, ddinqiéncia de luxo,

arrogancia politica, perseguicdo implacavel que eu nem consgo mas me surpreender

8 OESP, Heloisa, uma pregadora nas ruas, 30/07/2006, p. A12.

9 OESP, Heloisa aceita voto de Garotinho, mas dispensaidéias dele, 29/07/2006, p. A6.
10 OESP, Socidismo é declaracdo de amor, 30/07/2006, p. A6

UEntrevista concedida via telefone no dia 18 de setembro de 2006.
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com o que vego’, declara a candidata quando interrogada sobre sua crenca na agdo do
Partido dos Trabal hadores a respeito do dossié'?.

Em setembro, das oito matérias jornaisticas andlisadas, a senadora protagoniza
atagues diretos a0 presidente Lula e a0 PT em sete delas. Na reportagem de 1%09/06,
Heloisa gproveita para rebater a afirmacd de Lula de que a corrupcéo ja etaria
disseminada quando o PT assumiu o Pandto. “A coisa mas dissmulada é tentar
justificar a corrupgdo do presente com a corrupcéo do passado. N&o d&, atacou’*®. As
acusacies a Lula seguem, agora na letra do jornd: “Heloisa classficou como farsa e
desonestidade intelectud  aribuir a fdta de reforma poliica o banditismo de
sanguessuga, mensaleiro e outras podriddes’ 14 .

1.2 Heloisa Helena, a Oncga Sertanga

Coerente, pra os aiados, radical, de acordo com os adversarios, Heloisa Helena
acabou expulsa do PT por ndo dterar suas posigies mesmo diante da inflexdo do
partido. O comportamento reto da senadora e a forma aguerrida com que sempre
defendeu suas posicdes € noticiado em OESP em diversas oportunidades: “Eu, como
nordestina e sertangja, estou muito bem acostumada a — com minhas proprias méos de
mulher e de mée — arrancar as cercas deitorais. Estou agui paraisto.”*.

Nesta reportagem, a candidata acusa seus oponentes Gerddo e Lula de serem
preconceituosos em relacd ao povo do Nordeste. O texto apontava também para o
crescimento da senadora nas pesquisas de intencéo de voto: de acordo com o Datafolha,
acandidata subira de 6% para 10% na preferéncia dos eeitores °.

Helena admitia que, gpesar do crescimento, seus indices ainda eram pequenos
comparados aos dos rivais, mes ndo s intimidavas “A reacd de agumas
personalidades paliticas, especificamente do governo, tem sido de uma perversidade que
0 nd machuca nossos coragbes porque estamos acostumados a enfrentar as
dificuldades e os gigantescos obstéculos’, declarava a OESP. Na mesma oportunidade,
0 jorna descrevia 0 esforco da senadora, que mesmo rouca ndo perdera a oportunidade
de bradar: “Infdizmente ndo tenho AeroLula, jatinho nem dinheiro na cueca. V6o de

avido comercid e tenho horéio™’.

12 OESP, Helofsa diz que ndo se surpreendeu com o caso, 18/09/06, p. A8
13 OESP, Para Heloisa, governo sabotadesenvolvimento, 19/09/06, p. A7
14 1dem, ibidem.

15 OESP, Heloisa diz que acabara com currais eleitorais, 23/07/2006, p. A6
16 | dem, ibidem.

17 OESP, Heloisa diz que acabara com currais eleitorais, 23/07/2006, p. A6
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O trago de personaidade € reportado no veiculo ndo apenas pea citagdo de
discursos da candidata, como também pelo depoimento de populares que evidenciam a
caracteristica de ‘bravurd da senadora como um fator postivo: “O Lula néo foi ruim,
mas a Heloisa Helena tem um discurso bom, € uma mulher de ...” E fecha o punho em
forma de soco”, diz um popular ao jornd (OESP, Heloisa, uma pregadora nas ruas,
30/07/2006, p.A12).

Durante sua passagem pelo Nordeste, a candidata acolheu muitas manifestagbes
populares, gerdmente postivas — conforme o relato de OESP. Ao caminhar pelo centro
de Sobrd (CE), terra natal de Ciro Gomes, “abragou eeitores, distribuiu beijos e tirou
fotos mm criangas. (...) Pelas ruas, as pessoas faziam comentérios do tipo: “Ai € quente.

n18

Elava derrubar o Lula’ e“Etamulher danada. E o cio essamulher™*®.

A cobertura sdienta a utilizacdo de expressdes e simbolos identificados com o
Nordeste durante a trgjetéria da candidata pela regido.

Vestida de gib&o e chapéu de couro e montada a cavalo, a candidata
Heloisa Helena (Psol) participou de uma cavalgada ontem no histérico
municipio de Demiro Gouvela, no sertéo aagoano. “Eu sou uma
garota sertangja, por isso me sinto a vontade no meio desse povo forte
e lutador”, afirmou, de cima do cavalo. “A minha missdo é trabalhar
por esse povo, sga onde for’, completou. (OESP, De gibdo e a
cavalo, Heloisa se define como ‘garota nordestina’, 07/08/2006, p.

A7).
Sua preocupacdo em ser honesta é tamanha que, nas paginas de OESP, Heloisa
chega a chorar quando lhe perguntam aonde arrumaria gente honesta para condtituir seu
governo'®. Ao permanecer com 0 mesmo visud que a notabilizou, a senadora reafirma
Seus compromissos sociais histdricos e de humildade. “Usard o uniforme que durante
guase oito anos foi sua marca no Senado: calca jeans e blusa branca, cabelos presos num
rabo-de-cavalo, 6culos’, descreve o jornal®.
1.3 Heloisa Helena, a Dama das Flores
Como mulher, a candidata incita, espontaneamente, a sugestdo, no imagin&rio
coletivo, da figura maerna associada a caracteridicas femininas. A associac@o
automética passa a ser reforcada durante a trgetoria da campanha da senadora, atraves
do uso de simbolos que fortalecem a relacdo de sua candidatura com 0O universo
feminino. S8o comuns as ofertas de ramahetes de flores a Heloisa durante os eventos

nas ruas. As criangas a procuram para beijos, afagos, um colo: nas péginas de O Estado

18 OESP, Heloisa Helena acusa adversérios de discriminar NE, 27/08/2006, p. A9
19 OESP, Heloisa promete pagar divida interna, mas garante que baixara juros, 30/08/2006
2 OESP, Heloisa, ‘ternurae bravura na TV, 13/08/06, p. A7
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de S. Paulo, estes acontecimentos sf0 relatados nas reportagens, assim como em
fotografias, que mostram uma Helena sorridente e afavel.

O discurso de Heloisa também tende a regfirmar a questdo de género: “Snto-me
honrada em ser a primera mulher braslera a disputar a Presdéncia. Tenho orgulho
porque s&i que estou representando as mulheres brasileiras que ndo aceitam a traicdo, a
roubaheira e a mentira®!. O jorna ressdta que Heoisa investiria na busca do voto
feminino: “(..) bejou muita gente e ganhou muitos bilhetinhos e flores. ‘Isso, vamos
deger da’, dise, entusasmada, uma mulher que lhe entregou uma rosa vermdha e,
depois de cumprimenta-la, sumiu namultidéo”.

As ‘coisas de mulher’ também se manifestam durante a cobertura. Apds quatro
dias de intensa campanha pelo Nordeste, Heloisa sente-se mal e é levada a0 hospitd.
Conforme noticiou O Estado de S. Paulo:

Apesar de atrasar em duas horas seus compromissos de campanha em
Natal, Heloisa chegou animada e minimizou o problema: “E coisa de
mulher que tem enxagueca com esses homens dando trabaho”,
afirmou, referindo-se aos seus adversarios na disputa, Lula e Alckmin.
“Mas ja estou firme. Tomel uma dipirona e ja estou boa’, disse da,
confirmando sua agenda em S&o Paulo hoje e amanha (OESP, Nausea
leva senadora a hospital, 23/07/06, p. A6).

A peguena nota vem inserida em matéria de maior destaque, mas a fotografia, a
Unica da pagina e de grandes dimensdes (52 cm/coluna), mostra uma Heloisa abatida,
levando a méo a testa e de olhos cerrados, em contraste com um céu azul celeste e sob
forte sol.

OESP dedtaca, entretanto, que a identificacdo do deitorado feminino € mais
orientada por aquilo que a candidatura de HH representa, do que aquilo que eta
presente em seu discurso: “As mulheres ficam mais a vontade, se emocionam e estéo
muito presentes, por identificagdo, jA que a candidata ndo € uma camped de causas
femininas. ‘Tenho orgulho dda, disse a funcionaria publica Alcione Alves, na Avenida
Paulista’?®>. Na mesma reportagem, também é destacada a fda de uma professora
aposentada:  “Professora agposentada de S&0 Bernardo, Nadija Maria Tot foi ver o
comicio de Heloisa com um cartaz que diz; Mulher é a solugéo™>.

A maternidade € outro aspecto espontaneamente associado a candidatura de

Heloisa Heena, e O Egtado de S. Paulo trata de explicitar eta smbologia. Ha seguidas

2L OESP, Heloisa faz campanha no Rio e promete dar trabalho, 07/07/2006
22 OESP, Heloisa, uma pregadora nas ruas, 30/07/06, p. A12.
2 | dem, ibidem..
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citagbes em que a candidata refere sua experiéncia como mée de dois filhos e ha tantos
outros relatos de criangas que a procuram durante os eventos de campanha.

Em depoimento ao jornd OESP, uma dona de casa faz referéncia a papel do
mandatario da nacdo e sua fungdo como chefe de familia “O presdente é o pa da
Nacdo. Mas, quando 0 pa ndo € organizado, os filhos passam necessdade’, declara
Maria Jorge dos Santos, de 63 anos, a reportagem do jorna®*. A vilva, mée de oito
filhos, admite, no entanto, que “estd na hora de votar numa mulher”. Sob a orientagdo
de que “mée da voto”, o prefeito do Rio, César Maia (PFL), escreveu em seu ex-blog
gue Heloisa deveria beijar criangas para ganhar votos. A declaracdo do peefelista
aparece em reportagem em que a candidata é questionada quanto a dica do prefeito
carioca. Descreve OESP: “Heloisa, que belja criangas as dizias, diz que nem soube do
consdho e sempre foi assm”. “Elas me procuram”, diz a candidata em citacéo feita pelo
jorna®.

1.4 Heloisa Helena, a M essianica

Com a tradicional camisa branca, os longos cabelos castanhos presos em rabo-
de-cavao, as feigbes delgadas e 0 largo sorriso estampado no rosto — aternado com o
choro, a rava, os gritos e as acusacOes contundentes —, Heloisa Heena também
gpareceu nas paginas de O Estado de S. Paulo como uma espécie de reencarnacéo do
Padre Cicero, sO que em versio feminina Em duas reportagens, esta capacidade da
candidata de aglutinar o interesse dos sacerdotes de diferentes movimentos religiosos —
principdmente os setores da Igrga Catdlica mais progressdtas, tradicionalmente ligados
a0 PT — éretratada.

Na avdiacdo do jornd, a gproximacdo da candidata as comunidades de base da
Igrejia é uma estratégia para fincar pontos de agpoio a0 partido®®. O Estado de S. Paulo
chega a publicar matéria em que classfica como “desludida’ a da progressista da
|greja que antes gpoiava Lula, mas que visumbrajunto ao PSol uma esperance’’.

De acordo com o texto, clérigos que sempre fizeram campanha para Lula
edariam trandferindo seu gpoio politico para a candidata Heloisa Helena. Conforme
OESP, a questéo se evidencia em eventos como 0 da presenca da candidata na Paréquia
de Nossa Senhora do Carmo, em Itaquera, maior reduto petista da periferia de Séo
Paulo. Helena havia sido convidada pelo Padre Paulo Sérgio, vigaio do locd h& 25

24 OESP, Heloisa, uma pregadora nas ruas, 30/07/06, p. A12

% OESP, Heloisa, uma pregadora nas ruas, 30/07/06, p. A12

% OESP, PSol tenta ampliar base social, 25/07/06, p. A6

2" OESP, Desiludida, ala progressista da I greja descobre PSol, 23/07/06, p.A6
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anos e fundador dos nicleos do PT por 14, para a leitura do Evangelho durante a missa
no local.

OESP relata que Padre Paulo Sérgio esta “Desencantado com o governo Lula,
pela sua politica econbmica e pelas denlincias de corrupgdo”. Com Heloisa, depois de
owi-la faar na missa, a Stuacdo era diferente: “parecia encantado”, descreveu o jorndl.
Faao dérigo:

“Além de faar com clareza, ela [Heloisa] mostra que é uma mulher
simples, corajosa e capaz de ressuscitar a esperanca’*®. Na sequiéncia
do texto, a reportagem da exemplo de outro padre a passar para o lado
de Helena. E o caso de Manod Henrique de Melo Santana, de Macei6,

reconhecido na cidade pelo apoio aos movimentos sociais. Para ele, os
discursos da candidata soam ao publico como “verdadeiros sermées’

(OESP, Desiludida, ala progressista da Igreja descobre PSol,
23/07/06, p. A6).

Para findizar, vem a fda do bispo-emérito de Goias, o dominicano Tomés
Baduino, para quem “Lula deixou de ser a Unica opcd0 em meio & comunidades de
base”. Neste momento ha uma ponderacdo no texto: “Os padres que optaram por
Heoisa sabem que as chances dela sGo pequenas — e até dizem que o objetivo maior ndo
€ a vitdria, mas o debate”. Mas ndo ha nada que ndo possa ser vertido, em se tratando de
gente que acredita em milagres. O episddio do embate entre HH e Lula é comparado a
passagem biblica do enfrentamento de David contra Golias. “Néo conseguem disfarcar,
no entanto, que sonham com uma virada de votos’, € a opinido expressa na
reportagent”.

Em outro texto, o jornd descreve a retérica da senadora como smilar a dos
pastores evangédlicos. “Com a méo direita abengoa as pessoas e as vezes diz améem”,
rdata®. Capaz de ler trechos do Evangelho antes dos comicios, a candidata andou em
busca de audiéncia junto s tradicionais bases petistas com seu cléssico discurso de
pregacdo e denincia embrulhada numa retdrica de fundamentalista, tipica dos pastores
de tdlevangdismo que dizem manter didogos diretos com Deus (OESP, Heloisa, uma
pregadora nas ruas, 30/07/2006).

As caminhadas de campanha protagonizadas pela senadora sfo retratadas como
procissdes, em que ela arrebanha presentes como ofertas e recebe carinho na forma de
bilhetes e depoimentos emocionados. cone feminino, representa 0 materno e o evoca,

tentando por essa via cativar as massas.

2 | dem, ibidem.
2 OESP, Desiludida, ala progressista da Igreja descobre PSol, 23/07/06, p. A6
%0 OESP, Heloisa, uma pregadora nas ruas, 30/07/2006
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Consideracbesfinais

Destaca-se, em fim, que a lingua afiada de Heloisa Helena é a caracteridtica de
sua persondidade mas explorada por OESP. As declaracbes da senadora sdo
responsaveis por 17 das 28 manchetes levantadas durante o periodo. Do tota, 15
manchetes sd0 construidas sobre criticas da candidata a diferentes aspectos da politica
naciond, das quals cinco atacam diretamente o presidente Lula ou o governo do PT.

Poderia-se entrever que estes extratos de discursos referendam aguma elaborada
reflexdo da senadora, de seu partido ou diados politicos a respeito das orientacOes
brasileiras com relagdo a0 quadro politico, econdmico, socia, educaciond dc. O que se
vé, no entanto, sBo elaboragbes sem divida inspiradas nos pensamentos da candidata,
mas que pouco contribuem ao esclarecimento dos leitores, do ponto de vista do debate
pablico naciond.

E identificada também a tentativa de recondituir um dima de aclamagio a
candidatura de Heloiss. Em O Estado de S. Paulo, encontramse manifestacOes de
mulheres trabahadoras que observam na candidata a projecdo de muitas das suas
vontades, sf0 orientadas em grande parte pelas manifestagBes smbdlicas da candidatura
da senadora. Ndo h& discusséo quanto ao plano de governo, nem quanto a politicas
afirmativas de género no ambito federal. Estas mulheres do povo néo questionam quas
s80 0s projetos de acdo do PSol, sua orientacdo ideoldgica, sua concepcdo de estado etc.
Elas identificam em HH uma persondidade semelhante a delas, supostamente forjada
pelo enfrentamento das mesmes dificul dades na maternidade e no campo profissond.

Com relagdo ao jovem partido da senadora, o PSol, pouco se discute nas
matérias andisadas de O Estado de S. Paulo. Ha uma matéria gpenas em que o tema €
debatido em especifico. Neste texto, aparecem divergéncias entre PSol e PSTU - os dois
partidos da coligacdo Frente de Esquerda - quanto a formula que aglutinaria as visdes
das dglas em um projeto de governo Unico. O enfoque mostra uma tendéncia a tratar de
forma negativa as legendas e abrandar as criticas quando da citacdo dos candidatos e
politicos, como s edes sujeitos fossem capazes de, isoladamente, solucionar 0s
problemas do pais. Em suas pesquisas, o grupo Datamidia ja destacou td evidéncia.

Uma prética que corrobora um processo de profunda despolitizacdo do que se
convencionou chamar jorndismo politico. Cada vez menos problemas da ordem
politica, socid ou econdmica despertam o publico por mérito préprio ou pelo perigo que
representam, uma vVez que as pessoas preocupam-se cada vez mais com a persondidade

dos lideres, imaginando que eles deveriam supostamente solucionar magicamente todos
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estes conflitos, como se a dissolucéo dos impasses dependesse exclusivamente da acdo
de um Unico sujeito. Como diz Sennett, os espectadores constroem suas representacoes
a respeito dos paliticos avaiando as suas motivagdes, seus sentimentos, sua integridade
(1995, p. 351).

Se antigamente opunha-se a publicidade e a politica do segredo praticado pelos
monarcas, com 0 objetivo de submeter as pessoas e as questfes ao julgamento publico,
ujeitando as tomadas de decisdo a revisdo perante a opinido publica, hoje edta
“publicidade” passa a tomar forma de influéncia sobre as decisies dos consumidores
por vezes com 0 objetivo de presso politica Ela “mobiliza um inarticulado potencid de
pré-digposicdo a concordancia que, caso necessario, também pode ser traduzida numa
aclamacdo definida de modo plebiscitéario” (HABERMAS, 1984, p. 235).

Tomando esta premissa habermasiana, a reflexdo sobre a série de temas
noticiados por O Estado de S. Paulo com relagéo a cobertura da campanha de Heloisa
Helena demongra uma pratica de um jorndismo demasado comprometido com
aspectos secund&ios do campo politico, 0 que, no somatério das forgas, parece
favorecer a candidata. Este “clima de aclamacéo” descrito por Habermas ndo encontra
demongtracdo melhor do que a érie de citagBes feitas peo jornd: sdo mulheres de
vaias ordens sociais a apoiar a senadora, s80 cidadds comuns entusiasmados, que
levam flores e cartazes, querem beijos e fotografias com esta nova estrela que surge.

N&o obstante, esta vaorizacdo da persondidade de Heloisa Helena nas péginas
do impresso parece ir ao encontro de uma tendéncia maior. A politica do personalismo,
como uma “deflex do interesse publico em relacdo a0 julgamento do cardter pessod,
em termos da acdo publica efetiva’ (SENNETT, 1995, p. 349) inscreve-se como uma
prética instalada na contemporanei dade.

Anaogamente, o jorndismo parece ter adotado uma funcdo “demondrativa’,
transformando os argumentos em simbolos, aos quais cabe ao letor identificar ou
repudiar conforme suas orientagbes mais intimas. Esta tendéncia de um jorndismo que
busca didogar com aspectos psicoldgicos de seu publico, carregando nas tintas para a
construgdo de um espetéculo € demonstrado pelo esforco em reproduzir simbolos que
associassem a candidatura de Helena &s causas femininas e & maternidade. E, na prética,
uma forma de tentar vender politica de maneira gpolitica.

Uma hipétese levantada é que este “leitor comum”, que € 0 mesmo consumidor
politico, parece edtar indiferente a0 contingente de noticias politicas di&rias. Descrito

por Riesman como o0 “novo indiferente’, e nd reconhece mais nenhuma conexéo
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entre as suas opinides politicas e a sua funcdo palitica (apud HABERMAS, 1984, p.
253). Egste sujeito é tolerante frente a opiniBes politicas diversas as suas, Nnd& como
manifestacdo de respeito, mas pelo fato de encardlas como meras opinifes, que na
prética ndo véo resultar em uma efetiva agéo politica

O exaudtivo discorrer sobre aspectos da persondidade de Heloisa Helena, ou
anda, o grande espaco concedido as declaragbes pouco reflexivas da candidata,
parecem orientar-se por esta idéia de que os sujeitos estdo um tanto desinteressados com
quaquer tema que suscite debate ou demande esforco de posicionamento ou acdo
efetiva
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