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A Saturacdo do Olhar: Visibilidades e Opacidades em Tempos de Reality Shows'
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Resumo

As invishilidades geradas por uma sociedade que, paradoxamente, produz imagens em
excesso parecem manifesar-se de forma inequivoca no sucesso estrondoso dos reality
shows O trabaho propde uma reflexdo em torno do paradoxo gerado pelos dispositivos
de vishilidade da sociedade contemporanea, tomando a televisdo como hegemonica, em
gue 0s excessos do ver acabam por velar o red, trandformando a vishilidade numa
amadilha A andise toma os reality shows como emblemas da légica culturd que
produz as subjetividades contemporaneamente, em que impera a dindmica dos
gparecimentos metedricos, em detrimento de valores estéveis e duradouros.
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“ Se podes olhar, vé. Se podes ver, repara” .
(Epigrafe do romance “Ensaio sobre a
cegueird’, de Jose Saramago)

Poucas imagens parecem gplicar-se tdo bem a0 sentido da experiéncia socid,
cultura e politica do século XX quanto a de que foi um século “breve e extremado”,
assm traduzido na feliz expressdo do higtoriador inglés Eric Hobsbavm (1999). A
sensacdo de brevidade por ele descrita eta diretamente relacionada a intensidade,
profundidade e celeridade das transformacbes agudas ocorridas neste periodo. A
humanidade chegou a niveis de bemestar jamais experimentados antes, por um lado, €,
por outro, radicaizou-se a0 extremo a chamada “barbarie moderna’. Entre tantas outras
razbes, porque no Sculo passado  morreram Mals  pesstas em  guertras,
proporciona mente, que em qualquer outra época da histéria

N&o resta divida, porém, que um dos aspectos mais revolucionarios deste seculo
de etremos foi 0 estabdecimento de novissmas formas de convivio socid, a partir da

criacdo e acderado desenvolvimento de um dstema de comunicacdo de massa, que
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implodiu fronteiras culturals, padronizou comportamentos, colonizou e domesticou
mentes no mundo inteiro, legitimando regimes e governos que antes SO seriam cgpazes
de prosperar pelo uso da forca. A prépria guerra, emblema maximo da barbarie, e cuja
méquina de destruicdo acangou uma escada planetéia, acabou por assumir uma
dimensio estética e ofereceu-se a humanidade como espetéculo. Imagens as mais crués
da dor e da guerra naturdizaram-se, aos poucos. Como disse Sontag (2003:20), “agora,
guerras sao também imagens e sons na sdade estar”.

O incessante fluxo de imegens de violéncias de toda espécie na nossa
teleintimidade, ao contrério do que se poderia supor e a despeito de toda a forca de seu
testemunho documental, porém, ndo serviu somente para produzir uma atitude de
repulsa ou indignacdo. E tdvez a estga, embora muito dissmulada, a raiz de um dos
grandes males da nossa época, um dos “extremos’- para usar a expressao de Hobsbawm
- a que chegamos. Linguagem privilegiada da cultura contemporénea, as imagens
produzidas e circulantes em excesso parecem mais esconder do que mostrar, apesar

paradoxo gparente que esta afirmacdo contém.

O atentado ao World Trade Center em Nova lorque, no 11 de setembro de 2001,
uma das cenas que ficard para sempre registrada na meméria visud do século XX,
gerou, antes de tudo, incredulidade, a sensacdo de que tudo aguilo era surred. Em
muitos dos depoimentos das pessoas que escaparam do aentado e que foram
protagonistas do que aconteceu, a sensacdo era de que tudo se passou como num filme.
“Como um filme parece haver subgtituido a maneira pela qua os sobreviventes de uma
catadrofe exprimiam o carder a curto prazo inassmilavel daguilo que haviam sofrido:
“foi como um sonho” (Sontag, 2003:23).

Dez anos gpbs a Guerra do Golfo, que o mundo assistiu como a um videogame,
0 11 de setembro parecia corroborar um grande dilema do nosso tempo: os horrores
oferecidos aos nossos olhos, transfigurados em imagens, em grande medida nos
imobilizan mas que indignam, bandizanse mas do que nos tiram da gpatia E

parecem gue nos tornam cada vez mais inapetentes socialmente.

As imagens parecem despregar-se cada vez mais da experiéncia. Perderam sua
aura, como tdo brilhantemente antecipou Water Benjamin nos anos 30 do século
passado, desde que o fenbmeno da reprodutibilidade técnica da obra de arte instaurou-se
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de forma irreversivel, promovendo uma refunciondizacdo socid da arte. A fotogrefia, e
depois o cinema, este Ultimo arte reprodutivel por exceléncia, ja que a reprodutibilidade
€ principio inerente a técnica de sua producdo, puseram a aura abaixo. “A aparicdo
Unica de uma coisa disante, por mais peto que da esgd’ (Benjamin, 1986:170) é
como o ensaista demdo define a aura da obra artistica, para em seguida tecer as bases
de uma “edtética da percepcdo’, proposicdo filosdfica que representa um marco de
ruptura com as teorias etéticas tradicionais.

“A recepcdo através da distracdo, que se observa crescentemente em todos os
dominios da ate e conditui 0 sntoma de transformacBes profundas nas estruturas
perceptivas, tem no cinema 0 seu cend&io privilegiado” (1986:194). As paavras de
Benjamin, cuja vida interrompeu-se precocemente durante a Segunda Guerra Mundid,
antes, portanto, que ele tivesse a oportunidade de presenciar a ascensdo revolucionaria
da televisfio como divisor de &uas na higtdria culturd do século XX, revelam um
enorme poder de antevisdo do que estaria por Vir.

A recepcéo distraida que o cinema proporciona opde-se ao recolhimento, aitude
tipica da fruicdo da obra de arte aur&ica, em sua exigéncia Unica. E, a0 mesmo tempo,
traduz de forma eloglente como esta ingpdével necessdade que as massas do século
XX tém de “ter as coisas proximas de §”, dimentada pela mediacdo da imagem, acabou
por ingaurar um fenbmeno culturd de dimensdes aé hoje ingpreensivels. A aencéo
digraida diante das imagens que s oferecem ao nos olhar num fluxo incontrolével,
contemporaneamente, parece cada vez mais conduzir as massas urbanas a uma atitude
de meras espectadoras diante dos fatos testemunhados pelas cameras.

N&o por acaso 0 sfculo XX foi muito fértil na formulacdo de novas teorias sobre
0 poder, levando pensadores como Gramsci e, bem mais tarde, Foucault e Bourdieu,
entre varios outros, a assndar como aspecto conditutivo centrd das formas de
organizacdo do poder no século passado a sua dimensdo smbdlica cada vez mas
exacerbada. Razéo pda qua Gramsci ressdta que o exercicio do poder e a disputa pela

hegemonia de forma crescente remetem a conquista do consentimento dos dominados.

Foucault (1986) nos faa de um poder pandptico (0 olho que tudo vé sem ser
vigo), que ja ndo tem mais um locus especifico, como o Estado, por exemplo, mas se

infiltra pelos espacos mais reconditos de toda a estrutura socid de forma capilar. As
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formas de vigilancia indituidas tornamse mais €ficazes na mesma medida em que néo
estdo mais baseadas na repressdo, num poder que diz ndo e castiga, mas na adesdo. O
olhar invisivel do pandptico deve impregnar quem € vigiado — sem sabé-lo — de ta
maneira que este adquira de S mesmo avisdo de quem o olha

Ja Pierre Bourdieu (1990) conduz a reflexdo por caminhos similares, ao defender
a tese de que o poder congtitui uma espécie de circulo cujo centro estd em toda parte e
em parte aguma. “O poder smbdlico € com efeito, esse poder invisivel o qua s pode
ser exercido com a cumplicidade daqueles que ndo querem saber que Ihe etéo sujeitos,
OouU mesmo que o exercem” (1990:7-8). A conversdo do poder, distanciado de sua forma
coercitiva, em ago paaéve para as massas, que a €ela muitas vezes se apresenta sob a
forma de entretenimento em nossa época e evoca Sua cumplicidade € uma temética que,
a nosso ver, e entrdlaca com 0 acelerado crescimento de dispositivos comunicacionals

€ Seus protocol os imagéticos.

Inspirados na metéfora criada por George Orwell®, no seu déssico livro 1984, do
Grande Irméo onisciente e infaivel, cujo rosto nunca é mostrado, e que espiona a vida
dos cidaddos ininterruptamente, os reality shows sdo verdadeiros emblemas da fluidez
contemporanea entre redlidade e ficcdo, entre os espagos publico e privado, e de uma
sociedade narcissta que se entrega a0 vazio da mercantilizacdo da vida e a ldgica das
gparéncias. Tomamos como referéncia para argumentacdo neste artigo 0s programas
Big Brother Brasl (BBB), com formato origind holandés, que nos Ultimos anos tém
davancado a audiéncia da Rede Globo de Tdevisio, e em 2007 veiculado em sua

s&tima versdo, com surpreendentes indices de audiéncia.

3 Nineteen Eighty-Four (1984) é o mais famoso dos romances de George Orwell (pseuddnimo de Eric Arthur Blair,
nascido nas indias britanicas). Foi escrito dois anos antes da morte do autor, em 1948. Nos Ultimos anos de sua vida,
Orwell, que havia lutado na Guerra Civil Espanhola e era fervoroso ativista politico, desiludido com o stalinismo,
dedicou-se a denunciar o papel do Estado no aniquilamento das liberdades individuais e da cidadania. No livro, que
faz uma metéfora futurista sobre o poder no ano de 1984, o poder estaria concentrado em trés imensos superestados:
Oceania, Eurésia e Lestasia, que vivem numa permanente guerra cujo objetivo é exclusivamente manter o poder do
grupo dominante. O enredo é conduzido pela 6tica da Oceania, onde um sistema de teletelas permite perpetuar o
poder politico do Grande Irm&o (Big Brother, em inglés), mantendo a vigilancia sobre os individuos e um sistema
politico cuja coesdo interna € mantida ndo somente a custa da opressdo, mas através de um idioma totalitério, a
Novilingua. A culmindncia do controle ocorreria quando estivesse impedida a expressdo de qualquer opinido
contraria a0 Partido da minoria dominante, que esta abaixo do Grande Irméo, cuja agdo intenta envolver a grande
massa de sUditos. Seus slogans politicos mais usados sdo: "A paz € a guerrd’, "A liberdade é escravidao", "A
ignoréncia éaforca’ (2005).
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A tela como espaco de confinamento — a nova tipologia urbana

Ao mesmo tempo em que a modernidade, na visfo de vaios autores, teve no
principio da circulacdo um de seus aspectos edtruturantes, ja que ampliou o contato
socid numa escda sem  precedentes, fazendo implodir fronteras espacias e
redimensionando por completo a experiéncia do espaco e do tempo, no limiar do século
XXI novos reordenamentos espaciais parecem surgir de forma eoqgiente. A época
contemporanea proporciona miltiplas possibilidades de conexdo entre os homens no
mundo intero, dravés de tecnologias  informacionais’comunicacionals,  que
virtudmente nos conectam em tempo redl.

Mas, dmultaneamente impde a muitos uma espécie de confinamento, em que
individuos encontramse na paradoxa Stuacdo de, apesar de conectados
tecnologicamente com o0 mundo, entregues a interagbes n&o-presencials, verem-se cada
vez mais isolados nos esireitos limites de seus quartos. Estes espagos acabaram por
ubverter a légica da vivéncia intima e gradativamente va se convertendo em
verdadeiras “ilhas’, onde, diferente do que acontecia no passado, cada um ndo esta
mais apenas recolhido a prépria intimidade e a grauidade de seus pensamentos, mas
freneticamente estabelece contatos de segundo grau com pessoas distantes fiscamente
€, na mesma medida, estd “protegido” do risco dos envolvimentos presenciais. A tela
0 que“sava’ do desamparo e da solidéo.

A cidade contempordnea, segundo Paul Virilio (1993), n& pode mas ser
representada pelo cerimonial da abertura das portas, o ritua dos desfiles, das procissoes,

a sucessio de ruas e avenidas. Em lugar da arquitetura urbana classica emerge, agora,

um “espago-tempo tecnoldgico”.

[...] Com ainterface datela (computador, televisdo, teleconferéncia...)
0 que até entdo se encontrava privado de espessura — a superficie de
inscric@o — passa a exigtir enquanto “distancia’, profundidade de
campo de uma representacdo nova, de uma visibilidade sem face a
face, na qual desaparece e se apaga a antiga confrontacéo de ruas e
avenidas. Privado de limites objetivos, o elemento arquiteténico passa
a estar a deriva, a flutuar em um éer eletrénico desprovido de
dimensdes espaciais, mas inscrito na tempordidade Unica de uma
difusdo instantanea (...) A partir dai, 0 espago construido participa de
uma topologia e etrénica na qual o enquadramento do ponto de vista e
atrama da imagem digital renovam a nogdo de setor urbano. A antiga
ocultacdo publico/privado e a diferenciagdo da moradia e da
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circulacdo sucede-se uma superexposicéo onde termina a separacao
entre 0 ‘proximo’ e o ‘digtante” (Virilio, 1993:9-10).

A esse redimensonamento da no¢do de espaco urbano corresponde uma outra
nocdo de tempo. Se, antes, a cerimbnia da abertura das portas estava diretamente
relacionada a dternancia dia e noite, ja que anunciava o inicio de um novo dia e, 0 su
fechamento, 0 momento do recolhimento para descansar e lenovar as energias para um
novo dia de trabaho, agora surge um “falso-dia detrénico’, cujo caendario é composto
apenas por comutacdes de informagBes, sem quaquer vinculo com o tempo red. O
tempo das telas vira superficie, em que desaparecem as fronteiras entre dia e noite. Ou,
como diz o autor, com a ingtantaneidade dos meios de comunicagdo, a chegada suplanta

apartida. “Tudo chega, sem que sgja preciso partir’ (1993:11).

Do mesmo modo como a organizagdo indudtrid do tempo levou ao
esvaziamento dos teritdrios rurais, 0S espagos urbanos estariam  perdendo  sua
especificidade de serem espacos de circulagdo intensa de pessoas para, a partir da
disseminacdo dos protocolos de interagbes audiovisuas, indtaurar-se uma espécie de
novo sedentarismo, um confinamento num novo topos, que cria uma “locaizacéo sem
localizacgo”, promovida pelas telecomunicagbes, na qual submerge em grande medida
Nosso sentido de coletividade.

Bauman (2001) também tematiza as mudancas de grande magnitude ocorridas
no espaco urbano contemporaneo. Valendo-se da definicdo de Sennett, de que uma
cidade “é um assentamento humano em que estranhos tém a chance de se encontrar”,
assnda que um encontro de estranhos € diferente de um encontro entre parentes,
amigos ou conhecidos, muito mais proximo, portanto, de um desencontro. “O encontro
de estranhos é um evento sem passado. Freglientemente também é um evento sem
futuro, uma histéria para nd ser continuada’ (p.111). E nesse sentido que Sennett
acredita que usar méscaras € uma operacdo fundamentd da civilidade, pois das
indauram uma sociabilidade passivd de sar usufruida por todos, distantes das
circunsténcias do poder, do ma-estar e dos sentimentos privados daguel es que as usam.

Nas cidades contemporéneas ha, segundo Bauman, muitos lugares a que cabe o
nome de “espacos publicos’. A maioria deles pode ser classficada em duas grandes
categorias. Ambas se afastam de um idea de civilidade em direcbes opodas, mas

complementares. A primeira destas categorias pode ser traduzida por espacos como a
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Praca La Défense, em Paris. Condruida por Frangois Mitterrand para ser um
“monumento duradouro” de sua gestéo, trata-se de um espaco que chama atencéo pela
fdta de hospitdidade. Edificios monumentais a circundam, “para serem admirados e
néo vistados’ (p. 113), revestidos de cima a baixo com vidros espehados, materid que
repele a cidade e faz com que os prédios sgam edtruturas fechadas em S mesmas. Sua
imponéncia esta diretamente relacionada a inacessibilidade. Na praga, por sua vez, néo

ha bancos para o descanso nem arvores para proteger os visitantes sob sua sombra.

A segunda categoria de “espaco publico” sdo agueles que se dedtinam a
encenagdo do consumo, a transformar os habitantes da cidade em consumidores — sdas
de concertos ou exibicles, pontos turisticos, &reas de esporte, shopping centers e cafés,
dentre outros. S8 espacos fisicos que podem agregar as vezes centenas de milhares de
pessoas que, embora proximas fisicamente, ndo interagem entre §. Até porque, como
bem sublinha o0 autor polonés, a tarefa do consumo € um passatempo exclusivamente
individua, para ser vivido subjetivamente. As multiddes que lotam esses “templos do
consumo’, expressdo de George Ritzer, sB0 guntamentos e ndo congregagdes. Os
lugares de consumo coletivo em verdade estéo muito distantes da idéia de coletividade.
Como a vida nas cidades tornou-se cada vez mais ameacadora em fungdo dos crescentes
niveis de violéncia urbana, esses “templos’ sBo como portos seguros, devidamente
dotados de modernas tecnologias de vigilancia, e a sdvo de mendigos, assdtantes,
traficantes, a0 menos em tese. A vida, di, tem pouca ou nenhuma relagdo com o fluxo
norma da vida fora de seus limites. S8 como um “outro lugar”, purificado, despido de

identidade, o equilibrio quase perfeito entre liberdade e seguranca.

Ora, nestas duas moddidades de “espaco publico néo civil” o que se evidencia é

adispensa de interacdo, como reitera Bauman

Se a proximidade fisica ndo puder ser evitada, €la pode ser a0 menos
despida da ameaca de “estar juntos’ que contém, com seu convite ao
encontro significativo, ao didogo e a interacdo. Se ndo puder se evitar
0 encontro com estranhos, pode-se a0 menos evitar maior contato (...)
Lugares “publicos mas ndo civis’ permitem que lavemos as maos de
quaquer intercdmbio com estranhos a nossa volta e que evitemos o
comércio arriscado, a comunicagdo dificil, a negociacdo enervante e as
concessoes irritantes (...) S&o, por assm dizer, curas para uma doenca
j& contraida (...) Livrar-se da companhia de estranhos parece uma
perspectiva mais atraente e segura que as estratégias mais sofisticadas
para neutralizar sua presenca’ (2001:122).
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A “doenca ja contraida’ é justamente a dificuldade da relacdo com o outro. Esta
relacéo, hoje, é menos uma oportunidade para a cooperagdo do que uma ameaca.
Proteger-se, sga nos “espacos publicos ndo civis’ ou na interface da tela, parece mais
convidativo. Por isso a “interagdo” aravés de digpositivos mididticos, fundada no ver,

mais do que no sentir, precisa ser problematizada.
A hipertrofiado olhar: visbilidades que geram invisibilidades

Se 0 estrondoso sucesso dos reality shows nos incomoda e provoca md-estar,
em primaro lugar a origem dese sentimento parece estar N0 enorme  constrangimento
que nos causa vermo-nos diante da banaidade e fata de sentido da vida. E vida dheia, é
verdade, mas a dlbita notoriedade que pessoas absolutamente desconhecidas e vazias
ganham na cena televisva, conditui um dntoma regressvo de uma cultura fundada
num excesso de vishilidade, que parece expor, também, como questdo de fundo, a
mis&ia de uma exigéncia ancorada em vaores mercadolégicos, na fragilizacdo dos
lagos afetivos e no culto as aparéncias. Qua o sgnificado que tem a vishilidade no
mundo contemporaneo? E por que ea tem sido dvo de uma busca desenfreada e sem
principios?

Desde a década de 60, na sua classica obra, Guy Debord (1997) oferecia uma das
chaves para explicar um fendmeno tipico da contemporaneidade, a0 demonstrar o
guanto a sociedade passara a regular-se pela légica da espetacularizacdo, que
hipervdoriza os eventos, em detrimento dos processos, negligenciando as relagOes
histéricas que estdo por tras dos fatos que se gpresentam ao olhar. Os eventos
espetaculares tém autonomia em relagdo aos seus referentes, ndo SAO regidos por
compromissos de fiddidade a coisa representada. A |6gica centrd do espetéculo, em seu
aspecto paradoxd, é a “manutencdo do segredo generdizado”, como afirma Debord. As
operacdes do poder passam a assumir uma dimensio espetacular®, e quanto mais se
tornam visivels, mais ocultam aguelas operagbes que ficam redtritas ap consumo de

poucos, longe dos olhos da maioria, impermeéveis a observacéo publica.

4 O adjetivo “espetacular”, segundo Wilson Gomes (2004), deriva de espetaculo e este, por sua vez, vem do verbo
specto (spectare): olhar, ver, considerar, observar. O spetaculum é o que se da a ver, 0 aspecto, 0 espetaculo; a
spectatio é o ato de olhar, o desfrute visual, a visdo de algo; e o spectator é quem vé, o observador, 0 espectador. O
adjetivo espetacular, como derivagdo semantica, é o notavel, o admiravel, o que ndo pode deixar de ser visto, 0 que
enche os olhos (p.393).
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Ao degradar-se em espetéculo, a politica, por exemplo, teria esvaziado por
completo seu sentido de debate de idéias, participacdo, argumentacdo raciona, fundado
na &gora grega, em que os cidaddos se reuniam para decidir, a luz do mehor argumento
no debate publico, os destinos da pdlis. Convertida em espetaculo, a politica passou a
s&r, segundo a tradicdo inaugurada por Debord, algo equiparavel a um show, que exige
cada vez menos a presenca de cidad@os aivos e enggados, e cada vez mais os relega a
mera condicdo de espectadores do show business, impregnada, portanto, de
atificididade (Gomes, 2004:387).

Os excessos do ver, portanto, acabam por velar o red, que em grande medida

torna- se inacessivel, como nos ensina Baitello (2007):

A cultura das imagens (e a transformacdo de toda a natureza
tridimensional em superficies imagéticas) abre as portas para uma
crise da vishilidade, dificultando agui n&o apenas a percepcdo das
facetas sombrias, mas até mesmo, por saturacdo, agquelas regides
iluminadas. Assm como toda vishilidade carega consigo a
invisibilidade correspondente, também a inflacdo e a exacerbagéo das
imagens agrega um desvalor a prépria imagem, enfraquecendo sua
forca apelativa e tornando os olhares cada vez mais indiferentes,
progressivamente cegos, pela incapacidade da visdo crepuscular e pela

univocidade devoradora das imagens iluminadas e iluminadoras (p.1).
Neste cen&io, 0 que se verifica € um esvaziamento da “forca visonaid', a
capacidade de antever e pensar criticamente o mundo, jA que os sSistemas de Visao,
sobretudo os midi&icos, sucumbem sem ecripulos a0 md da auto-referéncia O
entendimento contemporéneo dos media ha muito ultrgpassou a désica Vvisio
indrumental — 0S meios como meros transportadores de dSgnificados de um mundo
externo para seu publico -, para passar a vé-los como operadores do sentido, ou como o
lugar mesmo das interagbes sociais. A sociedade da midiatizacdo, como 0 quer Fausto
Neto (2005), é dotada de uma natureza sicio-técnica complexa, que desmonta todas as
linearidedes e, em seu lugar, indaura descontinuidedes de véios tipos. “A nova vida
tecno-socid € origem e melo de um novo ambiente, no qua se inditui um novo tipo de
red que edta diretamente associado a novos mecanismos de producéo de sentido, nos

quais nada escaparia as suas operagdes de inteligibilidade” (p.3).

Os padrées de inteligibilidade do mundo ditados pela midia véo, de forma
intensa e ininterrupta, afetando os individuos e as indituigdes, moldando a subjetividade

dos primeiros e modificando os ritos e papéis das Ultimas. A légica que passa a
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prevalecer € a das redes e dos fluxos, em lugar da légica dos vinculos. A prépria
ancoragem no contrato social, base da modernidade, vai se esvaindo e cedendo lugar a

vinculos precérios e ao afrouxamento do padrdo ético das relacles.

Estamos ante a configuragdo de um ecossistema comunicativo
conformado ndo sO por novas maguinas ou Meios, Sendo por Novas
linguagens, sensibilidades, saberes e escrituras, pela hegemonia da
experiéncia audiovisua sobre a tipogréfica e pela reintegracéo da
imagem ao campo da producdo do conhecimento. O que estamos
vivendo (...) é a reconfiguracdo das mediagOes que constituem seus
modos de interpelacdo dos sujeitos e a representacdo dos vinculos que
déo coesdo a sociedade (Barbero apud Fausto Neto, 2005:15).

A midiaizacdo torna-se, entdo, uma trama que va tecendo a experiéncia
contemporanea, vaendo-se de sua capacidade de congruir a inteligibilidade do mundo.
Noutras pdavras, “condruir a redidade’. E, para legitimar-se como uma ingéncia onde
a realidade € tecida, € necess&io mostrar para 0os demais campos ciais como faz para
levar a cabo esta operacdo, chamando atencd0 para S mesma. E o que Fausto Neto
(2006) chama de auto-referencididade da midia, em que €a passa do estégio de
“condrucdo da redidade’” para evidenciar a “redidade da construcdo’. Nestas
edratégias de auto-referéncias, nada escapa ao trabaho de produgcdo de sentido da
midia, tudo esta abarcado por ele para tornar visivel a operacéo da propria producdo. Os
meking-of 's, os debates deitorais, as reportagens especiais e os reality shows, entre
outros, sao expressdes desta légica.

Nos reality shows o0 espetaculo da auto-referéncia atinge seu ponto maximo. O
publico é levado a jogar o jogo indituido pela midia Nos dias de paredéo no Big
Brother Brasil, por exemplo, o pais fica mobilizado e polaizado em torno de
argumentos banais sobre quem deve ser o diminado. Este € o momento em que, a partir
da indicacdo dos préprios membros da casa, dois dos participantes do jogo Sséo
submetidos a gpreciagdo publica, cuja votacdo por telefone rende muitos milhdes de
reais a Rede Globo. E a despeito de todo o empenho para fazer todo mundo crer que
tudo é inteiramente transparente para o publico, nd ha como dissmular as opacidades

gue ai esto contidas.

Ou como sugtenta Diegtmar Kamper (apud Baitdlo, 2006:3) a propdésito de um

triunfo do olho sobre os demais sentidos humanos,
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Ver permanece superficia. A profundidade do mundo ndo é para o
olho. E quando o olhar penetra, apenas aumentam novamente as
superficies e supeficididades. Seu lema “tornar visivel todo o
invisivel” era duplamente enganoso. Ndo se acercou do visivel e
produziu uma nova invisibilidade.

A escalada dairrelevancia: tempos dereality shows

As invighilidades geradas por uma sociedade que, paradoxdmente, produz
imagens em excesso parecem manifestar-se de forma inequivoca no sucesso estrondoso
dos reality shows Na tela, pessoas enclausuradas numa casa - espaco projetado ndo
para remeter & idda de um lar, que inevitavdmente tem as marcas daqueles que os
compartilham, mas um n&o-lugar, o palco de um espetaculo, onde tudo parece moderno
e luminoss® — expdem ao limite sua intimidade e encenam a bandidade de seu
cotidiano. N&o se trata do cotidiano no seu fluxo normal, e Sm um cotidiano fabricado,
povoado de exibigbes narcisicas, de corpos sarados, de roupas fashion, intriges e
mesquinharias que giram em torno da légica de que o fim Ultimo perseguido — o prémio
em dinhero e a posshilidade de futuros contratos na condicdo de ceebridade
indanténea. — judtifica os melos. Do outro lado da tela, milhdes de pessoas ficam
hipnotizadas e diviadas, por verem projetada di a banaidade de seu proprio cotidiano,

S0 que revestida de um brilho sedutor que o seu cotidiano doméstico néo tem.

Ninguém parece importar-se com a perda do sentido da existéncia, levada ao
paroxismo. A convivéncia vazia que se da a “epia” a milhdes de telespectadores € um
sintoma inquietante de que, como diz Olgéia Matos’, as pessoas perderam a capacidade
de imaginar a propria vida. Segundo a autora, telenovelas e modeos mididticos exigtem
mundo afora, 0 grande problema € quando esse passa a ser 0 padrdo de organizacéo da
sociedade.

O sonho, o horizonte da vida, essa reserva de uma utopia individua que move a
exigéncia de cada um, sucumbiu aos formatos orquestrados pela tdevisdn. Os que

disputan o Big Brother aspiran a tornar-se famosos, anda que a fama sga

® Como bem lembrou Eugénio Bucci, citado por Maria Rita Kehl (2004:167), na casa do Big Brother ha tudo do bom
e do melhor — eletrodomésticos de Ultima geragcdo, méveis modernos, piscing, sala de ginéstica etc — que alguém
possa desgjar, menos uma estante de livros. Quem, dentre os participantes, por mais que fiquem ai confinados por até
dois meses, liga paraisso?

® Comentérios feitos na matéria “Fama para tados”, publicada na edicio de 07/03/2007 da Revista Carta Capital, em
que a filésofa é entrevistada pela repérter Ana Paula Sousa, a propésito do tema e da publicacdo de seu livro
“Discretas esperancas’ (Editora Nova Alexandria), p. 47.
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absolutamente efémera, um sopro. E 0s que os asssem embarcam, anda que

vicariamente, neste jogo ilusdrio. Assinada Olgaria Matos.
O voyeurismo do Big Brother ou o da Cicarelli no You Tube é 6 0
grotesco. Eu saio da banalidade da minha vida e vou ver a banaidade
da vida do outro. Querer viver por transferéncia faz parte de um
processo de perda do significado das coisas e de incapacidade de
imaginagdo (...) Quando a imaginacdo desvanece e 0s sonhos passam
a ser congtruidos pelas imagens que a midia fornece, 0 homem se
esvazia (2007:47).

E assim que, em busca da fama a qualquer prego, instala-se o que a autora chama
de “esxdada da indgnificancid’, em que a sociedade tende a espehar-s2 em
celebridades artificidmente criadas. A fama e a gloria, que no passado estiveram ligadas
a0 mundo ancestrd e guerero, naradas de forma épica e atribuidas a herdis
exemplares, parecem tornar-se potencid e ilusoriamente acessivels a todos. Os valores

damidia e daindlgtria do entretenimento passam a moldar os horizontes culturais.

A indgnificancia publica dos homens na sociedade de massa, a sociedade do
anonimato, precisa ser compensada, como nos ingiga a pensar a Ecandiga Maria Rita
Kehl (2004), pdo mecanismo de identificacdo com a imagem de um lider ou idolo. “O
gozo fdico presente no ao de fazer-se visivel € obtido vicariamente, através da imagem
do Outro que o sujeito, por identificacdo, assume como sendo (também) a sua’ (p.153).
O espaco publico deixa, entdo, de ser 0 espaco do debate com base em argumentos, das
negociacoes horizontais e de formulaco de discursos coletivos, para se tornar espaco de
adesdo a palavra do lider. Para que este possa atingir a multiddo como se todos os seus
integrantes fossem uma pessoa S0, sua paavra tem que ter um efeito de imagem,
dfastadas todas as ambiglidades e incertezas, para provocar no publico uma
“imaginarizacéo do Red”.

Ese mecanismo de identificacdo do sujeito na massa é diferente, porém, da
condicio do sujeito na sociedade do espetéculo, segundo a autora. Esta Ultima €
entendida como um estégio mais avancado em reacdo agudla. Com a expansdo da
televisdo, desenvolveurse um espago de vishilidade paradeo, que dém de subdtituir o
espaco publico, tem ainda outro componente agravante. O espetaculo destinou-se, desde
sempre, a catarse e ao entretenimento das massas. Portanto ndo se pode exigir dele
fiddidade a redidade socid. Quando este se coloca no centro da légica de coesdo

socid, aravés da esfera de vishilidede televisva, acaba por se tornar uma ficgdo
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totalitaria, “que articula jornadismo, entretenimento e publicidade numa seqiéncia
ininterrupta. de imagens, regidas pelas lels da concorréncia entre os canais de televisao,

e ndo pelas caracterigticas do objeto que estas imagens buscam representar” (p.156).

Rapidez, fluidez, novidade, S0 regras que presdem a nardiva teevisva, com o
intuito de prender a atencdo do telespectador para que ele ndo mude de canal. Nessa
l6gica, os acontecimentos devem ser portadores, sempre, de uma dimensdo de novidade
semehante a do discurso publicitario, que gpaga a histéria e insere toda informacéo e
imagem na légica dos aparecimentos metedricos. Numa paavra, na sociedade do
espetéculo os ideais sho preteridos em favor do apelo do consumo. “Sua eficiéncia ndo
depende do pretexto de nenhum ided. Ela opera diretamente sobre o circuito da
satisfacdo pulsond, convocando os sujeitos a gozar, sem nenhuma judificativa mora”
(p.157).

A torrente do gozo permanente, dém das frustragbes que inevitavelmente gera,
gorisona os sujeitos em uma mora hedonista em que tudo € permitido e judificavd,
desde que conduza ao prazer individua. As celebridades produzidas no sopro efémero
dos reality shows encarnam de forma emblemédtica os padrfes e vaores dessa mordl.
Afind, o que estd em jogo é a capacidade de caculo e de usar 0s edratagemas mais
eficazes para vencer os outros na disputa. Ndo importa se, para isso, 0S meios sgam
pouco nobres. E o jogo do vale-tudo. Espelho deformado que amesquinha o horizonte

da vida contemporanea.
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