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A ‘Interdicdo’ da Morte nos Telgornais*
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Resumo

Ha uma crenca de que a morte, ocultada pelas indituigdes modernas, vem se
manifestando com forca nos meios de comunicacdo de massa e na teevisdo. Esta visao,
defendida por alguns tedricos da a@ea socid, contrgpde-se a imagem desenhada por
outros. Aries (1989), Baudrillard (1997), Elias (2001), Kibler-Ross (2000). Colocar em
discussio esta questdo é o objetivo principal deste artigo, que tem por findidade,
também, demonstrar como os telgornais da Rede Globo e CNN trabaham o tema. Para
isso, foram estudadas véarias edigbes do Jornd Naciond e de programas jorndisticos da
CNN em espanhol. O artigo apresenta adguns elementos trabahados pelo autor em sua
tese de Doutorado em Ciéncias HumanasUFSC. A andise envolveu méodos
comparativos, Andise de Contelido e pesquisa bibliografica

Palavras-chave: Tdevisio; géneros audiovisuals, telgjornalismo; modernidade; morte.

Potencializando a violéncia, ndo a morte

Diariamente, o publico televisvo € bombardeado por uma S&rie de filmes,
noticias e informagdes que traz, como assunto principal, a temética da morte. Sentado a
poltrona, o publico acompanha o desenrolar de fatos de seu pais e do mundo; assgte na
tela a violéncia urbana, exterminio de pessoas e uma gama variada de mortes, vindas de
todos os lugares do planeta  Tas informagbes se congdituem no carro-chefe do
jornalismo, impresso e detronico, para avenda de jornais e notici&rios.

A midia, cada vez mas, tem potencidizado a ‘visdo' da violéncia e morte e
edimulado no imagin&rio coletivo a ‘imagem’ de que o mundo caminha para uma
Stuacdo de descontrole. Mas nem toda a morte gpresentada na TV € “red”. O espaco de
redizacdo da morte ‘red’ se da no jorndismo (noticiarios, documentarios). Nos outros

programas, onde o nimero de mortes é incontave, traba ha- se com a ficgéo, encenacéo.
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No jornalismo a coisa € diferente. Diante da tela, o publico é atirado para dentro
de eventos locais e mundiais — € o tegornd funcionando como uma espécie de tunel do
tempo, narrando fatos longinquos e a0 mesmo indante dramas e crimes locais. Pelo
notici&rio, ficase sabendo, em tempo red, o que acontece no mundo. “Participase’,
protegido no lar, de crimes babaros que chocam a humanidade. E quando ndo é
possivel cobrir o fato, por agum tipo de problema, leva-se a ver por outros meios — pela
narracd de quem presenciou (favorecendo a criacdo mentd de imagens) ou pelas
samulagbes, facilitadas com o0s avangos técnicos e desenvolvimento de softwares
modernos.

Vendo desta maneira, os tedricos - agueles que acreditam que a morte se tornou
publica com a midia, dentre os quais se destaca Walter (1995) -, tém razéo. Reamente,
violéncia e morte povoam 0 nosso @tidiano. Ha centenas de representaces para todos
0s godos na tdevisfio. E as formas de exibicdo também se multiplicaram. Ha
representacoes e ha representacoes das representaces e assm por diante. Como observa
Baudrillard (1991), vive-se um mundo de smulagdes e Smulacros.

Ao contr&rio do cinema, definido como a encenacdo da ficgdo como redidade, a
televisdo, que “pretende encenar a redidade como redidade, € de fato a encenacdo da
ficcdo como ficgdo” (BAUDRILLARD, 1991, p. 147). Explica que a informacdo vinda
da televisio, que tem a pretensio de ser universa, encerra cada um no Sseu proprio
circuito atificid. Por outro lado, enfatiza (p.151) que “os acontecimentos, cada vez
mas, 0 tém sentido para agueles que os vivem, h0 momento em que os vivem. Fora
desse contexto, 0 eco é artificid e aressonancia € tdo nula quanto ensurdecedora’.

Baudrillard € consderado um tedrico ‘insuportavel’ para agueles que tém a

tendéncia de pensar que 0 mundo € isso mesmo. Que ele é condtituido por todas
mUtiplas formas de manifestacdo - amaior parte, virtud. E todas elas sho vdidas.
O autor (1997, p. 18) chega a faar em “decapitacdo do rea através do proprio excesso
das gparéncias do red”. Diz que “0 iconoclasmo moderno ndo consste mais em quebrar
as imagens, mas em fabricar imagens, uma profusdo de imagens em que ndo ha nada
paraver” (ibid., p. 89).

A tdevisio - com sua linguegem hibrida -, faz isso. A redidade para os
telespectadores € cada vez mais 0 que passa na tela. Mas 0 que passa € cada vez mas
ficcdo. Smular € a pdavra de ordem dos novos tempos televisvos e “no horizonte da
smulagdo, ndo somente o mundo real desapareceu, mas a propria questéo de sua
exigéncia ndo tem mais sentido” (BAUDRILLARD, 1997, p. 89).
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Vivemos em um mundo de smulagdo, em um mundo em que amais
altafuncéo do signo é fazer desaparecer arealidade, e mascarar ao
mesmo tempo essa desaparicdo. A arte ndo faz outra coisa. A midia
hoje néo faz outra coisa. Por essarazéo, é que estdo voltados ao
mesmo destino (ibid., p. 90).

O debate se estende

O fato de a morte ter se tornado publica ou nd com a midia, e, € claro, com a
televisio, promete render. Os estudos sobre este tema sO estdo comegando e isso é bom.
Colocar em questionamento 0 pensamento desses tedricos pode ser uma boa maneira de
estimular 0 surgimento de novas pesquisas. Novas perspectivas de ver determinados
fendmenos socias.

A questdo que faz parte desse artigo € 0 que acontece com a morte na televisio,
nos telgornais. Ela se torna um fenbmeno plblico ou ndo? Tomando em conta a
pergunta e o debate em torno da questdo, envolvendo os autores ja citados e outros
tedricos como Water e d. (1995), Abruzzese, Cavicchia Scdamonti (1992), Pizz
(2003), procura-se colocar em debate o tema, tomando por base a andise de emissoras
de tdevisio, naciond e internaciond: Globo e CNN. Além de noticias do cotidiano, na
andise, prestou-se aencdo as informagdes da guerra.  Também se traga brevemente um
pardelo entre Jornd Naciond e Jorna da Cultura no que s refere a linguagem
noticiosa e a divulgacdo do fendmeno.

Contrariando a visdo da interdicdo socid (predominante), Wadter explica que os
cientistas sociais tém desconsiderado o papel da midia na difusdo da morte na sociedade
ocidental moderna. Sdienta que os socidlogos ndo tém prestado atencdo aos medias,
arena em que a morte se faz presente de forma permanente. Este posicionamento acaba
ganhando adeptos.

Abruzzese; Cavicchia Scaamonti (1992) e Pizzi (2003) observam que € nesse
universo imagin&io de luta, horror e medo que a relacdo entre o vivo e 0 morto vem
sendo celebrada de maneira fantéstica. Hoje, com a progressiva aceleracdo do processo
de compressdo espaco/tempo, a morte — progressvamente -, teve que se mostrar.
Segundo Fizzi, 0 jogo da morte tornou-se um assunto globa e onipresente.

Apesar das criticas a natureza da comunicacdo de massa, pois 0 espectador
diante da mida é um ‘naufrago’, nas pdavras de Abruzzee Cavicchia
Scalamonti.(1992), esta € uma importante moldura socia, por isso, brna-se necessario

focdizar a aencdo nela e nas novas praticas smbdlicas da morte. No estudo que
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desenvolveu sobre os noticiarios da TV e midia impressa inglesa, Wadter et a.(1995)
argumentam que a morte se tornou amplamente visivel, o que pode ser facilmente
comprovado.

A pexquisa que redlizou se aeve as noticias, por causa de sua retdrica de
factudidade, através da qua as histérias contadas adquirem muito da sua forca e
autoridade. Na midia, observa, o fenbmeno da morte se manifesta de duas maneiras. Em
primeiro lugar esta a morte de figuras plblicas. Estas ndo podem esperar morrer no
privado. Ronddli e Herschmann (2000) observam que a morte de figuras famosas nas
sociedades contemporaneas tem sdo cada vez mais reconduzida ao ‘mundo dos vivos,,
através da encenacdo mididtica. Tais mortes tém a capacidade de “deflagrar narrativas
gue emergem na midia de forma hibrida, por aticularem informagbes sobre um red
imediato a testemunhos gravados do morto, recuperacdo de registros nos arquivos |...]
testemunhos de seus contemporéneos’.  Gerdmente, tals narrativas assumem um tom
emocionado, tragico quem tem por funcéo atrair a atencdo do publico. (RONDELLI e
HERSCHMANN, 2000, p. 205).

A segunda forma de manifestacdo, segundo Water et d. (1995), € a de
cidaddos comuns. Estes 0 viram noticia quando os fatos em que etdo envolvidos sfo
extreordindrios, anormais, explosvos, inustados. Alguém que morre sozinho em casa
ou no hospital, por problemas cardiacos, por exemplo, ndo araira a aencdo dos
jorndistas. Nos outros casos, ter tratamento especial.

A énfase publica destas mortes, explica Walter et a. (1995) é proporciona as
caracteristicas extraordinédrias do evento. Dependendo do que aconteceu, tornam-se
higtérias vdiosas por causa da dramdicidade e imediaismo do fao. Incéndio com
vitimas, acidentes de mega proporgdes, crimes violentos tém sucesso garantido nas
folhas dos jornais e nas tedas da tdevisfo, especidmente porque permitem um
tratamento espetacular e sensacionalista.

Tomando as emissdes televisvas e as matérias de jornais ingleses, Walter et d.
(1995, p.583) consideram inadequada a tese defendida pela maioria dos socidlogos e
injusta a frase de Ariés sobre a morte na sociedade: "cada um segue como se ninguém
tivesse morrido” ou "amorte ndo damais qualquer snd”.

Mas, que tipos de sinais cria a midia e como €es podem ser interpretados?
Water procura responder isso, estabelecendo diferencas entre os géneros discursivos, 0s
géneros televisvos. Ao contrério dos documentérios que procuram retratar a vida dentro

de uma roting, o discurso das noticias, € por definicdo antitético a normdidade socia e
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isso contribui para mobilizar as emocBes humanas. Conddera que 0 mais caracteristico
da noticia € o rdao da anormdidade, aguilo que, para os editores, chama mas a
atencao.

Tem mas vador de noticia a morte incomum. Eda tera espaco na midia e
tratamento publico, especidmente “quando as circungtancias nas quais €a ocorreu s
extraordinaias’ (WALTER & 4d., 1995 p. 584). As questdes ordinario-
extraordin&io/plblico-privado que carecterizam os dnais da morte nas noticias
"estabelecem o0 palco para a discussdo da presenca publica (isto €, tornada publica) da
morte nas sociedades ocidentais contemporaneas’ (ibid. p. 583). O autor mostra que
aquilo que é mais explorado, neste tipo de matéria, € justamente a emocdo. O que, no
seu entendimento, contraria a hipétese de Gorer (1965), que vé a sua representacdo na
midia como smples pornografia, conceito que leva em condderacdo a exclusio da
emocdo ou da humanidade. A morte pornogréfica é encarada por Gorer como sendo
uma fantasia oferecida as audiéncias massvas.

Para Wadlter o que desperta a atencéo dos jorndistas e da equipe de jorndismo é
a emocdo dos fatos e 0 que eles provocam naqueles que estdo envolvidos diretamente
com 0 acontecimento ou assstem de casa, pela TV. Os jorndigtas, fotografos e cameras
procuram compartilhar as emocdes que sentem no momento em que os fatos acontecem,
sga um crime, catéstrofe ou acidente. "Os replrteres realmente centram sua aencéo
sobre as emogdes, cCOMO a maiposa centra sua atencdo para uma luz  brilhante”
(WALTER et d. 1995. p. 584).

Por exemplo, na noticia de um acidente envolvendo um oOnibus escolar, na
rodovia inglesa M40, a énfase foi na foto de dois amigos da escola chorando, um

confortando o outro, produzida por Dylan Martinez, da Agéncia Reuters.

Eammonn McCabe, editor de fotografia do The Guardian, defendeu sua
decisio de publicar a dramatica foto dos amigos chorando da seguinte
maneira 'certamente era melhor expor aquela fotografia do que uma dos
destrocos ou dos corpos’ . A tristeza daquel as duas faces tocou coracdes e
as pessoas compartilharam, embora brevemente, a tragédia da perda
(WALTER et a. 1995, p. 585).

Quanto mais dramdtico um acontecimento, mais interesse publico de tem. Isso nédo
sgnifica que o publico, na sua visfo, sente prazer particular pelo sofrimento aheio, mas

sm o contrario, de s identifica, solidariza-se com 0 que se passa na tela ou € publicado

3 Grifo do autor.
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nos jornais. As pessoas, em gerd, identificam-se com a histdria, pois imaginam que S0
poderia estar acontecendo com elas. Mas a morte gpresentada pela midia, conforme o
pesquisador, ndo € bem viga na Inglaterra. Por um lado, reclama-se da intrusdo dos
melos de comunicacdo, principamente da producdo de imagens das coisas privadas, do
sofrimento e angUstia dos sobreviventes.

Uma pesquisa redizada naguele pais demongra que os briténicos ndo aceitam
que s faca um close up do morto e 73% dos entrevistados justificaram sua posi¢ao,
adegando que os parentes da vitima poderiam estar assigtindo a TV nagquele momento.
Outros degaram que as criangas poderiam estar na frente da emissora (WALTER,
1995). O sofrimento dos sobreviventes, explica, € matéria prima da midia no Reno
Unido, € isso que os jorndistas ingleses focam em primeiro lugar, estruturando as
imagens e textos de suas matérias de acordo com o género, idade, status e relacOes de
parentesco entre os envolvidos e 0 morto.

O relao emociond guda a mover a opinido publica, acredita Walter. 1sso foi 0
que aconteceu nos EUA durante a guerra contra o Vietng, quando 0 povo se mostrou,
diante das imagens de sofrimento dos soldados, desfavoravel a acéo estadunidense. O
gue ee lamenta é que nem 0s pesquisadores, nem @ sociologos interessados na morte
tém olhado para sua retratacd0 na midia. Uma matéria cuidadosa e uma andise textud,
comparando as mudancas no estilo e contelido através do tempo — até mesmo durante o
pos-guerra — ndo foram feitos, e poucas pesquisas tém sido conduzidas, diz o autor,
dentro das complexidades socid e psicol 6gica da recepcdo de tais reportagens.

Diante da centralidade da midia para todo e quaquer entendimento da morte na
sociedade, Wadter et ad. (1995) condderam importante que pesquisadores prestem
atencdo as representagbes mididticas, em razéo da relevancia que tém a mortdidade
para a condicdo humana. Até que tal pesquisa sga feita, observa, as afirmacles tedricas
de Aries (1989), Elias (2001), Kubler-Ross (2000), Mdlor e Shilling (apud WALTER,
1995) sobre a repressdo da morte na Modernidade devem ser tratadas com considerével
prudéncia

Embora Walter et a. (1995) tenham destacado a TV um pape importante para o
entendimento do fendbmeno na audidade, o trabaho que desenvolveu revela fraquezas e

mostra que sua visio apresenta problemas. O autor da pouca énfase & espetacul arizaco?

4 Espetacularizar , de acordo com Souza (2005) e Cazeneuve (1997) pode significar a0 mesmo tempo banalizar e
esconder, formas de manipulagéo dos fatos e fendmenos divulgados pel os Meios de Comunicacdo de Massa. Quando
Voceé cria espetacul o, vocé pode estar banalizando o assunto. A banadiza¢do na TV, defende-se, ndo se da
exclusivamente pela apresentagdo constante e pela repeticao exagerada do tema, mas também pelo tratamento
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televisva empreendida na busca de audiéncia. Nao ouve o publico sobre as cenas e
discursos apresentados, apesar de considerar importante a andlise da recepcdo. Revela
gque o publico inglés ndo tem interesse em ver cenas do morto (close-up), Mmas néo
explora tais informagbes como reveladoras das atitudes contemporéness diante da
morte. Ndo faz um estudo gprofundado da linguagem jornaligtica e ndo relaciona os
atificios utilizados pelos profissonais da area para excluir da mensagem e da imagem
aquilo que fere o pablico.

E possivdl concordar que a morte se tornou plblica na tdevisio? Ha muitas
dividas sobre o que é mostrado e como € mostrado que precisam de investigacdo. Como
Wdter e a. deixam transparecer, a imprensa briténica prefere mostrar a dor da
Separacdo, Mas pouco 0 morto, para ndo provocar reagdes ou chocar a‘platéia’.

Mostram-se 0s snais da morte e, as vezes, muito rapidamente. Tavez Walter
ndo tenha prestado a devida atencdo na frase de Eammonn McCabe, citada
anteriormente. "certamente era mehor expor aguda fotografia do que uma dos
destrogos ou os corpos’. A frase ilustra a indisposicdo socid e dos meos de
comunicacdo para o fendmeno. A midia, td como o funeral directors americano,
prefere maguia-la, trandfiguréa:la, reduzindo assm seu poder.

Wdter et d. (1995) podem edar certo em acreditar que a televisio mobiliza os
sentimentos dos telespectadores ao divulgar na tela as emocOes das pessoas. Mas o foco
e a énfase, 0s pesguisadores parecem ndo ter percebido, fica centrado no vivo, no
desespero de quem perdeu alguém amado. Isso, sem dlvida, € revelador do repudio ao
fato do morrer. Raramente 0 morto é mostrado e quando o €, € por meio de umaimagem
sem detdhes ou a imagemexemplo. morte do bandido, criminoso, estuprador.
Excetuando casos, em que é possive e judificAvel a presenca do morto, a
televisito se egpecidizou em modrar somente os sinais do fendmeno, ou sga 0 sangue
na rua, caro destruido e o corpo cobeto com pano; o revélver e a camisa
ensanglentada; o lamento dos familiares, com atencdo agueles mais inconformados, a
cariménia reigiosa E aguilo que a semidtica denomina como fndice®. N&o é a morte
gue se mostra, S80 gpenas seus Snais, que levam o telespectador a crer que aguém

discursivo, cenas, jogos de imagem, simulagdo das informagGes por meio da computagdo gréfica e outros

mecani smos técnicos e lingtisticos a disposi¢éo dos produtores.,

5 Para a semidtica o indice € um signo e como tal funciona porque indica outra coisa com a qual ele esta factualmente
ligado. Pressupde-se que ha fogo pelos sinais da fumaga ou que alguém foi morto ou esta ferido porque aparece o
Ccaix30, 0 sangue na roupa.
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morreu di. E uma forma da televisio se redimir de seus pecados, ou melhor, dizer que
apesar da violéncia que tranamite, da néo é téo violentaassm.

Por fim, tornar publica a emocdo privada, ndo dgnifica, como imagina Walter,
tornar a morte publica, até por que as pessoas podem vé-la pela teevisio, mas no dia-a
dia continuam sem fdar ou refletir sobre ea. Os acontecimentos no jornalismo, mesmo
0S mais sangrentos, segundo Stanca (1997), passam como quaquer outro fato noticiado,
deixando indiferente® quem vé escuta ou & Explica que 0 espectador ndo tem quase
nenhuma possbilidade de intervir. “A teevisio faz crer que basta olhar para paticipar,
de ta modo que o nive de intervencdo e o nive de constiéncia critica etdo muito
reduzidos’ (STANCA, 1997, p. 2).

Espetacularizar a morte ‘ndo dgnificd mostrar. Pode muito bem dgnificar o
contrario. Paa entrar mas nessa discussdo, andlisase agui de forma breve a
cobertura e as noticias vinculadas ou nd a guera’, porém divulgadas no mesmo

periodo em que acontecia o conflito no Oriente,
Guerra ésinénimo de morte

A primera guerra do século, provocada pela rede de terrorismo, liderada por
Osama bin-Laden, ficou para a historia E 0 cen&io de tudo, onde tudo comegou, foi
Nova York, llha de Manhattan, Torres Gémeas. As imagens tranamitidas para 0 mundo
pelas redes americanas de televisdo repercutiram em todos os cantos. Aqui no Brasil, a
TV Globo, em suas primeras edicbes dependeu da CNN para fazer as transmissdes do
fato. Claro que em aguns momentos a propria emissora era responsvel pelo que estava
sendo fadado, mostrado. “Os jorndistas Carlos Nascimentos e Ana Paula Padréo
ancoraram, dos estidios em Sdo Paulo, a cobertura das imagens que chegavam das
redes de televisdo norte-americanas e dos correspondentes em Nova York” (JORNAL
NACIONAL, 2004, p. 339).

No estudo da cobertura televisva ao World Trader Center e a Guerra contra 0
Iraque, verifica-se que ndo é fécil ser taxativo: dzer que a morte et publica ou que foi
totaAmente ocultada. A andlise pretende contribuir sobre essa reflexdo e mostrar que a

televisio, devido aos inlmeros recursos técnicos, tem contribuido para a dissolucéo do

5 De acordo com Baudrillard (1991, p. 154) a televisio termina nos inculcando a indiferenca, a distancia, a davida
radical, o reflexo agndstico visceral, a apatia incondiciona — justamente pelo devir imagem do mundo, que,
anestesiando a imaginacdo e qualquer outra faculdade mental, acaba por provocar em todos uma catarse
desmoraizante[...]"

" A integra dessa andlise é encontrada em Souza (2005)



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos | nterdisciplinares da Comunicagdo
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicago — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

fenbmeno. A morte até agparece nos telgornais, mas de forma maguiada, distante,
espetacularizada

O tratamento dado tem por objetivo chamar a atencdo, mesmo que reduzindo o
poder das cenas, das mensagens. Os recursos técnicos permitem criar efeitos que
deturpam, transfiguram o acontecimento. Evidencia-se mais um aspecto que outro
(dependendo das intengBes dos produtores da noticia), mostra-se determinadas cenas,
ndo outras. Como observa Sontag (2003, p, 42), filmar, €a refere-se a fotografar, “é
enquadrar e enquadrar é excluir”.

E na ediciio, como ja se observou, que funciona a censura com toda sua forga.
Mostrar a morte ndo é téo facil assm; muitas vezes, nd é bom para a emissora (0S
telgornais mais populares, que mostram a morte nua e crua, Ndo s 0S que gozam de
mas predtigio). Dificilmente, um telgorna voltado ao grande publico, como é o JN,
gpresentard um assassinato ou suicidio, sem manipular asimagens.

A cobertura a0 World Trader Center, transmitida pela Globo e CNN, revelou
com freqiéncia os nimeros de mortos e desgparecidos. Eles assustaram. Nos primeiros
discursos, anunciava-se a morte de mais de 10 mil pessoas, conforme Arbex Jinior
(2002). Um exagero! A manipulacdo dos dados gudou a convencer que a Guerra era
inevitivel. Desde as primeras emissdes jorndidicas, 0 apeo foi crescendo. Entrevista
se 0 ex-combatente do Vietna "Senhor Bush acabem com terrorigtas’. E o proprio
presdente dos EUA: "conduziremos 0 mundo a uma vitéria contra O terrorismo’,
amesca que tinha destino certo. A motivacdo americana foi dimentada também pea
emocdo incontida dos parentes das vitimas, exibicdo de fotos e depoimentos dos
familiares e a repeticdo, ingstente, dos avides se chocando as Torres Gémess.

Buscou-se, a todo tempo, fortdecer o sentimento de patriotismo. A necessidade
de erguer a cabeca e defender a nacéo que havia sdo humilhada com a destruicéo de
seus simbolos mais caros. as Torres Gémeas, que representavam o0 poder econdmico
americano; e 0 Pentégono, centro administrativo do poder militar.

Essa campanha contou com a coordenacdo da CNN que em seus programas (Noticiero,
CNN Internaciona, Primeira Edicdo, Mirador Mundid) trabalhavam com mensagens do
tipo: América under attack. A exploracéo de uma pegquena manifestacdo arabe a favor
da acéo terrorista, também agugou o édio americano.

Além da repeticdo intensa dos avides se chocando e das torres caindo, deu-se espaco a
retirada dos escombros, correria nas ruas (primeiro dia), depoimentos de patriotas e a

inimeras autoridades mundiais, com destaque para 0 primeiro ministro da Inglaterra, o
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chancder dem@ e os presdentes francés e russo. De manera gerd, todos se
mostravam surpresos e solidarios aos nova-iorquinos. Sontag (2003, p. 23) explica que
0 episodio foi “clasdficado de ‘irred’, ‘surred’ [...] em muitos dos primeros
depoimentos das pessoas que escaparam das torres ou viram o desastre de perto”.

E a morte? As cenas em que ela gpareceu foram raras. A énfase era no salvamento. Um
ou outro corpo apareceu caindo, mas a longa distancia, cuidado assumido para néo
perturbar o telespectador®. No livro Jornal Nacional (2004, p. 339) isso é relatado da
seguinte forma: um “[...] momento de grande impacto foi quando as pessoas comecaram
a s jogar do dto dos prédios, Stuacdo muito dificil para quaquer emissora de
televisio” O depoimento de Carlos Henrique Schroder, Diretor da Centrd Globo de
Jornalismo, confirma a dificuldade que os canais de televisio tém para mostrar a morte®.
Mas de explica que naqude momento “ndo havia como decidir ndo transmitir. Era
impossivel, tudo acontecia com uma rapidez muito grande. O que evitamos fazer foi
repetir as cenas’. E, também, ndo mostrar a queda das pessoas de perto.

Embora (ver nota de rodapé), a direcdo da Globo considere necessario, em determinados
momentos mostré-la, advertindo antes os telespectadores, essa ndo € uma pratica. Além
de manipular as imagens — descolorizando-a, tapando os detalhes, focando de longe - o
cand continua a proibir cenas desse tipo e uma prova disso aconteceu em 16 de
novembro de 2004, quando fuzileiros dos Estados Unidos iam executar um iraguiano
ferido e desarmado dentro de uma mesquita em Falluja O apresentador do JN, William
Bonner, fdou do caso, mas a emissora congelou a imagem no momento exato em que
aconteceria a execugdo. E o apresentador justificou aposicéo da Globo, dizendo que em
respeito aos telespectadores a televisio ndo modraria 0 desfecho daguele ato. Este
mesmo assunto foi manchete de capa no dia seguinte, do Jorna Di&io Catarinense'®,

8 “A Rede Globo foi a primeira TV aberta brasileira a mostrar um flash do atentado terrorista nos EUA. As 9h52
minutos apds o choque do primeiro avido na Torre Norte — a emissora pos no ar as primeiras imagens que chegavam
da CNN, com narracdo de Carlos Nascimento”. (JORNAL NACIONAL, 2004, p. 337)

9 Outro exemplo dessa dificuldade, apresentada no livro Jornal Nacional (2004, p 327) aconteceu no Rio de Janeiro
em 12 de junho de 2000, na linha de énibus 174, perto do Jardim Boténico. A noticia - com imagens-, relata a
situacdo de dez passageiros que durante 4 horas, foram reféns do assaltante Sandro Nascimento. “O desfecho foi
trégico. Depois de simular que havia matado uma das passageiras, o bandido desceu do 6nibus usando a professora
Geisa Firmo Gongalves como escudo. Naguele momento, o soldado do Bope, Marcelo de Oliveira Santos tentou
matar o sequestrador. As balas do policial, no entanto, atingiram apenas a refém, que levou ainda dois tiros
disparados pelo assdtante e morreu [...]. A cobertura completa do sequestro foi ao ar no Jornal Naciona daquela
noite. Evandro Carlos de Andrade, na época diretor da CGJ, explica a decisdo da emissora: ‘ N6s tivemos davida em
relacdo a TV aberta, uma vez que havia o receio de o seqliestrador estourar a cabega de uma das reféns e n os
mostrarmos a cena. Entendemos, depois, que nossa decisdo de ndo dar continuidade a cobertura foi um erro. O que
nos deviamos ter feito — e fazermos daqui para frente — era alertar permanentemente o publico, os pais, as familias de
mostrarmos uma cena muito chocante. Cabe as familias tomarem medidas de cautela’.

10 No dia 17 de novembro de 2004, o DC estampa na capa e na pagina Mundo (p. 29) a seguinte noticia: Golfo
Pérsico — imagens divulgadas pela TV chocam o mundo: I nvestigada execucdo de rebelde iraquiano.
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gue edtampava as imagens, quatro fotos, do momento em que os atiradores se
posicionam para matar 0 iraguiano. As cenas, produzidas por Kevin Stes -
correspondente da emissora de televissto NBC -, provocaram a reacdo de pacifistas,
politicos e determinaram uma investigacdo, por parte do Exército dos Estados Unidos.
Este queria saber 0 que levou 0 soltado amatar a sangue frio.

Toda cena dramética que termina em morte gera confusdo para a emissora. A
televisio, como espedho do ambiente socid - em uma sociedade em que s
convencionou a morte como assunto proibido -, demonstra inabilidade para tratar o
fendbmeno, para apresenta-lo em toda a sua carga.  Antes de tudo, tem que ser ético, a
imagem tem que ‘ser limpa, gpesar do sensacionalismo promovido sobre 0 assunto,

com afinaidade de vender o jornd, o telgornd.

Discur so dramatico e sensacionalista para motivar as emocoes

Com base em um discurso dramético, a midia motivou o ataque ao Afeganistéo
e, posteriormente, ao Iraque, em busca dos terroristas e de Osama bin Laden. No dia 23
de setembro de 2001, passados 12 dias do atentado, a CNN e outros canais faavam em
gproximadamente sete mil mortes (o0 nimero oficid ficou na casa dos trés mil).
Apesar do exagero verba, a televisdo acabou mostrando poucos mortos. O show mesmo
ficou por conta das imagens das torres, da correria e do esforco para fazer Nova lorque
voltar a0 norma. Concordou-se com a guerra e com a morte, agpesar dos movimentos
pacifistas. A visio de que era preciso acabar com o inimigo foi mantida, por vezes
aguecida, com a manipulacdo inteligente das informagbes a opinido publica. Edratégia
que sofreu "pequeno revés' com a atuacdo de emissoras &abes (Al-Jazeera, Abu Dabi
TV e Al Alam) competindo na transmissdo dos fatos. Segundo Led Filho (2003), eas
passaram a trangmitir imagens que, em 1991 (primeira versio da guerra) ninguém
sonhava ver. Estavam di, em nossas casas, soldados norte-americanos presos e mortos,
bairros de Bagda arrasados, civis— homens, mulheres e criancas — massacrados.

Apesar da visio de Led Filho, essas emissoras também evitaram, pelo menos
nas imagens mostradas no Ocidente, a presenca da morte, tavez como estratégia para
ndo admitir que estavam perdendo a guerra - para ndo desestimular o povo do combate -
, OU para ndo colocar ainda mais a opinido publica contra os mulgumanos (exibindo a
morte de ocidentais). Percebe-se assm que 0 tema merece cuidado antes da exibicao,
especiamente no contexto da cultura ocidental.
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A posicdo de ndo modrar a morte ou mostra-la pouco, foi adotada em outro

evento, pela CNN, a Guerra do Afeganstéo. E defendida pelo presidente da emissora,
Wadter Issacson, em um de seus aos adminigrativos. Em  memorando aos
correspondentes internacionas, determinou que "as imagens das mortes de civis afegaos
deveriam ser equilibradas, com lembretes de que o Taeban aodrigavam terroristas
assassinos. Em entrevita ao Jornd The Washington Post, de afirmou que dar muito
enfoque as mortes no Afeganistéo pareceria '‘perverso’ e que seu objetivo era impedir o
uso da emissora como ‘plataforma de propaganda dos inimigos dos Estados Unidos’
(ARBEX JUNIOR, 2002, p. V).
A mesma postura da equipe de reportagem foi adotada no Irague, em 2003. Nesse
evento, eéa também ndo pbdde aparecer. Centrou-se aencdo nos bombardeios, nos
prédios dedtruidos, nas entrevistas com militares, na ocupacéo territoriad. As mesmas
imagens que se viam na CNN, também eram observadas em outras emissoras como, por
exemplo, na Globo.

Apresentar a morte é quase sempre proibido®!, principamente o cadaver. Por
isso € que nos Ultimos eventos bdicos ela foi pouco exibida, embora exageradamente
pronunciada. A campanha para atingir o telespectador ficou redtrita ao dito, mais facil
de manipular. Percebeu-se assm, nos dois eventos, um descompasso entre 0 discurso
(verbd) e a imagem. A paavra, como observa Bourdieu (1997), tem seu poder, mas a
imagem tem muito mais, pea autenticidade que confere ao acontecimento, por isso €
necessario manter o fendmeno ‘longe’ dos olhos.

A cena mais forte sobre a Guerra no Iraque, transmitidas pela Globo, aconteceu
depois que ela acabou'®. Foi transmitida no JN, dia 10 de dezembro de 2004, oito meses
depois do “término do confronto”. O titulo da manchete No Iraque, supostos
guerrilheiros viram alvos de helicoptero americano. As imagens foram cedidas pela
rede de televisdo americana, ABC. No video, trés iraquianos sGo mortos a tiro de canhdo

30 milimetros, disparados por um helicoptero das forcas dos Estados Unidos.

11 Na andlise feita sobre o JN, percebeu-se que na Globo a morte que interessa é a que ndo foi produzida pela
emissora, mas Sim as que vem das agéncias internacionais, de outros estagles, gravadas por circuitos internos de TV
ou cinegrafista amador. Dessa forma, a emissora se exime da responsabilidade diante de seu publico, apesar da
responsabilidade de retransmitir o fato (quase sempre pré-editado).

12 Cenas de atrocidades podem minar a guerra e foi isso que fez Ernst Triedrich, o livro Krieg dem Kriegel (Guerra
contra a guerral), conta Sontag (2003, p.17-18). Tratase de uma selecdo de fotografias dificil de olhar. As paginas
mais insuportaveis eram as gque se encontravam na parte intitulada ‘A face da guerra’, 24 closes de soldados com
imensos ferimentos no rosto, fotos capazes de virar 0 estbmago e partir 0 coracdo. Explica que as imagens de
atrocidades podem (p. 16) tanto suscitar movimento pela paz, como também por vinganca.
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A emissora ndo chegou a revelar o local da gravacdo. O episddio foi gpresentado
em preto de branco (dando mpressdo de fato passado). A cena mostra 0 helicoptero
Apache disparando contra trés vitimas. Uma delas até tentou se esconder embaixo de
um caminhdo. As imagens S0 turvas, noturnas. E impossivel identificar as pessoss.
Elas pareciam negativos de filmes btograficos. A reportagem narra como tudo acontece
aé o desfecho. Como observa o texto da noticia os iraquianos foram literdmente
‘pulverizados’.

A cobertura privilegiou o espetéculo. Os bombardeos em Bagda, mapas e
deslocamento das tropas pelo deserto (Smulagéo), pronunciamento de lideres mundiais,
divulgacéo dos artefatos de guerra. O JN criou uma 'segdo’ especial para a veiculacéo da
tecnologia de ponta e do poderio anglo-americano. Tarefa que ficou sob a
responsabilidade de Vinicius Donola. Ele caminhava sobre a imagem do globo terrestre,
identificando no mapa o locd das batdhas. Quadros, mapas e figuras gudam a dar
"tom" a0 show. Além disso, o telgornd € ‘colorido’ com charges, a maior parte delas
envolvendo Bush e Saddam. Coisas para rir, do tpo: "Os brutos também se cuidam!”,
publicada de 21 de marco de 2003, ou aguela se referindo a queda smbdlica do governo
iraquiano (10 de abril de 2003) - “Alah, dah, dah! Ala-la-oh’. Estdtua de Saddam é
derrubada. Além delas, os comentarios bem humorados de Arnaldo Jabor: “Bota pra

guebrar. Esse show nos comove com abelezatecnological...]” - 21 de marco de 2003.

Consideracbesfinais

A discussdo sobre a morte nos tegornais € importante se for levado em
condderacdo o fato de que comecam a surgir correntes opostas na interpretacdo do
fendmeno. Tais posicdes colocadas em debate aqui, servem para agucar novas pesquisas
e interpretagbes. Partindo-se da pergunta, a morte foi ou ndo ocultada na Sociedade
Moderna Ocidental, resolveurse partir para a investigagéo e o avo, neste caso, foi a
televisio.

A investigagdo abrangeu o tema morte no telgorndismo da Globo e CNN
(Espanhol) A andise envolveu noticias da Guerra e outras matérias e possbilitou
verificar que o discurso jorndistico sobre 0 assunto opera uma dissonancia entre o dito e
0 mostrado. Para apresenta-la é necessario, antes, trandfigur&la, por meio de um
processo de manipulacdo técnica e de contelido. Desta forma, chega-se a conclusio de

gue ndo é f&al s taxativo: dizer que a morte foi ocutada da sociedade, como observa
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Aries (1992) ou que da se tornou publica com 0s meios de comunicacdo de massa,
como afirma Wadlter et a. (2005).

Muitas mensagens, ao dar énfase ao “barulho’, a0 movimento, a intensdade de
cores e formas - a0 que é secundério -, acabam contribuindo, de uma ou outra forma,
para a sua ocultacdo. E, na guerra, regra é acentuada. A atencdo € voltada ao
espetacular — carros de combate e bombardeios que mais parecem fogos de artificio. As
imagens acdbam s diluindo no espaco jorndigtico, como também dentro da
programacdo teevisva Quer dizer, € possivel observar que os editores, produtores,
jorndidas utilizamse de muitas edtratégias para impedir que o fenbmeno morte tire a
tranquilidade dos espectadores e os mais utilizados s80 a espetacularizacéo e a troca
incessante de noticias, colocando sempre depois de uma tragédia, uma informacéo
amena, degre, inustada
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