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Resumo

O acentuado avango das tecnologias de comunicacdo em dispodtivos de
comunicagd movels fez surgirem novas formas de transmissdo e recepcdo de produtos
comunicecionals para eda midia. Nas &eas de marketing, entretenimento, informacéo
e/lou educacdo, comeca a exigir uma demanda crescente de geracdo de produtos e
contelidos que satifacam as necessidades dos usud&rios desses gpardhos. O objetivo
deste estudo € andisar os principais produtos comunicacionais para dispostivos de
comunicagdo moéveis com a intencdo de entender quais suas posshilidedes de
aplicagtes presentes e futuras.

Palavras-chave: Comunicacdo Move, Dispostivo de Comunicacdo Move, Produtos
Multimidia; Tecnologia da Informacéo; Convergénciade Midias.

Esse artigo, fruto de pesquisa inicid para redacdo de Trabaho de Conclusdo de
Curso (TCC) para obtencdo de grau de Bachard em Comunicacdo Socid — Habilitacdo
em Radidismo busca andisar os produtos comunicacionals para dispostivos de
comunicacdo movels de manera a entender quais as posshilidades de veculacéo,
desenvolvimento e aplicacdo desses produtos. O trabalho é decorrente da constatagcéo
gue a literatura sobre o tema € escassa e muito difusa Assm, este texto vidumbra um
panorama sobre quais as possibilidades atuais e futuras dos produtos comunicacionals

para digoostivos de comunicacdo méve's e suas possivels aplicacoes.

Os dispositivos de comunicacdo moveis
Dispogitivos de comunicacdo moévels sio quaisquer aparehos capazes de
reproduzir €ou enviar produtos comunicacionais aravés de redes de comunicagdo

mAves e que possuem caracteristicas de portabilidade®.

! Trabalho apresentado no XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagio no evento Intercom Janior -
Cibercultura e tecnol ogias da comunicaggo.

2 Graduando do curso de Comunicaggo Socia - Habilitagdio em Radialismo da Faculdade de Arquitetura, Artes e
Comunicaggo da Universidade Estadual Paulista- UNESP/Bauru. (fernandogel oneze@gmail.com)

8 Radialista e docente do curso de Comunicagdo Socia - Habilitagdo em Radialismo da Faculdade de Arquitetura,
Artes e Comunicacdo da Universidade Estadua Paulista - UNESP/Bauru. Mestre em Comunicagdo pela
FAAC/UNESP e doutorando em Educacdo para a Ciéncia na FC/UNESP. Pesquisador do GEA — Grupo de Estudos
Audiovisuais, nalinha de pesquisa“Midia pds-massiva’. (tuca@faac.unesp.br)

4 Portabilidade refere-se aqui, a aparelhos que tenham a caracteristica de ser portétil, ou sgja, que podem ser
facilmente transportados, tenham pegueno volume e peso e ndo dependem de fonte externa de energia.
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Atudmente podemos identificar que exigem 3 (trés) principais tipos de
dispositivos méveis aptos a receberem produtos comunicacionais: os ceulares’, os
Smart Phones® e os Personal Digital Assistants’ (PDA). Apesar de encontrarmos muitas
caracterigticas especificas em cada um dos dispostivos, conseguimos tracar um  pefil
comumn a todos. Além disso, podemos notar que gradudmente esta ocorrendo
convergéncias tecnoldgicas entre esses aparelhos. 1s0 nos leva a crer que em um futuro
proximo esses dispositivos se unam em grupo de aparelhos com caracteristicas muito
semel hantes.

Redes de comunicacdo

Para estudar os produtos comunicacionais para dispostivos de comunicagdo
move, primeiramente temos que andisar as diferentes redes de comunicagdo que
dispogtivos utilizan para terem acesso aos produtos. Podemos constatar que 0s
dispositivos utilizan bascamente 4 (quatro) redes de comunicagdo para terem acesso

a0s produtos comunicacionas. S8 elas.

Rede detransmissio e recepcao de dados por sistema de telefonia movel

Esta rede € formada pelas redes das operadoras de telefonia mével que trabalham
nos padroes GSM - Global System for Mobile Communications ou Sistema Globd para
Comunicagbes Mévei e CDMA - Code Division Multiple Access ou Acesso Mdltiplo
por Divisdo de Codigo. Para 0 estudo, a importancia dessas redes € que, dém de
trangportarem informagbes de voz (conversacdo), eas permitem O recebimento e o
envio de dados em dta velocidade® pelos dispositivos de comunicagi méveis em duas
categorias. A primeira diz respeito aos produtos da propria rede de telefonia como
mensagens SMS - Short Message Service ou Servico de Mensagem Curta e MMS -
Multimedia Messaging Service ou Servico de Menssgem Multimidia E a segunda,

referese a0 dos dispositivos de comunicacdo moveis a internet. A cobertura

5 “Um telefone cdular é um aparelho de comunicagdo por ondas electromagnéticas que permite a transmissao
bidireccional de voz e dados utilizaveis em uma érea geogréfica que se encontra dividida em células (de onde provém
a nomenclatura celular), cada uma delas servida por um transmissor/receptor.” Wikipedia, disponivel em:
<http://pt.wikipedia.org/wiki/Celular> . Acesso em 30 de maio de 2007.

¢ “Smartphone é um telefone celular com funcionalidades estendidas através de programas que podem ser carregados
para rodarem no seu Sistema Operacional.” Wikipedia, disponivel em: <http://pt.wikipedia.org/wiki/Smartphone> .
Acesso em 30 de maio de 2007.

7 “Personal digital assistants (PDAs ou Handhelds), ou Assistente Pessoal Digital, € um computador de dimensdes
reduzidas (cerca de AG6), dotado de grande capacidade computacional.” Wikipedia, disponivel em:
<http://pt.wikipedia.org/wiki/PDA> . Acesso em 30 de maio de 2007.

8 Atualmente, as tecnologias de transmissio de dados GSM atingem velocidades de cerca de 2,4Mbs e as tecnologias
CDMA cercade 14Mbps.
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dessas redes se faz presente em praticamente todos os paises, cobrindo vastas extensdes
territorials. Assm, a0 e ligarem a internet e as proprias redes de telefonia, essas redes
tornam os digpogtivos comunicacionals movels estagtes de aceso e de transmissio a
toda informacdo disponivel na rede mundid de computadores possibilitando inUmeras

aplicagBes comunicacionals para dispositivos.

Rede de transmissdo e recepcdo de dados por sistema Wi-Fi - Wireless

Fidelity

As redes Wi-Fi - Wireless Fidelity congituem uma tecnologia de interconexdo
entre dispostivos sem fio que posshilita os dispostivos de comunicacbes moves
conectarem-se a terminais de acesso a internet. E através dessas conexdes que 0s
dispositivos também se tornam estacdes de acesso ainternet de alta velocidade®. A érea
de cobertura da rede Wi-Fi cresce rapidamente e dinge atudmente varios pontos de
conexdes em um grande nimero de cidades do mundo. Além disso, etd em
desenvolvimento um novo padrdo de transmissio, o Wi-MAX - Worldwide
Interoperability for Microwave Access ou Interoperabilidade Mundia para Acesso de
Micro-ondas, padrdo que va cobrir grandes &reas por ponto de acesso'®, ou sga,

grandes areas urbanas totalmente cobertas por esse padréo de transmisséo.

Rede de transmissdo pelo canal LDTV- Lowdefinition Televison (TV

Digital)

Baseada nas novas tecnologias de transmisso de TV Digitd, os canais em Low-
definition Televison (LDTV) estdo em processo de implantacd em véaios paises e
devem se popularizar nos digpostivos comunicacionals méveis dentro de poucos anos.
Esse sstema utiliza 04 Mbps'! por canal e pode transmitir videos com 240 linhas de
resolucdo 0 que, com as telas reduzidas dos dispositivos comunicacionais moveis, € 0
aficiente para se ter uma imagem nitida Esses canais de transmissdo podem também
levar dados, porém essa posshilidade deve ser consderada e explorada apds a

implantacéo do servico em sua plenitude.

A tecnologia WI-FI tem capacidades de transmissdes de dados variadas, porém essa capacidade vem crescendo ao
longo do tempo atingindo hoje uma taxa de 54Mbps para conexdes 802.11g.

10 Cada ponto de acesso cobrira aproximadamente um raio de 50 km e atingira vel ocidades nominais de 70Mbps.

11«0 megabit por segundo (mbps or mbit/s) € uma unidade de transmisszo de dados equivalente a 1.000 kil obits por
segundo ou 1.000.000 hits por segundo.” Wikipedia, disponivel em: <http://pt.wikipedia.org/wiki/Mbps> . Acesso
em 30 de maio de 2007.
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Para esse estudo, 0 importante dos canais LDTV é que des permitirdo aos
usu&ios dos dispodtivos comunicacionais movels terem acesso ao conteldo da TV
Digitd. Isso diado a facilidade de se ter um cana de retorno junto ao dispositivo — ja
que os aparelhos possuem outras redes que s capazes de enviarem dados como a de
telefonia e a Wi-Fi — permite a eaboracdo de inUmeros produtos e conteldos para

atender as necessdades das mais diferentes &reas da comunicacgo.

Rede de transmissdo e recepcao de dados por sistema WPANS - Wireless

Personal Area Networks (Bluetooth'?)

As redes WPANs - Wireless Personal Area Networks ou Redes Sem Fio de
Areas Pessoais S50 redes ponto a ponto de curta distancia que trabaham em sua maioria
no padréo Bluetooth. Elas tém capacidade de transmisso de 1m a 10m e taxas de
transmissito méximas de 2 Mbps. Sua importéncia € dada por ser um padrdo ja
amplamente difundido e de fé&dl utilizacdo. Porém, suas aplicacbes ficam redritas em
funcdo de sua pequena aea de cobertura Mesmo assim, exitem vaios produtos
comunicecionals que se utilizam dela para conectar os digpostivos de comunicacdo
MAOVE'S UNS aos OULros.

ApGs andisar quais as posshilidades de transmisséo de dados que as diferentes

redes de comunicagéo possibilitam, o estudo volta se para os produtos comunicacionals.

Produtos Comunicacionais

Para compreender 0s produtos comunicacionas para dispostivos de
comunicacd move e suas aplicagdes, esse estudo optou por categorizar 0s produtos a
partir de suas formas de expressfo. Assm, ees estdo agqui subdivididos em Produtos de
Texto, de Imagens, de Audio, de Video e Multimidia. E importante lembrar que com a
convergéncia de midias e a eaboracdo cada vez maior de produtos multimidias essa

divisto se faz de maneira gpenas didatica.

Produtos de Texto

12 0 nome Bluetooth é uma homenagem a0 rei da Dinamarca e Noruega Harald Bldtand - em inglés Harold

Bluetooth (traduzido como dente azul, embora em dinamarqués signifique “tez escura’). Blatand é conhecido por
unificar as tribos norueguesas, suecas e dinamarquesas. Da mesma forma, o protocolo procura unir diferentes
tecnologias, como telefones moveis e computadores.” Wikipedia, disponivel em:
<http://pt.wikipedia.org/wiki/Bluetooth> . Acesso em 29 de maio de2007.
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Os produtos de texto sGo agueles que tém sua base no recebimento e envio de
caracteres. Esses produtos buscam reproduzir a comunicagdo que € feta atraves de
computadores ligados a internet e apardhos como o Pager®®, nos dispositivos de
comunicacdo mévdl.

Podemos citar como produtos dessa natureza:

- Mensagens SMS - Short Message Service: sBo muito populares auamente,
dado 0 seu baixo custo para o usu&io find e a capacidade instdlada dos aparelhos de
comunicaggo mével’* e das redes de telefonia  Consiste em uma mensagem enviada de
um gparelho para 0 outro ou para V&ios apardhos com no maximo 160 caracteres. Sua
utilizacdo é, principdmente, para mensagens curtas e sintéticas ou como um cand de
resposta ao estimulo de outras mensagens (sgjam eas de SM'S ou néo).

- Que utilizam a internet: hoje 0 nUmero de utilizagbes de texto para a internet €
imensurdvel. Gragcas a todas essas possibilidades de produtos comunicacionais textuais
na internet, os dispogitivos de comunicacdo mévels buscam criar suportes para que seus
usu&rios acessem esse contelido. Além disso, os grandes portais de informacdo estdo
criando péginas de contelido voltadas para 0 acesso por dispositivos de comunicacdo
movel. Com essas iniciativas, fica cada vez mais fadl para 0 usuério ter acesso e enviar
conteidos comunicacionais de texto através de seus dispostivos. Vae lembrar que a
maoria dos acessos ans Servigos comunicacionas de internet para digpogitivos moves
(incluindo os de texto) s3o mediados através de Web Browsers Mobiles™.

Para exemplificar adguns produtos textuals que existem auamente podemos
citar: Programas de Chats'® (Bate-papo) como o Live Messenger Mobile, o Google Talk
for Mobile e 0 UOL Bate Papo. Servicos de Emal como Gmail Mobile, Blackberry e
Yahoo! Mail Mobile. Servicos de busca como Google Search Mobile e Yahoo!
oneSearth. Servigos de atudizacdo de blogs (vaios). Redes de comunicagdo como
Orkut e My Space. Servicos de RSS - Really Smple Syndication para conteido mobile.
Enfim, uma vasta gama de aplicagies.

Produtos de Imagem

13 pager é um popular aparelho da década de 80 e 90 que recebia mensagens de uma central. Também era conhecido
popularmente por “ Bip”.

14 Praticamente todo celular em operaco tem a capaciade de enviar e receber mensagens SMS.

15 softwares de navegacdo por paginas de internet desenvolvidos especialmente para dispositivos de comunicagio
moveis.

16 “E um neologismo para designar aplicagBes de conversacio em tempo real (via web).”Wikipedia, disponivel em:
<http://pt.wikipedia.org/wiki/Chat> . Acesso em 29 de maio d €2007.
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Produtos de imagem trabaham basicamente com o recebimento e o envio de
imagens de diferentes formatos (extensdes de arquivos .JPG, .GIF, .BMP, etc.) e
buscam informar e/ou entreter 0 usu&io aravés de imagens. Para isso des utilizam os
Seguintes meios de envio e visudizagéo:

- MMS - Multimedia Messaging Service: Essas mensagens multimidia podem,
dentre outras coisas, enviar imagens para 0s usuarios. Esse recurso pode ser associado
com texto ou ndo. Assm, dravés de MMS podemos imaginar um amplo leque de
aplicagbes, desde o envio de uma smples foto, até a utilizacdo desse servigo para envio
de informacBes publicitarias, como p. ex. , panfleos promocionas ou a@é memso
imagens para diagndstico médico.

- Que utilizam a internet: Assm como 0s produtos textuais, os produtos de
imagens para digpodtivos de comunicacdo moévels procuram  utilizar as varias
possibilidades que a internet digponibiliza para 0 emprego de imagens. Nesse sentido 0s
Web Browsers Mobiles sdo elaborados para redimensionar as imagens para uma nelhor
visudizacd0o nas telas de menores dimensdes dos dispositivos de comunicagdo movels,
Além disso, uma outra grande aplicacdo de produtos de imagens nos dispositivos que
esta ganhando forca sdo os de magpas. Trabahando em conjunto com sstemas GPS —
Global Positioning System®’ esses produtos si0 aplicados em véias funcdes, desde
orientadores de trangto, até na localizacdo de produtos em |ojas proximeas.

Alguns exemplos de produtos de imagem para dispogtivos de comunicagéo
movels 0. servicos de mapa como Google Maps for Mobile; Windows Live Search for
Mobiles e Yahoo! Go!;servicos de busca de imagens como o Google Imagens; servigos
de amazenamentos de imagens como Yahoo! Fliker Mobile; e atudizacdo e

visudlizagio de fotologs'®, entre outros.

Produtos de Audio
Os produtos de audio seguem uma linha mais ampla dentre as possibilidades dos
dispostivos de comunicacio méve porque grande parte dos dispostivos teve sua

17 “E um sistema de posicionamento por satélite, por vezes incorretamente designado de sistema de navegacéo,
utilizado para determinagdo da posi¢do de um receptor na superficie da Terra ou em 6rbita.” Segundo a Wikipédia.
Disponivel em < http://pt.wikipedia.org/wiki/GPS>. Acesso em 29 de maio de 2007.

18 “Um flog (também fotolog ou fotoblog) é um registro publicado na World Wide Web com fotos colocadas em
ordem cronoldgica, ou apenas inseridas pelo autor sem ordem, de forma parecida com um blog. Ainda pode-se
colocar legendas retratando momentos de lazer. E parecido com um blog mas a diferenca é que predominam fotos ao
invés de texto.A palavra é uma abreviacdo de fotolog, que por sua vez surge da justaposicéo de "foto" e "log" (do
inglés, didrio). Segundo a Wikipédia. Disponivel em < http://pt.wikipedia.org/wiki/Fotolog>. Acesso em 29 de maio
de 2007.
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origem na teefonia méve sendo que muitos agparelhos ja incorporam a funcdo de
tocador (player) de &udio portatil (Mp3 Players, Gravadores, R&adios portéteis, etc.),
logo, os dispostivos de comunicacdo moveis ja tém capacidade de manipulacdo e
edicéo de &udio bem estruturados. Os produtos de audio sdo encontrados nas seguintes
formas:

- Que utilizan os sarvicos das redes de tdefoniaz exigem dois principas
produtos que utilizam essa rede. A conversacdo, que apesar de Obvia, ainda € uma das
maneiras mas Uutlizadas e diretas de s comunicar aravés dos digpostivos de
comunicagdo moéves. E as mensagens MMS utilizadas para 0 audio. Podemos lembrar
anda que dguns planos de servicos teefbnicos anda oferecem caixas de
armazenamento de voz para 0S USUA 0s.

- Que uiilizam & internet; apds a revolugdo causada pelos Codecs'® de &udio no
meio digital, as aplicagbes de produtos de audio se tornaram muito populares em todos
os digpostivos de midia. Com os dispositivos de comunicacdo mévels ndo foi diferente,
pois procuram oferecer para 0 usuério todos os produtos de audio que estéo dioonivels
na internet. Assm encontramos, nos dispositivos estudados, produtos como downloads
de mlsicas, downlods de Podcasts® e compra de nisicas em lojas virtuais. Também
existem produtos de &udio que trabalham com streaming® e é através desses produtos
gue as radios on-line e adguns programas em audio enviam seus conteldos para 0S
usu&ios. Por fim, também é importante citar os servigos de Vol P?? que estdo mudando o
paradigma da comunicacdo de voz

E interessante notar como os produtos de &udio para dispositivos de
comunicacdo movel estdo se expandindo e ampliando os servigos oferecidos. Podemos
citar como exemplos desses produtos As logjas de musicas virtuais iTunes, UOL
Megastore, entre outras. Varios servigos de Podcast como PodcastOne, Mobispine, etc.
Servigos de streaming como Warner Mobile Music Streaming Jukebox, Windows Media
Player Mobile, Universal Music Mobile e R&dio UOL. E servigos de VolP como Skype
Mobile e MINO.

1% Sigla para Codificadores/Decodificadores de arquivos. Sua fungdo é comprimir o tamanho do arquivo para que ele
sgia de maneira mais econdmica enviado, recebido, armazenado e reproduzido em dispositivos de midia ou de
armazenamento.

Dpodcast & uma forma de publicacgo de programas de &udio e video pela Internet.

2L Streaming é a tecnologia que permite o envio de informago multimidia através de pacotes de informagso. Dessa
forma o dispositivo ndo armazena a informacdo, ele apenas a recebe, reproduz e a descarta.

2 VolP é sigla de Voz sobre Internet Protocol. E um sistema de transmissio de conversaco humana usando a
Internet ou qualquer outra rede de computadores baseada no Protocolo de Internet. Seu objetivo € similar a
conversacdo for rede de telefonia nainternet, barateando seus custos principal mente em chamadas de longa disténcia.
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Produtos de Video

Ao acompanhar 0 grande crescimento dos servigos de videos para internet, os
dispostivos de comunicagdo movels acabaram por voltar seu desenvolvimento recente
para a implementacdo de servicos de recebimento, envio e reproducdo de videos. Essas
aches geraram varios produtos de video para dispositivos moveis, tais como:

- Que utilizam os servigos das redes de telefonia novamente, 0s servicos de
mensagens MMS das redes de telefonia figuram como uma opgéo de envio de produtos,
dessa vez, de video. Outra opcdo € 0 streaming de video pele rede de telefonia. Esse
savico pode ser elaborado gragas as grandes velocidades de transmissdo acancadas
pelas redes 3G de tdefonia (de até 14 Mbp), que conseguem fadlmente transmitir
videos de qudidade LDTV. Asim, as redes de telefonia hoje transmitem videos e
retransmitem canais de televisco.

- Que utilizam a internet: Os servigos de comunicacdo de video para digpositivos
moves que utilizam a internet se comportam de maneira semelhante aos de audio. Com
0 aumento da capacidade de transmissio das redes hd a possbilidade de produtos de
video se expandiram e os digpostivos de comunicacdo move's tornaram-se receptores e
transmissores desses produtos. Assm, encontramos como produtos de videos para o0s
dispositivos arquivos de videos para downlods, videocasts* e locagd ou compra de
filmes elou dipes por lojas virtuais. No Sstema de streaming temos portais de videos,
onde 0s USUAIOS assistem a videos que estdo digponiveis e as TVIPS® que transmitem
canais de televisdo pelo protocolo da internet. Também encontramos videologs, que
seria 0 correspondente de blogs e fotol ogs s6 que voltados para plataformas de video.

- Que uilizan a rede de Teevisio Digtd: uma novidade que tem muita
potencididade no futuro sdo os produtos de videos para os canais LDTV da TV Digital.
Ja existem em varios paises dispostivos de comunicacdo movels que recebem snd de
TV Digtd e as exibem em suas telas. Dessa forma, pode-se imaginar uma grande
quantidade de produtos de video para esses servigos tais como: retransmissdo de canais
de TV Digitd; transmissio de canais com contelido exclusivo para dispostivos de
comunicacdo moéveis;, e tranamissdo de produtos interativos que Uutilizem a rede de

telecomuni cagtes e/ou as redes de acesso ainternet como canal de retorno.

2 3G ou Terceira Geragao é um termo genérico que cobre vérias tecnologias para redes de telefonia sem fio. Todas
€elas tém o objetivo de prover transmissdes de banda larga as redes de telefonia moével.

2 0 equivalente ao Podcast, s6 que para videos. )
B TVIP éasiglapara Televisio sobre Internet Protocol. E o correspondente da Vol P para videos.
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Pode-se observar que 0 a &ea de produtos de videos para dispositivos moveis
etd em pleno crescimento e conta com Vvé&ias posshbilidades de desenvolvimento de
produtos. Podemos citar adguns produtos ja estdo digponivels para os usuarios.: as TVs
por streaming como Nokia TV, TV UOL, Vodafone Mobile TV, Tim TV Access, Vivo
Play, etc.; os stes de video como YouTube, 0 Google Videos, o Yahoo! Video, entre
outros, sSites de aduguel elou compra de filmes, dipes e videos como iTunes; e varios

canais de transmissdo em LDTV.

Produtos M ultimidia

Por fim, encontramos produtos de comunicacdo multimidia para digpostivos
comunicacionais movels, que sao produtos que dntetizam e potencidizam todas as
formas de produtos de midias que podem ser produzidos para dispostivos
comunicacionais movels. Além de utilizarem os portais de contelido de internet voltados
para a tecnologia move, esses produtos estdo se popularizando principamente aravés
dos jogos interativos que buscam aproveitar a capacidade de processamento e as redes
de comunicacdo dos dispositivos comunicacionals movels para proporcionarem ao
usuario intertividade.

Pelo carater hibrido dos produtos multimidia podemos apontar genericamente as
possibilidades de desenvolvimento dos mesmos, lembrando que possibilidades sfo
gpenas dgumas das véias formas que esses produtos podem se gpresentar. As
mensagens MMS das redes de telefonia encontram agui Sua utilizacd maxima, podendo
conter contelidos textuais, sonoros e de video, dém de poderem carregar links para
conteldos da web. Através dos Web Browsers Mobiles os usué&ios tém acesso a
praticamente todo conteldo da internet, podendo acessar e-mals sSites de textos,
imagens, audios e videos, também podendo buscar contelidos interativos (elaborados em
tecnologia Flash?®, por exemplo.).

Com o download de jogos, 0s usuaios podem interagir com diferentes
plataformas, criando assim um leque de opgBes muito grande, dependendo apenas da
criatividade dos desenvolvedores de games e das limitagbes de processamento dos

dispositivos comunicacionais méveis.

26 Adobe Flash (antes Macromedia Flash) ou simplesmente Flash € um software primariamente de gréfico vetorial -
apesar de suportar imagens bitmap e videos - utilizado geralmente para a criagdo de animagdes interativas que
funcionam embarcadas num navegador web. Segundo a  Wikipedia Disponivel em:

<http://pt.wikipedia.org/wiki/Adobe_Flash>. Acesso em 29 de maio de 2007.
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Por Ultimo, com os canas LDTV, os dispostivos comunicacionas moves
podem, assm como os aparelhos de televisdo, usufruir dos recursos de interatividade da
TV Digtd. Basta que dispogtivos careguem a interface de interacdo efou
utilizem as proprios possibilidades de retorno que os produtos de comunicagdo méveis e
as redes comunicacionais, a que eles estdo ligados, fornecem.

Podemos exemplificar como produtos multimidia os portas de comunicacéo
voltados para plataformas moveis como Tera Wap, UOL Cedular, Yahoo! Mobile e
Google Mobile. Os games que podem ser encontrados em Vvé&ios sites para download
(principdmente em sites das operadoras de telefonia movel). E na interagd com canais

LDTV transmitidos pelas TVs Digitais de v&ios paises.

Consider acoes Finais

Este estudo demonstra que existem vaias posshilidedes de veiculacéo,
desenvolvimento e gplicagdo dos produtos comunicacionais para dispostivos de
comunicacdo moveis. Porém, esse universo de possibilidades ainda é pouco explorado
pelos veicuos de comunicacdo e pedos comunicadores de uma forma gerd.
Acreditamos que com a evolucdo congtante dos dispositivos méveis de comunicacdo e
das redes de comunicacdo que a eles ddo suporte, as possibilidades de eaboracéo de
produtos comunicacionais deva se intendficar e ampliar para aender as necessdades
dos usuarios desses dispositivos. Além disso, com evolucdo, também serd maior a
base de usuarios que utilizardo esses servigos, 0 que aumentard a demanda e configurara
um modelo de negdcio sustentavel para esses produtos comunicacionais. Outro aspecto
notado durante o estudo é que existe um movimento de convergéncia tecnoldgica entre
os dispostivos de comunicagcdo a que concorrem 0 desenvolvimentos tecnoldgico em
duas direcbes. Na primeira, os dispositivos de comunicacdo moveis buscam ceda vez
mas ter capacidade de hardware e software para reproduzirem produtos
comunicacionais cada vez mas sofidticados (videos de maior resolucdo, audios com
maior quaidade, posshilidades de multitarefas, integracdo com outros dispositivos,
etc.). Na segunda, as redes que ddo suporte a transmissdo dos produtos desses
dispositivos buscam aumentar sua capacidade de transmisso de dados, suas conexdes
entre S e com outras redes e aumentar a velocidade de transmissdo/recepcao de dados

dos usudrios. Diante deste cendrio, podemos dizer que em poucos anos teremos
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aparelhos que drdo suporte a todos os produtos comunicacionais aqui andisados, sendo
a0 mesmo tempo, baratos, leves e de ata performance.

Findizando, chamamos a atencdo para a necessdade de que mas pesguisas
sgam fetas nas &eas da comunicacdo move e, mas epecificamente, nas areas de
elaboracdo de contelidos para produtos para dispositivos moves. Acreditamos no
potencid socid, econdmico, informeativo, educaciond e de entretenimento desse meio

de comunicagdo cada vez mais popular.
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