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Resumo

Edgte trabaho andisa 0 papel da Folkcomunicacdo como ferramenta de desenvolvimento
locd e regiond, como dternativa aos melos de comunicacdo de massa, a0 integrar
camadas tradiciondmente excluidas da populagdo a0 processo comunicaciond. Através
de andise das didintas manifestagbes culturais que séo utilizadas pelos agentes da
Folkcomunicacdo, como a literatura de cordel, o Carnaval, a cantoria popular e as
lendas urbanas, andisamos o0 papd integrador desta forma de comunicagdo,
estabelecendo ainda pardelos com a teoria da comunicacdo classica, especificamente, &
teorias do agenda-setting e do framing (enquadramento), além da adocéo de critérios do
“Inustado” como noticiabilidade para compreender os fluxos de informegdo, e como
formas de alcancar o debate socia, por um lado, e avisibilidade, por outro.

Palavras-chave: teoria da comunicacdo, estudos culturais, desenvolvimento regiona e
locd, cultura popular, sensacionaismo.

Os principais pontos que pretendo apresentar através desta pesquisa S80 0S Seguintes.
como a incorporacdo de narrativas sensacionals aos produtos culturais massvos e as
manifestagbes da cultura popular, manifestaghes estas traduzem vaores, crengas e
concepgdes de mundo vivenciadas pelos atores ®cas em seu dia-a-dia, encontram-se
intrinsecamente ligadas a vida cotidiana. Consideramos ainda que tais manifestacOes
expressam o olhar do “manifestante’ sobre a redidade que o cerca, ora negando, ora

reforcando preconceitos, esteredtipos e relagdes de poder existentes na sociedade.

A comunicacdo possui um papel fundamenta no contexto regiona. Um pape que creio
ser fundamental no campo das relagBes sociais, econdmicas e paliticas do dia - a - dia, €

a partir dessas relagbes mais proximas do homem com o seu meo imediao, que s
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criam e se fincam as da dominacdo. E entdo, a partir desta questéo inicia e motivadora,
tentaremos buscar respostas para tal questionamento, como criar as condi¢es par ao
desenvolvimento regiond?

Uma das formas que acredito ser uma saida e conseglentemente gerar O
desenvolvimento nas regides mas disantes, regides que possuem limitagdo de
informagcd dos melos massvos de comunicagdo, sgam de forma quantitativa e
principa mente quditativa

Esta abordagem possui 0 propdsito de fortalecer as conexdes que a Folkcomunicacdo
edabelece a partir do pensamento de Luiz Bdtréo, acreditando que esta disciplina
emergente esta subdividida em aeas, que de forma metodologicamente judtificavd,
estamos congruindo a partir da diversdade de manifestagBes, opinides, idéias e aitudes
de grupos de varias regibes do pais, aé mesmo cruzando mares, como no caso dos
estudos registrados em Portugd e México. Dentro desta perspectiva faz-se necessario
apresentar a hipotese de Bdtréo, bascamente a motivacdo inicid de sua pesquisa que
gerou o0s estudos em Folkcomunicacdo que especificamente aqui pode ser enunciada
como “a midia consegue mobilizar a atencdo coletiva dos usuarios, mas seus efeitos 5o
mediados por lideres de opinido que filtram as mensagens segundo os padrdes
consensuiados nos grupos primarios’ (BELTRAO, 2001, p. 14).

Para isto recorro a referenciais tedricos da comunicacdo especificamente aos estudos da
agenda-setting, gate-keeping, newsmaking e também aos edtudos culturais e de
folclore, com a intencdo de judtificar metodologicamente as contribuices a aea de
estudos da Folkcomunicagdo. A comunicagéo de massa funda-se no pressuposto de que
€ possivd trangmitir uma mesma mensagem para uma quantidede tdo ampla quanto
possivel de receptores heterogéneos e dispersos geograficamente. Nesse contexto
comunicativo, a acdo dos receptores sobre a mensagem € limitada e sempre mediada
pelo agente que define 0 que deve ou nd ser veiculado. Como ocorre na noticia
jorndidica, € a vaorizacdo do cardter de “novidade’ ou de “inesperado” no fato ou
evento noticiado o fato motivador e iniciador do processo comunicaciond. Uma

va orizacao positiva da novidade frente a uma va orizacéo negativa do fato passado.
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A perspectiva da Folkcomunicacdo é diferente, pois sua matéria-prima surge a partir da
cultura popular sem necessidade da intervencdo do gate-keeper ou do news-maker.
Recorrendo a Marques de Melo (2005), podemos evidenciar que “costumes, tradicoes,
gestos e comportamentos de outros povas, proximos ou distantes, circulam amplamente
na ddea globa” ou como sugere Octavio lanni (1997) as metéforas e expressdes que
combinadamente circulam pela compreenséo e interpretacdo do que seria 0 conceto de
“fronteiras’, ou mehor, “sem fronteras’: uma imensa Torre de Babe onde também
convivem manifesagdes folcloricas com uma cultura globdizadas Mas a0 mesmo
tempo em que dguns tedricos dos estudos culturais identifican um achatamento da
cultura devido a globdizacdo, “padrbes culturais que pareciam sepultados na memdria
naciond, regiond ou locd ressuscitam profusamente, fecilitando a interacdo entre
gearacOes diferentes, permitindo o resgate de celebragfes, ritos, ritmos ou festas’
(MARQUES DE MELO, 2005).

A necessidade de se estudar outras culturas € premente, considerando que elas tendem a
se tornar homogéneas ou desgparecer. Os estudos dos fendmenos culturais e Suas
diversdades como forma de agrupar heterogeneidades basdia-se na premissa de que
novas diferencas podem ser criadas como, por exemplo: o grafismo, o funk, o hip-hop e
as subculturas urbanas contempordneas, amplamente divulgadas pelos meios de
comunicacdo de massa, podem s interpretadas como uma reestruturacdo cultura

dentro dos model os contemporaneos.

Retomando os estudos e Lévi-Strauss (1976, p. 328), “é preciso também estar pronto
para consderar sem surpresa, sem repugnancia e sem revolta o que novas formas

socials de expressao ndo poderdo deixar de oferecer de inusitado”.

A seguir faremos uma exposicao de StuagOes mediadas dentro do contexto popular em
varios ambitos. A apresentacdo de um panorama de expressdes em veiculos de
comunicacao popular, expressos em manifestagdes culturais como o Carnavad, as lendas

urbanas e também as informagdes veiculadas pelo cordd.

No cordd entendido como género liter&rio, especificamente, existe uma infinidade de
temas tratados neste tipo de literatura, os quais dependem do interesse do corddista em
desenvolvé-los. Praticamente qualquer assunto pode virar versos de cordel, sga um

assunto mais relacionado com o modo de vida de uma comunidade ou mesmo agum
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assunto inventado pelo poetas Gerdmente so temas ligados a cultura popular: Vehice,
trabaho, fato cotidiano, vida coletiva, amor, salde, emprego, etc. Os cordelistas
também redizam muitos trabahos de encomenda, ou sga, dguém da o assunto e ee
desenvolve os versos. Cantorias e repentismo de viola nordestino, onde surge o termo
“pé-de-parede’. Este termo se refere a dis cantadores que fazem sua gpresentacéo em
bares ou casas de familia e ficam por mais de quatro horas improvisando, em diversas

melodias e cantando os temas propostos pela platéia

Exige também a xilogravura, que € um processo de gravacdo em relevo que Utiliza a
madeira como matriz e posshilita a reproducdo da imagem gravada sobre papd ou
outro suporte adequado. E também pode ser considerado a uma forma de expressdo
popular 0 ex-voto que € colocado em locd publico ou de coletivo e apresenta
uma s&ie de formaes tetemunhais, entre outros tipos de manifestagbes populares.
Podemos citar dguns exemplos de manifestagbes culturais utilizadas como edratégias
de comunicacdo para 0 desenvolvimento. ManifestagBes que abordam teméticas que néo
se distanciam da redidade urbana e a0 mesmo tempo proporcionam a revalorizacéo da
cultura locd dentro dos modelos globais Apresentamos aguns exemplos significativos

do exposto anteriormente;

1. Carnaval de Olinda - Depois de um ano conturbado, Michadl Jackson tenta se distrair
no maior Carnaval popular do mundo @m dancas e performances inudtadas. O idolo do
pop rock veio conhecer a folia de Momo da 12 Capitd Brasleira da Cultura A

mensagem do astro € de um Carnaval de muita paz e frevo no peé.

2. Fantasia de Carnaval - Mosquiteiro vira fantasa na cidade do fevo.Criatividade € o
gue ndo fdta no Canavd da Cidade Patriménio da Humanidade. Até um mosquiteiro
pode ser usado para o folido improvisar uma fantasa. Roberta Tiago, 30, e sua irma
Rivaneide Nogueira, 32, escolheram o acessdrio, usado para impedir a passagem dos
insetos, por ser leve, ventilado e inudtado. Esse ano as irmés estéo completando vinte
canavals sempre fantasadas de mosquiteiro e sempre pelas laderas de Olinda. Invente

asuafantasa e vem pra ca também!

3. Cordel - Os temas permitem vérias classficagbes, como ja foi feito por estudiosos

brasleiros, americanos e europeus, desde narativas tradicionas transmitidas oramente
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€ que passaram a midia escrita, como € o caso da donzela Teodora, do cavaeiro Roldéo
no ciclo carolingeo, da princesa da Pedra Fina, do dragéo de sete cabegas, dos “Contes
de Fées’, do romance de aventuras “Andrionico y € ledn” ou a novela “Desengafios
Amorosos’ (esta de 1647), aé ficcdo sobre temas de amor, humor, aventura Sem
esquecermos 0 chamado corde circunstancid, que € o folheto de caréter jorndistico ou
“folheto de épocd’; refere-se a um fato acontecido e o relata destacando aspectos
importantes e até exagerando no sensaciondismo. A literatura de cordel tem o poder de
trabalhar questBes politicas, ideoldgicas, e agudas de dificil entendimento no meio
popular, com linguagem sSmples, direta e objetiva Os exemplos s inUmeros,

mostrando como o0 ser humano esta freqlientemente avido por novidades, por noticias

auas
“Os possairos do Maranh&o”, de Ary Fausto Maia;
“A renincia do ex-presidente Dr. Janio Quadros’, de Rodolfo Coeho
Cavdcante;
“QO choro de Itabuna depois da enchente’, de Minelvino Francisco Silva;
“Pelé na Copa do Mundo e o Bras tri-campedo”, de Severino Amorim Ferreirg;
“Saida do presidente Médici e posse do novo presidente Ernesto Geisd”, de
Cunha Neto;
“E a gasolina subindo e 0 povo passando fome’, de Anténio Lucena de
Mossor¢;

“A tragédia da Bdém-Brazilid’, (néo assinado);

“O plano Collor em acéo muda aface danacéo”, de Addto Alcantara Monteiro;
“Debates de guerra entre Bruxe e Sadam Russem”, de Abrado Batista.

Cordd daTV Digitd, de Luciana Rabelo.

Na década de 70, quando a mini-saia revolucionou 0 guarda-roupa feminino, o trovador
Mindvino Francisco Silva langou “A moda da mini-saia e a garota braza viva'. Por essa
€poca, 0 ja citado Rodolfo Coelho Cavacante lancou “A mocga que mordeu o travesseiro
pensando que era Roberto Carlos’, como percebermos, a estéria degre de um sonho
perturbador.
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4. O cantador - representante legitimo de todos os bardos menestréis (como bem definiu
Luis Camara Cascudo), acompanhado por sua viola-deusa-pura, desperta as mais
sublimes dadivas do sentido e do espirito, delineendo os icones fraternos do
exigencidismo e aflorando a dogura dos nossos sorhos esguecidos. Como exemplos de

motes, citamos;

“Jative muito prazer / Hoje SO tenho agonial”.

“Meus versos inda sdo do tempo / Que as coisas eram de graca’.

“Umamorrinha no gado / E derrota em fazendeiro”.

“As obras da Natureza Sdo de tanta perfeicdo / Que a nossa imaginacdo / N&o
pinta tanta grandezal .

“Fui criado entre as miragens / Na soliddo do deserto / De um povo que andava
incerto / Tenho Ndma as tatuagens”.

“Um gigante que, outrora / Edtivera adormecido / Ouviu do povo o clamor / Em
seu berco, estremecido: / Acorda, Brasil, acordal / Ouve a voz do excluido /Num
momento inudtado, / Vidumbra um futuro novo / Elegendo um verdadeiro /
Representante do povo: / Nosso Lula presdente / Merece todo o aprovo.e
merecido”.

“Luiz Inédio da Silva / Esse nobre brasleiro / E um exemplo de vida / E um
grande companheiro /Seu nome virou histéria/ Do Brasil a0 estrangeiro”.

“Eoriova virar mar’.

“Seu Buxi e 0 Sadam / A guerrado Gleo e da desunido”.

“Vocé ca. /| Se car eu me devanto / mas ndo vou sar do canto / nos dez pés

quadréo lavai.”

“Vocé tem que cantar pra sertangjo, mas vocé tem que cantar pra o pessoa urbano. O
cantador tem que se urbanizar, ele tem que acompanhar a evolugdo das coisas. O cantador
ndo tem que ser o dono da verdade, mas ele tem que acompanhar o tempo e ser artista
exclusivo da realidade. Quer cantar outros fatos, cante; mas defenda o meio em que vive
porque éisso. A realidade é essa’ (cantador).

5. Programas de TV da midia regional — citamos como exemplo, 0 programa
“Interativo” da TV Jornd do Commercio, integrante da cadeia SBT, tratando de temas
relacionados as expectativas populares. salide, relagbes amorosas, violéncia urbana,

SUCESSO ha carreira entre outros referentes ao cotidiano.
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6. Lendas urbanas — podem ser pensadas boatos que “amadurecem”, ou sga, 0s boatos
S0 transmitidos oramente e as lendas urbanas séo divulgadas através da escrita. No
find do século XX, com a rede mundid de computadores, as lendas urbanas ganharam

um grande diado para sua divulgacéo.

A necessdade do uso do correio eetronico contribuiu para a multiplicacdo das lendas

urbanas na Internet. Citando exemplos:

Junte uma certa quantidade de lacres de lata de bebidas e ganhe um
brinde;

Crianca s divertindo em parque de diversdes ou no supermercado é
picada por cobra;

Junte centenas de sdlos dos magos de cigarros e beneficie um parditico
que receberd uma cadeira de rodas;

Uma pessoa foi contaminada pelo virus HIV a0 sentar ou pisar em uma
agulha

Televisores que implodem, puxando as pessoas para dentro;

Diviso do Bradil, transformacéo da Amazonia em reservainternaciond.

Agora, de onde surgem estes temas, tratados por estas diversas manifestagoes
folkloricas? A hipotese de agenda setting é recorrente porque pode refletir também a
redidade socid e através dos meios de comunicacdo de massa pautar 0 tema que sera
abordado, atribuindo a imprensa poder e a responsabilidade socia de grande peso. A
proposicdo da “Espird do Siléncio” complementa a teoria anterior, ao afirmar que 0s meios
ndo % determinam os temas sobre o0s quais se deve faar, como também impdem o qué falar
sobre temas. Ou sgja, a midia pautou e continua pautando as conversas do homem. Ela
tem o poder de chamar a atencéo para determinado acontecimento e enfocéa-lo de tal nodo

gue instiga a sociedade a discuti-lo.

amidia ndo pode ser muito bem-sucedida em dizer as pessoas 0 que pensar, mas ela
€ assombrosamente bem-sucedida em dizer sobre 0 que pensar. O mundo olhara
para diferentes pessoas, dependendo do que for colocado em evidéncia pelos
escritores, editores e empresas que editam os jornais que elas 1éem ROGERS,
DEARING & BREGMAN, 1993, p. 72).
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Como na cultura de massa a cultura popular também é mediada e aravés de suas
proprias manifestacbes. Edtas refletem de certa forma a redidade socid e através do
sensaciondismo mediam a troca de informagdes, ainda mais, quando estas informagoes
tratam de fatos inustados. E possivdl que a sociedade globaizeda detenha maior
nimero de informacéo, condderando que possuem acesso amais canas de informacéo,
mas também concentre a qualidade dos assuntos veiculados, pois “apesar da riqueza
cridiva das edratégias, a difusdo popular atesand € inferior em qudidade a
organizacdo das indudriais culturas” (MARQUES, 1993, p.229). Consderando a
citacdo anterior, é também possivdl que as culturas que possuem MENOS acessn aons
meios de comunicacd de massa edgam sujeitas em Sua maoria a uma quaidade
inferior de informagdn. Todavia acreditamos que o0 aspecto cultura  possui
caracteristicas marcantes e dgnificativas para ndo deixarem de sar reconhecidas e

legitimadas.

Outro aspecto relacionado a esta dicotomia entre “cultura superior e inferior” toca o
ponto do sensaciondismo, freqlentemente associado com as camadas inferiorizadas da
populacdo. Porém, como destaca o trabalho da pesquisadora Marcia Amara (2005), ta
“sensacionalismo” muito mais que obedecer a uma divisio estabelecida por interesses
politicos e econdmicos, possui um vaor ndo reconhecido, que € o de utilizar uma
linguagem propria, adequada ao publico a0 qual va destinado. Pode exidtir, Sm, um
jornalismo popular de quaidade que reflita os interesses deste publico, mesmo que para

isso tenha que adotar estratégias de ressdtar o inusitado.

O papd socid de compromisso com a cultura e o folclore condtitui um rico materid de
consarvacdo e consciéncia de uma identidede que muitas vezes se torna “invisivel” no
cendrio globd. E através das manifestagdes e dos estudos das expressdes proprias de um
grupo como as expressdes verbas, materiais e espirituas que se pode chegar a um
maior nUmero de receptores, atingindo ndo somente de forma quantitativa, mas a
qualidade da informacdo serd positiva, quando neste processo, etéo sendo utilizados os
mesmos codigos a quem serd direcionada a mensagem. Além de sua func@o informetiva
paa o0 desenvolvimento, a Folkcomunicagdo merece destaque também para o
empoderamento - sgnificando potencidizar as acles e percepcdes de uma comunidade,
criando sustentabilidade para o desenvolvimento econdmico e socid a partir de sua base

- de pessoas excluidas do processo de desenvolvimento. O objetivo dos estudos da
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Folkcomunicacdo € também proporcionar a insercéo de comunidades locais que, apds a
formacdo dos grandes centros urbanos foram margindizados, demonsirando sua

importancia e necessdade socid.

Por exemplo, a partir do mote “Assassina, Brasil, teus inocentes / Que depois tu teras

por quem chorar”, o poeta Dedé Monteiro desenvolve.

Sem escola, sem roupa, pao hem tetos,
S80 milhBes de criangas infelizes,
Cujas almas sdo frageis cicatrizes,
Cujos corpos sdo meros objetos...

€ melhor fabricar analfabetos

Que déo menos trabalho a controlar
Que gastar com escolae preparar

Os possiveis futuros concorrentes...
AssassinaBrasil, teus inocentes

Que depois tu teras por quem chorar

Ou entdo, com 0 mote “NGs somos tijolo vivos na construcéo do pais’, temos

Nés brasileiros que estamos

A tanta exigéncia expostos,

Pagamos tantos impostos

Que até sem dever pagamos...

Mas, mesmo assim confiamos

Que 0 homem cumprao que diz

E possatornar feliz

Quem prachorar tem motivos

N&s somostijolos vivos

Na construgdo do pais (MONTEIRO, 2006).

E assim, aravés deste recorrido, podemos caracterizar a Folkcomunicagdo como um
campo fértil para a propagacdo de mensagens. Através das formas criativas que seus
agentes comunicacionais, lideres de opinido e paddamente, pate da midia,
representada  pelos programas televisvos regionals e pelos jornais  populares,
representam um importante papel no acesso a informagdo aos cidaddos excluidos de

NOSSO pais, que ainda néo tem aleturae ainformacdo clarae imediata
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Mas o campo € ainda mais amplo; pois o fluxo ocorre em duplo sentido, na medida em
gue os meios de comunicacdo de massa passam a se apropriar dos elementos da cultura
popular e do folclore como estratégia para se gproximar de seu publico, somando a sua
capacidade de persuasdo tradiciord o demento familiar e muitas vezes, inudtado, da

cultura. Quem se aventura a embarcar nesta viagem?
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