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Resumo

A patir da premissa de que os discursos jorndidticos sGo dispodtivos que
produzem representacfes sociais da redlidade, ese atigo visa contribuir com
determinadas questdes para a Teoria do Jorndismo. Para esta tarefa, identifica conceitos
na obra de Foucault que possam ser utilizados para a compreensdo da ordem do discurso
jorndidtico: relagbes de poder, vontade de saber e efeitos de verdade. Levanta a
hipbtese de que os vaores-noticia 8o conjuntos de regras andnimas e histéricas que
definiram as condigdes de exercicio da funcdo enunciativa do discurso jorndigtico.
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I ntroducéo

Pela teoria do newsmaking, o discurso jorndigtico conditui-se como um
dispositivo de producdo da redlidade. Para ser mais exato, conforme aponta Traguina
(2005a8), na década de 70, um novo paradigma manifesta-se nos estudos sobre o
jorndismo: as noticias enquanto construgdo discursiva. Se, paa 0 senso comum da
comunidade interpretativa dos jorndidtas, as noticias sGo relatos verdadeiros de fatos
dgnificativos, para os tedricos do newsmaking, ndo é mas possivel entender a
informac@o jorndistica como mero reflexo do red, um “espeho” que reflete fidmente o
guesedaaver.

A dica profissona dominante, entretanto, acredita que o falo e o reato
jornaligtico possuem uma nitida demarcacéo epistemolégicas Disso resulta que a
credibilidade e a legitimidade da atuacéo dos jorndistas estdo sedimentadas na crenca
de que as naticias retratam, com objetividade e neutrdidade, os fatos. Respeitando esses
parametros éicos que norteiam a profissdo, os jorndistas redizam seu trabadho de
relatar os fatos, apresentando-se como smples mediadores que reproduzem, na noticia,
a redidade socid. Para stuar melhor a idéia de que o jornd reflete a redidade, a viséo
hisérica de Lage (1979) sobre a técnica da noticia permite compreender o

desenvolvimento do formao do jorndismo informativo, demonstrando como as
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empresas jorndigicas emergentes cria’)am uma linguagem adequada aos novos padrdes
indudiriais e as necess dades da sociedade de massas.

Ao contrapor diferentes teorizacbes sobre o campo jornalistico, as pesquisas que
abordan a pacididade do jornadismo a patir de conceitos como manipulacdo
ideolOgica e distor¢do das noticias ndo se sustentam. Como néo questionam a distingdo
entre fato e relato, na qua se assenta a “teorid’ do espelho, 0s estudos sobre a agéo
socid das noticias s limitam a0 quedtionamento da ideologia das empresas
jorndigticas. O enfoque da manipulacdo das noticias Nndo O favorece uma perspectiva
mord ou pscologica da imparcididade como também dificulta a compreensio do
discurso jorndistico enquanto um processo historicamente Stuado. Desse modo, 0 que
nos interessa € entender que as noticias B0 congtrugdes discursivas que produzem as
condices de posshilidade aravés das quais a redidade se torna visivel e dizivel. Para
este percurso tedrico, procuramos nos métodos arqueoldgico e geneddgico de Foucault
nocbes que funcionem como uma “caixa de ferramentas’ (Foucault, 1979: 71) para a

reflex&o sobre o discurso jornalistico contemporaneo.

Discurso: poder e saber
E a “ordem do discurso” que estabelece, para Foucault (1996), as possibilidades

de organizacdo do red. Edsta ordenacdo, dém de possuir uma funcdo normetiva e
reguladora, age por meio da producdo de saber, de estratégias de poder e de préticas
discursvas. Tomando as nogdes tedricas foucaultianas, podemos afirmar: discurso ndo
€, gpenas, 0 lugar onde 0 desgjo se manifesta ou se oculta, mas €, antes de tudo, 0 objeto
do desgo. Mais ainda: o discurso traduz mais do que as lutas politicas, pois se torna,
principdmente, o poder pedo qua se desga lutar para exercé-lo; portanto, é preciso
pensar o discurso como o lugar do exercicio do poder.

Ao redizar uma invedigacdo critica sobre a temética do poder, Foucault
assegura que uma questdo empirica — como se exerce o poder? — ndo tem por funcéo
denunciar como fraude uma metafisca ou uma ontologia do poder. Afirmar que “as
relacbes de poder se exercem através da producéo e da troca de signos’ (Foucault, 1995:
241) é ressdtar a postividade produtora do poder, pois aponta para a construcéo da
redidade, ja que “o poder produz campos de objetos e rituais de verdade’” (Foucaullt,
1977: 172). Este é o contraponto em relacéo a tese de que 0 poder age apenas por
violéncia ou peo convencimento ideoldgico. Ao pensar em uma microfisca do poder

atuando como uma rede produtiva que atravessa com eficécia todas as ingténcias da vida
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social, Foucault destaca o poder como producdo e ndo apenas como repressao. O poder
produz saber, imbricando continuamente poder e saber, de modo que “ndo ha relacdo de
poder sem a congtituicdo correlata de um campo de saber, nem saber que ndo suponha e
néo congtitua, ab mesmo tempo, relagtes de poder” (idem, 30).

A nocdo foucaultiana dos jogos de poder-saber contesta a idéia de que o poder
locdiza-se nos aparelhos ideoldgicos de Estado — subordinando-se, portanto, a uma
infracestrutura econdmica, a0 modo de producdo —, pois as relagbes de poder sdo
imanertes a todos os tipos de relacdes, ndo estando em posicdo de superestrutura, mas
possuindo, “l& onde atuam, um papd diretamente produtor” (Foucault, 1980: 90). Logo,
Se 0 poder ndo esta localizado nos aparelhos de Estado, € o préprio Estado que se torna
0 resultado de uma multiplicidade de engrenagens e de focos que condituem uma
microfisica do poder. O poder passa a ser menos propriedade de uma classe e mais uma
edratégia 0 poder se exerce mais do que se possui, ndo sendo o privilégio adquirido ou
conservado da classe dominante, mas o efeito de conjunto de suas posigdes estratégicas.
N&o exigindo mais um lugar privilegiado de onde possa ser exercido, 0 poder torna-se
difuso, ndo locdizave, sendo exercido a partir de inimeros pontos e em meio a relagdes
desiguais e movess.

Para Foucault, é justamente no discurso que se articulam poder e saber. Sendo
assim, é preciso conceber 0 discurso como “uma s&rie de segmentos descontinuos, cuja
funcdo tdtica ndo é uniforme nem estaved” (idem, 95). Admitir a complexidade e a
indabilidade de um jogo em que o discurso pode ser, Smultaneamente, indrumento e
efeito de poder e também ponto de resisténcia e ponto de partida de uma edtratégia
oposta é aceitar a regra da polivaléncia tética dos discursos. “O discurso veicula e
produz poder; reforca-o, mas também o mina, expde, debilita e permite barr&lo” (idem,
96). Enfim, o que devemos ter em mira s20 0s efeitos reciprocos de poder e saber que 0s
discursos produzem. Também devemos perguntar qual € a conjuntura e correlacdes de
forcas que tornam imprescritivel a utilizacdo do discurso como articulacdo entre poder e
saber.

Os discursos sdo, portanto, blocos téticos no campo das correlagdes de forca: os
efeitos reciprocos de poder e saber proporcionam sua produtividade tética. Ja a sua
integrac0 edtratégica dos discursos implica na producdo de efeitos de verdade
“Vivemos em uma sociedade que produz e faz circular discursos que funcionam como
verdade, que passam por ta e que detém, por este motivo, poderes especificos’
(Foucault, 1979: 231). Assm, aém da vontade de saber e da vontade de poder que
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aravessam o0s discursos, a vontade de verdade conditui e Simultaneamente, €
congtituida pelos discursos. Desse modo, o conceito de ideologia — €, por conseguinte, 0
de manipulacéo ideologica — pode ser descartado por estar vinculado a idéia nostalgica
de um saber trangparente e livre do erro e dailuséo.

Em seu conceito moderno, a ideologia apresenta-se em oposicdo a verdade; ou
melhor, opBe-se a um discurso capaz de revelar a verdade, ja que a ideologia representa
o faso. Além disso, a ideologia é vista como uma producdo discursiva redlizada por um
sujeito com o objetivo impedir o conhecimento da verdade. Neste caso, 0 pape do
intelectud seria 0 de denunciar o discurso fdso — isto € ideolGgico — e, a0 mesmo
tempo, goontar que a ideologia Stua-se secundariamente em relacdo a uma dimenséo
objetiva — a infraestrutura econdmica que determing, em Udltima ingéncia, a
superestrutura ideoldgica. O que se deve observar, para Foucault, € como os efeitos de
verdade sf0 produzidos dentro dos discursos que, em S mesmos, ndo séo fasos nem
verdadeiros. O que de se propde a estudar € 0 “regime da verdade’ enquanto um
componente efetivo na congtitui¢do das préticas discursivas.

Seguindo essas proposigdes foucaultianas, podemos entender a “verdade’ como
um conjunto de procedimentos regulados para a producdo, distribuicdo e funcionamento
dos discursos. “A verdade esta circularmente ligada a Sistemas de poder que a produzem
e a confirmam, e a efeitos de poder que éa induz e que a reproduzem” (Foucault, 1979:
14). O “regime da verdade’ ndo € meramente ideoldgico ou superestruturd, pois atuou
como uma condicdo de formacdo e desenvolvimento do capitadista A questdo centrd,
conseglientemente, ndo é a consciéncia dienada pela ideologia, mas o proprio regime
politico e ingtitucional de producéo da verdade, ja que o saber ndo et em uma relacdo
superestrutural com o poder.

O trabaho de Michel Focault sobre as relagbes de poder nos oferece
importantes ferramentas analiticas. Foucault distingue entre exploracéo,
dominacdo e sujeicdo. Ele argumenta que a maioria das andlises sobre o poder
concentra-se exclusivamente nas relacdes de dominacdo e exploracdo: quem
controla quem e quem extrai os frutos da produgéo dos trabalhadores. O terceiro
termo, sujeicdo, enfoca aquele aspecto do poder mais distante da aplicagdo
direta da forca. Esta dimensdo das relagdes de poder é onde a identidade de
individuos e grupos esta em jogo, e onde a ordem, num sentido amplo, toma
forma. Este € 0 espago no qual cultura e poder estdo mais proximamente
interconectados. (Rabinow, 1999: 102).

Os méodos foucaultianos concentram suas andises exatamente nas préticas
culturais em que 0 poder e 0 saber se cruzam. Dentre essas préticas, ele destaca o
jornalismo, “invencéo fundamenta do século XIX” (Foucault, 1979: 224), ressdtando a
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importancia da materididade dos meios de comunicacdo, comandados por interesses
econdmico-poaliticos e que obedecem a mecanismos do poder. Mais especificamente, o
discurso jorndigtico — dém de produzir e ser produzido por relacbes de poder-saber e
pela vontade de verdade — € formado por um conjunto de enunciados que se gpdia em
um mesmo sstema de formacdo. Nossa hipotese de trabalho € que, se — de um modo
gad — o discurso é “condituido por um nimero limitado de enunciados para os quais
podemos definir um conjunto de condigdes de exiséncia® (Foucault, 1997: 135), o
discurso jorndistico se congtrdi por um conjunto de regras anbnimas e histéricas que
definiram as condigBes de exercicio de sua funcdo enunciativa. Esse conjunto de regras
pode ser denominado como vaores-noticia e etdo vinculados aos critérios de

noticiabilidade, que passaremos a discutir.

Discutir valores-noticia

Conforme Wolf (2003), os valores-noticia derivam de pressupostos implicitos e
gue sdo reativos a cinco critérios. Para este autor, a noticiabilidade € um conjunto de
critérios, operacbes e insrumentos que controla a quantidade e qualidade dos
acontecimentos — para selecionar 0s que seréo produzidos como informacdo jorndigtica
— e a sua gplicacdo esta baseada nos vaores-noticia Essa nocdo — news values
(Tuchman, 1983) — condtitui a resposta a esta questdo central no jornalismo: quais sfo
0s acontecimentos consderados suficientemente interessantes e Sgnificaivos  para
serem formalizados na ordem do discurso denominada noticia? A metodologia adotada
prevé mograr que as diferentes edtratégias que se desenrolam no discurso jornaistico
derivam de um mesmo jogo de relagbes. ordenar, disciplinar, discorrer e controlar
(Gomes, 2003). Passemos, entdo, aresenhar os valores-naoticia

Os aitérios subgtantivos vinculam-se as caracteristicas do conteddo das noticias,
ou sga, a0 acontecimento se trandformar em noticia. Por sua vez, os crité&ios
substantivos articulam-se em dois fatores: aimportancia e o interesse da noticia.

A importéncia pode ser determinada por quatro varidvels. A primera —
notoriedade — implica no grau e nive hierarquico dos envolvidos no acontecimento
noticiavel; io € dos individuos em suas hierarquias sociais referentes as ingtituigies
governamentals ou privadas. A hierarquia governamenta é caramente visive e eta
definida em termos de autoridade, o que facilita a tarefa dos jorndistas nas avaiacOes
de importéncia Outros fatores que definem, operativamente, o vaor-noticia

“importancid’ de um acontecimento Sfo: 0 grau do poder indituciond, o relevo de
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outras hierarquias ndo inditucionais, a posshbilidade de serem reconhecidas para aém
do grupo de poder em questéo e a amplitude e 0 peso dessas organizagOes em termos
socials ou econdmicos.

A vaidvd “proximidade’ relaciona-se com 0 impacto sobre a nacdo e sobre o
interesse naciona, em termos de proximidade geografica ou de proximidade econdmica,
politica ou cultural. Portanto, o segundo fator que determina a importéncia de um
acontecimento € a sua capacidade de influir ou incidir no interesse do pais. Paa s
noticiavel, o acontecimento deve ser dgnificaivo; iso € suscetivedl de ser interpretado
no contexto cultural do leitor. Associado a edte fator estd o vaor-noticia da
proximidade, sobretudo em termos geogréficos, mas também em termos culturas.
Noticias culturdmente proximes referem-se a acontecimentos que ja fazem pate do
repertorio informativo dos jornalistas e do publico. A proximidade geogréfica refere-se
a regra prética das noticias internas de um pais. Em rdagdo as noticias externas, €
preciso ressdtar que a distancia geogréfica € digtorcida pelos mecanismos de apuracéo
das informages.

Ja a vaidvd ‘“rdevancid gponta para a quantidade de pessoas que O
acontecimento, de fato ou potencidmente, envolve. A comunidade dos jorndistas
atribui importancia a acontecimentos que dizem respeito a muitas pessoas. Este valor-
noticia determina que a noticiabilidade tem relacdo com a capacidade do acontecimento
incidir ou ter impacto sobre diversos grupos sociais ou sobre 0 pais. Neste fator, existe
complementaridade dos vaores-noticia, jA que edta ligado diretamente ao fator da
dinidade culturd e da digancia exise uma corrdacdo negetiva entre proximidade ou
poder no cendrio internaciona e negatividade do acontecimento.

A quata vaiavd — “dgnifictividede’ — rdaciona-se com a importancia do
acontecimento quanto a evolugdo futura de uma determinada Situacdo. A cobertura
jornaligica reservada aos primeros episbdios de um acontecimento que tém uma
duracéo prolongada adquire uma importancia muito maior do que o0s episodios
intermedidrios.

Apontamos dois critérios subgtantivos. a importéncia e o interesse da noticia Se
as noticias avdiadas como importantes sBo sdecionadas obrigatoriamente, o fator
interesse provoca uma avadiacdo mas aberta as opinies subjetivas. O interesse da
noticia estd vinculado as representacBes que os jorndistas tém do publico e ainda ao
vaor-noticia definido como capacidade de entretenimento. A capacidade de uma noticia

em entreter o letor Stua-se em uma posicao eevada na lista dos valores-noticia, sga
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como fim em 9 mesma ou como instrumento para concretizar outros ideais
jornaligticos, como superar a concorréncia.  S8o0 consideradas “interessantes’ as noticias
gue procuram dar uma interpretacdo de um acontecimento baseada no fator “interesse
humano”; ou sga, as curiosidades e o insdlito que atraem a atencao.

A caegoria “critérios relativos ao produto’ vinculase a disponibilidede do
materiad e as caracteridticas especificas do produto informetivo; ou sga, ao conjunto dos
processos de producéo e redizagd. Em relacdo a digponibilidade, trata-se de saber
“Quanto 0 acontecimento é acessivd para 0s jorndistas e quanto € tratave,
tecnicamente, nas formas jorndidicas habituais’ (Elliott e Golding, 1979: 144). Os
critérios relativos ao produto podem ser explicados em termos de consoréncia com 0s
procedimentos produtivos, de congruéncia com as posshilidades técnicas e
organizativas, com as restricoes de redizacdo e com os limites préprios de cada meio de
comunicacao.

Nesta categoria também eda incluido o critério da brevidade: por um lado,
brevidade esta associada aos valores-noticia relativos ao produto e, por outro, ao
mecanismo de selegdo de noticias. Limitar as noticias aos seus eementos mais dbvios €
essencid paraque se deixe espaco para uma minima salegdo dos acontecimertos do dia.

Nos critérios de relevancia concernente ao produto, engloba-se também aguele
gue e refere a noticia como resultado de uma conceituacdo da informacéo, baseada, por
ua vez, na higéria dos sstemas informativos e do jorndismo. O acontecimento que se
conditui em noticia é agquee cgpaz de dterar a rotina cotidiana quanto mais negativo
nas suas consequiéncias € um acontecimento, mais probabilidade tem de se transformar
em noticia. Diversos eementos, complementares entre S, et8 enraizados na nogdo de
noticia: a origem e o tipo de evolugdo que as empresas jorndigticas tiveram e 0 género
de opinies redivas ao publico patilhadas pelos jorndigas. Um dos principios
fundamentais do jorndismo € que, quanto mas insdlito ou mas sagrento € o
espetéculo, maior é o vaor-noticia (Schudson, 1978). Por conseguinte, a ideologia da
noticia esta estreitamente ligada ao caréter fragmentario da coberturainformativa.

Outro vaor-noticia em edreita conexdo com o produto informativo é a
atudidade. A periodicidade da producéo informativa € um faor condituinte, por S
propria, do quadro de referéncia em que os acontecimentos sd0 captados. a producdo
cotidiana estabelece um quadro di&io e os fatos noticiavels devem ter acontecido
durante as 24 horas de intervao entre um notici&io e outro para serem incluidos.
Exisem dguns critérios operativos para se estabelecer o tipo e 0 “percentud” de
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atudidade que os acontecimentos devem agpresentar para se trandformarem em noticias.
No critério “audidade internd’, os jorndistas avdiam se uma noticia é aud paa des
proprios e, caso sga, também o serd para os leitores. Outro critério inerente a atualidade
€ 0 “tabu da repeticdo’: se uma noticia € classficada como repetitiva ou semelhante a
outras, nd € condderada suficientemente noticiavel. 190, entretanto, ndo é vdido de
forma indiscriminada, dado que o vaor-noticia “importancia’ € priorit&rio e permite
coberturas jorndigticas, de modo congtante e repetido, de personagens e temas que nele
e inserem.

Outro vaor-noticia referente a0 produto é a composicdo equilibrada do
notici&io em seu conjunto. O limiar de noticiabilidade de certos fatos depende da
quantidade de uma determinada categoria de acontecimentos que ja existe no produto
informativo; se ndo existe, a noticia tem probabilidades de ser aprovada, mesmo que
ndo sga muito importante, exatamente porque serve para equilibrar a composicéo globa
do naticiario.

Na terceira posi¢do, dinham-se os critérios relaivos ab meio de comunicaco.
As conexfes e as avdiaghes, que se cruzam com outros vaores-noticia, tornam os
critérios vinculados a0 meio de comunicacdo mais complexo do que pode parecer. Além
diso, este vaor-noticia esta diretamente associado a todos os critérios de relevancia
ardados a0 publico, sga quanto a findidade de entreter e de fornecer um produto
interessante ou a0 propdsito de ndo cair no sensaciondismo. Mesmo no jorndismo
impresso, a avdiacéo de noticiabilidade de um acontecimento também tem relacdo com
a posshilidade de fornecer imagens que ndo correspondam aos modelos técnicos
normais, mas que sgam também sgnificativas.

Outro critério de noticiabilidade relacionado a0 meio de comunicacdo € a
freqiéncia, relacionada a0 lapso de tempo necess&rio para que um acontecimento tome
forma e adquira significado. Quanto mais a freqliéncia do acontecimento se assemehar
afregliénciado meio de informacdo, mais provavel serda sua selecdo como noticia

Em quarto, estdo os crité&rios sujeitos ao publico. Esses critérios referem-se ao
papd da representacdo que os jorndistas fazem do seu publico leitor. Trata-se de um
aspecto dificil de definir e rico em tensdes opostas. Por um lado, os jorndistas
conhecem pouco 0 seu publico e suas preferéncias. 0 seu dever profissona é produzir o
notici&io mais do que satisfazer a um publico. Por outro, a referéncias as necessidades e
as exigéncias dos dedtinat&ios € congante e, nas préprias rotinas produtives, estdo

presentes pressupostos implicitos acerca do publico.
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Os jorndigtas explicam o0 seu conhecimento dos interesses do publico fazendo
referéncias as nogles correlativas de profissondismo, empenho e experiéncia.  Tratase
de um argumento circular: dada a sua capacidade de discriminacdo, derivada de sua
imersio N0 universo das noticias, o jorndista encontrase na melhor posicdo para
discernir 0 que € interessante para 0 publico. Esta explicacdo, entretanto, ndo fornece
nenhum critério independente. Segundo Wolf (2003: 213), o termo de referéncia
condtituido pelas opinides que os jorndistas tém acerca do publico e os limites dessa
referéncia SB0 um dos aspectos mais interessantes e menos gprofundados na temética do
newsmaking.

Na quinta posicdo adocam-se os critérios ligados a concorréncia. A Stuacéo de
competicdo entre os jornais da origem a trés tendéncias, que, por sua vez, se refletem
sobre aguns vaores-noticia, reforcando-os. Os jornais competem na obtencdo de
materid informaivo exclusvo e também na invengdo de novas rubricas editorias. Em
conseqiiéncia, acentuam-se os impulsos para a fragmentacdo, para centrar a cobertura
informativa em persondidades da elite e para todos os demais fatores co-responsavels
pela disorcdo informativa que pretere uma Vvisdo aticulada da redidade socid. A
segunda tendéncia condste nas expectativas reciprocas. uma noticia pode ser
sedlecionada porque se espera que 0s concorrentes facam o mesmo. Em terceiro, as
expectativas reciprocas se transformam num lago comum, desencorgando as inovagdes
na sdecdo de noticias. I1sto poderia suscitar objecBes por parte dos niveis hierarquicos
superiores, 0 que, por sua vez, colabora para a semelhanca das coberturas jorndigticas
entre os concorrentes.

A competicdo implica, ainda, como conseqiéncia, em contribuir para o
etabdecimento dos pardmetros profissonais € modelos de referéncia. No caso da
imprensa norte-americana, esta funcdo € desempenhada pelo New York Times e pelo
Washington Post (Wolf, 2003: 215). No Brasil, os auais modedos de referéncia
profissond sdo osjornais O Globo, Folha de Sdo Paulo e O Estado de Sio Paulo.

Em sintese os vaores-noticia sGo as quaidades da construcdo jorndistica dos
acontecimentos, conforme gpontam Elliott e Golding (1979: 114). Bourdieu ja afirmou
gue os jorndistas possuem “Oculos especias’ através dos quais véem certos
acontecimentos e ndo outros — “e véem de uma certa mandra as coisas que véem’
(Bourdieu, 1997: 25). Esses “Oculos’ sdo os vaores-noticia através dos quais 0s

jorndigtas operam uma sdecdo e uma producdo discursiva daguilo que é sdecionado.
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Ou sga, sfo as condigdes de possibilidades de ver e dizer sobre a redidade socid que
estéo ediratificadas na comunidade interpretativa (Traguina, 2005b) dos jorndistas.

Consideracdesfinais

Esses modos do visive e do dizivel sobre o red implicam, para as comunidades
interpretativas, relagbes de poder-saber e producgdes discursivas atravessadas por efeitos
de poder. Assm, andlisar os dispositivos do poder a partir de uma estratégia imanente as
correlagbes de forca € gpontar para os investimentos na ordem do discurso.

Dentro das quatro regras que funcionam mais como prescrigdes da prudéncia do
gue como imperativos metodologicos, Foucault nos recomenda que afirmar a regra da
imanéncia é dizer que nd ha nenhuma exterioridade entre as técnicas de saber e as
edratégias de poder, ainda que cada uma tenha seu papel especifico e que se articulem
entre s a partir de suas diferencas. Edratégias e técnicas, conjuntamente, congtituem
focos locais de poder-saber. O que devemos buscar € 0 esquema das modificagbes que
as correlagtes de forca implicam aravés de seu proprio jogo. A dindmica extremamente
mével de funcionamento do poder ressalta que as relagdes de poder-saber sdo matrizes
de transformacbes. Esse movimento de transformacBes estd inserido dentro de uma
edtratégia global que, por suavez, se apdiaem diversas relagdes locais de poder.

Ja a rdacdo que se estabelece entre o nivel edratégico e globa e o nive loca e
téico implica em um duplo condicionamento, no qua nd ha descontinuidade nem
homogeneidade, apesar das diferencas e especificidades. O modo de articulacdo dos
dispositivos de poder e as estratégias globais B0 caracterizados exatamente por esta
determinacéo reciproca.  Duplo condicionamento: “de uma edraégia, através da
especificidade das téticas possivels, e das téticas, peo involucro estratégico que as faz
funcionar” (Foucault, 1980: 95).

O gque egte ensaio pretendeu foi uma primera goroximagéo entre a metodologia
foucaultiana e os conceitos da Teoria do Jorndismo para circunscrever a nogéo de
vaores-noticia como um obscuro conjunto de regras anbnimas que formatam a
producdo da ordem do discurso jorndistico. A noticiabilidade de um acontecimento
sempre depende dos jogos de poder-saber estabelecidos entre as empresas jornaligticas e
a comunidade interpretativa dos jornalistas se, por um lado, os critérios de relevancia
sf0 flexiveis e variaveis quanto a mudanca de certos parametros, por outro, S80 sempre
considerados em relacdo a forma de operar do meio de comunicagdo que produz a

informacdo. N& ha um processo rigidamente fixado e uma avaiacdo esquematicamente
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pré-ordenada da noticiabilidade: suas margens de flexibilidade e de gustamento
induzem, portanto, a avancarmos na direcdo de uma hipétese sobre o cardter negociado
dos processos de producdo da informacdo. O produto informativo parece ser o resultado
de uma <érie de negociagbes micropoliticas que tém por objeto aguilo que € publicado e
0 modo como € editado no jorna. Essas negociagbes séo efetuadas pelos jorndistas em
funcdo de fatores que possuem diferentes graus de importancia e ocorrem em diversos
momentos do processo produtivo.

Em suma o processo de fabricacdo da informacdo jorndigtica configura-se
cOMO um espaco publico de lutas micropoliticas no qua diversas forgas socias,
politicas e econbmicas disputam, pela construcdo discursva, a producdo de sentido
sobre aredidade socid.
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