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Resumo:

Ese paper avdia - a partir de maérias divulgadas na imprersa, letras de mlsica,
depoimentos concedidos por importantes atores sociais do universo da muisica e a
observacdo de campo de adgumas rodas de samba - a prética recorrente do

apadrinhamento dos musicos como um estudo de caso capaz de revelar aspectos da
socigbilidade que se congtr6i no chamado mundo do samba: tanto nas chamadas rodas
guanto no mercado.
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Sociabilidade e par entesco

O estudo das relacbes de parentesco é um tema privilegiado da Antropologia,
especidmente nos trabahos voltados para as sociedades ditas “tradicionals’ (Ghasarian,
1996). De fato, tas relagbes revedam uma forma de organizacdo socid baseada nas
unidades familiares, com regras especificas sobre casamento e comportamentos sexuais
(Lévi-Strauss, 1980), notadamente importantes para a vida em sociedade. Mais do que
isso, a propria sociabilidade humana (e, conseglientemente, as etratégias e 0S processos
comunicacionals) etdo organizados em torno de relagbes de afinidades e aproximacoes
detivas entre individuos e grupos, sgam eas consangliiness, adotadas ou “diadas’
(Ghasarian, 1996:17).

No mundo contemporéaneo, as relacfes de parentesco como modo bésico de
organizacdo socid sofreram diminuicdo de importancia, em parte pela multiplicidade de
formas de sociabilidade que se drem para 0 sujeito no mundo aual, que atualizam
velhos e novos rituas em diferentes espagos/contextos socias: Em gerd, apesar de

sndizar para uma ampla variedade de questOes, formas de sociabilidade
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contemporanea se bassiam fortemente em edratégias de adocdo de identidades
provisdrias, movimentos associativos e redes de dfinidades que parecem desdfiar o0s
pressupostos de interpretacfes mais sombrias que sugerem que a sociedade atud é
predominantemente individuaista ou mesmo atomizada.

Este artigo toma a pratica recorrente do apadrinhamento dos musicos como um
estudo de caso capaz de revelar aspectos da sociabilidade que se constréi no chamado
mundo do samba: tanto nas chamadas rodas quanto no mercado®. O pressuposto central
agui é que o ao de gpadrinhar um artista € uma prética bagtante recorrente no mundo
samba e ndo é consderada pelos individuos como uma prética injusta. O padrinho, dém
de colaborar com a ascensdo de atores que fazem parte do seu circulo de relagbes
socias, (re)legitima a sua condicdo de formador de opini&o, como importante mediador
neste universo musica e redfirma sua condicdo de lideranca para a comunidade que
produz e que consome samba Indo mais dém, o apadrinhamento no mundo do samba
produz uma associacéo afetiva fundada na construcdo de um parentesco, de um lago
comum reconhecido como “familiar”.

Em torno do mundo do samba, portanto, funda-se uma sociabilidade que gira
ndo sO em torno deste género musica e grupamentos urbanos (Frith, 1998; Thornton,
1996), mas também do consumo culturd (Canclini, 1995) que conformam a cena
musical do samba (Straw, 1991).

Samba e sociabilidade

Tadvez mais do que outros géneros musicais (Frith, 1998), o samba se caracteriza por
trazer em sua propria ambientacdo smbdlica uma idéa bastante forte de comunidade e
de sociabilidade. Mais do que um aspecto formador de quaquer experiéncia musicd, a
nocdo de que o samba € feito entre amigos é estruturd na configuracdo daquilo que
poderiamos chamar de imagin&io do género, ou, em outras pdavras, do pensamento
socio-musica compartilhado por esta sua comunidade de sentido. O samba, entre outras
coisas, conditui-se também em uma expeiéncia socid ligada a encontros festivos em
determinados espacos, cuja funcdo passa primordidmente por sedimentar vinculos
afetivos de parentesco, vizinhanga, amizade ou compadrio (Da Matta, 1979; Barbosa,
1992).

4 Agradecemos o apoio concedido pelas agéncias de fomento a pesquisa - CAPES e CNPq - paraareaizagdo desta
investigacao.
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Sendo assm, parte importante dos referenciais smbdlicos do mundo do samba
foram congruidos a partir da idéia de encontro, de experiéncia socid, tendo como
centro aglutinador a roda de samba. A roda é uma representacéo materidizada de toda a
ambiéncia, do estado afetivo e do compartilhamento smbdlico que o samba narrer.
Ainda foje, a roda permanece como espaco simbdlico fundamental para o imagin&io do
samba, sendo continuamente revistada em cangdes, narralivas e shows em seu loca
mais recorrente. 0 fundo de quintal (Pereira, 1995). Por outro lado, smultaneamente,
dguns sambistas comecaram a se fazer presentes na indUdria fonografica — nos
corredores das gravadoras e estidios de programas de rédios, fornecendo sambas para
apresentacBes de cantores profissonais consagrados — e o tipo de sociabilidade que foi
criado nesses novos espacos foi afetando as relagbes sociais entre 0s mUsicos € 0
publico que aprecia este género.

O mercado de misica gira em torno da figura do “artista’, ou sga, € em torno
deste personagem que se congtri todo o universo smbodlico do mercado musicd. A
intensa promogdo que as gravadoras redizam sobre sua imagem faz com que o atista se
torne uma espécie de mito medidtico, respondendo por uma s&ie de representacles (e
sentidos) que sfo extraidas da sonoridade e do ambiente afetivo de seu disco que
condicionam: dtitudes, indumentérias, posturas corporals, modos de s e de s
relacionar dos atores sociais. Em outras paavras, o ambiente profissond do mercado se
caracteriza por uma forte tendéncia a vaorizacdo da individudidade, representada pela
separacéo relativamente rigida entre artista e publico. Se a composicdo, execucéo,
criacdo e performance nas rodas podiam ser compartilhados por quase todos os
participantes, numa forte tendéncia a socidizacdo, no ambiente do mercado a
designacéo de funcles (e a aparente divisdo do trabaho) favorece a configuragdo de
uma individuaizacgo.

E facil observar que, aos poucos, 0 espaco aberto e coletivo das rodas
improvisadas, tende a sar eclipsado no ambito do mercado por um compositor
individudizado, autor de seus sambas e benefici&io direto dos eventuais lucros da
composicdn. De acordo com Sodré, com a profissondizacdo dos sambistas, os
individuos passa’am a conviver  inevitavemente com processos  de

individudizacdo. A profissondizacdo trandforma, no dia a dia, a misica folcldrica - de

5 Ojornalista Roberto M. Moura afirma, textualmente, que aroda é a*“casa’ do sambista, contrapondo-a ao mercado,
que para ele se configurariacomo “rua’ (Moura, 2004). Este autor toma de empréstimo os conceitos desenvolvidos
pelo antropdlogo Roberto Da Matta (1991) em sua obra.
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“producéo e uso coletivos’ - em uma mercadoria conhecida como musica popular
(Sodré, 1998:41).

No entanto, deve-se destacar que as nogdes de individualidade e sociabilidade,
sga na roda ou no mercado, ndo devem ser entendidas de forma excludente. De fato,
mesmo nas rodas improvisadas e absolutamente amadoras, as individudidades sfo
respeitadas e cultuadas. O tadento de certos compositores, intérpretes, grandes musicos
ou improvisadores sempre foram dtamente vaorizados individuamente nas rodss de
samba. Por outro lado, 0 mercado ndo é um espaco de troca monolitico que se move
exclusvamente em torno do atista e da gravadora A musica, os artistas, o publico, os
mediadores e as experiénciaslencontros musicais produzem: redes de sociabilidade,
vetores de identificagdo, onde sdo veiculados pensamentos, visdes de mundo e
sentimentos e que sdo compartilhados socidmente. Assm, poder-se-ia andisr na
dindmica do mundo do samba que: se, por um lado, 0 mercado atua como um ambiente
de circulacdo musicd que tende a individudizacdo e que se aticula e coloca em tenséo
com a dindmica das rodas — que funcionam como espacos fortemente marcados, mas
ndo exclusvamente congruidos pela idéia de convivéncia e de troca afetiva -; por outro
lado, é preciso resdtar que 0o mercado fomenta também uma sociabilidade, uma
comunidade de sentido que congrega artistas e publico €/ou idolos e fas (Mira, 1998). O
advento e a consolidacdo do mercado do disco inaugura uma nova forma de relacéo com
a experiéncia musica, que passa ndo SO a ganhar novos sgnificados e forca smbdlica,
mas também a gravitar mais em torno de determinados “nomes’ do que propriamente de
espacos de sociabilidade®.

As tensdes e articulaches entre espacos — da roda e do mercado - podem
s consideradas dementos cruciais na formagio do imagin&io do samba E operando
nessa tensdo que entram em cena certos mediadores culturais que se incumbem de
redizar conexGes entre as rodas e 0 ré&dio e tevé ou entre as rodas e a indidria
fonografica (Frith, 2006). A articulacdo que parte, em gerd, da ambientacdo amadora e
informd do fundo de quintal até os corredores dos estudios das radios, das gravadoras e

de outras organizagbes do showbusiness foi sendo congtruida progressivamente,

'y partir dai a sambista passa a se auto-intitular um “artista’ na medida em que consegue se legitimar no mercado,
pois do contréario permanece na condicdo apenas de uma espécie de “ anteprojeto de artista’. O famoso sambista Paulo
da Portela é autor de um samba intitulado Cidade mulher, no qual caracteriza o sambista como um “anteprojeto”. Em
suas paavras. “Cidade, quem te fala € um sambista/ Anteprojeto de artistal Teu grande admirador/ E confesso
boquiaberto/ De manh& quando desperto/ Com tamanho esplendor (...)".
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principdmente aravés da atuacéo incisva e ssemética de certos mediadores culturais

posicionados estrategicamente entre as rodas e 0 mercado.

M ediacgBes no univer so da musica

A comunicagdo entre movimentos muscas e 0 mecado mudcd depende da
intermediacéo de pessoas que gozem de bom transito em ambos os espagos. A relacéo
do samba ou de quaquer outro género com o mercado de musica sempre teve como
exo importante a atuacdo de atores sociais que, nos bastidores, promoviam 0O contato
entre compositores, cantores, musicos, jorndistas, diretores de gravadoras, radidistas,
produtores de televisdo, profissionais de publicidade, cinema, etc.

Os meios de comunicacdo tiveram um importante pape no desenvolvimento da
indigtria da misica. A dianca desta indigtria ndo s6 com o rédio e a televiséo (mesmo
antes da existéncia de programas e emissoras a0 edtilo da MTV), mas também a atuacéo
de dguns aores socias de grande legitimidede e respatabilidade no meo muscd
foram fundamentas na mediacdo, na construcdo de comunidades de sentido que
gravitam em torno dos géneros musicais, sendo crucias para que as empresas
fonogréficas atingissem o mercado consumidor de formamais efetiva.

Negus e Frith ressaltam que, a0 lado das execucBes de musica ao vivo (através de
turnés e fedtivais) outra edtratégia de cardter medidtico importante para a promogdo das
musicas da grande indistria é a gprovacéo de arbitros do universo musicd, tais como
criticos de publicagbes musicals, programadores de réadio/tdevisio; DJs que auam em
diferentes espacos, promotores e comerciantes de discos, entre  outros.
Conseglientemente, a indUstria da musica, para obter éxito, necessita contar com 0 gpoio
dos medias e de importantes formadores de opinido (Negus, 2005; Frith, 2006).

Assim, jorndidas e radidigas sempre tiveram um edtreito contato e gozaram de
6timo prestigio nas rodas de samba, nas Escolas e com os sambistas. Parte da boa
presenca do samba no ré&dio e nos cadernos de cultura dos grandes jornais nacionais
deriva dessa aproximagdo. As motivagdes para esse tipo de mediagdo quase sempre
passam pela nocdo de vaorizagdo de uma praica musca reconhecida como
“auténtica’, de “raiz’, eou “popular”, como se pode perceber nas paavras do radidista
Adezon Alves, responsivel pdo famoso programa Amigo da Madrugada, na Rédio
Globo AM:
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Meu programa de radio na madrugada da Globo era dirigido a0
pessod de morro, de samba auténtico, de samba de raiz. 1sso em
funcdo de eu sempre ter tido uma consciéncia politica, cultura,
ideoldgica, naciondigta (...). E eu comeco 0 meu programa ai,
procurando vaorizar e abrir espago pros compositores de morro.
Era de madrugada, eles ndo sabiam direito o que eu tava fazendo e
eu botava pra tocar 0 pessoad do mundo do samba, com quem eu
passel ater um contato mais aprofundado’.

Sua idéia, portanto, era mostrar no radio a musica de artistas populares, com
énfase na producdo de sambistas das escolas de samba do Rio de Janeiro, que néo
tinham espaco na programacdo norma dos meos massvos. O relato de Adelzon revela
uma auacdo mediadora bastante comum de profissonais dos meios de comunicacéo,
especidmente com relacdo a0 samba. Trata-se de um grupo profissona que, consciente
do poder de divulgacdo do veiculo para o qual trabalha, busca uilizar seu espaco para
divulgagdo de determinadas tendéncias estéticas associadas a0 seu gosto pessod. Ao se
declarar portador de uma “consciéncia politica, culturd, ideoldgica naciondigd’, o
radidista ocupa uma fun¢do socid especifica voltada para aquela producéo cultura que
elejulga politicamente importante, culturalmente relevante para o pais.

Martin-Barbero enfatiza a importancia deste tipo de mediagdo, ou melhor,
destaca a relevancia ndo SO das inter-relagbes que os atores tecem - desempenhando o
papel de emissores e receptores -, mas também dos fatores intervenientes nessa relacéo,
bem como ressdta as formas de apropriacdo e (re)sgnificacdo de sentidos que
freqUentam a plurdidade dos discursos contemporaneos (Martin-Barbero, 2001).

Ao auar desta forma, os profissonais dos meios de comunicagéo estabelecem
uma relacdo de muitua admiracéo e interdependéncia com os sambigtas, muitas vezes se
beneficiando pessod e profissondmente deste vinculo®. E interessante observar esse
aspecto na atuacdo de jorndistas nas rodas de samba. Pessoas consagradas no mercado
profissond dos meios de comunicacdo como Sérgio Cabra, Jodo Maximo, Adelzon

7 Entrevista concedida aos autores em 27/02/2003.

8 Um caso interessante foi contado pelo jornalista Hugo Sukman, do Jornal O Globo (entrevistado no dia 23/3/2005):
Na época do lancamento do cp A Vera, de Zeca Pagodinho, o sambista havia se tornado um astro da misica nacional
e seu disco estava cercado & mistérios, como de praxe nos lancamentos de grande porte. Do lado do jornal,

interessava “furar” o blogqueio da assessoria de imprensa e divulgar em primeira mao alguma entrevista ou noticia
sobre o disco. Convocado pelo editor, o jorndista Jodo Pimentel, conhecido por ter étimas relagdes no mundo do
samba e por assinar diversas matérias sobre o género, parte em busca de novidades e “descobre” na ficha técnica do
cb um compositor (que trabalhou com o Zeca Pagodinho) que estaria estreando no mercado. Consegue seu endereco
e assina uma matéria sobre o disco — antes dos outros veicul os — descrevendo atrgjetériado “novo” compositor, e de
sua mUsica gravada no disco do cantor célebre. Jodo Pimentel “ficou bem” com o editor, sedimentou seus contatos no
mundo @ samba e ainda conseguiu um “meio-furo”. Esse episodio ilustra como essa estreita aproximagdo entre
jornalistas e sambistas eventualmente representa beneficios para ambas as partes, correspondendo para o jornaista
em uma ampliacdo de prestigio profissiona e simbdlico no ambiente musical.
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Alves, Taik de Souza, Hugo Sukman ou Jodo Pimente®, a0 chegarem a uma roda,
formam naturdmente a0 seu redor um nlcleo de pessoas conhecidas, demonstrando
suas boas relagbes e sua intimidade com o ambiente. Em gerd, todos sabem do poder
deses profissonais e buscam dees s goroximar numa edratégia muitas  vezes
inconsciente de estreitamento de lagos. E Gbvio que em muitos casos ha redmente um
vinculo afetivo, sgja no ambito pessoal, sga derivado da obra dos atores socials, mas é
importante destacar que se trata de um tipo de rdacdo de troca bastante explicita. O
jormaiga va a roda para se divertir, mas, a0 mesmo tempo, é a partir dos lagos
conquistados nesse ambiente que ele ird obter dados e informagbes para suas
reportagens e matérias. Do outro lado, os sambistas precisam de boas relacbes nos
veiculos de comunicagdo para aumentar a vishilidade e, consequentemente, ampliar as
possibilidades de circulagdo comercial de seu trabaho.

Deda forma, as relagdes de afinidade que se estabelecem neste universo musicd
trazem beneficios tanto aos sambistas quanto aos profissonais de midia. Foi assm que
0 samba ocupou um lugar de destague na vida naciona, simbolo da cultura brasileira e
com seus elementos caracteristicos se condtituindo em uma referéncia fundamental para
a congtrucdo de uma identidade locad €/ou naciond. Porém, tais mediacbes ndo sGo
caracterizadas precisamente como relagbes de apadrinhamento, mas sSmplesmente como
resultado de uma identificacdo comum com lucros smbdlicos e concretos definidos

para ambas as partes.

Padrinhos e apadrinhados no mundo do samba

No ambiente do samba, determinadas formas de mediacdo entre contextos amadores da
producdo musicd e a prética profissonad do mercado adquirem status de relacéo de
parentesco, assumindo agparentemente a forma de um apadrinhamento desinteressado.
Esta mediacéo muitas vezes € redizada por artistas j4 consagrados que se encarregam
de revelar novos sambistas. Nesses casos, a relagéo entre padrinho e agpadrinhado se
revete de outros dgnificados que tendem a ocultar os beneficios mdtuos que etta

prética promove junto aos atores sociais envolvidos.

% A lista é obviamente incompleta e centrada em figuras prestigiadas no ambito do Rio de Janeiro, sobretudo na midia
impressa. H4, como toda lista, omissGes e diferentes pesos para cada nome citado. Mencionamos 0 nome destes
jornalistas apenas como um exemplo parailustrar o argumento desenvolvido aqui.
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A nocéo de gpadrinhamento é uma forma de sociabilidade bastante assumida nas
relagbes em comunidades de baixa renda, rurais ou dedocada na geografia das cidades,
condituindo-se mesmo em um recurso de sobrevivéncia A0 mesmo tempo, como
enfdizam Barbosa (1992) e Da Matta (1979), edtas préaticas — ainda que relativamente
escamoteadas em certos extratos socias mas elevados — remontam uma tradicdo
bastante presente e que indica que no Brasil vivemos em uma sociedade hibrida: por um
lado, temos caracteristicas de uma sociedade moderna dos individuos (Dumont, 1993),
mas também de uma sociedade tradiciond, hierarquica e holistal®, de pessoas. Se o
universo dos individuos € condituido por leis e decretos impessoais que buscam a
igualdade através de sua glicacéo prética, 0 mundo das pessoas se estabelece através da
mediacdo de cl&s, linhagens, familias etc. Barbosa e Da Matta, sugerem que a pessoa
poderia ser condderada como uma “vertente coletiva da individudidade’ e concluem
gue no Brasl viveriamos muito mais no registro de uma sociedade das pessoas do que
dos individuos (Barbosa, 1992; Da Matta, 1979). Nesse sentido, 0s autores ressatam
gque 0 mundo da le e dos individuos é em ged, reservado apenas a certas
circunstancias especificas da vida socia do pais.

O apadrinhamento ou compadrio andisado neste estudo de caso, portanto, é
uma prética amplamente redlizada em sociedades hierarquizedas - das pessoas - como a
braslera O apadrinhamento, assim, seria uma forma de externdizar predtigio e datus

socid. Como sugere Da Matta

Os medalhdes, as pessoas, ndo foram feitos para essas leis que iguadam e
tornam os individuos meros recipientes, sem historia, relacbes sociais ou
biografia. Assm, os que recebem a lel automaticamente ficam um pouco
desgarrados, indigentes e périas sociais. Sim, porque para nés depender de
um 0Orgdo impessod (sga particular ou de Estado) é revelar que ndo se
pertence a nenhum segmento. E mostrar que ndo se tem familia ou padrinho:
alguém que nos “da a mao” ou pode “interceder por n6s’ (Da Matta, 1979:
183).

O gpadrinhamento remete entéo a uma relacdo especifica de troca e uma forma
de mediacdo culturd determinada, que aparece tavez de maneira mais recorrente no
samba do que nas relagbes socials que gravitam em torno de outros géneros musicals.
Dois casos caracterigticos desta relacéo de compadrio no chamado “mundo do samba’
podem ser andlisados com deta hes: Paulinho da Viola e Beth Carvaho.

10 Ainda gue um tanto estruturalistas, estas obras de Da Matta e Barbosa of erecem pistas para a compreensdo da
dinadmica complexa das rel agfes sociais no Brasil.
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Em 1968, Paulinho da Viola lanca seu primeiro LP solo pela gravadora Odeon.
Dois anos depois, langa um compacto com seu classico Foi um rio que passou em
minha vida e adquire grande projecdo comercia (com a guda, inclusve, de outro
mediador: Adelzon da Réadio Globo). Apoiado neste prestigio, procura a gravadora RGE
para intermediar a gravacd de um disco com sambas de compositores da Portela
(popular escola de samba do Rio de Janeiro). Ainda em 1970, o projeto € aprovado e de
produz o disco “Portela Passado de Gléria’, que, segundo o texto de sua autoria - que
acompanha o0 encarte - reunia “o maior nimero possivel de obras inéditas dessas figuras
maravilhosas que influiram direta ou indirgtamente na criagdo da Escold’. Nese
sentido, a mediacdo deste cantor aproxima da “midia’ e do “mundo do mercado” um
determinado grupo de sambistas cujo trabaho musicd atessnd e comunitaio s
voltava prioritariamente para a préaica amadora dos circulos relativamente fechados de
uma determinada escola de samball. Coutinho atribui a essa mediacd 0 aumento do
prestigio, da forca e da sgnificacdo desse grupo de sambistas que, a0 transporem 0s
limites das rodas amadoras para adcancar o grande mercado fonogréfico, ampliam o
dcance de suas muldcas, Suas idéias, pensamentos, visdes de mundo (Coutinho,
2002:128). A partir deste disco, Paulinho da Viola se torna padrinho da Veha Guarda
da Portela, que o consagra como “sucessor” do fundador da escolas o sambista Paulo da
Portdla’?,

A idéa de apadrinhamento aparece com muita forca no universo comercid da
préatica do samba. Tavez a artista que melhor represente esse tipo de relacdo € a cantora
Beth Carvalho. Esta cantora atua no mercado, sobretudo através de sua identificagdo de
madrinha. Assm, sSdematicamente “descobre’ tadentos nas rodas de samba que
freqlienta com assduidede e os “goadrinh@ no mercado musica, sga através do
lancamento de musicas em seus discos, sga aravés da sua prépria participacéo em
shows e discos de seus “dfilhados’. Para da, funcdo ndo é esporadica e edtd
intrinsecamente incorporada a0 seu perfil atistico e a0 seu marketing!®. Em 2004,

lanca, em CD e DVD pea gravadora Indie, um trabaho sntomaticamente intitulado A

1 CORTES, Celina. “Retrato de bamba’ in Isto é on line. Artes & Espetaculos. Séo Paulo, 23/07/2003
glink: http://www.terra.com.br/istoe/1764/artes/1764 retrato_bamba.htm Ultimo acesso: 29/10/2006).

2 0 samba De Paulo a Paulinho (Monarco / Chico Santana) afirma essa heranca: “Antigamente era Paulo
da Portela/ Agora é Paulinho da Viola/ Paulo da Portela nosso professor/ Paulinho da Viola o seu
sucessor/ Vejam que coisatéo bela/ O passado e o presente/ da nossa querida Portela”.

13 “Beth Carvalho assume de vez seu papel de madrinha dos sambistas” in O Globo. Segundo Caderno.
Rio de Janeiro, 28/10/2006, p. 10.
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madrinha do samba. De acordo com a pequena biografia que consta em seu site

(retirado do site www.bethcarvalho.com.br):

Beth Carvalho tem reconhecida a sua caracteristica de resgatar e
revelar musicos e compositores do samba. (...) Beth é inquieta. N&o
espera que as coisas |lhe cheguem. Va mesmo buscar. Pagodeira,
conhece a fertilidade dos compositores do povo, e mais do que
isso, conhece os lugares onde estdo, onde vivem, onde cantam,
como cantam e como tocam.

Foi ela quem trouxe para 0 mercado importantes muisicos como, por exemplo,
Cartola, Nelson Cavaquinho, Fundo de Quinta, Arlindo Cruz e Sombrinha. Desde os
anos de 1970, ea dingiu uma posicdo mercadologica favorével, sendo reconhecida
como uma exceente vendedora de discos e portanto, gozando de um bom
relacionamento com os diretores de suas gravadoras. Em 1978, ao lado de seu entéo
produtor Rildo Hora, foi também responsave pea ampliacdo da vishilidade daguele
gue se tornaria no find do século XX, no maior representante comercid do samba: Zeca
Pagodinho.

O Zeca Pagodinho foi assm: eu sempre ia no Cacique pegar
musica pra Beth e ele tava sempre por | E numavez a gente tava
gravando um disco e eu fae “Beth, vamos chamar aguele
maluquinho 14 do Cacique pra vir dar uma canja aqui ho Sseu
disco?” Ai e veio e cantou aqui, eu dirigi, fiz com muito cuidado
(...). NOs chamamos 0 Zeca pra fazer uma p@rticipacdo assim
norma como um pagodeiro |14 do Cacique que veio dar uma canja
no disco da Beth. Nem a Beth podia imaginar que fosse fazer tanto
sucesso. A gente sabia que ele era muito bom! Que ele chegava la
guando tava a roda de partido ato formada e improvisava, ele é
fogo! Forade série™.

A partir dai, Zeca Pagodinho d& inicio a sua carreira e, trés anos depois, lanca
seu primeiro LP na RGE. Cabe resdtar que até hoje ele faz questdo de chamar Beth
pelo titulo de “madrinha’ em diversas gravagtes e em gpresentagdes ao Vivo.

Como pode-se condatar nestes exemplos, a idéa de gpadrinhamento remete a
amosfera amadora e comunitéaria do samba, onde as relagbes de vizinhanga, amizade e
parentesco B0 sublinhadas com escolhas de padrinhos, madrinhas e “compadres’.
“Apadrinhar”, segundo o dicionaio Houass, dgnifica “oferecer patrocinio,
favorecimento; lutar em favor de, defender; amparar”, indicando uma relacdo de tutela
entre o padrinho e 0 agpadrinhado, como adguém que é “patrocinado, favorecido,
defendido, protegido, amparado”. O agpadrinhamento et ligado a um ritud de

1 Entrevista de Rildo Hora concedida aos autores em 8/4/2005.
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passagem — batismo, casamento, formatura —, que representa um momento de
“goresentecd0” do  dfilhado  a uma outra efera  da  vida  socid

(www.di cionariohouai ss.com.br/index2.asp).

No ambito do mercado musica, o apadrinhamento significa que o produto esta
acompanhado de um ava legitimador do padrinho perante um plblico que num
primeiro momento desconhece 0 novo artisa O compadrio no mercado evidencia uma
Stuacdo hierarquica, uma vez que aquele que gpadrinha se encontra numa pPosicéo
comercia mas favoravdl do que o apadrinhado. Para Mauss, “dar é manifestar
superioridade, ser mais, mais dto; aceitar sem retribuir € subordinar-se, sgnifica tornar-
se cliente ou servidor, apequenar-se, rebaixar-s8” (Mauss, 1974).

O que ndo fica claro para 0 grande publico, é que nessa relacdo desigud h&
beneficios para todos os envolvidos. O gpadrinhado se beneficia da mediacdo favoravel
do padrinho e com iss0 ndo O conquista um atalho para a obtencdo de exposicéo
mididtica, mas também angaria a Smpatia dagueles que se identificam com a producéo
do padrinho. Ja o padrinho demarca a sua posicéo privilegiada nas rodas e no mercado:
Sua atuacdo nos dois ambientes permite que ele sga consderado pelos atores socias
como um lider ou mesmo um individuo “generoso” que, apesar de todo seu poder e
prestigio, “milita’ em prol da comunidade do samba, da sua“familia’.

Ao mesmo tempo, este tipo de compadrio se caracteriza por uma relacdo de
mUtua admiracdo entre padrinhos e dfilhados, neutrdizando em parte essa hierarquia
através da nocdo de vizinhanca estética e smbdlica. Em ambos os casos andisados — de
Paulinho da Viola e de Beth Cavdho —, a mpressdo que o apadrinhamento gera no
publico € de ha4 cumplicidade, ou sga, de uma origem comum, uma intimidade
compartilhada, o que por sua vez reforca ainda mais a rdacdo do mercado com as
edratégias e dindmicas de sociabilidade nos ambientes amadores do samba. No caso da
Velha Guarda da Portdla e de Paulinho da Viola, € interessante notar que o padrinho é
um integrante mais novo da agremiacdo e dtamente reverente a4 misica de seus
afilhados que sBo muUsicos, na sua maioria, jA mais velhos. Por este motivo, ee se torna
um “padrinho que toma béncdo™®. Situacio semehante ocorre entre Beth Carvaho e
Zeca Pagodinho, pois o afilhado, mesmo tendo conquistado indices de consagracéo
mercadoldgicas bem superiores a0 de sua madrinha, segue reverenciando-a e a0 mesmo

> No documentéario Meu tempo € hoje, de Izabel Jaguaribe (2003), sobre Paulinho, o compositor Monarco é
entrevistado e utiliza essa frase para caracterizar a relagdo entre Paulinho da Viola e a Velha Guarda da Portela. Alias,
em vérias oportunidades podemos ver o guardido portelense reafirmar sintese.
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tempo promovendo-a sistematicamente em seus shows. E como se, de certa maneira,
eleinvertesse esta rdlaco hierarquica, gpadrinhando sua madrinha também.,

Estes padrinhos e madrinhas ao se fazerem presentes no mercado ingtituem um
exo de auacdo e de insarcédo profissond dos sambidtas, revelando uma forma
particular de administracéo da tensfo e articulagdo entre o mundo do samba e o da
indUstria da misica O apadrinhamento congtitui-se em uma traducéo, para o ambito do
mercado, das edtratégias de sociabilidade mais identificadas com o ambiente das rodas,
onde ndo 0 a individudidade se manifesta de forma secundaria, mas também onde se
privilegia o compartilhamento de um conjunto de smbologias, visdes de mundo e,
principa mente, uma producéo musical.

Consideracbes Finais

Como foi possivel atestar a0 longo do texto, a relacdo entre apadrinhado e afilhados
envolve um complexo jogo de obrigagbes e compensagies, que ocorrem no ambiente
socid do mercado, no qual os meios de comunicacdo assumem um papel central, dando
vigbilidade a certas relagbes de troca Por um lado, poder-se-ia airmar que tanto
Paulinho da Viola quanto Beth Carvdho - ao apadrinhar artistas e grupos -, em certo
sentido, promovem a re-sgnificacd de sua importancia smbdlica para 0 mundo do
samba e ainda colaboram para ampliar a lucratividade do grupo de sambistas afilhado
no mercado mudca. Por outro lado, des adquirem com isso elevado grau de
respeitabilidade entre seus paes, dém de se goresentarem  publicamente  como
mediadores e profundos conhecedores desse meio socioculturd.

Demarcando essa origem comum - 0 vinculo comunitério das rodas - a mediacdo
redizada através de préaticas sociais de compadrio nas rodas € no mercado reforca
determinados €los identit&ios entre padrinhos e agpadrinhados e, a0 mesmo tempo,
promove uma circulagdo conjunta do ambiente do samba no mercado musica. Desta
forma, a comunidade de sentido do samba, fundada nos vinculos estético-afetivos do
trabdho musicd amador, € reiterada no ambiente profissondizado do mercado,
fortalecendo o sentimento de pertencimento e as edratégias de consagracéo e
hierarquias entre os envolvidos.

A edratégia de mediacdo, portanto, desenvolvida no samba — através do

gpadrinhamento — didingue-se da mediacdo usud dentro da indigtria da misica, sendo
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assumida com grande naturdidede. Evidentemente, a idéa de gpadrinhar adguém na
indigtria do disco ndo chega a ser grande novidade, pois sempre se espera que
produtores e outros profissonais do mundo da muisica “descubran” — apadrinhem —
novos taentos. A diferenca € que no mundo do samba a rdacdo entre padrinho e
dilhado, longe de ser questionada como uma pratica que prgudica um Sstema
meritocrético (mais justo), é na verdede vaorizada E como se entre ambos houvesse
quase que uma relacéo de parentesco — linhagem — em que o dfilhado € gudado, mas
ea comprometido em adguma medida em dar continuidade ao trabaho do padrinho
(continuidade a certo tipo de repertdrio, edilo, tratamento estético, etc). Em suma, €
através da reafirmacdo publica do parentesco escolhido que se reforca o vinculo estético
e a cumplicidade mercadol 6gica entre padrinhos e afilhados.

A questéo do gpadrinhamento no mundo do samba, portanto, configura uma
edratégia de legitimacdo de artistas e obras, vitd hoje ndo SO para uma compreensio
mais clara da dindmica das ingténcias de consagracd — na roda e no mercado —
asociadas a este género, mas também para um entendimento do lugar que ocupa o
passado e a tradicdo (Hosbawn e Ranger, 1984), ou mehor, a producdo dos artistas

consagrados no oficio musical dos hovos sambistas.
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