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Resumo: Na atudidade, a espetacularizacdo € presenca constante na televisio e um dos
notéveis ingredientes da programacdo mididtica. A espetacularizacd e a dramatizacéo
fazem parte de uma diversdade de programas que constam na grade de jornalismo das
emisoras, entre eles o Brasl Urgente, da Rede Banderantes. O apresentador do
programa, Jos2 Luiz Datena, € um exemplo vivo de espetéculo. Com seu caréter
elogliente e opinativo, Datena mostra-se como um juiz hébil a julgar os acontecimentos
socias. O objetivo deste artigo € refletir sobre a dgnificacd do espetéculo no
jorndismo televisvo através da observacdo do discurso do apresentador Datena. O
estudo tem como suporte metodolégico a Andise do Discurso Francesa. Para andlise,
foi tomada uma edicéo do programa, que foi a0 ar no més de maio de 2006.
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I ntroducéo

Quando fdamos de programacéo televisiva, podemos dizer que é comum a
presenca de programas que acoplam jornaismo com espetaculo e que se ancoram em
problemas sociais ndo resolvidos. Tais programas, que podem ser exemplificados pelo
Bradl Urgente, quanto a forma, muitas vezes, parecem-se com programas de auditério e
quanto ao contelido, os temas abordados, na maioria das vezes, enfocam questfes que
possam causar polémicas entre os espectadores.

Com um olhar sobre a televisio brasleira, podemos citar o extinto Aqui Agora,
gue era transmitido peo Sitema Braslero de Teevisso (SBT). Thiago M. Garcia
(2004) sdienta que foi o Aqui Agora que deu origem a uma S&ie de programas

espetaculares que edtiveram presentes no percurso da televisio brasileira, como o

! Trabalho apresentado no VII Encontro dos Nicleos de Pesguisa em Comunicacdo — NP de Comunicagio
Audiovisual.
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3 Académico de jornalismo. E-mail: romulotondo@gmail.com



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos | nterdisciplinares da Comunicagdo
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicago — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

Cidade Alerta’, da Rede Record, o Repérter Cidadao®, da Rede TV, e o Brasil Urgente®,
da Rede Bandeirantes, objeto de estudos deste traba ho.

No ar desde o dia trés de dezembro de dois mil e um, no horério das 18h20min
& 19h20min, de segunda a sexta-feira (aos sébados’ com horéario especia: das 19h as
19h20min), o programa® é apresentado por José Luiz Daena’. Com uma linguagem
cologuia e opinativa, 0 Brasil Urgente aborda temas como: seguranca, salde, trabdho e
comportamento'®. O programa apresenta ingredientes tanto do jorndismo como da
teledramaturgia, explorando de forma espetacular fatos corriqueiros e néo solucionados
pel os 6rgdos competentes.

De acordo com as paavras do proprio apresentador, no decorrer do telgornd, o
Brasl Urgente é dindmico. O prograna gpresenta em sSuas matérias o carder
investigativo, evidenciando fatos cotidianos ocorridos na cidade de Séo Paulo e
mostrando claramente as imagens dos envolvidos nas questfes apresentadas, as quais
sd0 comentadas pelo agpresentador. Artificios, como o replay, sfo utilizados para o
gpresentador chamar a atencdo de um fato. Quando uma imagem € repetida, Datena
reitera sua idéia sobre o que esté sendo mostrado e faz julgamentos.

Imagens violentas sB0 agpresentadas  cotidianamente, tendo em visa que a
maioria das reportagens tem gpelo investigativo ou socid. Um ponto que diferencia o
Bradl Urgente dos demais telgornais brasileiros é a utilizacdo de tempo indeterminado
para a apresentacdo de reportagens. O programa traz consigo a imagem do apresentador
disposto em frente as cameras comentando o que é mostrado. A forma que Datena
goresenta 0 telgjorna € um dos destagques. Ao estar em pé o jorndista ganha maior
agilidade em suas peformances, é capaz de gedicular e andar pelo estudio,
gproximando-se ou afastando-se das cémeras, dando assm umamaior énfase asuafda

4 O Cidade Alerta, apresentado pela Rede Record, utilizava-se de recursos como helicépteros e motocicletas para
fazer a cobertura ao vivo de diversas regifes simultaneamente. Na atualidade, o programa estaforado ar.

5 O Repérter Cidaddo, apresentado na Rede TV, também foi um programa onde o jornaismo e a espetacul arizacio
andaram juntos.

® O Brasil Urgente também se utiliza do estilo sensacionalista e espetacular. O programa, de acordo com informages
do ste da Rede Bandeirantes (www.band.com.br), dedica-se a prestacdo de servigos a comunidade, aborda temas
como salde publica, situagcdo da crianca e do adolescente, violéncia social e morte, proveniente de assassinatos. A
informacdo que chega ao publico é na maioria das vezes, comentada pelo apresentador do programa, que emite suas
opinides e criticas sobre amaior parte das noticias divulgadas.

7 0O Brasil Urgente vai ao ar todos 0s sébados, sendo que o apresentador n&o é José Luis Datena. O programa néo
possui um apresentador fixo neste dia da semana

8 Dados retirados do enderego www.band.com.br/brasilurgente/, site oficial do programa Brasil Urgente.

9 Jornalista e atual apresentador do programa Brasil Urgente. Datena também foi apresentador do programa de
mesmo género, Cidade Alerta, transmitido pela Rede Record de televisio e que hoje esta forado ar.

10 Descricao do Brasil Urgente retirada do site oficial do programa.
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Sdo de fécil percepcéo os julgamentos feitos pelo apresentador as pessoas
envolvidass nos casos gpresentados.  Expressdes, como  “filhinho  de papa”,
“vagabundo”, “sem vergonha’ e “escoria da sociedade’, sfo utilizadas por Datena. A
voz do jornaista compete com a énfase da noticia, fazendo com que a idéa transmitida
tenha legitimidade quando reiterada pela e ogliéncia do proprio apresentador.

Diante da tendéncia da televisdo bradleira de enfocar programas com carater
epetacular e das caracteriticas do programa Brasil Urgente enumeradas, que fazem
dde um objetivo rico para estudos, o0 objetivo deste artigo é refletir sobre a
espetacularizacdo no tegorndismo da auadidade, com foco na observacdo dos
principais sentidos ingtituidos no discurso do apresentador José Luiz Datena, que podem

demarcar os tragos espetacul ares do programa.

A midiatelevisiva

Na sociedade do século XXI, a televisdo éum meio de comunicacdo com amplo
retrogpecto sociad e abrangéncia. Segundo Dominique Wolton, a abrangéncia tdevisiva
relne individuos e pulblicos disantes e oferece a posshilidade de participacéo
individud em uma atividede coletiva “A cultura da tdevisio, € até hoje, o lago entre as
classes sociais|...]” (WOLTON, 1996, p.155).

A midia tdevisva € 0 meo de divulgacdo em massa que une OS principas
sentidos humanos: utiliza-se da locugdo e da imagem em movimento para apreender os
olhares do publico. Para Wolton, a televisio é um espetéculo de um género particular,
detinado a um pulblico imenso, anbnimo e heterogéneo, insgpaaved de uma
programacdo que garante uma oferta quase continua de imagens e de géneros de status
diferentes.

A televisdo exerce um cardter de “reldgio imutavel da vida cotidiana’, a
sociedade cria vinculos e horérios a partir da grade de programagao, mostrando
assm a influéncia da programacéo no cotidiano da sociedade (WOLTON,
1996).

Para Bourdieu (1997), atelevisio € um meio que gera tensies:

A televisdo € um instrumento de comunicagdo pouco auténomo, sobre o qual

pesa toda uma série de restrigdes que se devem as relagdes sociais entre 0s
jorndistas, relagbes de concorréncia encarnicada, implacavel, até o absurdo,
gue sdo também ralactes de conivéncia, de cumplicidade objetiva, baseadas nos
interesses comuns ligados a sua posi¢do no campo de producdo smbdlica e no
fato de que tém em comuns estruturas cognitivas, categorias de percepcéo e de
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apreciacéo ligadas a sua origem social, a formacdo (ou a sua ndo formacao)
(BOURDIEU, 1997, p. 50- 51).

Conforme Wolton (1996), a tdevisfo possui duas dimensdes indissociavers,
complementares e smétricas. Uma delas é a dimensdo técnica, ligada a imagem; e a
outra é a dimensio socid. Ambas formam uma dianca. Neste trabaho, optamos por
enfocar a dimensdo socid do meio televisvo. Quando nos referimos a dimenséo socid,
podemos inferir que nd podemos qudificar 0 s humano como passvo as
transmissdes mididticas, pois ha interages.

A TV é um dos veiculos que proporciona a sociedade um leque de opgoes,
fazendo com que seu espectador tenha a informagdo e o entretenimento a0 MesMo
tempo. Desta forma, a televisdo pode ser condderada um meio de destaque na vida das
pessoas, proporcionando a elas temas para discussdo, tornando-se assm uma forma de
estabelecimento de lagos socials.

Evidencia Wolton que a televisdo estd sofrendo um processo de fragmentac@o.
Levando em consderacdo a idéa de Pierre Bourdieu (1997), o jorndismo televisvo
esd em busca do sensaciond, do espetacular e do extraordinario. “Levadas pea
concorréncia por fatias de mercado, as televisdes recorrem cada vez mais aos velhos
truques dosjornais sensaciondistas|...]” (BOURDIEU, 1997 p.73).

Paa Fébio Cruz, a televisdo destaca-se cada vez mas entre as principas
indidtrias  culturas. O autor sdienta que €a contribui  amplamente para o
desenvolvimento econdmico de um pais e s porta como um agente de formacdo
cultural dos cidaddos. O grande publico esta exposto a comunicacdo de massa € aos
produtos da indigtria cultural, onde podemos inserir as noticias de variedades, os
programas de auditdrio e os programas de cunho investigativo, que se fixam nas brechas
deixadas pelas autoridades competentes para conseguir audiéncia — loca onde podemos
incluir o programa Brasi| Urgente.

Apesar de estarmos anadlisando o Brasil Urgente e o discurso do apresentador
José Luiz Datena sob a perspectiva da espetacularizacdo, que é consderada aienante
por Debord (1997), adotamos a idéa de Wolton, que nos diz que o publico ndo é
dienado, ee somente € influenciado pelas gpresentagbes televisvas. “[...] o publico
nunca € passvo ou dienado. Ele pode ser influenciado, principdmente por programas
de baxa qudidade, mas fdar em dienacdo suporia a perda do seu livre-arbitrio”
(WOLTON, 2003, p.67).



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos | nterdisciplinares da Comunicagdo
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicago — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

Entre os ingredientes utilizados pelo tddorndismo esta a dramatizacdo' dos
fatos, tornando assm mais veridico o que é apresentado. No caso do Brasl Urgente, a
dramatizacdo ndo € percebida somente no momento em que a naticia € veiculada pelo
goresentador, mas também ganha egpaco quando € transmitida uma s&rie de
testemunhos ao publico, dando énfase a crimes, tragédias, mortes e miséria. Para Khel
(2004), a televisio é uma traducdo espetacular da indUgtria cultural. A autora acrescenta
gue o telespectador contempla a tradugdo da vida em imagens no meio televisvo e é um
consumidor de espetacul os.

Eugénio Bucc (2004) andisa a midia televisva dizendo que este veiculo
subgtituiu 0 espago publico pelo espago do espetaculo. Khel (2004) acrescenta a idéia de
Bucci que a subgtituicdo do espago publico pela espetacularizacdo proporcionou 0
cruzamento entre jornaismo, entretenimento e publicidade. A autora também sdienta

gue na sociedade do espetaculo aimagem adquire um carater de mercadoria

Espetacularizacdo no jornalismo televisivo

Para Koff (2003), a midiatizagdo da cultura moderna implica na compreensio
dos novos regimes da transmissfo cultura, sdientando as “guerras culturas’, ocorridas
no campo da midia, e mostrando a verdadeira ideologia do espetaculo presente atrés da
televisio.

A existéncia de uma ideologia do espetaculo, cujo veiculo mais poderoso tem
sido a televisdo, onde a luta pela audiéncia se justifica com maior critério de
seecdo dos angulos de abordagem da redidade, sedimenta formas de
antipensamento nas quais 0 ato de contemplar torna-se mais importante do que
compreender (KOFF, 2003, pg.11).

A epetacularizacdo estd amplamente presente na midia moderna, tendo espaco
desde os programas de entretenimento até os que se encontram na grade de jornalismo

das emissoras. Fischer (1984, p.65) andisa:

Na TV, o publico encontra todo tipo de shows:. desde aqueles que, através de
reportagens, mostram o lado espetacular da vida, o snsacionalismo, os fatos
insdlitos, até os musicais e 0s programas de competices com a participacdo de
auditério. Enquanto nas novelas, filmes e desenhos animados, os espectadores
assistem a narracdo de uma historia, nos shows recebem a sucesséo de imagens
e sons em forma de mosai co.

1 Aristoteles atribui & dramatizagso aidéia de representacso teatral, onde as agdes néo sfo rel atadas, mas encenadas
diretamente.
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O espetaculo, na concepcdo de Debord, esta se tornando uma mercadoria, que
faz com que o espectador crie vinculos com seu cotidiano. Para o autor, 0 espetéculo € o
momento em que a mercadoria tomou 0 espago da vida socid. Desta forma, o
espectador, dém de criar vinculos com o espetaculo, o torna um reflexo da sua vida
cotidiana. Segundo Debord (1997), a vida das sociedades modernas estd se tornando
uma imensa acumulaggo de espetaculos.

O espetéculo tem subsidios para criar uma rdacdo de encantamento com o
telespectador. As dramatizacGes reforcam o carder de veracidade dos fatos e déo ao
telespectador uma legitimacdo do que esta sendo transmitido. “Essa estratégia encanta e
presenteia 0 espectador com o0 sonho e com a fantasa. A smulacéo permite tudo ou
quase tudo” (ROSARIO, 2001, p.85).

Para Bucci (1993), devido a0 acance do formato espetacular entre o publico e
dele fazer parte da cultura de muitas classes, a sua presenca nos meios de comunicacdo
ja é cada vez mais ampla. O autor acrescenta que na concorréncia por audiéncia entre os

veiculos, o formato espetacular € indispensave:

A0s poucos, a televisdo permitiu que o0 universo policia se incorporasse ao seu
da-a-dia N&o tinha escolha. No negbcio do entretenimento, a0 menos no
Brasil, a espetacularizacdo do mundo-c&o deixou de ser um item opciona para
Ser obrigatorio. Assm, o tabu do mundo-cdo dentro do video — que ja havia
sido subvertido com tentativas isoladas — foi quebrado no final da década de 80.
(BUCCI, 1993, p. 101-102).

A espetacularizacdo € uma das formas de atrair a atencdo do telespectador,
atuando na producdo de sentidos. No caso do apresentador Datena, ele tem uma atuacéo
capaz de gerar mohilizacdo no publico e fazer com que este estgja consciente da opiniéo
do programa o tempo todo. Assm, podemos considerar as atitudes do apresentador
como a maeridizacdo do espetéculo televisvo e como a plena exploracdo dos
ingredientes peculiares da vida humana

Na concepcao de Debord (1997), 0 espetaculo € tdo fascinante que tem poder de

alienacao sobre 0 espectador e sua cultura, deixando-o com uma vida sem autenticidade:

O espetaculo na sociedade contemporénea corresponde a uma fabricacéo
concreta de alienagdo. A expansdo econdmica € sobretudo a expansdo dessa
producdo industrial especifica. O que cresce com a economia que se move por
S mesma sO pode ser a dlienacdo que estava em seu niicleo origina (DEBORD,
1997, p.24).
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A espetaculaizacdo utiliza-se da imagem como principa arativo. A imagem é
consderada um plus, preenchendo o vazio deixado pelas fdas. De certa forma, a
imagem € capaz de fascinar o telespectador. Na concepcdo de Debord (1997), o
cotidiano das sociedades se tornou uma acumulacdo de imagens e de espetéculos.
Assim, 0 autor conceitua o0 espetéculo como uma relacdo socid entre as pessoas
mediada por imagens.

Silva (2007), a0 refletir sobre a espetacularizacéo mididica, diz que estamos
vivendo a época do hiper-espetaculo. O autor diz que no hiper-espetaculo ndo hd um
conjunto de imagens, mas uma Unica com aparéncia de diversdade, ndo permitindo
reflexfes. Ele acrescenta que o hiper-espetaculo ndo € a diminacdo do espetéculo, mas
a sua acel eracéo focada na transmissdo de imagens.

Para Silva (2007), o hiper-espetaculo, como imagin&io da fama, a vighilidade
das imagens e das cdebridades, ofusca o lado negativo do que esta sendo transmitido.
Dessa forma, hd uma valorizacdo das celebridades, do aparecer ao mundo. Nessa idéia
levantada por Silva podemos Stuar as préaticas espetaculares de Datena, 0 qual compete
no programa com a énfase das noticias. Datena acaba sendo a propria noticia, 0 homem
que pode questionar os problemas socials e se colocar diante deles.

A epeaculaizacd no meo jorndigico abarca a soma da noticia com a
dramatizacdo dos fatos. A presenca de depoimentos € comum quando a noticia possui
grande repercussdo na sociedade, procurando sempre mobilizar o carder emotivo no
telespectador. Este cardter emotivo tem por objetivo mobilizar as diferentes classes
socias, fazendo com que o programa ganhe um gpelo amplo diante a sociedade. Bucci
andisx

O tdgorna, mais que o jornalismo impresso, tem de entreter. O tempo todo.
Uma nota entediante de 10 segundos € fatal. O telespectador foge. A cor €
obrigatdria. O movimento € obrigatdrio. O retumbante é obrigatério. E por isso
que o principal critério da noticia € a imagem. Se ndo ha uma imagem
impactante, dificilmente o fato merecera um bom tempo no telgorna. O
gpresentador do telgornal € outro ingrediente-chave. Ele desenvolve com o
telespectador um vinculo de familiaridade como se fosse um ator, um astro.
Vivemos em um tempo que jorndistas da TV sdo celebridades, sdo simbolos

sexuals. Enfim, agui, como no resto do mundo, o publico sente desgo pdo
programa do telgjornal (BUCCI, 2000, p. 29).

A tdevisito é um meo de comunicacdo onde a noticia tem tempo determinado
para ser veiculada. O programa Brasl Urgente quebra parametros. Através do

apresentador, possui técnicas para prender a atencdo do telespectador, uma reportagem
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com apenas aguns minutos pode se tornar uma discussio de horas, conforme o
manifesto de Datena, sua opinido e poscionamento sobre o tema A espetacularizacéo

pode ser vista na maneira em que o apresentador conduz o programa.

Andlise do discurso

Conforme Maingueneau (1997, p.29), “a linguagem €é condderada uma forma de
acao; cada ato de faa é inseparavel de uma indtituicdo, aquela que este ato pressupde
pelo smples fao de ser redizado”. O Bradl Urgente utiliza-se de préticas tais como o
modelo de testro atribuido por Maingueneau (1997, p.31):

Reatualiza-se, assm, mas em um quando totalmente diferente, a velha metéfora
estdica, segundo a qual a sociedade seria um vasto teatro onde um papel seria
aribuido a cada um. H& uma tendéncia para ampliar este ponto de vista,
integrando os papéis em um complexo mais rico: uma “encenagdo” ou uma
“cenografia’.

O goresentador Jose Luiz Datena utiliza-se da encenacdo para fornecer ao
telespectador a noticia, levando ao publico ingredientes da vida humana de forma
epetacularizada. Assm, optamos por andisr o0 programa Brasl Urgente e mas
especificamente a postura do gpresentador Jose Luiz Datena aravés da andise do
discurso de linha francesa

A andlise do discurso™ de linha francesa teve seu inicio através de pesquisas de
Michd Foucault e Michd Pécheux. Eni Orlandi*®, na mesma a linha de pensamento de
Pécheux, descreve o discurso como um efeito de sentidos entre locutores, um objeto
socio-higtérico no qua alingliistica esté pressuposta.

De acordo com Orlandi (2001), para entendermos o funcionamento dos
discursos é necessxio remeter a memdria, & nossas vivéncias. A AD tem como
fundamentaco entender os sentidos™® que sfo produzidos através de objetos simbdlicos.

Sendo assim, ea é capaz de trabalhar seus mecanismos no processo de significacéo.

12 Andlise do Discurso é uma prética e também um campo da lingiiistica e da comunicacéo especializado em analisar
construcdes ideol dgicas presentes em um texto. Em linhas gerais, utilizase a andlise do discurso para analisar textos
damidia e asideologias que trazemem si.

13 Definicdo retirada do texto de Eni Orlandi “Quem foi Michel Pécheux”, pesquisado no site “Laboratério de
Estudos Urbanos’.

14 Para Orlandi, a produc&o de sentidos tem intimas relacdes com os interlocutores do discurso. Os sentidos estdo
vinculados com as posi¢des ideoldgicas que estdo am jogo no processo de produgdo das palavras e variam conforme
as estratégias de funcionamento dos discursos, a posi¢éo do sujeito que fala e do que 1€, 0 meio de realizago do texto
e as relagles de poder ali inseridas. “O sentido € assim uma relacdo determinada do sujeito — afetado pela lingua —
com a histéria. E o gesto de interpretacio que realiza essa relacio do sujeito com a lingua, com a histéria, com os
sentidos. Esta é a marca da subjetivacdo e, a0 mesmo tempo, o trago da relacdo da lingua com a ext erioridade; ndo ha
discurso sem sujeito” (ORLANDI, 2001, p. 47).
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Reflexdes sobre a espetacularizacdo no telgjornalismo: anélise do Brasil Urgente

O plblico do programa Brasl Urgente presencia, em cada edicdo, a
demonstracdo de um conjunto de caracteristicas espetaculares. A exposicdo de detahes
do cotidiano da vida humana € comum no programa. O apresentador comenta e analisa
a maior parte dos fatos apresentados, mostrando-se como um juiz hébil a avdiar as
relevancias dos acontecimentos socias.

Ede trabalho se foca em uma reflexdo acerca da espetacularizacéo presente no
cotidiano de muitos meios de comunicagdo nas sociedades atuals, especidmente na
televisio. Como forma de ilustracdo das questdes tedricas, optamos por verificar aguns
sentidos  principais presentes no discurso do apresentador José Luiz Datena, do
programa Bras| Urgente, que demonstram a espetacularizacéo da informacdo e a quebra
daidéadavehaimparcididade jorndigtica

Por opcdo metodologica, decidimos andisar somente uma edicdo do Brasl
Urgente, que Di a0 a no més de maio de 2006, e também decidimos observar somente
as fdas de Datena no programa. A escolha do Brasl Urgente se deu devido a forma
espetacular que 0 gpresentador conduz o programa, que ingitui uma diversdade de
sentidos. Observamos na faa do jorndista expressdes que podem demarcar a
epetacularizacdo no jornaismo e que demongram: a parcialidade, a dramatizacéo e a

ironia.

1 — Parcialidade™

O apresentador Datena demonstra seu posicionamento acerca da maior parte dos
temas abordados nas matérias. Mostra-se como dguém apto a avaiar as atitudes dos
personagens das reportagens, das pessoas publicas e, também, dos cidaddos em geral.
Assim, a parcididade esta presente na maor pate das matérias apresentadas no
decorrer da edicdo do Brasil Urgente andisada, deixando de lado uma das principas

caracterigticas atribuidas ao jornalismo: aimparcididade diante dos fatos.

“ Aqui vocé pode articular o assassinato do seu pai e de sua mée e ficar livre por uns tempos, aqui vocé
pode matar sua mulher gréavida e vocé responde a pena em liberdade e pode fugir como o Igor; aqui vocé
pode mexer no dinheiro do povo e pode até usar este dinheiro depois que descobrirem que vocé é um
ladréo, semr-vergonha, safado, mas se vocé roubar xampu, manteiga, ai vocé esté ferrado, boné entdo € o

15 Robert Hackett diz que a maioria das definicdes em linguagem comum considera a parciaidade noticiosa como a
inser¢do da opinido subjetiva do jornalista ou da organizagdo no que é pretensamente um relato.
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caso destegaroto[...]"

“ Oh! Gente a justica é cega, mas ndo pode ser tdo cega assim, tanto ha juristas que acham que a decisdo
do magistrado poderia ser diferente concorda comigo ou ndo? Isso é um absurdo, a justica é cega, mas
ndo pode ser tanta, € cega € para os pobres aqui no Brasil, pobre esta ferrado!”

“ O senhor esta pensando como a maioria dos politicos brasileiros, magistrados com maior respeito ao
senhor e ao seu cargo porque respeito a justica. O senhor vemfalar de populismo, estamos falando de
justica, justica cega, de um homem que atirou pelas costas, que matou covardemente e deu outro tiro no
ouvido da Sandra, voou para os Estados Unidos, esse cara estava a meio caminho do corredor da morte,
essa € a realidade e o senhor vem falar de populismo, eu acho que o senhor esta completamente
equivocado [...]"

2 —Dramatizacao™®

Jos2 Luiz Datena apresenta as noticias do Brasl Urgente de uma forma
diferenciada do formato do tegornadismo “tradiciond”. O gpresertador, de forma
irreverente, faz do cen&io um palco para suas atuacOes e andisa verbdmente as suas

atitudes, relacionando-as ao contexto do que ele esta demonstrando.

“Ta cega demais, né! Nestes blocos politicos, vamos enxergar nossos politicos, preocupados mais em se
defender das fal catruas que fizeram com o cooperativismo absolvendo mais de 10 pessoas do mensal &o

[.].

“[...] meter amao no dinheiro do povo ndo tem problema nenhum, ajustica esta cega, ela deveria ser
cega conforme a Deusa Themis, a Deusa grega, como procedimento de justic¢a, tanto vocé ser jornalista,
gari, advogado, tanto faz vocé ser presidente darepublica, se vocé cometeu um crimetem queir paraa
cadeial...]”.

“Quem ligou a televisdo agora estd me vendo com esta venda. Aqui o Datena enlouqueceu? Eu ndo
enlouqueci, por que eu nasci louco entéo ndo vou enlouquecer jamais;”

“Oh! Gente a justica é cega, mas ndo pode ser tdo cega assim, tanto hajuristas que acham que a deciséo
do magistrado poderia ser diferente concorda comigo ou nao?’

“lsso € um absurdo, ajustica € cega, mas ndo pode ser tanta, € cega é para 0s pobres aqui no Brasil, pobre
estaferrado!”

6 Como ja foi explicitado anteriormente, caracterizamos a dramatizacso, na perspectiva de Aristételes, como
encenagao.
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3- Ironia®’
Em sua fda, o apresentador utiliza-se da ironia para desencadear sentidos no
espectador, fazendo com que o mesmo preste atencdo na linguagem do programa. Os

alvos de suas ironias, namaioria das vezes, sé0 ajustica e as autoridades.

“ Eu jatinha aberto uma garrafa de Champagne para comemorar, ndo é?”

“[...] meter a mao no dinheiro do povo ndo tem problema nenhum, a justica esta cega, ela deveriaser
cega conforme a Deusa Themis, a Deusa grega, como procedimento de justica, tanto vocé ser jornalista,
gari, advogado, tanto faz vocé ser presidente darepiblica, se vocé cometeu um crime tem queir paraa
cadeial...]”.

“[...] n6s estamos ficando com a impressao clara e cristalina que o crime compensa que o crime
compensa [...]".

“lsso € um absurdo, a justica é cega, mas ndo pode ser tanta, € cega é para os pobres aqui no Brasil,
pobre esta ferrado!”

Consideracdesfinais

Nas sociedades auais, a tdevisio é um dos meios de comunicacdo de maior
presenca no cotidiano das pessoas, tornando-se, segundo Dominique Wolton, uma
forma de lagco socid. O autor sdienta a vaidade do veiculo como um €o ertre as
pessoas e como um pautador dos contelidos que elas discutem no cotidiano.

A televisdo, com o passar dos anos, tem tido grande aceitacéo entre o publico. E,
na disputa por audiéncia, as emissoras apostam em diferentes formatos de programas e
na interagdo entre o publico e o veiculo. A criatividade na hora de inovar nos programas
por parte das emissoras atinge, também, o telgornaismo. O jornalismo de bancada,
muitas vezes, pode ser deixado de lado para dar espaco e agilidade aos apresentadores,
0S quais usam o estudio como palco para verdadeiras gpresentagdes individuais. Assm,
pode-se dizer, que no caso de José Luiz Datena, foco deste estudo, o espaco do
telgornd é utilizado de forma smulténea para transmissio de noticias e para 0 destaque
individual do apresentador.

Na luta pela audiéncia, as emissoras utilizam o recurso da espetacularizacéo, o
qua é consderado por aguns autores, como Guy Debord, como um eemento de
dienacdo das sociedades e como propulsor da indistria cultura. Com a propagacéo da

17 Benetti (2007) diz que a ironia é uma figura de linguagem pela qual se diz o contr&io do que se pensa com a
intencdo sarcastica.
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informacdo de forma egpetacularizada, nos encontramos frente a uma forma
diferenciada de transmissfo culturd, a qua € arativa e tem retrogpecto entre 0s
espectadores.

Quando falamos da espetacularizacdo no Brasil Urgente e das suas relagbes com
a sociedade, é pertinente andisarmos a postura do jornalista Jose Luiz Datena, o qua
demonstra desenvoltura para manifestar suas opinides e fdar o que pensa acerca dos
acontecimentos sociais. O apresentador va dém da smples transmissdo de noticias, de
endtece suas idéias com um conjunto de artimanhas espetaculares, fazendo com que a
forma de apresentacéo tenha destaque sobre o que € apresentado.

A dramatizacdo € um dos fatores de maior impacto na veiculacdo das matérias
apresentadas por Datena, fazendo com que a populacéo preste atencdo na opinido do
apresentador e gerando a ilusfo de que o jorndista é capaz de sanar as dificuldades da
sociedade brasileira

O Brasl Urgente s vde mas das atimanhas espetaculares do que da
apresentacd0 de contelido. O vazio de idéias € preenchido com gestos e comentérios,
com opinides e criticas. Assm, ficamos com espago para questionar a vdidade de
programas como o Brasl Urgente para o publico. Sabemos que comentérios exagerados
ndo sdo a solucdo completa para os problemas socias, 0 que deixa claro que estamos
diante de uma luta pela adesdo de novas audiéncias. Espetacularizar a partir de brechas
deixadas pelas autoridades competentes parece ser uma férmula que da certo e atrai

publicos.
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