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Resumo: Este artigo aborda o fotojornalismo cidadéo — ato em que pessoas comuns,
usufruindo do espaco disponibilizado por dguns jornais, utilizam a fotografia como
meio de expressio, informacdo e dendncia e, com isso, sfo transformadas em sujeitos
participativos da acd0. Neste sentido, aborda como prética vem a0 encontro do
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I ntroducéo

Dexde seu surgimento, no século XIX, em plena Revolugdo Indudrid, a
fotografia foi — e continua sendo — avo de constantes transformagdes e interpretacOes.
Inlmeros avangos técnicos aceleraram 0 desenvolvimento do processo de captura de
imagem e contribuiram para sua popularizacdo. Em 1888, a primeira camera Kodak foi
lancada no mercado. Ela dispensava o complicado procedimento necessaio para a
manipulacdo dos equipamentos anteriormente utilizados e, a patir de entéo, a fotografia
tornou-se acessivel a milhares de pessoas.

Hoje, mais popular que em quaquer outra época da higtdria, a fotografia
acangou a tecnologia digital e, com da, a facilidade de ser produzida e rapidamente
difundida pela internet. Neste contexto, aguns veiculos disponibilizaram canais de
comunicagdo para que pessoas comuns, munidas de camera digital ou telefone cdular
com camera, pudessem enviar fotografias de interesse jorndistico para as redacOes.
Acd0 que se encaixa no conceito de jorndismo cidaddo, préica no sentido de servir aos
interesses e preocupagdes da sociedade, inserindo-a como agente ativo nO processo
comunicaciond.

Kosoy (2000, p.33) afirma que “a imagem fotogréfica fornece provas, indicios,
funciona sempre como documento iconografico acerca de uma dada redidade. Trata-se
de um testemunho que contém evidéncias sobre dgo’. Ela mostra, emociona, desperta
sentimentos; contém um potencia que dificilmente poderia ser revelado em paavras.
Tdvez por isso, somada a aud praticidade e agilidade na difusfo, sga téo eficaz. A
cada dia se multiplica o nUmero de cidad@os que se apropriam dbs avangos tecnol 0gicos
paa usar a fotografia como uma feramenta em beneficio de sua comunidade
denincias, desastres, enchentes, transto; Stuagbes que, muitas vezes, exigem a auacdo
de pessoas comuns para que as autoridades condtituidas ou pessoas e€/ou Orgaos

responsavels resolvam rapidamente os problemas.

Os primeir os avanc¢os técnicos

A precaria qualidade dos equipamentos fotograficos, no inicio de sua utilizaco,
limitava o trabaho do fotografo. As cameras eram muito grandes, pesadas e as lentes
escuras exigiam um longo tempo de exposi¢éo.

O aparecimento de novas tecnologias, a0 longo do tempo, permitiu a
ampliagdo das posshilidades de uso da fotografia Em 1851, a invencdo do uso do
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col6dio Umido* rapidamente superou o daguerredtipc®. A sgnificativa diferenca era
gQue a técnica do colddio Umido permitia a obtencdo de copias. Essas melhorias
técnicas remetem, segundo Sousa (2000, p.29), a “mudancas na cultura, nas rotinas e
convengbes profissonais’. Era o inicio da reprodutibilidede fotogréfica que,
juntamente com o aparecimento do flash de magnéso — espahafatoso e macheiroso —
e lentes cada vez mas claras, possbilitou novas oportunidades ao fotografo que, na
opinido de Sousa, deixou de lado os estldios para investir no registro visud dos
acontecimentos do mundo (2000, p.33). Comecava asim, O exercicio do
fotgjornalismo. Os primeros eventos mundiais a arar a aengdo dos fotojorndistas
foram as guerras. Com a Guerra da Criméa (1854-1856), desencadeou-se a cobertura
fotogréfica de todos os eventos consi derados importantes para 0 mundo.

Nessa época, ainda ndo era possivel publicar as fotografias juntamente com os
textos gravurigtas e desenhigas trabadhavam como intermedi&ios, produzindo
gravuras baseadas na fotografia. S6 na década de 1880, com a técnica do halftone®, é
que foi possivel publicar fotos e textos juntos. Sousa (2000, p.44) diz que “o halftone
veio emprestar ao fotojorndismo a base tecnoldgica que |he fatava para conquistar um
lugar a0 sol na imprensd’. Ainda no find do século XIX, pessoas comuns também eram
capazes de capturar imagens, foi o inicio do processo de popularizecdo da fotogrefia,

momento em que o fotografado revel ou-se fotégrafo.

A popularizacdo da fotografia e o alcance da tecnologia digital

A instifacdo com o procedimento confuso e trabalhoso para se obter
fotografias fez que, em 1888, George Eastman criasse a camera Kodak. Leve, de preco
acessvd, flexivd, hga vida que utilizava filmes em rolo e principdmente, de fécl

Uso, pois ja ndo eram preciso conhecimentos de quimica nem de laboratdrio para

4 Chapa de vidro com uma solugdo de nitrato de celulose, sensibilizada com nitrato de prata, a qual
precisava ser umedecida antes de ser exposta na cadmera fotogréfica. Exigia que as fotografias fossem
reveladas com pirogalol ou sal ferroso, assim que fossem produzidas.

* Processo no qual eram utilizadas chapas de cobre sensibilizadas com prata e tratadas com vapores de
iodo. A imagem latente era revelada expondo-a a vapores de merclrio. Mais tarde, substituido pelo
colédio umido.

4 Também chamado autotipia. Processo onde a imagem original é reproduzida através de uma malha,
ocasionando sua fragmentacdo em pequenos pontos distribuidos regularmente, com tamanho variével
em funcdo de sua tonalidade. Grava-se em uma chapa chamada cliché que pode ser montada
juntamente com os blocos de texto e impressos simultaneamente.
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operala (bastava apertar um botdo para obter a imagem), a Kodak conquistou de
imediato os amadores.

Empresaio de visdo, Easman queria que sua invencdo chegasse também as
pessoas de baixo poder aguisitivo. Em 1900, lancou a Brownie, uma camera ainda
menor, a0 preco de um dolar. Com €ela, a fotografia estava acessivel a milhares de
pessoas, tornando possivd que quaquer um  registrasse  acontecimentos  que
considerasse importante. Segundo Freund (1995, p.192), “a Kodak foi a primera firma a
gpreender as possibilidades de um mercado de massas’. A partir de entdo, gerou-se um
campo ilimitado de possibilidades para a fotografia amadora. Sousa (2000, p.45) destaca
gue a nova camera “[..] também permitirA a0 amador tornar-se num criador e aé
mesmo num cacador deimagens|...]”.

Na imprensa, com a implantacdo das rotativas, em meados de 1890, a
fotografia ganha ainda mais espaco, porém, sO a partir de 1907 — com a utilizagdo da
transmissfo a digancia associada a0 servigo das agéncias fotogréficas — € que se pdde
fdar em velocidade, em “rapidez’ no processo de publicagdo. O mundo passou a ficar
cadavez mais proximo.

A expansio da fotografia, impulsonada pelo crescente consumo e vaorizagéo
da imagem, exigiu constantes aperfeicoamentos técnicos. Em 1925, foi criado o flash de
lampada, que subgtituiu 0 de magnésio. A partir de 1930, a camera Leica passou a ser
comercidizada com lentes intercambidveis e mas luminosas, que possbilitaram novas
leituras, diferentes formas de registro dos acontecimentos. Pela primeira vez, a imagem
ameacava— e, em aguns casos, até suplantava— aimportancia do texto.

A partir de 1970 a tecnologia ja indicava novos rumos para a fotografia. Lentes
com foco automatico, fotbmetros incorporados, melhores sstemas de transmissio de
imagens, computadores portdels e mas potentes, digitaizadores de negativos. A
imagem digitd, na década seguinte, proporcionaria praticidede e barateamento nos
custos de producdo, o que, mais uma vez, alavancou a busca por melhores sstemas e
equipamentos. Em 1989, surgiram as primeiras cameras digitais e, com eas, mudancas
na forma de capturar, visudizar, armazenar, editar e manipular imagens. Hoje, com a
internet e cdular com camera, ja é possivd enviar a imagem cgpturada direto a um
endereco detronico.

Com o avango da tecnologia e conseqlente barateamento dos equipamentos, a
fotografia digitd se populaizou e se trandormou numa importante ferramenta
possibilitadora de préticas participativas pelo cidaddo comum.
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Jornalismo cidad&o — exercicio de direitos e deveres

O surgimento da cidadania esta vinculado a0 advento das cidades, espaco onde
as pessoas deveriam exercer seus direitos e deveres, ou sga, ser cidadaos. Maria de
Lourdes Manzini-Covre recupera a proposta de cidadania descrita na Carta de Direitos
da Organizacdo das Nagdes Unidas (ONU), de 1948:

Todos os homens sdo iguais anda que perante a lei, sem
discriminagdo, raga, credo ou cor. E ainda: a todos cabem o dominio
sobre seu corpo e s1a vida, 0 acesso a um saario condizente para
promover a propria vida, o direito a educacdo, a salde, a habitacéo, ao
lazer. E mais. é direito de todos expressar-se livremente, militar em
partidos paliticos e sindicatos, fomentar movimentos sociais, lutar por
seus vaores. Enfim, o direito de ter uma vida digna, de ser homem.
Isso tudo diz mais respeito aos direitos do cidad@o. Ele também tem
seus deveres. ser 0 proprio fomentador da existéncia dos direitos dos
outros, ter responsabilidade em conjunto pela coletividade, cumprir as
normas e propostas elaboradas e decididas coletivamente, fazer parte
do governo, direta ou indiretamente, ao votar, a0 pressionar através
dos movimentos sociais, ao participar de assembléias — no bairro,
sndicato, partido ou escda E mas. pressonar 0s governos
municipal, estadua, federal e mundiad (em nive de grandes
organismos internacionais como o0 Fundo Monet&rio Internaciona —
FMI). (MANZINI-COVRE, 1991, p.9-10).

No entanto, para que série de direitos e deveres da cidadania tenha valor
efetivo, deve haver reivindicagdo, ou sga, é preciso que hga sujeitos participativos na
acé0. Se dgum barro apresenta problemas, como buracos no asfato ou bueros
entupidos, seus moradores devem tomar a iniciativa de entrar em contato com a
prefeitura ou 6rgdo responsavel pela manutencdo e comunicar o fato a imprensa, para
aciond-la como ingrumento de pressfo. Devem se organizar € buscar meios para
lucioné-los e ndo smplesmente ficar esperando que os problemas se resolvam por s

7

0.

Neste sentido, o jorndismo cidaddo tem se tornado uma prética cada vez mais
congtante em varios paises. Abreu (2003, p.5) explica que jorndismo cidaddo € um
conceito que “identifica a acdo jorndistica como tendente a servir aos interesses
concretos dos cidaddos e a responder as preocupacOes dos leitores ou da audiéncia
referentes a emprego, habitagdo, educacéo, seguranca, qualidade de vida, etc.”.

Higtoricamente, ee surgiu nos Estados Unidos, com a prética do public e do

civic journalism. A autora explicaque:
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O primeiro foi uma resposta a perda de leitores da imprensa escrita na
concorréncia com os canais de televisdo, e também uma maneira de impedir
o controle, cada vez maior, das maquinas partidarias sobre o debate politico
na midia. Esse novo jornadismo pretendia impor uma nova agenda de opiniéo
e se tornar o intérprete dos cidad@os quanto a hierarquia dos problemas e a
escolha das solucdes pela comunidade. (ABREU, 2003, p.6).

O civic journalism, que pregava o endtecimento dos principios da democracia,
comecou em 1970, nos Estados Unidos. No Brasl, na década de 1950, j& existiam
alguns jornais que abriam espagos de comunicacdo entre pessoas comuns e 0 poder, mas
a énfase era mais sensaciondigta que civica A partir de 1990, dgujns jornais criaram
canas paa relvindicagbes e, decorréncia naturad, mas leitores passaram a utilizar o
espaco. Atudmente, como exemplifica Abreu (2003, p.7) “tanto os jornais populares
guanto o Extra e O Dia, no Rio de Janeiro, o Diario Popular, em Sdo Paulo, e 0s
grandes jornais, como O Estado de SPaulo, Folha de SPaulo, O Globo e Jornal do
Bragl, estéo voltados para o atendimento das reivindicagdes dos leitores’.

A experiéncia do “jorndismo cidaddo” é vdida na medida em que o homem
comega a buscar, enggar, nteragir; no momento em que e assume um Compromiso e

passa a compreender sua realidade, procurando respostas e buscando solugdes.

A participagdo popular por meio daimagem

Atudmente, a tecnologia potencidiza a interacdo entre midia e cidaddo: cameras
digitais de variados tipos, formas, tamanhos e pregos, que transmitem imagens sem
quaquer interligacd com o computador; celulares com camera acoplada, que permitem
“epdha” imagens nos blogs e flogs (pagines da internet que disponibilizam
ferramentas para que o internauta possa publicar textos e imagens, de maneira smples e
imediata).

O que se observa é a facilidade com que se pode registrar um acontecimento
(sfo milhares de cameras digitais circulando em bolsas e bolsos da populacéo) e a
indantaneidade com que a imagem capturada pode percorrer o planeta. A internet
possibilitou que a préatica do jornaismo cidaddo ganhasse uma proporcdo muito maior,
a0 dinamizar a comunicagdo horizonta entre o ldtor e a midia Aliada aos
equipamentos digitais, a internet agregou a fotografia, dando vida ao fotojorndismo
cdadd. Alguns exemplos das primeras imagens digitas fetas por amadores e
divulgadas no mass media foram os do atentado ao World Trade Center, em Nova

lorque, do atentado ao metrd de Londres, do tsunami, no Oceano indico.
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Atentas a possibilidade, agumas empresas de comunicacdo idealizaram um
procedimento para agregar trabaho, aproveitando essa multiddo de pessoas comuns,
porém munidas tecnologicamente. O ste OhMyNews — “Todo cidaddo € um reporter”,
lancado no ano 2000, na Coréia do Sul, foi o primeiro a propagar, na internet, esse novo
“epirito” de jorndismo participativo. No lancamento do jornd, havia quatro reporteres
profissonais e 727 pessoas £ que “disponibilizaram” como reporteres, hoje, sdo 35
profissonais e 35 mil reporteres cidaddos. Essa multiddo envia pea internet suas
noticias, que sfo revisadas e checadas pea redacd. Publicadas no ste, os proprios
leitores as comentam, avdiam, corrigem e audizam. Essa ditude influenda
diretamente a importancia que o tema assumira na pauta (CASTILHO, 2004). Para se
ter uma idéa das proporgbes dessa tendéncia, a Scoopt, primera agéncia que
comercidiza imagens feitas por amadores, ja possui “mais de 2 mil cadastrados em 60
paises’ (GRANJA, 2006).

No Brasil, o primero projeto de fotojorndismo cidaddo, iniciado em outubro de
2005, foi o “FotoRepdrter”, coordenado por Juca Vardla, subeditor de fotografia do
jornd O Estado de S Paulo. A idéa concretizor-se com a visita dos profissonais de
marketing do Estaddo a uma fera na Coréia, onde tiveram contato com jornas
produzidos com material de amadores (PINTO, 2006). Para participar do projeto
“FotoRepdrter”, todos os interessados precisam fazer um cadastro completo e assinar
um termo de compromisso e de direitos autorais, a0 enviarem a foto, devem
anexar um texto com informagBes — que sdo checadas — e, em dgumeas vezes, 0 proprio
fotégrafo é contatado. Até 31 de dezembro de 2006 o projeto havia contabilizado 7203
cadastrados e 21293 imagens. Destas, 4981 foram selecionadas para o porta
“FotoRepdrter” e 287 foram publicadas no Estaddo e Jornal da Tarde'.

Pelo exposto, percebe-se uma gradual mudanca no processo de transmisséo e
recepcdo da informacdo. O fotojornalismo cidad@ tem sdo o embrido de uma forma
organizada para “convidar” pessoas comuns a participarem, a serem divas e enggadas
na sociedade, apropriando-se, para ta, das novas tecnologias e dos espacos
disponibilizados pelamidia

Paulo Freire, um dos educadores brasileiros que mais Iutou pelo processo de
educacdo libertadora e transformadora, deixou palavras que traduzem bem a Stuacdo

aqui exposta. “Na medida em que o homem cria, recria e decide, véo se formando as

" Informagdes enviadas por e-mail, pela equipe “ FotoRepdrter”, a Fabio Dias, em 8 dejaneiro de 2007.
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épocas histéricas. [..] E por isso que obtém melhor resultado toda vez que, integrando-
s no expirito delas, se apropria de seus temas e reconhece suas tarefas concretas.”
(FREIRE, 2002, p.64).

O s humano é um ser comunicaivo e de multiplas relagbes. Quando tem
adguma oportunidade e digpbe de dgum canad para expressr seus preceitos de
cidadania, procura exercitar sua consciéncia criticas Esse exercicio de cidadania foi
observado pelo coordenador do “FotoRepdrter”. Conforme Varella, os fotorreporteres
S80 pessoas comuns que se deparam com alguma Stuacéo e fotografam: advogados,
vendedores, médicos, profissonais que dificlmente ssem exclusvamente paa
fotografar. “E muito pequena a parcdla que sai exclusivamente para fotografar. Também
exisem grupos muito participativos, e é possivd perceber claramente a mudanca de
aitude dguns fotorrepdrteres, no inicio, mandavam fotografias de flores ou fedtas, a
medida que percebiam que n& eram publicadas no porta (acesso on-line) e nem no
Estaddo, comecavan enviar imagens que redmente interessavam, jorndisticamente.”®.
O fato traduz-se em maturidade, na atribuicdo de importancia a0 que é relevante para a
sociedade; mostra um ser humano que se transforma num cidaddo cada vez mais critico,

defensor de seus direitos e dos direitos da coletividade a que pertence.

A experiéncia do Jornal de Londrina

No Parang, o Jornal de Londrina também dbriu um espaco para que o leitor
envie fotografias. E o “Foto do Leitor”, criado em maio de 2006, por meio de um
projeto de revitdizacd do jornal. Carla Nascimento, chefe de redagdo do JL, explica
gue, para participar, ndo é necessario se cadastrar, basta acessar 0 dite, preencher os
dados pessoais e enviar as fotografias. Elas sfo sdlecionadas conforme seu contetido. O
jornd diz privilegiar as imagens de interesse publico em detrimento das pessoais. A
maioria € postada no porta e algumas sfo publicadas na versdo impressa do jornd,
depois de verificada a veracidade das informagdes.

Os temas mais recorrentes sdo transito e paisagens. Carla Nascimento afirma que
a quantidade de imagens de acidentes de trandto, problemas com vias e buracos no
adadto é muito superior em relacd aos demais temas. A repidez com que pessoas

comuns (comuns, explique-se, no sentido de ndo serem profissonals da imprensa)

8 VARELLA, Juca. Entrevista por telefone concedida a Fabio Dias, em 4 dejaneiro de 2007.
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enviam imagens surpreende a chefe de redacdo: “Certa ocasdo, houve um incéndio em
uma loja de decoragOes na cidade, e enquanto o jorna preparava uma equipe para fazer
a matéria, recebia, na redacdo, fotos enviadas por pessoas que estavam no loca com
equipamento digital "

No “Foto do Letor”, assm como no “FotoRepdrter”, também exisem
colaboradores mais ativos, que enviam fotos constantemente. Eduardo Lobato, residente
em Londring, € um ddes. No mesmo dia em que comprou um telefone cdular com
camera, fotografou um veiculo paticular etacionado em locd exclusivo para viaturas
militares. Aproveitando a ocas@ — o JL acabava de ser reformulado e havia aberto
canais de comunicacdo para os leitores —, enviou as imagens por email. Lobato diz que
ficou duplamente surpreso. Primeiro por a foto ser publicada e, segundo, com o ato
nivd de qudidade da publicacdo. A patir dai, passou a enviar fotografias,
preferencidmente com contelido jorndigtico: “Procuro manter o foco em fotografias
gue possam gerar evolucdo, proporcionando reflexdo, desenvolvimento e progresso
[..].

Todas as imagens de Lobato sfo registros de fatos que ocorrem no dia-a-dia Ele
ndo precisou sair “a cacd’, mesmo porque, diz, “é muito comum ocorrerem casos em
gue em menos de cem metros sio testemunhadas diversas infragdes e ‘crimes [...]".
Exemplifica, relatando que certa vez houve acimulo de lama em agumas ruas centrais
de Londrina (figura 1)'°, associado & chuvas e & obras em um terreno onde seria
construido um supermercado. Dias depois da publicacdo ce sua foto, discorre, “as ruas
estavam interditadas para redizacio de limpeza' (figura 2)'!. Outro fator que, segundo
ele, contribuiu para a solugéo do problema foi um “gari” que, depois de acompanhar a
produco das fotografias, informou a empresa responsavel™?.

® NASCIMENTO, Carla. Entrevista concedida a Fabio Dias, em 17 dejaneiro de 2007.

19 | magem original disponibilizada pelo autor.

™ Imagem original disponibilizada pelo autor.

12 _LOBATO, Eduardo. Entrevista por e-mail concedidaa Fabio Dias, em 19 de janeiro de 2007.
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Figura 1 — Chuva vermelha

“Emplenaregido central de Londrina, a cada nova chuva a situacgéo volta a se repetir, é lama pra todo
o lado (proveniente do terreno do antigo Colossinho).”

Foto e legenda publicadas no Jornal de Londrina, de 5/12/2006, p.3.

Foto: Eduardo Lobato

Figura 2 - Ontem, hoje

“Parabéns ao senhor José, “gari” da CMTU que comunicou o fato a empresa responsavel que
imediatamente providenciou a limpeza. E claro também ao JL que através desse espaco propicia acdes
Ccomo essas que resultam em evolugéo e desenvolvimento para a populagéo.”

Foto e legenda publicadas no Jornal de Londrina de 12/12/2006, p 23.

Foto: Eduardo Lobato

Samud Pinto de Oliveira é tributarista e morador em Londrina desde 1979.
Desgostoso por perceber Stuacbes que colocam a populagdo em risco, iniciou sua
interacd0 com os jornais ecrevendo cartas. Atudmente utiliza uma camera digitd para
enviar imagens de cenas que o tocam e fotografias que considera Utels a populacdo:
“Minha briga é para sinadlizarem a rua do Hotel do Lago, que ndo comporta o transto e
edacionamento nos dois lados. Também denuncio a fdta de sindizacdo nas ruas
proximas de meu prédio e problemas com o Lago Igapd: pescadores, jacaré, luminérias
destruidas, fiagdo roubada, etc. Mas também envio belas fotos de diversos locais da
cidade”
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Oliverra acredita que gproximadamente 30 fotografias suas ja foram publicadas.
Diz que obteve retorno de adgumas chegou até a receber uma ligagdo do drgéo
reponsavel  pelo problema “denunciado”, prometendo providéncias para resolver a
Stuacdon. Exercendo seus direitos e deveres de cidad@o, Oliveira diz que sua inten¢éo €
unicamente servir a comunidade, ja que a maoria das pessoas dificiimente se expde,
mesmo sabendo que suas atitudes podem privilegiar a comunidade e a prépria cidade:
“Penso que, se cada um apontar, sugerir transformacdes e brigar para que o poder
publico mude sua postura, a cidade melhorard muito...” Seu objetivo, atudmente, é dar
continuidade a um trabaho que nd obteve resultado aravés de cartas. Ele pretende
fotografar pontos criticos do trangto de Londrina e “sugerir dteragbes smples e
objetivas através do envio do materia aimprensa’™=.

Os exemplos citados vém ao encontro do pensamento de Freire (2002, p.19),
guando diz que “o compromisso, proprio da exigéncia humana, SO exite no
enggamento com a redidade, de cujas ‘&guas o0s homens verdadeiramente
comprometidos ficam ‘molhados’, ‘ensopados ™.

Segundo o0 engenheiro da Secretaria de Obras e Viagdo da Prefeitura Municipal
de Londrina, Joaguim Carlos Wargha, a publicacéo das fotografias enviadas ao JL, para
o “Foto do Leitor”, contribui — e muito — ao trabalho da secretaria. Explica que vérios
servigos so prestados diariamente, mas como Londrina é uma cidade de grande porte,
fica praicamente impossivel executar a fiscdizacdo e manutengdo, o tempo todo, em
todos os bairros da cidade. Na opinido do engenheiro, “uma fotografia todo mundo V€, é
diferente de uma smples ligagdo teefonica; o impacto visud fortaece a ravindicagdo
pelatomada de providéncias’.

Wargha sugere que o JL poderia presar mas um servico que smplificaria as
operacies e ampliaria sua repercussfo: no caso de dendncias, danos e irregularidades,
publicar junto com a fotografia o nUmero do telefone da entidede, repartico, diretoria
ou divisio responsavel pelos reparos, manutencdo ou punicdo da infracdo. Por exemplo:
indicar o telefone da Usina do Adfdto se a dendncia for de um buraco na rua ou, no
caso de um bueiro entupido, o telefone da divisio de Viagdo, ambas, segundo ee, “com
autonomia para pequenos reparos’; no caso de uma cacada particular danificada,

% OLIVEIRA, Samuel Pinto de. Entrevista por e-mail concedida a Fébio dias, em 20 dejaneiro de 2007.
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indicar o endereco e telefone do proprietario; se for infracdo de tréngito, o telefone do
Detran ou da Guarda Municipal*.

A fotografia como prética conscientizadora

Tania Olivdra Texera Pinto™ diz que “estamos acosumados a olhar uma
imagem sem quaquer tipo de reflexdo sobre aguilo que et sendo modrado, sem
darmos ao trabaho de olha-la seriamente 0 que € prgudicid, ndo sO para o individuo,
mas principdmente para toda a sociedade..”. Essa “novd’ forma esta se configurando
como um importante passo de prética cidadd, pois 0 Smples fato de gpontar a camera a
um acontecimento dgnifica atribuir vdor, sugere que 0 s humano etd mas
preocupado e comprometido, imprimindo seu olhar para torna-lo publico, procurando
melhorar as condicdes de vida em seu ambiente.

Sobre impressdo do olhar, cabe observar que toda fotografia é reflexo da carga
cultural de quem afaz. Segundo Kossoy (2000, p.30):

O fotografo, pois, em fungdo de seu repertdrio pessoa e de seus filtros
individuais e, apoiado nos recursos oferecidos pela tecnologia, produz a
imagem a partir de um assunto determinado. A interpretagdo final,
entretanto, ainda sofrerd interferéncias a0 longo do processamento e

elaboracdo final daimagem [...].
O fotégrafo € colocado em relacdo com o mundo. A prética aguca seu olhar; da
o faz observar os detahes, pensar, refletir, ver o que os outros normamente ndo véem.
Contribui para que €e s expanda culturdmente e qudifique sua producéo. Fica claro
gue o exercicio da fotografia induz as pessoas a vaorizarem e compreenderem melhor a
imagem. De mandra gerd, leva a dfabetizacdo visud. Peruzzo (2001, p.121) observa

gue a esséncia da educacdo para cidadania nos movimentos sociais est&

na insercdo das pessoas num processo de comunicagdo, onde ela pode
tornar-se sujeito do seu processo de conhecimento, onde ela pode educar-se
através de seu enggamento em atividades concretas no seio de novas
relagtes de sociabilidade que tal ambiente permite que sgam construidas.

Neste sentido, a abertura oferecida por alguns meios de comunicacdo contribui
para que as pessoas e transformem em sujeitos participativos da acéo, executando
tarefas que estéo habituadas a receber prontas e que se tornem, nas palavras de Peruzzo

(2001, p.122), “ protagonistas da comunicacdo e ndo somente receptores’.

1 WARGHA, Joaquim Carlos. Entrevista por telefone concedida a Paulo Boni, em 14 de fevereiro de
2007.
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O exercicio do fotojorndismo cidaddo propicia que amadores percebam e
compreendam melhor as imagens e sua funcdo como linguagem de comunicagéo. AS
facilidades, proporcionadas pela tecnologia, posshilitaran mais um meo paa a
populagcdo poder se expressar e fazer valer seus direitos e deveres de cidad@o, en busca
de mehor quaidade de vida.

Novas pr aticas, novas discussdes

A préatica do fotojornaismo cidadd, em outras paavras a “colaboracéo” de
pessoas comuns ha producéo de noticias e seus conseqientes efeitos, tem provocado
diferentes enfoques, pontos-de-vista e opinides. Algumas questdes sfo levantadas em
rlacdo a possbilidade de manipulacdo da imagem, a qudidade e veracidade das
fotografias produzides por amadores e uma possived reducdo do nUumero de
fotojorndigtas profissonais e “frilas’ contratados por parte dosjornais.

Essas dlvidas — e preocupagdes — porém, acompanham e fazem parte da higtéria
da fotografia Em 1855, Franz Hamfdange exibiu, pea primera vez, provas com
negativos retocados, dando inicio a prética da manipulacdo. Higtoricamente, ainda é
cedo paa = fazer uma avaiacdo, mas adgumas respostas sB0 obtidas através dos
proprios meios de comunicacéo.

Quanto ao uso inescrupuloso da fotografia, o artigo 2° do Codigo de Etica dos
Jorndidas Brasleros € clao, e diz que “a divulgacdo de informacdo, precisa e
correta, é dever dos meios de comunicagdo publica, independente da natureza de sua
propriedade’ (grifo dos autores). Como ja foi abordado, tanto o Estadéo quanto o JL
tomam as devidas precaugOes para evitar a publicagdo de magens manipuladas e néo
confidveis e dém disso das passam pea avdiacdo de um editor, teoricamente um
profissonal qudificado, compromissado com a checagem e a veracidade dos fatos e
responsdvel pela correta divulgacdo da informacdo. Nessas condigdes, Vardla explica
gue tiveram um indice de imagens manipuladas inferior a 1% (PINTO, 2006).

Quanto a0 uso de fotografias de leitores, que tinham a intencdo de ganhos
financeiros, Vardla afirma que antes de iniciar 0 projeto, houve uma reunido com todos
os reporteres fotograficos do Estaddo. Alguns regeitaram a proposta, mas logo nos

primeiros meses ficou claro 0 objetivo do “FotoReporter” e nenhum profissona do

15 PINTO, TaniaOliveira Teixeira. Mestre em Epistemologia do Jornalismo pela ECA/USP.
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jorna foi dispensado em razdo do projeto’®. Um fotojorndista profissona, qudificado,
responsavel, éico e cridivo obviamente tera seu espaco garantido no mercado de
trabalho, pois um fotdgrafo amador ainda néo tem condicdes de |he fazer concorréncia

Smonetta Persichetti acredita que se houver uma organizacdo nos jornas, €
possivel que algumas imagens “impactantes, datadas e que duram um did’ possam ser
produzidas por leitores, enquanto os profissonais se ocupam de matérias gprofundadas,
aprimoradas’’. Varella explica que, no Estaddo, a prética atua é o fotorreporter fazer a
fotografia do acontecimento e depois o fotografo do jornal se dedocar até o loca para
cobrir o0 assunto, de forma mais elaborada

Abafando os ecos do conservedorismo, Paulo Freire dexa uma frase
exemplificadora de como deve agir uma consciéncia critica, certamente cabivd no
contexto até aqui discutido: “Face ao novo, ndo repee o velho por ser velho, nem aceita
0 NOVO por ser novo, mas aceita-0s na medida que sdo vdidos.” (FREIRE, 2001, p.41).
S0 validos na medida em que é dever do comunicador socid “divulgar todos os fatos
gue sgam de interesse publico” e “lutar pela liberdade de pensamento e expressao”,
onde o “acesso a informacdo publica € um direito inerente a condicdo de vida em
sociedade, que ndo pode ser impedido por nenhum tipo de interesse.” Esta no Cédigo de

Etica dos Jorndistas Brasileiros.

ConsideracOesfinais

Mais de 100 anos se passaram desde a invencdo da primeira camera Kodak. Sua
praicidade, leveza e acessbilidade possbilitou que milhares de amadores pudessem
produzir e registrar cenas que congtituem o repertdrio imageético do mundo.

De |la para ca o0s avangos tecnoldgicos permitiram que cada vez mas a
fotogrefia se popularizasse e com a intenet, se difundisse de uma forma jamas
dcancada aé entéo. Para a midia, uma evolucdo sem igud, ja que o tempo é fator
crucia quando a questéo é jornaismo.

Hoje, com as cameras digitais e cdulares com camera, as imagens podem ser
produzidas por amadores e percorrer 0 mundo ingtantaneamente. No contexto atual, a

fotografia tornourse importante instrumento de manifetacdo e adcou o cidaddo a
condicdo de sujeito participativo da informacdo, Stuacdo possivel gracas aos espacos

18 VARELLA, Juca. Entrevista por telefone concedida a Fabio Dias, em 4 de janeiro de 2007.
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disponibilizados  por dguns jornais. Cidaddos comuns, porém paticipativos e
interessados em mehorar as condigbes para viver, utilizam estes canas para expor e
denunciar StuacOes irregulares, acidentes, fata de conservacdo e ma utilizagdo do
patrimonio publico, préicas proibidas nas vias de trandto, muitas vezes antecipando a
chegada da informacdo aos responsaveis — que nem sempre sabem da ocorréncia —,
expondo visuamente a Stuacdo a toda populacdo locd, criando com isso um aaho para
solucionar 0 problema com mais urgéncia

E onde se pode enxergar o porqué do uso da fotografia. Sontag (2004, p.16)
excreve que “[..] o regidro da camera judifica Uma foto equivde a uma prova
incontestdvel de que determinada coisa aconteceu. A foto pode distorcer; mas sempre
existe o0 pressuposto de que ago existe, ou exidiu, e era semehante a0 que eta na
imagem”.

Aliada a prética da cidadania, em que pessoas exercem seus deveres e usufruem
seu direto de se expressar, produzindo informacbes e apropriando-se dos meios de
comunicagdo para disseminé-las, a fotografia exerce seu papel como instrumento para o
fazer sociad. Kossoy (2001, p.28) afirma que “é a fotografia um intrigante documento
visud cujo contelido € a um s6 tempo revelador de informagbes e detonador de
emocles. [..] Contelidos que despertam sentimentos profundos de afeto, 6dio ou
nostalgia para uns [...]". Freund (1995, p.200) avdia que “[...] a visa € nos nossos dias
0 sentido mais solicitado. A imagem é facil de compreender e acessivel a toda gente’.
No fotojornalismo cidaddo, seu fascinio e forca reside na posshbilidade que oferece as
pessoas de traduzir suas preocupacles sociais em imagens e retorné-las a sociedade, em
uma busca coletiva pelo bem estar comum.
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