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SomZoom: musica parafazer afesta’
Andréa Pinheiro e Flavio Paiva®

Resumo

O presente texto relata as edtratégias mercadol 0gicas adotadas pelo grupo SomZoom, do
Ceara, para disseminar o forr6 como eemento essencid de entretenimento em todo o
Bresl. Depois de experimentar as vérias fases da indldtria fonogréfica e de espetéculos
e de montar uma estrutura de negocios que dimina intermedi&ios, a SomZoom
resolveu, quinze anos depois, subordinar todos os €los da cadeia produtiva que envolve
a criacdo, producdo e execucdo musica para, ter na redizacdo da festa, o seu principa
produto de lucratividade e rentabilidade.

Pdavras-chave: musica; forrg; radio; indugtria fonogréfica.
1. Introducéo

No inicio dos anos 1990 pouco se ouvia no radio a tradiciond misica nordestina
brasileira. No campo do entretenimento, o baanco do fricote baiano ganhara destacada
dimensdo mercadolégica, passando a ser chamado de “axé musc’ e extrgpolando o
cdendario carnavaesco em sua propagecéo peo Pais. No entanto, os ritmos que
compdem o forrd continuavam praticamente restritos aos periodos das festas juninas e
as feiras populares, tais como a de Caruaru, em Pernambuco, e a de Séo Cristévéo, no
Rio de Janeiro.

Mesmo nas radios do Nordeste, via de regra, as musicas de forr6 eram
condderadas “bregas’ e “cafonas’ e estavam ausentes da programacéo das emissoras.
Somente as radios comprometidas com a difusfo da auténtica musica nordestina ndo se
renderam ao poder dessas adjetivacies.

Porém, a partir da primeira metade dos anos 1990, a despeito da baixa quaidade
artisica, a sonoridade nordestina ganhou novas feigbes comerciais e passou a tomar
conta do Brasil com os sucessos embalados pela banda Mastruz com Leite. E sobre a
edratégia comerciad empreendida pelo grupo SomZoom, proprigt&io da Mastruz com

Leite, que comentaremos em seguida.
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Antes, contudo, convém refletir que o conceito de forrd, como snbénimo de
feta, vem de antes da criagdo do “Bado” (Humberto Teixera / Luiz Gonzaga), nos
anos 1940. O Dicionario do Folclore Brasileiro (1972), de Camara Cascudo, conceitua
forré como sendo uma corruptela de forrobodd, que “caracteriza uma festanca em que
tomam pate individuos de baixa esfera socid, a radé€’, também definido como
“festanca, divertimento, pagodeiro”. O autor consdera ainda que forré € o mesmo que
arrasta-pé, snbnimo para designar “baile rees’(1972). Quer dizer, ndo diz respeito a

um ritmo, mas designa um tipo de diversdo popular.

2. Intuicdo empreendedora

A observacdo de que cs sddes que freqlentava ficavam chelos quando as bandas
tocavam uma seqiéncia de xote e baido foi 0 que despertou o empresaio Emanoe
Gurgd para a criacdo da banda Mastruz com Leite, em 1992. Com esse achado oriundo
da intuicdo e ndo de quaquer conhecimento mercadologico da indigtria da misica, ee

partiu para produzir uma inflexéo no setor.

A cena do entretenimento ganhou uma banda com nome que expressa uma
inusitada mistura nordestina A pdavra mastruz € uma derivacdo de mastruco, planta
medicind muito conhecida no Nordeste e que misturada a0 leite tem efeitos curativos
para gripes e doencas respiratorias.

No mundo do “axé musc’ a combinacdo de nomes estranhos como nome de
grupo musical j& estava presente no mercado de bales com a banda Chiclete com
Banana, nome adotado pela banda Scorpius, a patir de uma histéria que os musicos
inventaram, segundo a qual um dia, depois de um show, des chegaran em uma baraca

paracomer e S0 tinha chiclete com banana.

O nome Mastruz com Leite, da SomZoom, também segue a linha mercadolégica
do humor na congrugdo da diversdo. Diferentemente da expressio “Chiclete com
Banand’ (Gordurinha), popularizada pelo ritmista parailbano Jackson do Pandeiro (1919
— 1982), que tinha um cunho politico e vaor artigico: “Eu s6 ponho bip-bop no meu
samba / quando o Tio Sam pegar o tamborim / quando €le pegar no pandeiro e no
zabumba / quando ee gorender que o samba nd € rumba / Ai eu vou misturar Miami

com Copacabana/ Chiclete eu misturo com banand’.
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A forma que o empresaio concebeu para organizar a Mastruz com Leite foi
completamente diferente do que estava estabelecido no mercado. Ao forrd tradiciona de
tridngulo, zabumba e sanfona, foram incorporados outros instrumentos como  Sax,
teclados e guitarra, nascendo ai 0 que inicidmente se convencionou chamar de “oxente

music’, em umareferéncia a onda comercid baiana

O moddo sonoro formatado pela SomZoom passou a s identificado
pogteriormente como “forré eetronico” e, da mesma forma que incentivou o surgimento
de um semnimero de bandas clonadas da Mastruz com Leite, contribuiu fortemente
para que houvesse uma reacdo dos defensores e amantes do “forré de raiz’, com a
propagacdo de apresentaces do tradiciond forré pé-de-serra, e o nascimento do “forrd
universit&io”, caracterizado pela participacdo de jovens de classe média, que passaram
a formar grupos musicais inspirados em classicos da musca nordestina como Zé do
Norte, Jackson do Pandeiro, Luiz Gonzaga, Anastécia, Marinés, Trio Nordestino e
Dominguinhos, dentre outros.

Essa movimentacdo generdizada em torno dos mas genuinos dos géneros
musicais nordestinos intensificou 0 processo de fusio de sgnificados da pdavra forrg,
no sentido de festa, como anteriormente havia sdo identificado por Camara Cascudo. E
mais, 0 termo forr passou também a denominar uma sintese de ritmos nordestinos,
ocultando as variantes de marcacdo de tempo préprias de géneros musicais como 0 Xote,

0 coco, 0 xaxado e o baido, que origina mente compdem o ambiente do forro.

Na sua condicdo de festeiro e de empresario, Gurgd percebeu que os intervaos
edfriavam as festas e passou a redizar shows onde sua banda tocava quatro ou cinco
horas sem parar. Para viabilizar esse tipo de jornada, desenvolveu uma edtrutura interna
de grupo, que ndo dava destaque a0 vocdista, como era comum aé entdo. Quer dizer, a
edratégia era formar grupos musicas, cujos membros pudessem ser subdtituidos sem

quaquer prejuizo paraafesa.

Como grupos de mercado e ndo grupos artisticos, as bandas da SomZoom sdo na
verdade marcas musicais direcionadas ao entretenimento. N&o interessa quem € o cantor
nem quem sao 0s MUsSicos, 0 que interessa é vender diverséo.

A muisca é um produto igud a uma geladeira, iguad a
televisdo, igua a quaquer negbcio. Quando vocé roda uma
mlsica no Faustéo, na televisdo, numa radio, vocé esta
fazendo um comercial de um produto. Porque da musica vem
o CD, vem o direito autoral, vem a festa, vem o comercidl,
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vem o caché movimenta-se uma quantidade absurda de
valores, gerada por uma muisica (GURGEL, Emanoe.
Entrevista concedida em 26/05/2007)°

O maketing intuitivo de Emanod Gurgd inovou no mercado fonografico
guando as bandas da SomZoom passaram a mencionar Seus proprios NOmes no meio das
faixas dos discos e durante as apresentacdes em shows. “E o forrd Mastruz com Leite”.
A identificacdo dos nomes das bandas dentro das mulsicas foi 0 jeito que ee encontrou
para popularizar suas marcas, ja que os comunicadores do radio ndo costumam dar os

créditos dos compositores e dos intérpretes.

Antes de montar o proprio negécio, tendo a musica como produto, Gurgd, que
era dono de uma fébrica de confeccBes e atuava como juiz de futebol, tentara convencer
a Black Banda, grupo para a qual fazia as vezes de empresaio, de que o modelo em que

eles atuavam ndo teria sustentacdo comercidl.

Vidonaio, ele conta que ja percebia a importancia de bancar a festa como o
grande negocio. Enquanto as bandas faziam shows s em troca de caché, ee queria uma
participacd0 maior, queria entrar com a banda e conseguir parceiros que entrassem com
a edtrutura de midia, para no find dividir a bilheteria meio a meo. O empresario ja tinha
aguma experiéncia com organizacdo de festas com grande retorno comercid e percebia

0 potencid dessefil&o.

Em 1992, a FM 93 teve prestes a perder o 1° lugar, entéo
propus a0 Will Nogueira, que a gente fizesse transmissdo ao
vivo diretamente dos forrés e foi um grande sucesso. Comegou
de graga e depois 0 ingresso da festa era uma embalagem do
Café Santa Clara, que na época estava chegando no mercado.
O sucesso foi téo grande que eu tinha um funcionério sO para
juntar embalagem de café. (GURGEL, Emanoel. Entrevista
concedida em 26/05/2007)

Depois da consolidacéo da Mastruz com Leite em Fortdeza, Gurgd partiu para
ampliar 0 mercado, ocupando as pragas dos estados vizinhos. Ele conta que o primero
show que fez fora da capita cearense, onde a banda ja era um sucesso, a bilheteria
registrou apenas 49 pagantes. Para ele, 0 fracasso da bilheteria em Redfe foi recebido
como um sind de que era preciso ter uma estrutura que tocasse forré o ano todo e em

todo lugar. Assm, nasceu a rede SomZoom Sat que sera oportunamente comentada.

3 Entrevista realizada no dia 26 de maio de 2007
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3. Razbesda gravadora

Reportagem da revista Exame, publicada na edicdo de 22 de margo de 2000,
revda que em 1999, a gravadora SomZoom vendeu 2,5 milhdes de CDs. Gurgd
confirma que chegou a ter 8% do mercado brasileiro de venda de CDs, mas que hoje
nem gparece nos indices de participacdo de mercado. Diz com orgulho saudoso que
todas as multinacionais do disco 0 procuraram para comprar a sua empresa. 1sso, antes
de a piraaia tomar conta do mercado, espadhando CDs a baixo custo pelas feiras
populares do Brasil. Ele declara que de 1999 a 2006, perdeu muito dinheiro com a

pirataria e afasficacdo e que, praticamente, teve que comecar tudo de novo.

A SomZoom chegou a fazer até 3 CDs por ano da Mastruz com Leite. Era a
forma encontrada para neutralizar as agbes de faldficagdo. Gurgd explica que os
chineses levavam cerca de quatro meses para pegar um disco no Brasl, levar para

fddficar na Chinaetrazer de volta paracomercidizar nas diversas regides brasleras.

Com esa edratégia de neutrdizava o efeito da fasficacdo, pois no momento
em gue o disco fadficado chegava ao mercado e ja estava fazendo o marketing de um
novo produto. Além de muito cara, a mesma estratégia ndo sarviu para evitar os efeitos
da pirataria, que € interna e muito mas agil, por, diferentemente da fasficacdo, ndo
necessitar de reproducdo do materia de capa e encarte. “Os chineses copiavam até o
codigo de barras’, reclama.

O primero trabaho fonografico da Mastruz com Leite foi lancado pela
Continental, mas segundo, Gurgdl, a gravadora nd cumpriu 0 que havia sido acordado,
entéo de resolveu montar uma estrutura prépria para editar, gravar e digribuir os
trabalhos da banda

Ao longo de quinze anos foram 39 discos gravados. Com o sucesso da misica

“Meu vaqueiro, meu pedo”, 0 empresario conta que pagou O investimento de cerca de

USS$ 150 mil que haviafeito para montar um moderno estudio de gravagéo.

Com a popularizagdo e 0 sucesso ®mercia da Mastruz com Leite novas bandas
foram criadas, seguindo sempre o mesmo modelo. Assm nasceu Md com Terra, Rabo
de Saia, Cavalo de Pau, Catuaba com Amendoim e mas outras tantas, a ponto da

SomZoom chegar ater onze bandas em seu portfdlio.
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A pirataria, segundo Emanod Gurgel, foi responsavel pela reducdo na producéo
dos CDs das bandas do grupo SomZoom. Na verdade, esse fenOmeno teve grandes
repercussdes em todas as gravadoras, ndo SO no Brasl, mas em todo o mundo. O
edimulo massvo a0 consumo da mulsica comercia encontrou, nas dtas margens de
lucro, praticadas no mercado fonogréfico pelas multinacionais do disco, uma barreira
para a grande maioria das pessoas que se motivaram a adquirir CDs e DVDs nas lojas
de disco. Essa demanda reprimida cortou com as facilidades dos recursos tecnol Ggicos
para gravagies casairas, criando, assm, uma excelente oportunidade para o surgimento
da pirataria e da falsficacdo.

A venda ilegd de produtos musicais ja assustava, quando em 1997, de cada 19
fitas cassetes vendidas no Brasil, 6 uma era fabricada legdmente* O que comegou com
as fitas cassetes, rapidamente chegou a0 CD e em 1998, o Brasl era 0 sexto maior

mercado do mundo em pirataria, com vendas ca culadas em U$ 1,4 bilh&o.

Na pagina eetronica da Associacéo Bradileira de Produtores de Discos, ABPD,
grupo que redine as maiores gravadoras com auacdo no pais, os dados sobre 0 comércio
ilegd de CDs s darmantes. De acordo com levantamento, publicados nessa pagina,
pela Associacdo Protetora dos Direitos Intelectuais Fonograficos, em 2005, no periodo
de janeiro a dezembro, “mas de 31 milhdes de unidades de CDs ilegais foram
apreendidos no pals, entre gravados e virgens®.®

Mais do que com a agdo da pirataria e das fasficagbes o mercado da misica
passou a contar com o fendbmeno da disponibilizacdo de fonogramas em arquivos MP3.
Pesquisa feita pda ABPD no primeiro semestre de 2006 com 1.209 pessoas, em 10
regibes metropolitanas do Brasl: Sdo Paulo, Rio de Janeiro, Ribeirdo Preto, Belo
Horizonte, Porto Alege, Curitiba, Sdvador, Fortdeza, Recife e Brasilia, “revelou que
8,2% da populacdo pesguisada baixaram mulsca na internet no ano de 2005,
contabilizando quase 1,1 bilhd de cangdes sendo baixadas da rede mundid de
computadores’.®

O pefil dos internautas também € apresentado pela pesquisa. A maioria € jovem,
tem entre 15 e 34 anos e tem ensno superior completo ou colegia completo/superior
incompleto.

* Dados publicados no jornal Folha de Sao de Paulo em 04/02/1998

z Informago obtida na pagina www.abpd.org.br, acesso no dia 29 de maio de 2007
Idem
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«A indidria fonogréfica eta mortd’, sentencia o critico de misica, Jodo Marcos
Coelho, em artigo publicado no dia 27/5/2007 no jorna O Estado de S&o Paulo.
Segundo ele, a tecnologia e a internet S0 responsavels peo fim do cicdo da masica

gravada e “ndo ha nada que se possa fazer sobre iso”, conclui.

Emanod Gurge também pensa assm e hoje a venda de CD ndo € mais 0 que
impulsiona os negocios da SomZoom. “O CD hoje é cartdo de vista A Mastruz esta
lancando o Arrocha o N6 Il. Sdo 100 mil copias, dessas, 50 mil sdo para dar para as
pessoas’, explica As mudancas no mercado fonogréfico fizeram com que oCD, que ja
fol a principd fonte de ganho da SomZoom, passasse a savir basicamente de pega

promociona daempresa.

Quanto mais musicas eu espahar, mais tenho como levar as
pessoas para dangar 0s sucessos ha festa. A festa € o negdcio.
Descobri isso h4d 15 anos. O segredo pra mim é ndo ter
intermediério, eu banco tudo, da gravacéo, ao show. (GURGEL,
Emanod. Entrevista concedida em 26/05/2007)

Em 1999, quando o Public Enemy, grupo de rap norte-americano conhecido pea
postura agressva com relagdo as gravadoras, diponibilizou de graca para os fé& uma
faxa, em MP3, do novo dbum que estava lancando, ninguém imaginaria que seria
uma praica corriqueira de muitos grupos musicais. Na época, 0 grupo rompeu um
contrato de quinze anos com a gravadora e langou 0 novo trabalho pela internet e s

meses depois 0 CD chegava aslojas.

A Somzoom tem adotado essa pratica. O CD Arrocha o No6 I, do Mastruz com

Leite, esta integramente disponivel para download no endereco www.mastruz.com.br.’

A disponibilizacdo das mulsicas para serem baixadas e copiadas sem custo segue a
mesma logica do uso promociond do CD. Ou sga, quanto mas tiver pessoas
conhecendo as mlsicas da banda, mais aumenta o potencia de freqlientadores das festas
por ela animadas. Além de trabahar com casas noturnas de terceiros, 0 empresario
possui duas casas proprias, a Casa do Forrd, o Parque do Vaqueiro e a Fazenda Mastruz

com L eite, onde promove circuitos de vaqueada.

4. Editora da casa

7 Acesso no dia 29 de maio de 2007
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A Editora Passaré em atuamente 11.500 musicas editadas. Dessas, a maioria e
0S maiores sucessos s dos compositores cearenses Rita de Cassia e Luis Fiddis que

cresceram junto com a SomZoom e suas bandas.

A opcdo por ter uma edtrutura propria para editar as musicas gravadas pelas
bandas nasceu da necessidade de ficar independente dos crivos estéticos para liberacéo
de gravacéo e do vaor cobrado pelas editoras. Segundo Gurgel, muitas editoras néo
liberavam as mUsicas para serem gravadas em ritmo de forré, por mero preconceito.
Para ele, a qudidade artigtica ndo interessa, 0 que vale no mercado é o produto ser bom
0u n&o parafazer sUCessO.

No comego, 0s sucessos das bandas foram as regravacbes de musicas
conhecidas. Assm, Mastruz com Leite, gravou mlsicas sertangas em ritmo de forro,
Teixerinha, Roberto Carlos e gravou os classcos da musica nordestina como  Jackson

do Pandeiro e Luiz Gonzaga.

Gurgd explica que percebeu que gravando “musica inédita era muito mais forte
do que gravar sucesso dos outros’. Sendo o dono do repertdrio das bandas ele poderia
fazer 0 que quisesse com as musicas. Embora ja tendo passado a administracdo dos
negécios para os filhos, ainda hoje ele é o responsavel pela escolha do repertério das
bandas.

N&o sai tocar uma nota musical, so sei dizer se da certo ou ndo
da certo. Eu escolho misica de um meio 16gico, pegando um
tema que serve pra todo mundo, digamos, universal. Porque sO
existem dois tipos de musica, a que da no pé e a que da no
coracdo. Por exemplo, musica que fale em primeiro bejo, da
pra mim, da pra vocé, da pra veado, sapatéo, velho, da pra
todo mundo.(GURGEL, Emanoel. Entrevista concedida em
26/05/2007)

O aud sucesso da Mastruz com Lete, “Bomba de Cabar€’ (Dada di
Moreno/Maninho Santand), foi escolhido pelo proprio empresaio. “Eu estava aqui ha
fazenda, ia viStar uma irrigagéo, e o cara estava agui comigo, cantou um pedacinho e eu
dise essa € boa, pode gravar. Essa as mulheres véo gostar por causa dos maridos e os

veados também porque vai diminuir aconcorréncid’, conta ée rindo.

A edratégia usada por Emanoel Gurgel € conhecida no mundo dos negécios,
com “a logica das emocles’, conceito bem recente desenvolvido por Clotaire Rapaille,
Mestre em Pdcologia e Doutor em Antropologia Médica O especidista francés
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desenvolveu uma técnica para pesquisa de mercado a partir da sua atuacéo nas areas de

psiquiatria, psicologia e antropologia culturd.

Em entrevisa a revisa SuperVargo (abril/2007), o especidista explica que o
cérebro registra marcas e impressdes inconscientes que serdo utilizadas para o resto da
vida e que essas “impressdes ndo existem sem emocgdo. Sem emocdo, ndo ha producéo
de neurotransmissores, portanto, ndo ha memodria’, afirma. O pesquisador esclarece
ainda que o codigo que possibilita acesso a esse Sstema de referéncia do cérebro, é a
cultura. “A cultura ndo é somente a linguagem, mas as edtruturas de gorendizagem na

escola, nos supermercados, no cinema’, explica

O pensamento de Rapalle aplicaase bem na préica empresarid intuitiva de
Emanod Gurgd, condderando-se que ele trabaha com o produto muisica e com o
sarvico festa, menos por ser um conhecedor de qualquer modelo de exceéncia em
gestéo desse mercado e mais por ter no seu gosto pela danga, como diversdo, um ponto
de relevancia cultural determinante em suavida

5. Viasatélite e com toque local
A criacéo de uma rede de radio via saélite foi outra inovacdo do grupo
SomZoom. O Nordeste, tradicionamente, polo de recepcdo dos contelidos gerados pelas
redes de radio e televisdo estabelecidas no sudeste do pais, passou a produzir e gerar
programagdo musical 24 horas para préaticamente todas as regides brasleras, com
excecao apenas dos estados do Sul.

Todo o dinheiro ganho com a venda de CD era investido na
SomZoom Sat em busca de mais emissoras. Em 1997, chegamos
a possuir 71 afiliadas no Brasil s6 tocando forrd. Hoje séo 51,
mas cada dfiliada tem que ter cinco ou seis horas de
programacdo loca.(GURGEL, Emanoel. Entrevista concedida
em 26/05/2007)

Gurgd diz respeitar as peculiaridades de cada regido € a mehor maneira de ser
aceito nos mais diversos locais. Lembra que as pessoas de um lugar se interessam pelo
gue vem de fora, mas querem saber 0 que esta acontecendo a sua volta. Ele ndo cobra

nada para que as emissoras retransmitam a programacéo da SomZoom.

Segundo 0 empresario, essas emissoras sao parceiras nos shows das bandas e a

opcdo pela programacdo em rede, muitas vezes, € uma maneira de baratear os custos das
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radios. A parceria com as emissoras locais € feita principdmente para a redizacéo de
festas, dentro da visdo de ganha-ganha Ele entra com a banda e a emissora com a
divulgacéo do evento e no fina, depois de tirarem todas as despesas, dividem a
bilheteriaem vaoresiguais para os dois.

A SomZoom Sat foi montada para tocar forré o ano todo e
acabar com uma figura muito conhecida no meio musica
chamada jaba Eu deixava aparelho de televisdo para a rédio
fazer promocgdo, para tocar as bandas da SomZoom, mas o
retorno era duvidoso, porgue o jaba ia para 0 dono da rédio e o
radialista ndo tocava a musica combinada.(GURGEL, Emanod.
Entrevista concedida em 26/05/2007)

Da programacéo oferecida pela rede, o carro chefe € o programa SO forrd, de
segunda a sexta, de 16h as 19h. Além desses horérios, as emissoras dfiliadas optam com
freqiéncia pela tramamissio da mea-noite as seis da manhd Em Fortdeza, onde esta
sua sede, a SomZoom transmite pela 90.7 FM.

A edratégia adotada pela SomZoom Sat € andisada por Lima sob a perspectiva
do “contrafluxo’ e apontada como uma experiéncia de midia locd com insercéo

regiond e naciond.

A Rede SomZoom faz parte das novas tecnologias aplicada a
midia, dém claramente, do processo de globaizacdo que vai
determinar o “contra-fluxo” de um grupo de midia regiond,
enquanto negécio econdmico e também culturd. (..) A
emissora, dém da proposta de uma identidade tipicamente
nordestina — ressaltando em sua programacdo a cultura
segmentada e industrial do Nordeste, através do forro, - também
aponta para 0 cen&io nacional, mas carregando uma
programacado tipicamente regional. No Brasil, néo ha condicbes
de grupos regionais virem a apresentar uma dimensdo nacional,
enquanto formato, contelido, aceitagdo, distribuicdo. Grupos
regionais possuem alcance nacional, enquanto presenca fisica
em agumas partes do territorio, mas buscam comunidades
especificas que os identifiquem. (...) Neste ponto, o rédio é o
meio através do qua o empresario Emanoel Gurgel promove
seus negocios. venda de discos, promocdo de shows, produgéo.
(LIMA, 2005: 4/8)

Além dessa perspectiva, podemos compreender a experiéncia da transmissio de
mulsicas e programas radiofénicos a partir de uma matriz Stuada no Nordeste para

outros estados brasleiros, como uma tentativa de estabelecer vinculos com as

popul ages migrantes.
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Como é sabido, por razbes econdmicas e socias, 0 povo nordestino viveu uma
didspora a0 longo dos sfculos XIX e XX e hé levas de nordestinos espalhados por todo
0 pais, especidmente no Acre, em Brasiliae no eixo Rio de Janeiro-S&o Paulo.

Para Thompson (1998) as crengas e tradigdes acompanham as populagdes que se
dedocam do seu lugar de origem. E, segundo €ele, cabe a midia o papd de reconectar as
tradicOes e 0s grupos de migrantes.

A midia fornece os meios de sustentar a continuidade culturd,
apesar do deslocamento espacial, e de renovar atradicdo em
novos e diversos contextos através da apropriacéo das formas
simbdlicas mediadas. Por isso 0s meios de comunicacdo
desempenham um papel importante na manutencdo e no
renovamento da tradicdo entre os migrantes e 0S grupos
deslocados. (THOMPSON, 1998:178)

Por esse angulo, a experiéncia da Rede SomZoom pode ser encarada como esse
meio de reigacd com o0s nordestinos que vivem fora da sua terra natd. Como
explicitou Gurgel ao focar na apresentacd0 musica, 0 seu espaco principa de negdcios,
0 radio passa a ser um instrumento de mediacdo entre o publico e os dementos da

diversdo nordesting, transmitidos sob o guarda- chuva da linguagem musicdl.

No entendimento do pesquisador Expedito Leandro Silva para compreender a
expansio do forré Brasl afora é preciso rdacionar a musica com a questéo do fluxo
migratorio dos nordestinos para o centro-sul do pais.

Para compreendermos o forrg, é necessario procurar entender o
migrante e seu imaginario, bem como a sua relagdo com a
cidade grande e as pessoas que moram nela, sua busca de
identidade. O forrdé € musica urbana, mas de origem rurd, e
funciona como uma ponte conectando culturas e gostos
ecléticos distintos. Foi a cidade do Rio de Janeiro que abrigou
pela primeira vez 0 xaxado e 0 baido. Mas com o tempo é a
Grande S80 Paulo que se consagra como “grande pélo” do
forr6 e da mulsica nordestina fora do Nordeste.(SILVA,
2003:76)

Fazendo uma agproximacéo entre 0 universo musicd de Luiz Gonzaga que
teve no radio o seu principad divulgador e as bandas de forr6 da atudidade,
Hondrio e Chaves degem o r&dio como lugar de construgdo de uma nova
identidade para 0 nordestino.

O ré&dio contribuiu para que houvesse 0 surgimento e a
consolidacdo de uma nova cultura, um espaco propicio
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para a construcéo de uma linguagem onde se entrecruzam
o tradiciona e o moderno, carregada de significagdes.
(SILVA e HONORIO, 2004:7)

E inegével a forca do radio na comunicacio com os mais variados estilos de
publicos. Desde a sua consolidacd no Brasil nos anos 1940 como midia massva, o
radio tem permanecido como veiculo estratégico. Tem sabido aproveitar a relacdo com
as hovas tecnologias e consolidado a sua forte caracteristica de midiaregiond.

Em Fortadeza, por exemplo, a audiéncia de r&dio tem aumentado e a capitd
cearense tem se martido como a terceira maor audiéncia proporciona de radio no
Brasil. Dados do Ibope® apontam que no pico de audiéncia do rédio entre 9h e 10h,
Fortaleza acanca 0 maior indice do pais com 43% da populacéo ligada a esse meio de
comuni cagao.

Uma informagéo relevante para as reflexdes que vem sendo feitas ao longo desse
trabalho, diz respeito ao crescimento, em Fortaleza, da audiéncia das emissoras de rédio

associadas ao “género” musica forrd.

Nos ultimos anos, assim como a SomZoom Sat, muitas rédios estéo dretamente
associadas a0 mercado musica das bandas de forrg, como a Tropicd FM e a Lideranca
FM, em cuja programacéo predomina a divulgacdo das musicas de forrd, muitas vezes,
transmitindo os programas diretamente das casas de shows onde acontecem as
apresentacdes das bandas.

Segundo dados do lbope/lEasy Media 3, de margco de 2007, as radios
classficadas como do segmento popular, lespondem juntas por 69% da participacéo de
mercado das emissoras de Fortdeza, onde eté incluides as radios dinhadas a
divulgacdo do forré, como a SomZoom (90,7 FM). SO para termos um elemento de
comparacdo, as radios rdigiosas, segundo lugar em termos de participacdo, respondem
por 13% da preferéncia, seguidas pelos segmentos jovem, 11% e adulto, 6%.

6. Consideracoesfinais

A SomZoom € uma experiéncia de negécio ancorada na musica, que tem em sua
trgetoria a vaorizagdo da intuicdo, da inovacdo e do senso de oportunidade. Emanoel
Gurgel montou 0 seu grupo empresaria inspirado na sua prépria diversdo, que € gostar
de dancar, independente da qudidade artigtica da misica executada. Em  quinze anos de

8 nformacao disponivel no folder feito pela Associacso Cearense de Emissora de Rédio e Televisio, ACERT, em
2005 a partir de pesquisa realizada pelo IBOPE
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atividades, consderando a criacdo da banda Mastruz com Leite como 0 marco inicid do
Seu sucesso, ele comandou a empresa, acreditando que o que funciona € 0 que o coracdo

sente e ndo 0 que podem dizer as pesquisas e 0s plang amentos estratégicos.

A gestdo dos seus negoécios é baseada na adaptabilidade das evidéncias. Cada
passo da montagem da indUstria do forré no Brasil puxou 0 seguinte, até chegar no foco
atud da empresa que € ganhar dinheiro com festa. Gurgel tem em suas méos todos 0s
elos da cadeia produtiva da musica. N&o para cuidar de misica, mas para poder
monitorar e garantir a geracd de vaor em todo o processo que culmina com a
redlizacdo dafesta

Depois de sofrer os efeitos da piraaria e da fasficacd no mercado fonogréfico,
migrou para 0 conceito de que as bandas sd0 marcas de diversio e passou a invedir,
normamente em parceria com emissoras de radio, para conquistar a fiddidade dos
consumidores dos produtos (CDS/DVDs) e servicos (festas) de suas bandas. Pela
imagem que produziu nos Ultimos quinze anos, a banda Mastruz com Leite tornou-se
um produto de grandes eventos publicos. Gurgd encerra a sua argumentacdo a respeito
dessa dimenséo atingida por sua banda mais famosa, relatando que na festa de 150 anos
da forrozeira cidade de Caruaru, entre as bandas contratadas para arebanhar uma
multidéo de pessoas estava a Mastruz com Leite. “Um grande forr6 tem que ter Mastruz
com Leite’, proclama envaidecido.
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