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Resumo

O objetivo deste estudo € discutir eementos da pesquisa redizada com jovens urbanos
dos sexos masculino e feminino, na faixa etéria de 18 aos 23 anos, da periferia da cidade
de S8 Paulo, nas regifes sul e oeste, no que se refere a motivagdes, percursos e habitos
de consumo, e suas imagens em relacdb a marcas, produtos e relagbes socias
congtruidas através delas. Aproveito para pensar sobre 0 relacionamento que possa
exidir entre os habitos e forcas que movimentam o consumo e sua relacdo com o grande
centro urbano que a cidade de S&o Paulo representa em seusimaginérios.

Palavr as-chave
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Corpo do trabalho

Viver na contemporaneidade dos grandes centros urbanos € aceitar uma
redidade de mudancas intensas, ndo S0 em quantidade, mas principdmente no seu
ritmo, mediadas e viabilizadas principdmente pelas tecnologias da informética, das
telecomunicagdes, da salde e dos transportes, sempre em transformagéo. Esse tempo €
sempre menor do que o requerido para a consolidacéo das idéias em conceitos, das

experiéncias em gprendizados e dos encontros em relacionamentos.

Nesse ritmo corre-se 0 risco de se lutar por ago que se transforma rapidamente
em peso morto indesgfavel ou de se conseguir, depois de grande esforgo, ago que r@o
tem mais vaor, peo smples fato de que os snas de podtivo e negativo de vaoracéo
do red se dteram freneticamente nas relagbes sociais urbanas. O progresso deixou de

s visto como uma escada a ser galgado um passo depois do outro, sempre em direcéo
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ascendente, e a vida passou a ser engendrada em meio a labirintos nos quais 0s rumos as

Serem tomados néo fazem muito sentido a priori.

Se 0 desgo de ser reconhecido, de ser famoso, de ombrear com os idolos ndo é
gpandgio dos jovens, certamente € entre que ele pulsa mais forte. N&o é demais
lembrar agui a exdtacdo a juventude na programacdo da midia, nas edraégias de
mar keting, no mundo da moda, na cobertura de esportes, musica, danca e artes.

Tampouco é demais lembrar 0 poder de influéncia do rédio e, sobretudo da
televisito — 0 primeiro presente em 97,4% e o segundo em 98,1% dos domicilios da
RMSP (PNAD-2000) - na construcéo e na propagacdo de uma gramética do ser e do ter
jovem. Esse poder tende a ser tanto maior sobre os jovens, quanto menores forem os
espacos de circulagéo, as redes de sociabilidade, as dternativas de lazer, ocupacéo e
informacdo que se abrem para eles.

N&o por acaso as carreiras de sucesso disseminadas pela midia predominam nos
sonhos e aspiragbes de futuro de grande parte de adolescentes e jovens pobres. Essa
linha de desgo, marcada por dois atributos - reconhecimento socid e compensacéo
financdra - e extremamente influenciada pela exposicdo a midia, deixa, por outro lado,
de refletir uma certa consciéncia de seu préprio campo de possibilidades. Jovens pobres
conhecem as histérias de vida dos que, como des, foram criados nos morros e periferias
das cidades, mas lograram se projetar naciond e internaciondmente. Sabem que as
carreiras bem-sucedidas da maioria desses - Romario, Ronddinho, Zeca Pagodinho,
Claudinho e Buchecha entre tantos outros — dependeram menos da competicdo escolar e
da educacéo forma e mais de seu tadento, de sua garra individua no esporte ou nas
artes. E, a0 dudirem aos fatores que garantiram a seus idolos 0 sucesso, acrescentam,
como que invariavelmente, o componente sorte; a sorte de terem sido escolhidos por um

agente, por um olheiro ou treinador esportivo, por um produtor de TV ou de bailes.

Ora, jogar futebol ou vdle, fazer misica ou dancar sdo atividades que desde
sempre ediveram integradas & socidizacd e a cultura de jovens pobres. I1sso os
gproxima de seus idolos e redimenta a idéa de que o sonho é possivel, passando a
depender apenas da sorte. Também por isso sonham com aquelas carreiras e gpostam na

sorte de serem descobertos. O repertdrio das carreiras amejadas ndo se esgota, contudo,
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nessas de maior vishilidade. Ele passa, ainda, pelo diploma da faculdade (prosseguir os
estudos e se formar), pedo desgo de edtabilidade (ingressr na carreira militar), pelo

fascinio damicrodetronica ("mexer" com computadores).

Na gramética do ser, as aspiracies de jovens pobres combinam prestigio socid e
financaro, diganciamse das posicbes ocupadas por seus pas e etdo perfetamente
dinadas com seu préprio tempo. A esse propdsito observamos que a disciplina da
revolucdo industria, des preferem a seducdo da revolucdo pds-moderna. Os caminhos
que os araem s30 0s caminhos estéticos, esportivos, da dta tecnologia, da informética,

datdevisio e do show busness.

Na gramdtica do ter, as aspiracbes de jovens pobres se mostram iguamente
afinadas com seu tempo, respondendo a uma ideologia de consumo que se propaga em
escdamundid e faz dajuventude seu avo principd.

O passado ndo tece mais a histéria. Ela passa a ser feita sempre pelas escolhas e
pelos caminhos que estéo a frente e ndo mais atrés. A histéria pode sempre ser outra ou
mudada, em quaquer momento que se desge. O passado é SO um dado que nédo
determina nem se desdobra no futuro. Isso atribui a0 percurso nos labirintos urbanos a
capacidade de indefinicdo e impossibilidade de predeterminacdo, dado a sua inumeravel
variedade de possibilidades. Aprender com 0 passado pra que? Ja ndo importa mais ou,

a0 menos, ndo € mais confidvel esse tipo de conhecimento adquirido.

O labirinto que enreda a vida urbana cobra dos seus transeuntes esforcos de
adaptacdo a0 seu ritmo e as suas caracteristicas, em suma, a sua dindmica. O preco
principad € o da flexibilidade na adaptacdo as mudancas de percurso no labirinto. Para
gue ese percurso se dé da forma mais tranqila possivel € preciso gustar 0 passo com
as mudancas de direcBo apontadas pelas suas curvas. Nessa logica labirintica mudar
sgnifica se desprender do que acabou. Ndo carregar elementos velhos para 0 novo
percurso, estar pronto para abracar 0 novo sem espagos tomados com eementos antigos
indesgados e dedocados em fungdo e vaor nas novas trgjetdrias. Mudar a direcéo néo é

apenas mudar a posicdo do corpo, mas mudar tudo o que justifica um caminho.
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Num contexto em que os gpelos da moda se multiplicam e se transformam com
uma velocidade sem precedentes, em que a légica do mercado converte o objeto do
desgo de hoje no descartavel de amanhd, em que 0 delete subgtitui 0 deleite, 0 acesso
aos bens e servigos que compdem a pauta de consumo juvenil torna-se um dos estimulos

decisivos para a entrada os jovens no mercado de trabalho.

A ese edimulo se somam outros. garantir maior autonomia e liberdade; dar
prosseguimento a seus estudos, custeando-os ou, inversamente, abandoné-los sem gerar
conflitos no quadro familiar de origem; ganhar “mord” perante a familia e pregtigio
pessoa, sobretudo pela possibilidade de gastar e exibir icones de consumo, perante seus
pares.

Se essas sdo razbes feglientemente levantadas, h& uma outra, entretanto, que é
pouco discutida pelos analistas. De fato, na hibliografia que aborda o trabaho de jovens,
S0 eles usudmente pensados na condicéo de filho ou filha e sua atividade econbmica é

vista como um esforgo complementar ao trabalho dos adultos.

Embora essa sga, efetivamente, a Stuacdo mgjoritéria entre os jovens, ndo se
pode esquecer, contudo, a parcela dos que ja condtituiram uma nova unidade doméstica,
tornando-se responsdveis por seu proprio sustento e, em aguns casos, 0 de seus filhos.
Aqui s paenteiam, claramente, as diferencas entre as juventudes. a responsabilidade
com o casamento e com a familia de procriagdo chega quase que invariavemente mais

cedo para jovens pobres.

N&o se pode mais ndo saber o que ficou ultrapassado, velho ou dedocado. O
ontem esta carregado de vaor negativo, como um dgeto que tem que ser descartado e
do qua seus antigos proprietérios ou portadores devem se livrar 0 mais rgpido possivel.
O velho e ultrgpassado ndo pode sgnificar peso e arapahacéo na hora de se tomar um
novo caminho no labirinto. 1ss0 pode sgnificar perder a posshilidade de se audizar e
de estar contemporaneo, carregado de valor positivo. Por isso ndo se pode perder tempo,

perder a chance, perder a oportunidade, perder o momento certo.

Para nd0 se perder deve-se aprender a perder ou, pelo menos, a se desfazer. O
apego quer sga a pessoas, lugares, coisas, saberes, atividades, gostos, desgos, etc. é
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sempre 0 grande fator de inadequacéo a flexibilidede exigida para o trandto no labirinto
urbano. Na grande parte das vezes, saber se desfazer desses pontos é mais importante,
por dar leveza e flexibilidede, do que saber conquigtar, pois 0 novo envelhecera muito
rapidamente e ndo se tera tempo para lamentar sua perda ou mesmo sua Ndo congquista.
Quando muito lamentar a perda da posshilidade de mas uma experiéncia, cua
importancia €a mesma sera diminuida pelas outras tantas que Seréo SUrgirdo Nos NOvVos

trechos do caminho.

A assuncdo de uma identidade socia como a de chefe, conjuge, pai ou mée de
familia pa ou mée solteiros leva jovens a se confrontarem com desafios, Stuagbes e
ecolhas que podem, muitas vezes, ser dificels e danosos. O certo, porém, é que
mudancas dessa natureza aumentam 0s encargos econdMicos €, em associagdd com 0S
fatores jA& mencionados, gudariam a explicar a pressio mais forte de jovens pobres
sobre 0 mercado de trabaho.

Diante destes condtrangimentos, que até certo ponto lhes sBo comuns, jovens
pobres responderdo, entretanto, de modo diverso, submetendo-se as barreiras
estabelecidas pelo mercado, superando-as, por meio de invengdes, ou transgredindo-as.
V&ios ddes, anda, recorrerdo a arranjos multiplos, combinando estas didtintas formas

de insercéo ou dternando-as em suas trgjetdrias.

O ato de largar 0 que se possui e que, por muitas vezes, custou muito esforco e
luta na sua conquista, por ago novo, atribui a seu agente enorme poder e vaor no
labirinto da condicdo de vida urbana Ter a capacidade de se dedocar e ndo ficar
eddtico as custas do desprendimento de suas conquistas € 0 grande méito reconhecido
e aribuido as pessoas podtivas e poderosas nessa cultura. O conquistar é mera
obrigacdo para se desempenhar a red acdo de vaor que é o se desfazer. O vigor de uma
pessoas passa a ser dimensionado pela quantidade de reinicios que €la empreendeu em
Seu percurso e ndo pelas suas conquistas. A forca para superar finais aravés de
continuos recomegos € mas vaiosa do que o esforco levado a cabo para obter

conquistas.

Essa € a cultura do desapego. Nessa cultura o que mais se produz so descartes,
em todos os sentidos. Objetos, produtos, valores, modas, habitos, conhecimentos,
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relacionamentos. Com tantos descartes sendo criados nas diversas trgetorias, torna-se
necessario que sua remogdo dos espacos de circulacdo sgam garantidos com rapidez e
eficiéncia. Disso depende a felicidade e o sucesso dos muitos recomecos. Recomecar

um caminho carregando peso-morto pde em risco toda a nova jornada.

A producéo de descartes e sua eficiente remocéo do tempo-espago Vvivido o as
duas maiores caracterigticas da cultura do desapego. E neles reside as maiores fontes de
angustia do espirito urbano contemporaneo: o de ser indesgado, o de ser descartado, e o
de ser removido do tempo-espaco urbano. Afind de contas nada nem ninguém escapa a
l6gica do descarte na cultura do desapego. Ser congtante € o fator de maior temor e o

ponto de maior vulnerabilidade e desprotegdo nessa ldgica

Sendo a congténcia a carecteristica de maor vulnerabilidade na cultura do
desapego, a solugdo € a inovacdo, ea Sm condante. Isso significa uma trgetdria sem
aderéncias e sem ancoras fixas e com forte repulsa a criacdo de identidades que ndo
possam receber adendos. Passa a ser uma arte evitar 0 descarte pela atribuicdo da
caacteridica de vehice fisca intdectud, ideolégica, culturd ou comportamentd.
Exise uma lata de lixo especid, e muito grande, reservada aos que sfo ultrapassados na
corrida pela auadidade ou pelo aributo de jovididade. A juventude guarda todas as
possibilidades de recomeco que a cultura do desapego pode apresentar.

Observadas em conjunto, as principais ocupagdes profissonais de jovens do
sex0 masculino sugerem que seus requisitos basicos sfo a forca, o preparo fisco e a
destreza: bragos fortes para as lides na construgéo civil, para o trabaho militar, para os
servicos de carga e descarga, para as oficinas mecanicas, pernas &geis para despachar a
correspondéncia dos escritorios, enfrentar filas e aender aos clientes nos bacdes de
comércio, enfim, para todo o tipo de atividades manuais onde, se inscrevem como

gudantes, auxiliares ou aprendizes, sobretudo na faixa de 18 aos 23 anos.

Das jovens mulheres, por sua vez, exigemrse, fundamentamente, habilidades
gue marcam e se confundem com sua responsabilidade futura de donas-de-casa e méaes
de familia excetuando-se as atividades de comércio, suas ocupagdes se concentram nas
lides domeédticas, tarefas adminidrativas, guarda das criangas, costura e confeccdo e

ensino bésico.
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Sdvo, portanto, algumas categoriass — como, por exemplo, secretérias,
coordenadores e gerentes — que, embora vagas € imprecisas, demandariam maior
preparo intelectual e poderiam  propiciar maores oportunidades de mobilidade
ocupacional, o espaco econdmico aberto a jovens pobres corresponde a uma sucessdo de

tarefas manuais, por vezes arduas e arriscadas e quase sempre monotonas e repetitivas.

Se s80 caracteristicas recorrentes do trabalho de jovens pobres, € evidente
que €le pouco se coaduna com o sentido de aprendizado e com o direito a
profissondizaco. E evidente também que dificiimente seu exercicio garantird aos

jovens traba hadores de hoje condigdes de melhor inser¢do profissiona no futuro.

Em sintese, 0 lugar reservado a jovens pobres na divisdo de trabaho se
caacteriza peo predominio de ocupagbes manuais de baixa qudificacdo e por
reduzidos niveis de remuneracdo, quando ndo pelo desemprego propriamente dito. N&o
€ de edranhar, pois, que face a “droga da economid’, uma parcela crescente de jovens

pobres se sinta atraida e acabe por se enredar na“economia da drogd’.

O que esta em jogo na cultura do desapego € a luta pea definicdo de vidas que
vaem s vividas e vidas que ndo vaem s vividas. Iss0 Sgnifica que o red descate
nessa cultura se da ndo na forma smbdlica, apenas, mas na forma de objetivacéo de
vida de pessoas que s desenraizadas e desvalorizadas no que lhes d& suporte de

exigéncia

A adaptacéo a regra de fuga da congténcia com vidas a uma atudizacéo
congtante se da em melhores condicBes por pessoas que se desprenderam dos ambientes
ligados a tangibilizacd da existéncia, ou sga, por aguelas pessoas que, red ou
imaginariamente, ndo tém sua exigéncia ligada a0 mundo das posses de bens fixos
como propriedades, StuagOes, pessoas, rotinas ou cargos. Suas garantias sd0 téo
flexivels quanto sua exigéncia e seu maor representante € o capitd financeiro, pois

possihbilita estarem sempre em movimento sem compromissos fixos limitantes do .

Outro fator de adaptacéo a este fluxo € o conhecimento e o dominio das regras
do labirinto. Sendo a flexibilidade a base do ssema, existe a condicdo do eterno
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movimento, como 0 coelho na higtdria de Alice e sua pressa para chegar a lugar agum,
mas necesstando correr 0 dobro da velocidade para ficar no mesmo lugar. Edar em
congtante movimento € e gustar a uma sociedade de valores volaels, descuidada do
futuro onde as novidades sfo entendidas como inovagles, a precariedade como um
vdor, a indabilidade como um imperativo e o hibridismo como riqueza. Tudo IS0 traz
uma enorme aceitacdo da desorientacdo e uma dargada tolerdncia com a fdta de
itinerarios e com a indefinida duragio da jornada. E natura que, nessas condigBes, as
ligagbes figuem frouxas e 0S compromisns Sgam revogaveis sem muita preocupacao
com seus desdobramentos ou consequiéncias.

Ao contr&io das pessoas que se gustam as condigdes acima, as pessoas que ndo
dispdem de tais condiches de flexibilidade, ou sga, suas exigéncias edtdo ligadas a0
mundo das posses de bens fixas como propriedades, Situagles, pessoas, rotinas ou
cargos, néo estdo no labirinto por escolha propria, mas por um imperativo de redidade
j& que, queiram ou ndo, propriedades, situaces e pessoas continuardo desaparecendo de
seu dcance a uma velocidade impressionante. O jogo da atudizacéo e do desapego se

impde exigindo deles, assm como de todos, 0 gustamento as regras do labirinto urbano.

Edar nessas posgles descritas acima ndo dSignifica gpenas ocupar  lugares
diferentes em uma mesma cultura, significa ocupar posigdes radicadmente opostas na
conduta da vida. O que para uns € jogo, para 0s outros é condicao; o fazer de uns € a
submissdo dos outros, o pertencer de uns € o pertencimento dos outros. N& ha
negociacéo de transto entre as posigdes no jogo. Os que compartilham a mesma posicao
néo permitem que outros a deixem e 0s que ocupam poscdes opostas Ndo permitem a

aproximacao.

Estou, aqui, ensaiando uma hierarquia de fluidez do trangto no labirinto. O
topo, descrito como detentor de tota fluidez e capaz de criar e dimentar o0 jogo do
desapego; o fundo da hierarquia sem nenhuma condicdo de determinar o transto, mas
tendo que se mover nas mesmas regras do percurso. Ao topo cabe escolher as melhores
trgetdrias digponivels e delas tirar as experiéncias possiveis sem comprometimento com
sua continuidede ou permanéncia. Ao fundo cabe apegar-se a Unica via que lhe é
oferecida pelo labirinto e nela criar, aravés do congante movimento, eventos de

atuaizacdo que os protgjam das pressdes dilaceradoras do ambiente fluido, demarcando
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territorios de pertencas e trincheiras de protecéo daquilo que julga de vaor para sua
compreensdo de vida e de exigténcia. Ao perimetro do meio da hierarquia et reservado
o inferno de uma exigéncia indefinida e mongruosamente ameacada pelos perigos da

atracao do fundo e rechagada no compartilhamento dos privilégios do topo.

E nessa dindmica de atracdo e repulsa que se estabelece a forca motriz do
modelo da cultura do desapego e que molda 0 espaco-tempo urbano contemporaneo.
Desapego, este, que possibilita uma visio utilitéria de tudo o que esta ao redor. E da
|6gica do desapego a normalidade no uso e na exploragdo do mundo com o objetivo da
auto-satisfacdo e do prazer individua momenténeo. Tudo isso no espaco-tempo do aqui-
agora (“que ndo sga imorta, posto que € chama, mas que sga infinito enquanto dure’
nas palavras de Vinicius de Moraes). N& ha mais nos horizontes da cultura do descarte

a expectativa do eterno da existéncia, mas Sm dainfinitude da experiéncia.

S6 a velocidade no movimento podera propiciar a infinitude das experiéncias.
Se prender por muito tempo a uma delas significa perder inlmeras oportunidades que
estdo sendo oferecidas e que passaram, ou pior anda, serdo gproveitadas pelos outros,
sgnificando que quem ficou preso a gpenas uma Stuacdo perdeu o trem da histéria, faz
parte do passado, ndo esta atualizado, ndo tem mais utilidade e pode ser descartado. E a
velocidade, e ndo a duracdo, 0 que importa no jogo da atuaizacdo. Até porque ja se
sabe, a priori, que 0 que se conseguird na atualizacéo envelhecerd com a mesma rapidez
com que se fizeram necessirios. E para isso que servem todos os movimentos e
tendéncias de recondicionamentos, restauracdo, reciclagem, revisdes e reconstituicOes,
materials e imaterias.

Por ser a velocidade a determinante do modelo, ela € acompanhada e até mesmo
possibilitada por todo aparato tecnoldgico posto a disposicdo pelo  conhecimento
humano contemporaneo. E a tecnologia que permite desgiar mudancas com o dispéndio
do menor nivd de esforco possive. Afind de contas sacrificio e imolagdo sfo
condigdes de obtencdo de eementos duradouros, materiais ou ndo. Para a obtencdo
elementos trangtdrios as exigéncias devem ser minimas e devemn estar a digposicéo e a
dcance de todos. Ler um livro inteiro, ainda mais se ele for grosso, fazer um curso de
quatro ancs, ler um jornal com nove caderncs, assgir a um filme de trés horas de

duracdo sfo sacrificios que ndo se justificam quando comparados com a quantidade de
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coisas, Stuaches e relacionamentos que se poderia experimentar no tempo de duracéo
de uma Unica dessas dividades. Nas paavras de Boaventura Souza Santos, “ndo me

importo de me transformar em um ignorante funciond, desde que o faca rgpido”.

Na sociedade contemporénea, o sucesso da midia e da publicidade decorre da
influéncia e do poder de persuasdo, junto aos potenciais consumidores, que, impulsionados
a comprar e a usar determinados produtos, buscam uma distin¢go identitéria que o possuir
pode proporcionar. Quando falamos em persuasdo, ndo estamos nos referindo a compulséo
de compra e aos condicionamentos pelos objetos, mas a adesdo a0 consenso socid que um
certo discurso sugere na relagdo do sujeito com 0s objetos e, conseqlentemente, com a
sociedade.

Deste modo, a publicidade tem por objetivo criar uma Stuagdo que traduz o
imaginario, compartilhado pelas imagens que ndo questionam o verdadeiro e o faso, nem o
real e a fantasia, mas buscam uma cumplicidade com o consumidor, pela Smples existéncia
da midia, e que na sua mediatizagdo constréi uma pseudo-imagem, mesmo que sga de

forma dissmulada.

A publicidade sempre se adaptou rapidamente as transformagbes culturais, e ao
longo de sua histéria conseguiu congtruir uma relagdo afinada com os gostos, de
persondidade, de qudidade de vida fugindo da estandardizacd promovida pela

comunicacdo de massa.

E na tengdo entre o consumo e o descarte que se da a cultura do desapego. Sua
dindmica se da na ldgica do consumo, nos niveis mais amplos desse conceito. Essa é
uma vida de consumo que justifica 0 mundo pela sua condicéo de utilidade na busca do
prazer e da auto-satisfacén. Por sua vez, € a condicdo de utilidade que determinara a
validade dos elementos encontrados no percurso do labirinto urbano. O que pode e o
gue ndo pode ser usado; 0 que et em condicdo de uso e 0 que ja teve seu prazo de
vaidade expirado; o que fica disponivel e 0 que deve ser descartado sem nenhum apego
ou raciondizacdo. Tudo estd sujeito a esse crivo: produtos, marcas, pensamentos,
ideologias, saberes, conhecimentos, adimentos, regimes politicos,  relacionamentos,
pessoas, lugares, moda, indituicdes. Tudo e todos estéo sujeitos a exibir prazo de
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vdidade que os habilitam para consumo gera ou os destinam a &ea de descarte, ou

sgja, ao lixo da cultura do desapego.

Consumir e ser consumido sfo condigbes intrinsecas para O trandto nos
labirintos urbanos da contemporaneidade. S&o as duas faces de uma mesma moeda, na
verdade a Unica moeda de valor nessa cultura, cuja posse, mesmo que efémera, provoca
angudtias e frustragdes, amor e 6dio, atracdo e repulsa. Saber 0 que consumir é saber
como criar uma identidade aceita no nlcleo da cultura, onde seu contrario pode
representar também uma identidade que judtifica seu descate por estar ligada ao
consumo de itens e categorias nd mais aceitas no coletivo. O pior que pode acontecer a
aguém nessa cultura € ser associado a0 consumo de itens e categorias que, por terem
seus prazos de validade expirados, ocupam lugar de destaque no lixo cultural. Tudo vae
para se atudizar: mudar o estilo das roupas, mudar o corte ou a cor dos cabelos, mudar
0S S80S para maior ou menor, mudar a casa ou sua aparéncia e decoracéo, mudar o
carro, mudar a rotina di&ia, mudar a dimentagcdo e os Vaios tipos de dietas que a ela se
relacionam, mudar as leturas quanto a autores, temas, e edilos, mudar os lugares
freqlentados e a companhia de seus freqUentadores, mudar o vocabul&io, mudar as
mulsicas, mudar as artes, mudar os equipamentos, mudar os cheiros e perfumes, enfim,
mudar, principa mente para permanecer no labirinto e fazer com que aviagem continue.

Saber 0 que se deve consumir e 0 que se deve descartas em tantas areas e com
tantas possibilidades, requer uma eterna vigilancia sobre s e sobre o padrdo de consumo
dos outros. Nesse sentido estar perto ganha um novo significado, o da vigilancia e do
controle que toma lugar da ledldade para com o outro. Leddade é ago que existe com a
findidade de criar lacos e vinculos duradouros, absolutamente indesgados na cultura do
desapego. Leddade a pessoas, relacionamentos, pensamentos, lugares ou coisas é ago
gue pode por em risco a existéncia socid de quem a cria e de quem a mantém. Caso
uma das pontas sga condderada em desuso a outra também é assm classficada
automaticamente por compartilhar com ela sua identidade através do seu consumo.
Ninguém quer ser visgo em companhia ou de pose de dgo ou adguém consderado
obsoleto. Vamos entender obsoleto como a caracteristica principal do que ndo tenha

mais a capacidade, as caracteristicas ou o valor para ser consumido.

11



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos | nterdisciplinares da Comunicagdo
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicago — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

Na légica do consumo como forma de expressio de existéncia, a principa
aividade é a da geracdo de lixos. E através do descarte, e ndo da posse, que Sse criam
posshilidedes infinitas de novos consumos, ou sga, de novas possbilidades de ser,
mediadas peas infinitas possbilidades de novas experiéncias. Nao importa quéo
supeficias ou efémeras sgam eas. O que importa é sua posshilidade e ndo sua
durabilidade, muito menos sua permanéncia Esse também é um dos dois principais

desafios dessa cultura: o que fazer com tanto lixo.

O outro grande desafio dessa cultura € como lidar com a ameaca congtante de
s jogado no lixo, j& que a vida acontece entre 0 gozo provocado pelo consumo dos
itens que estdo com seu prazo de validade ndo vencido e o temor aterrorizante da lata de
lixo que € o loca indefectivel dos itens descartados por ndo serem improprios para
consumo. Viver para a lata de lixo néo € um destino que se aceite facilmente e € contra
ele que se percebem os maores empenhos de forca, tempo e dedicacdo. Os pdlos
representados pelo consumir e pelo ser consumido exercem poder de atragdo 0 tempo
todo, todo o tempo. Ndo h& condicdo de ser apenas um sem ser 0 outro também, e
muitas vezes ab mesmo tempo. Somerte pela demonstracéo de sua capacidade de ser

consumido é que aguém ganha as condicdes para assumir a vida de consumidor.

Na cultura do desapego, ser consumidor ou produto de consumo sdo condigoes
gue em nada contribuem para a determinacdo de uma identidade, pela sua fragilidade de
posicdo e pela efémera duragdo. N&o ha troca de papéis, pois isso exigiria existéncias
digintas hora em uma, hora em outra condicdo. Esses sdo pdlos que co-exigem, se

relacionam, se complementam e, ndo raro, se fundem no espaco-tempo urbano.

N&0 se pode dizer quad sga a forca determinante dos movimentos no labirinto,
se a atracdo pelo consumo ou a repulsa pelo lixo. O que se pode entender € a sua tensdo
va modelando o cotidiano e o trandto nos diversos percursos escolhidos. Mulitas acOes
podem ser compreendidas pela condicdo momenténea do medo alimentando 0 desgo e,
em outras, 0 desgo fortaecendo o medo. N&o importa a dindmica, medo e desgo se
dimentam e e etimulam.

Assm como a vigilanca sobre os outros s ingda como eemento de

preservacéo de seu proprio vaor (para que ndo sga ligado a itens vencidos e fora do
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prazo de vadidade) esta mesma vigilancia se volta sobre S mesmo quando a pessoa se vé
envolvida nas tensdes entre 0 desgo do consumo e a repulsa do lixo. A proximidade
com 0 exo lixo s da conforme a vaidade de aguém, como mercadoria apta para
consumo, diminui. Isso va dggnificar, na <subjetividade, uma incapacidade de
atuaizacdo comprovada pela ndo-conquista dos bens de consumo em voga. A causa de
tal desatudizacdo ou inadequacdo a redidade é atribuida com muita facilidade a perda
de competéncias individuais. Para que iSO nd0 acontega, ou para que sga corrigida
rapidamente quando for detectada, os sujeitos se submetem a constantes auto-exames,
autocriticas e autocensuras, quase sempre exacerbados a ponto de criar e dimentar
sentimentos de insatisfacdo condtante consgo mesmo, criando uma perpéua sensacéo
de inadequacdo a0 mundo externo, que para ser encarado demanda muita guda externa.
E para siprir toda caréncia que o mundo externo (coisas e pessoas) ganham valores

Ingrumentais e sdo utilizados na busca do prazer individual, sem grandes preocupacoes.

Com todo esse mecanismo de vigilancia voltado para a garaitia do vaor
individua das pessoas como mercadoria em condigdes de uso, a Unica reforma que se
pode pretender nessa cultura é a da auto-reforma. Ela ndo s6 é possivel como motivada
e edimulada cada vez mais, pondo em marcha as mudancas necessirias para reforgo da
l6gica do consumo. Néo edar sdtisfeito condgo mesmo dgnifica um potencid enorme
na criacdo e aceitacdo de possibilidades de experimentacBes e de novos consumos, ja
sabendo, de inicio, que nenhum deles preencherd o vazio provocado pela auto-

Insatisfacdo e pelainfelicidade consggo mesmo.

Na cultura do desgpego ndo ha condicdo de se pensar em reformas sociais
amplas, ndo porque as pessoas Nao Se apegam as outras ou ao coletivo, mas justamente
por eses serem vistos e vadorados pelo viés utilitaio que cada um lhes atribui
individuamente. A fonte dos prazeres individuais se dedocou do externo para dentro de
cada individuo e a feicidade é adgo particulaizado e subjetivo que € aivado pelas
experiéncia e usos que cada um faz daquilo que Ihe € externo, como coisas e pessoas. O
bem comum e a vida em coletividade sdo fatores dificels de serem engendrados nessa

|6gica, provocando forte desinteresse na sua sustentacdo ou busca.

A desatencdo e 0 descuido com a vida em comum impedem que hgam

renegociagbes politicas quanto as formes edruturals dessa cultura, garantindo a
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continuidade da légica do descate como subproduto da busca pela feicidade
autocentrada. Buscar a felicidade dessa forma é quase que ter a garantia, a priori, de seu
fracasso. Esse fracasso, dimentado pelo procedimento autocentrado, € fécil e
rapidamente aribuido a uma inadequacdo pessoad as condicbes mutantes do ambiente
exteeno, 0 que requer rapidas autotransformagbes. Sempre estar  requerendo
autotransformagOes provoca na pessoa devados graus de frustracdo condgo mesma e
uma condante infelicidade com tudo aguilo que conquista por serem sempre conquistas
parcias. A autofrustracdo va redimentar continuamente as judificativas para uma vida
autocentrada impedindo cada vez mais a busca do bem comum e da vida em
coletividades.

Esse circulo vicioso é virtudmente forte por contar com duas armas poderosas.
0 Senso comum e 0 desgo de perpetuacdo dos que se beneficiam privilegiadamente por
essas condicles. Essas armas podem se voltar com muita forga contra os que se
rebelarem contra cultura, cooptando-0s a0 pensamento corrente, € por iSO mais
fé&cil, de que essa vida sga fruto de uma escolha raciond, de que nda ndo ha mas
epaco para as grandes narrativas, de que frente a sua forca ndo ha mais dternativas e de
gue essa dindmica sga invencivel. Estar contrario a ela requer a capacidade de aceitar
classficagcbes como irredista, utdpico, pertencente a correntes de pensamento positivo,

fantasioso e, numa eevacdo do tom, de irresponsavel.

De fato, 0 que se discute no confronto a cultura do desapego € o destino de
condicOes de vida que nos trouxeram aé esse momento historico, e que representaram
lutas e ganhos a0 longo de um grande percurso da exigéncia humana em sociedade,
como liberdade e democraciaa S&0 vaores importantes demais para Sserem
transacionados nas prateleiras como produto de consumo, ou pior ainda, acetar que
sgam classficados como produtos que apresentam vencimento no seu prazo de
vdidade, aos quais estd reservado um lugar na lata de lixo da cultura, recebendo o

mesmo tratamento dos demai's dgjetos socials.
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