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declarar, orgulhosamente, que sio rebeldes!”
-Brenda Lyra Guedes-

RESUMO

Este trabalho se propfe a andisy em que parémetros o contelido apresentado pela
telenovela mexicana Rebelde tranamitida, no Brasil pelo cand de tv aberta SBT, durante o
ano de 2006, serve de modelo de conduta para seu publico, levando em consideracéo, para
ta, conceitos como os de infancia, adolescéncia, representacdo socid, identidede e
projecdo. Nos detivemos, bascamente, na andise de como esta midia especifica influi na
formacdo da identidade da crianca e do adolescente, em nosso contexto, fazendo para isso
uso de fontes documentais e hibliografias que complementaram nossa pesquisa, dém da
redizacdo de um grupo focd e da observacdo direta ndo-participativa presente em todo o
periodo de estruturacdo e desenvolvimento do artigo.
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1. Introducéo

A novela mexicana Rebelde foi transmitida no Brasl, diariamente as 20 horas
até o fina do més de dezembro do ano de 2006 pela emissora de tv SBT. O programa que
virou moda em muitos paises do mundo e, principamente agqui no Brasil, conta a higtéria
de um grupo de jovens, com idades entre 16 e 17 anos com persordidades bem diferentes,
gue possuem um interesse em comum: amusica

A teenovela Rebdde atingiu, principdmente, o publico jovem e infantil, em seu
alcance tomou proporgbes que captaram a nossa atencdo. Grupos amadores de teetro
formados por fas dispostos a reprodwzir movimentos e o visud de sews idolos, 700 mil
pessoas como média de publico estimado para a turné de 2006 no Brasl; 44 milhdes de
chicletes, 150 mil bonecas e 10 milhdes de revistas e pdsteres vendidos, todos levando
consigo amarca oficial do Rebelde”.

Estes sBo dguns exemplos da repercussio gerada pelo programa que justificam
a nossa motivacdo em investigar, mais intensamente, esta producéo midi&ica Uma vez que
a receptividade da marca Rebelde se deu de forma téo sgnificativa, achamos por bem levar,
também, em consderacdo o contetido transmitido. Que tipos de valores vém sendo
promovidos aravés da telenovela Rebelde? E possivel extrair do contelido apresentado
agpectos relevantes a construcdo da identidade infantil e adolescente? Baseado nisso, surge
entdo 0 questionamento que impulsiona todo 0 nosso trabaho: como os rebeldes sdo
representados pelo publico infanto-juvenil e em que parémetro 2o fonte de identificacdo ou
model os de conduta?

Temos, portanto, como objetivo principal constatar em que pardmetros os
rebeldes sdo fontes de identificacdo secundaia e modelos de conduta e, em segunda
ingancia, andisar o que representam os rebeldes para as criangas, e verificar como a midia
influi naformaco da identidade do jovem.

2. Quem sao osrebeldes?
Mia (Anahi), Lupita (Mayte Perroni), Roberta (Dulce Maia), Migud (Alfonso
Herrera), Diego (Christopher Uckermann) e Giovanni (Chrisian Chévez) sfo os

personagens principais e os mais populares da escola, pois sfo integrantes da banda RBD,

4 VANNUCHI, Camilo. A onda rebdde. Istoé, N. 1923, p. 64-66, ago. 2006.
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gue surgiu na ficgdo, mas logo tomou vida prépria A banda ja gravou cinco discos, sendo
dois ddes em portugués e ja vendeu cinco milhdes de cdpiass em gpenas um ano. A
representante da marca no Brasil faturou, em 2006, em média duzentos milhGes de reais
com o licenciamento de dezenas de produtos, entre dbuns de figurinhas, posteres, revistas,
bonecas, roupas, sandélias, material escolar e cosméticos’.

O cen&io em que se passa a trama € o Elite Way School, um colégio particular,
de muito pregtigio, voltado quase que exclusvamente para adolescentes de classe dta A
escola possui um programa de bolsas para dunos de baixo poder aguisitivo, mas que
tenham um bom desempenho escolar. ‘No entanto, poucos chegam a se graduar, ja que sfo
perseguidos por uma sociedade secreta chamada La Logia, cujo propésito € conservar a
‘purezel da classe privilegiada’.®

Mia é filha de um importante empresiio e acredita que a beeza é a sua
caracteristica mais importante. Interessa-se por moda e detesta quem tem mau gosto. E
gpaixonada por Miguel, mas vive um eterno desentendimento com ele.

Lupita tem origem humilde e € uma garota prestativa, roméntica, pura € muito
inteligente. Assm como Migud, também estuda no Elite Way School através de uma bolsa
de estudos.

Roberta é filha de Alma Rey, uma famosa e sensd cantora de masica country.
Mostra-se a mais rebelde de todas e gpresenta grande antipatia pelas meninas da dta
sociedade.

Miguel é um dos personagens de maior sucesso, principadmente pela sua beleza
e por formar um par roméntico com Mia. E corgoso e tem como objetivo de vida arruinar
Franco Colucci, pai de sua namorada, que acredita ser 0 responsavel pela morte de seu pai.

Diego € um menino muito rico e Smpaico que tem um grande goreco pela
mulsica, embora tenha que seguir a carreira de politico por decisdo de seu pai. Sua rotina €
constantemente afetada pel as brigas com Roberta, por quem é apaixonado.

Giovanni nasceu em uma familia de dasse média e procura criar relagdes que o
deve a dasses mas privilegiadas. E um menino mentiroso e egoista que se preocupa
bastante com a suaimagem.

5 |dem.

5Trecho retirado da descricio do programa encontrada no site do SBT , emissora responsével pela transmissio da novela
Rebelde (http://www.sbt.com.br/rebelde/historial). Data de acesso: 10/01/2007.
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Os sas formam o nucleo principad da trama e € baseado em suas histérias que a
novela apresenta uma viséo de mundo ditizada, na qua ha uma supervaorizacdo de bens
materias’. Nestas particularidades descritas anteriormente sobre a novela e em outras, que
ainda serdo apresentadas e comentadas de uma forma mais detalhada, € que se encontra o
estopim deste traba ho.

3. O quelevar em consideracdo ao refletir sobre Rebelde?

Aspectos relevantes & andise desta midia especifica requerem de nés um
embasamento e conhecimento minimo a respeito de conceitos como 0s de representacdo
socid, infancia, adolescénecia, grupos socials, esteredtipos, identidade e projecdo, que nos
servem de ferramentas de interpretagcéo dos dados e informagdes que coletamos.

Ja ha dgum tempo o conceito de atitude utilizado pdo marketing, vem sendo
substituido pelo que nos estudos de Moscovici® se intitula “representagio socid”. O termo
faz referéncia & “formas de conhecimento socidizadas (ou partilhadas por grupos) que tém
seu lado afetivo e smbdlico” (GIGLIO, 2004: p.138). Chamamos a atencdo, portanto, para
o componente socid de influéncia, ausente do conceito de ditude, como aspecto definitivo
desta nova proposta que, em termos de consumo, praticamente determina a digposicéo
negativa ou positiva a adesdo; abarcando inclusive questdes éticas e morais.

Segundo  Schiffman (1997), os individuos sociais sGo condtantemente  impactados
por grupos especificos que podem ser de pertinéncia — familia, amigos, grupos de trabaho,
dentre outros — e de referéncia. Este dltimo, diz respeito a “quaquer pessoa ou grupo que
srva como ponto de comparagdo (ou referéncid) para um individuo na formacdo de vaores,
atitudes ou comportamentos tanto gerais quanto especificos’ (SCHIFFIMAN, 1997: p.
229). Se enquadram neste conceito os rebeldes quando se percebe a insercdo de seus
hé&bitos — mais notorios ou Ndo — nos grupos de pertinéncia, epeciamente entre os amigos,
dascriangas e adolescentes.

“Para 0s seus leais seguidores e boa parte do plblico em gerd, as celebridades
representam a idedizacdo da vida que a maioria das pessoas imagina que gostaria de viver”
(Ibid, p. 234). As celebridades se apresentam, portanto, como portadoras de algo com o

" Descricao baseada no site oficial danovela Data de acesso: 10/01/2007.
8 GIGLIO, Ernesto M. O comportamento do consumidor. S50 Paulo: Pioneira Thomson Learning, 2004.
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qua as pessoas se identificam, e a0 mesmo tempo, representantes do ided que edtas
damgam. A identificacdo diz respeito a percepcdo por parte do individuo de tragos comuns
aos da sua realidade em outrem; e a projecdo, se refere a0 desgo de que tracos peculiares
a0 outro facam parte da sua redlidade. Na novela em questdo, como também em diversas
outras produgdes mididticas, este foi um contelido eficientemente assmilado, o que pode
ser percebido, no caso, em funcdo da freqliéncia com que observamos, por exemplo, muitos
dos jovens com cabelos pintados - de vermeho ou laranja - trgando gravatas amarrotadas,
usando maguiagem - 18pis de olho e delineador - durante 0 periodo matutino, ou mesmo
tendo um adesivo para papel colado natesta.

A midia ja veificou, na utilizagdo do que edtes concetos representam, uma
edtratégia eficaz de assmilacdo facilitada por parte dos expectadores. Abordaremos de uma
maneira mais detdhada esta questéo quando fizermos referéncia a0 termo olimpianos,
proposto por Morin (1997).

E rdevante também, para este trabalho o conceito proposto por Ferres, (1998)
sobre 0s edteredtipos serem  representagfes  sociais  indituciondizedas, reiteradas e
reducionistas. Sociais porque indicam a representacdo que um determinado grupo tem sobre
outro; reiteradas porque sdo criadas com base na repeticdo; e reducionistas porque
minimizam e generdlizam todas as propodas inclusas no concelto de uma coletividade.
Acreditamos, e fundamentaremos tal proposta mais a frente deste trabaho, que os rebeldes
tém contribuido para a formacdo de identidades embasadas em informagtes estereotipadas,
sujeitas a mudancas repentinas e, portanto, colaboram para que ofs) dicerce(s) da
identificacdo, no caso infanto-juvenil, sga descartavel.

Congderamos anda a importancia de contextuaizar outros dos principais conceitos
utilizados no desenvolvimento deste trabalho, a saber, o deinfanciae o de adolescéncia

“A infancia nd é um conceito abstrato ou uma circungténcia estanque, mas é
obra do tempo e do espaco em que esta inserida, resultante das relagBes sociais em curso, e
gue s trandforma na medida em que o ambiente sicio-culturd evolui” (VENTURELLA,
2003: p.37).

De acordo com Aries (1981) e Postman (1999), o que hoje entendemos por
infancia, r@o passa de uma invencdo moderna, com pouco mais de 150 anos de existéncia
Na Idade Média ndo existia uma diferenciacdo da infancia em relagéo as outras fases e nem
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uma consciéncia da preservacdo infantil. Assm que a crianga adquiria o dominio da leitura
e da escrita, era inserida na sociedade adulta, vivenciando as mesmas Situagdes, dividindo
as mesmas higtérias, 0 mesmo trabaho, trgando as mesmas roupas. Com 0 surgimento da
prensa tipogréfica e, mais tardar, das escolas, as criangas passaram a gprender sobre o
“mundo adulto” sem, necessriamente estar insrides nele. Foram enclausuradas nessas
novas indituigdes e passaram a ocupar um lugar centra na sociedade moderna. A nogdo de
infancia mudou e da foi tida como um direito inao do homem. A patir disso, todo o
contexto socid foi reorganizado. A familia, os médicos e os psicologos se condituiram
entorno da crianca e dos sentimentos e cuidados que daexigia

Depois da prensa, a evolucdo dos meios de comunicagdo determinou a nogao
gue temos de infancia e de adolescéncia hoje. A adolescéncia, ou adultescéncia, como vem
sendo chamada por aguns autores, se revela num periodo de preparacdo em todos 0s seus
sentidos. Segundo Aberastury (1992), nela sGo experimentados trés lutos. o da identidade
infantil, o do corpo infantil e o dos pas da infancia Uma vez que toda uma identidade
congtruida anteriormente morre e va-se em busca de novos referenciais que contribuirdo
paraade umanovavida

A congtituicdo da identidade da crianca e do adolescente se d& através de
um longo e sucessivo processo de identificacdo com imagens que séo
produzidas e propostas a partir de instancias socializadoras que veiculam
0s ideais em voga numa determinada cultura. Dentre essas instancias
socidizadoras, a midia ocupa um lugar de extremo destaque,
funcionando como uma centra didtribuidora de sentido, e suas
corporagdes, como fébricas de imaginério, constantemente produzindo e
oferecendo modelos que servem de suporte para as identificagbes
congtitutivas do sujeito. (ALCANTARA & CAMPOS, 2006: p. 145-146)

A midia hoje tem o0 poder de transmitir informacdo tanto quanto a ecola e a
familia, e informagdo pode s compreendida sem nenhum treinamento  ou
gorendizado. Atudmente o que se vé na maioria dos lares no Brasl sfo criangas que
interagem com a midia, sem a atuacdo de pais como mediadores, viso que, por exigéncia
do mercado capitdista em que se encontram, levam uma intensa jornada de trabaho, e
muitas vezes ndo lhes sobra tempo de acompanhar todas as atividades dos flhos. Estes, por
estarem s0zinhos com 0s meios de comunicagao, séo ainda mais influenciados.
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O contexto atual é tido como um periodo, descrito por alguns autores como
hiperedlidade®. Tal conceito se refere & imensa gama de informaces que nos si passadas,
dos mais infindos modos possiveis de maneira red, ou mesmo virtud. Estamos fdando de
uma geracdo que domina a tecnologia ao mesmo tempo em que é dfabetizada. Criangas e
jovens que recebem tanta informacdo que ndo ha tempo para interpreté-las, o que pomove
a perda de seu senso critico. Além disso, ha um cerceamento da criatividade das criangas,
uma vez que vivem numa época onde os “brinquedos brincam sozinhos'*® e ndo e faz
necessario que elas inventem suas proprias regras e brincadeiras.

Dados de uma pesquisa redizada em 2003, pelo cana de tv a cabo Cartoon
Network, com 1.503 meninos e meninas de seis a onze anos, das classes A, B e C, das
cidades de S&o Paulo, Rio de Janeiro, Curitiba e Belo Horizonte constataram que 91% dos
entrevistados recebem mesada; 81% passam mais de trés horas didias em frente a tv; 36%
dizem que o programa preferido a se fazer com os pais € ir ao shopping; 54% acessam a
Internet freqlientemente; 58% jogam videogame toda semana 44% se preocupam com O
peso e 36% escolhem o que véo comprar.

A crianca e 0 adolescente atual estdo em posicao dibia, pois ainda sdo
vistos como necesstados de uma aprendizagem legitimada pela
sociedade e, paralelamente, estéo mais aptos que seus pais e professores
para lidar com as novas tecnologias da vida cotidiana. (CAMPOS &

SOUZA, 2003: p. 16).

No universo da nossa discussdo ndo pretendemos nos deter no acerto ou equivoco
do julgamento do consumidor cidaddo, apenas condatar, em um contexto especifico, a
exigéncia daquele e sua posshilidade de ser compartilhedo por um grupo. E com esta
perspectiva que buscaremos trabahar ao longo desse artigo.

4. A metodologia de pesquisa
Com o intuito de nos vaer de informagbes condstentes, cerca da temética abordada,

utilizamos determinados métodos de pesquisa discriminados abaixo:

% STEIBERG, Shirley R. & KINCHELOE, Joe L. Culturainfantil, a construgdo corporativa dainfancia. Rio de Janeiro
10 (VENTURELLA, 2003, p.37).

1 VEIGA, Aida. Infancia Hi-Tech. Epoca. N° 285, p. 70-84. 2003.
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Observacéo direta ndo participativa de toda forma de consumo direcionado &0
jovem que fizessem referéncia a novela Rebede como, por exemplo, brinquedos, roupas,
acessrios, cd's, dente outros produtos oficiais da marca; dém do comportamento de
criangas que demonstravam &finidade e interesse pelo assunto;

Com o intuito de saber como as criangas representam 0S personagens em questéo, e
confirmar a demanda de consumo infantii que a novela gera, redizamos um grupo focd
com oito meninas com idades entre seis e nove anos, pertencentes aingdituigdes de ensno
privadas’?, que t&m em comum um forte interesse pela telenovela e pelos integrantes da
mesma. A discussio se deu no dia 26 de janeiro de 2007, com durac@o de duas horas.

Achamos por bem promover um grupo foca afim de obter informagbes concisas,
vindas diretamente do publico-avo do programa, tendo como base a nogéo de que as idéias

e opinides de uma pequena amostra podem ser agplicadas a todo o0 universo a0 qual ea

pertence.

5. Ceebridades que inspiram o de senvolvimento de subjetividades

Segundo a cartilha do FNDC®, a proposta centrad dos meios de comunicagio é
transmitir padrBes de comportamento, de preferéncia e de mordidade ao maior niUmero de
pessoas possivel. Uma vez que o foco esta na quantidade de expectadores a serem
atingidos, e ndo na quaidade do contelido a ser direcionado para 0S MeIMos, 0S Meos
fazem uso de edratégias como a utilizacdo de clichés e esteredtipos para facilitar a absorcéo
por parte do publico, e gerar um estimulo a consumo nas audiéncias. O mais darmante é
gue a midia consegue acancar seu dvo agpdando para estimulos menos racionals como
agqueles ligados a0 sexo, avioléncia e ao preconceito racid, énico e socidl.

Ndo podemos, no entanto, descartar o fato de que estes contelidos sdo, em sua
maioria, transmitidos através de pessoas transformadas em verdadeiros idolos, modeos de
comportamento, avos dos desgos mais profundos internalizados por grande parte dos
homens e mulheres comuns, conhecidos como celebridades.

“Hoje parece que reverenciamos celebridades, ndo herdis’. (CAMPBELL, 2006: p.
142). A proposta de Campbell e Moyers (2006) trata do mesmo aspecto abordado or

12 Todas as escol as possuem mensalidades superiores ao valor de 1 (um) salério minimo.
12 Férum Nacional pela Democratizagdo da Comunicagso. Democratizagio da comunicagéo, como domar essa tal de
midia? Sd.
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Marin (1997) a0 se referir a individuos chamados olimpianos O termo é destinado néo
somente aps astros de cinema, mas também aos campeles principes, reis, playboys,
exploradores, artistas célebres, etc. Suas paavras chave 5o projecdo e identificacdo. Sdo
seres sobre-humanos e extremamente humanos a0 mesmo tempo; ideas inimitaveis e
moddos imitaveis dmultaneamente, que podem ser  condderados condensadores
energéticos da culturade massa.

A questéo da projecdo e da identificacdo revela-se extremamente forte quando o
assunto € a novela Rebelde. Além de revidas que revdam o lado humano do idolo,
mostrando &eas de sua resdéncia, como se vestir ou pintar os cabelos de maneira a ficar
parecido com 0 de; as mesmas personagens principais assididas todas as noites, via cand
de tdevisio, com seus nomes ficticios, S0 0S componentes reails, CoOm Seus nomes
verdadeiros, da banda RBD que faz turnés e shows mundias. Na novea os sas
personagens principais sdo também a mesma banda que rediza ensaios e judifica auséncia
nes aulas em funcdo das turnés, e fora da novela a banda, em suas aparicdes, remete a
higdria vivida pelas personagens na trama da série. Os atores Afonso e Anahi, por
exemplo, se beljam no palco fazendo mencdo aos personagens Migud e Mia, sem, contudo,
estarem de fato atuando. Na turné mundia redizada pela RBD, a repdrter oficid da viagem
€ também uma das personagens da telenovela. Acreditamos que neste caso projecdo e
identificacdo s misurem e auem de forma intensa sobre 0 expectador, uma vez que a
tendéncia € de midurar dementos da persondidade da cdebridade enquanto ator e
personagem. Os limites que separam uma esfera da outra ndo sio, de forma aguma, claros.
Rebeldes. celebridades duas vezes. Um examplo desta confusdo ocorreu no momento das
discussBes durante a redlizaggo do grupo focd.!* As criancas ora se referiam aos rebeldes
por seus nomes ficticios, ora por seus nomes reais. Até que ponto se misturam redidade e
ficcdo? E ficcdo e ficgdo enquanto realidade?

Para quem estuda a temética, ete € um pgpd muito daramente exercido pela midia
A poposta de mesclar red e imagin&rio é pré-requisito ao encantamento e a capacidade de

ludibriacdo que exerce sobre as criangas e adol escentes.

14 O grupo focal, realizado em janeiro de 2007, contou com a presenca de oito meninas com idades entre 6 e 9 anos.
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6. Analise do contetdo de Rebelde
6.1 Rebeldesester eotipados

Na tdenovela Rebdde podemos congatar inimeros exemplos da utilizacdo de
esteredtipos e citaremos, a seguir, dguns dos casos que mais nos chamaram a aencéo.
Godtariamos, contudo, de primeiramente fazer constar que a utilizagcdo de tais artificios ndo
é feita, praticamente em momento agum, de forma camuflada ou encoberta, ndo sendo,
portanto, necessario que hgia um olhar demasiadamente critico para que se perceba 0 uso
dos mesmos.

O primeiro caso diz respeito a uma personagem, chamada Cedina, que apresenta
obesidade. Ela é nitidamente reprimida por sua mé& — que durante as refeicdes |he serve um
prato de sdada enquanto todos comem das outras comidas postas a mesa — e em diversos
momentos da trama enquanto todas as outras meninas vestemse com biquinis e roupas
curtas e decotadas, €la sempre aparece trgando vestimentas mais compodas. Verificase,
entdo, a relacdo estabelecida entre os conceitos de beleza e magreza e fellra e obesidade.
Observamos a forca e o impacto destes paralelos nas respostas dadas pelas meninas durante
o grupo focad. Ao serem indagadas sobre qua o rebelde que preferiam e porqué, todas
ardaram suas respodtas a beleza fisca da personagem escolhida e nenhuma ddas fazia
referéncia a personagem Cdlina.

Mediadora 1: O que vocés acham da Celina?

Menina 1. Eu acho elalegd.

Menina 2: Eu ouvi falar numa revista, sei 14, que ela deu em cima de
umacarala

Menina 3: O cara deve ter morrido!

Mediadora 2: Nao, ndo caiu em cima do cara ndo. Ela tipo, paguerou
com o cara, sabe?

Menina 3: Também, tdo feia que ela é, gorda.

Mediadora 2: V océs acham a Cdlinafeia gente?

M eninas: Eu acho.

Menina 3: S6 agordura™

O segundo exemplo de certa forma se traduz numa utilizacdo de esteredtipos as
avessss, ja que e trata de uma imegem da figura maemna diferente da socidmente
convencionada Muitas das mées do seriado aparentam ter uma idade bem gproximada da
de seus filhos, usam piercings, roupas que deixam partes de seus corpos a mostra (como

abddmen e s@i09) e principdmente, ndo podem ser identificadas como mées em fungéo da

1% Trecho retirado do material resultante do grupo focal descrito no item 4.
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maioria dos comportamentos que exercem na telenovela. Novamente tomamos como base
para dguns de nosos poscionamentos as discussdes fruto do encontro que redlizamos com

as meninas do grupo focal.
Mediadora 2: Vocés ja viram como é que sdo as maes dos rebeldes?
Elas sdo parecidas com as méaes de vocés?
Menina 4. Naaaam...nada a ver.
M ediadora 2: Porqué?
Menina 2: Porque sd0 mais patricinhas. A mae da Roberta
Menina 5: Ela vive de top, com a saia bem curtinha e sempre com a
barriga prafora
Menina 2: Elas querem se amostrar (sic).

Com base na observacdo da exigténcia de mées jovens demais e filhos (as) precoces,
en Rebede concluimos que o limite entre a adolexcéncia e a fase adulta estd
desaparecendo porque as diferencas entre ambas ndo sfo expostas. Estamos falando de
adolescentes adultizados e adultos infantilizados.

Um terceiro caso, de utilizacdo de esteredtipo, que citaremos abrange a questéo do
preconceito e da discriminacdo em fungdo da Stuagcdo sOcio-econdmica da personagem. Ja
descrita anteriormente, a La Logia segrega menos e mais afortunados, e sGo notorias as
mencdes excludentes aos personagens mais pobres (gerdmente identificados por serem
bolsstas na indtituicdo onde estudam). Vergonha frente os colegas mais abastados, namoros
rompidos em funcdo da faéncia financeira da empresa dos pais de um dos envolvidos,
renegacdo e desvaorizacdo da luta que possbilitou a mobilidade socid na geracdo dos pais,
S80 todas reacdes executadas pel os participantes de Rebelde.

Mediadora 1: Gente, vocés jaouviram falar daLa Logia?
Menina 7. Aii ja € uma coisa ruim maltrata os pobres.
Menina 2: E, mas todo mundo tem que respeitar, né (sic).

Destacamos ainda o fato de que no Elite Way School ndo ha negros, orientais ou
MEeSMO pessoas com tragos latino-americanos, 0 que ja encerra quaisquer comentarios que

ainda viéssemos a tecer sobre 0 assunto.

Os meios contribuem para a formagao de valores que vao na contramao
dos direitos sociais de cidadania. A midia tem demonstrado um papel
fundamentad no desenvolvimento de orientagdes culturais e crencas
bascadas na didtribuico de imagens que, muitas vezes, SA0
estereotipadas, negando as diferencas culturais e procurando imprimir um
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modelo de consumo globa que reproduz o quadro de desiguadade e
exclusdo. (SANTOS & GROSSI, 2005: p.125).

Veificamos que a utilizacdo dos ederedtipos nesta midia tem dcancado sua
proposta de comunicar padrdes facilmente assmildveis sobre 0 que vem a ser menos ou

mais bonito, aceitavel e conseqlientemente repudiavel.

6.2 Rebelde na esfera do descartéavel

Segundo Tofler (1970), vivemos numa cultura que indiga a efemeridade em
suas produgdes, nos relacionamentos de seus individuos e principalmente no consumo. Para
ta, foi necessrio que se congruisse uma mentaidade do descatavel, o que abrange
principal mente o aspecto da posse.

Podemos perceber que a publicidade tem se vdido dessa perspectiva para
edimular o que aguns autores intitulam o mito das novidades permanentes. Ta expresséo
diz respeito a freqiéncia com que a midia oferece uma gama de produtos extremamente
smilares, com discursos inovadores. De acordo com Susan Linn (2006), ndo é por acaso
gue os brinquedos, como, por exemplo, 0s que a empresa Mattel produz sobre os Rebeldes,
lembrem o fendmeno da obsoléncia plangada, ou sga, que ja entrem no mercado com data
prevista para sairem das prateleiras.

E importante 0 apego da crianca a brinquedos ou objetos, mas na
sociedade de consumo em que vivemos, ocorre o inverso. Ndo existe
apego devido ao excesso de ofertas de produtos e um descarte imediato
do que é consumido. Segundo €la isto acaba levando a um ato
compulsivo, impedindo o desenvolvimento de relagbes mais profundas.
As expectativas do consumidor infanto-juvenil quanto aos objetos sfo
transferidas para suas relagles interpessoais futuras, que tendem a ser

caracterizadas pela superficididade, consumismo e descartabilidade, de
acordo com suas necessidades. (SANTOS, 2005; p.26).

Td mentdidade tem sido enraizada de uma forma que passa a aingir a questdo
dos relacionamentos, 0 que pode ser observado através do modo pelo qua o amor e a
sexudidade, tidos como propriedade do individuo na contemporaneidade, S30
representados em Rebelde.

Vick é uma das garotas que estuda no Elite Way School. Em certo episddio, a

menina recebe uma surpresa de seu “quase namorado”’, um jantar roméantico a luz de velas
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no cenario de uma bela praia deserta Em troca de todo o carinho e cumplicidade
demonstrados para com ela, Vick decide se entregar ao ragpaz — comegando a se despir —
como forma de agradecimento. Findmente, o rapaz |he explica que ndo era esse tipo de
recompensa que pretendia, ficando contente, por hora, com sua amizade e afeicéo.

Outros episodios que abordam a questdo do apelo sexud na teenovela se
referem ao personagem do diretor da escola que, apesar de ser casado, sente-se excitado ao
folhear um dbum de fotografias de uma duna — que nos retratos trgava apenas biquini — e
decide pela contratacdo de professoras baseado na atracéo fisca que sentiu por ambas.

Além disso, sdo efémeros também, o0s relacionamentos amorosos entre as
personagens. No clipe da musca Nuestro Amor ha uma troca constante entre os pares
romanticos oficias estabel ecidos pela trama

Uma prova find de que cultura do descatéavel esta téo araigada é que
Rebelde ja perde espaco para uma nova producdo mididica, norte-americana, financiada
pelaWalt Disney: o High School Musical.

Menina 6 — Antigamente, ndo existia High School Musical naépocado
show do Rebelde aqui, quando o Rebelde fazia muitafama. Ai agora que
tem o High School Musical o povo t4 gostando mais disso do que
Rebelde.

Menina 1 — Eles cantam melhor (High School Musical)

Menina 3 — Eles cantam 100% melhor. Os dois cantam melhor. Mas eu
acho o High School Musical mais sensua. N&o aquela porcariade
Rebelde néo.

Mediadora 2 — Mas como € que é porcaria, vocé acabou de dizer que
gostava.

Menina 3 — Mas o High School Musical é melhor.

Menina 2 — Asmusicas do High School Musical é mais pra pivete.

A partir dos exemplos citados acima, podemos constatar que a efemeridade et
intensamente presente no contexto gerado por Rebelde. Sgja nos relacionamentos amorosos
ou familiares viso que ndo ha uma relacdo de unidade entre pais e filhos ou mesmo entre
maridos e esposas. Além disso, em um curto periodo de tempo o0 programa A sofreu uma
ubdtituicdo, na preferéncia infantil, que se goresenta em termos semdhantes como uma
“pseudonovidade’, aspecto que confirma, mais uma vez, a proposta que diz respeito ao
ciclo da moda para um determinado produto ou servigco: uma vez que ca nhas gracas da

massa, torna- se desinteressante a uma elite que ja tém outras metas de consumo.
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7. Consideragdes Finais

Concordamos com Duveen (1994) quando ee diz que é extremamente relevante
gue examinemos OS processos pelos quas as criangas e 0s adolescentes incorporam a
mentalidade de sua comunidade e assm ganham seus papéis enquanto aores socias.
Atores porque agora também sfo ees que decidem como, o qué e com que freqiéncia
consomem produtos, Servigos, programas e até 0 sau tempo.

Rebelde é agpenas um exemplo da infinidade de produgdes infanto-juvenis
caacteridicas da cultura de massa. Surge entéo O (questionamento: como propor um
contelido atrativo sem, contudo, promover uma banalizacdo de aspectos téo eementares a
formac&o de criangas ejovens?

Uma das maneiras de combate as agBes nocivas propostas pelos meios de
comunicacdo estd em dfabetizar adultos, jovens e criangas para a midia, estimulando uma
postura de investigacdo e criticidade diante do que € oferecido e tavez, principdmente,
edtar presente para gudar no questionamento sobre se 0 contelido apresentado condiz com
0s vaores que se quer que o jovem construa.

Acreditamos que ndo ha uma receita exata para tal, embora reafirmemos a
necessidade da preservagdo de determinados vaores essencias na formagdo de seres
socials, cidadaos que ndo sdo gpenas consumidores, mas que refletem a sua condicéo de ser
no mundo.
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