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Resumo

O atigo vincula-se a pexquisa “Minorias, cidadania e midia. Politicas culturais juvenis
no espaco publico contemporaneo” que procura compreender como os jovens observam
e produzem a redlidade através de suas préticas audiovisuais. O pressuposto € o de que a
juventude entendida como minoria, portanto como discurso minoritério, aua no campo
da producdo smbdlica, em especid a mididtica, para poder faar e ser ouvida. Neste
trabalho, sera andlisado o programa de TV NOAr produzido por jovens que participam
da ONG Alpendre em Fortaeza (Ceard).

Palavr as-chave

Juventude, Midia; Cidadania

Este artigo resulta de uma pesguisa em execugdo que procura compreender como
0s jovens observam e produzem a redidade através de suas préticas audiovisuais®. O
pressuposto, ja discutido em outro momento, € 0 de que a juventude entendida como
minoria, portanto como discurso  minorité&rio, margindizado, aua no campo da
producgo simbdlica, em especia amididtica, para poder falar e ser ouvida'.

Compreende-se que a presenca dos jovens no campo midiaico, nd como
receptores ou consumidores (ainda que conhecendo as posturas ativas da recepcdo e do
consumo), mas como criadores e propositores, significa sua participacdo nas politicas
aulturas® que se estabelecem, muitas vezes de forma conflituosa, nos diversos espacos

publicos.

! Trabalho apresentado no VII Encontro dos Nicleos de Pesquisa em Comunicacdo — NP Comunicagdo para a
Cidadania.

2 Doutor em Comunicacdo e Cultura Contemporaneas pela UFBA e professor do PPG em Politicas Piblicas e
Sociedade da UECE. Autor, entre outros, de “A modernizagio da cultura’ (UFC, 2005). E co-organizador de
“Comunicagéo e cultura das minorias’ (Paulus, 2005). E-mail:barbaho@secrel .com.br

8 A pesquisa denomina-se “Minorias, cidadania e midia Politicas culturais juvenis no espaco publico
contemporaneo” e esta vinculada ao PPG em Politicas Publicas e Sociedade da UECE.

4 A esse respeito ver BARBALHO (2006).

5 Entende-se por politica cultural nfo apenas as acdes concretizadas pelo poder publico ou pela sociedade civil, mas
também os “transitos de propostas, conceitos, representacfes e imaginarios que cruzam o campo cultura (...) Sendo
que agumas dessas linhas de for¢ca sd0 convergentes, outras divergentes, algumas atuam por consenso, outras em
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Concordando com as consideragdes de Alvarez, Dagnino e Escobar (2000), se
entende tais politicas culturais juvenis como movimentos sociais que atuam forcando os
limites da democracia forma e representativa e propondo novos conceitos de cidadania.
Os jovens, junto com todos os movimentos minoritdios (feminigas, ambientdistas,
énicos, homossexuais) e populares, lutam para diminar as desiguddades socias e as
indiferencas culturais®, o que implica nd apenas em politicas publicas e transformagdes
nes indituicbes edatais, mas também na prépria sociedade, marcada por vaores
autoritérios’.

Segundo as autoras, partindo do lago conditutivo entre politica e cultura, todos
0S movimentos sociais colocam em prética, de forma consciente ou ndo, politicas
culturais. Pois, a0 auarem criticamente no campo politico, colocam em xeque os
vdores e dgnificados ai vigentes. Ou, em outras pdavras, dteram os sentidos
dominantes da cultura politica

A deestabilizacdo da cultura politica indituida por parte das politicas culturais
dos movimentos socias ocorre na medida em que seus objetivos ndo se reduzem a
ganhos materiais e inditucionais, questionam as demarcagies nitidas e fixas do campo
politico ao criar fronteiras porosas e zonas hibridas com os campos culturd e socid; e
contestam a identidade cultura em prol das diferencas.

Atento a esses diferenciais, percebe-se “que 0 que esta em questdo para 0S
movimentos sociais, de um modo profundo, € uma transformacdo da cultura politica
dominante na qual s movem e s condituem como aores socias com pretensdes
politicas’ (ALVAREZ; DAGNINO; ESCOBAR, 2000, p. 26). Portanto, andisar a
atuacdo dos jovens no campo mididico como movimento socid e suas producdes
audiovisuas como politica culturd € um esforco de “iluminar implicagbes menos

visiveis e, com freqiiéncia, negligenciadas dessas Iutas’ (DAGNINO, 2000, p. 81).
1. O locus da pesquisa: um Alpendre de criagdes

Crelo que s=r possivel afirmar que, em diferentes cidades do Brasil e de outros

paises, jovens reunidos de diversas formas, inditucionalizadas ou ndo, edtdo se

constante conflito; umas formam aliangas entre si para concorrerem com suas oponentes’ (BARBALHO, 20053, p.
37).

® As lutas das minorias parecem ser as que melhor coadunam ou articulam os valores da igualdade social e da
liberdade de exercer suas diferencas culturais, valores estes considerados, por parte da ciéncia, politica como
antitéticos. A este respeito ver BARBALHO (2005b).

" A esse respeito ver CHAUI (2000).
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gpropriando dos meios audiovisuais (e de outras midias) para poderem expressar suas
visdes de mundo, muitas vezes digtintas e até opostas daguelas produzidas pelas
empresas hegemanicas de comunicacéo.

No entanto, a diversdade destes projetos e as diferencas entre des tavez
impossbilitem tracar caracteristicas comuns a todos. Pois fazse necessaio levar em
consideracdo, entre outros, os elementos de género, énicos, de classe - todos ees
Situados nos contextos especificos onde atuam as paliticas culturais juvenis.

Nossa pesquisa se propde a fazer um trabaho comparativo entre diversas
experiéncias de jovens na producdo audiovisud em Fortdeza, o que posshbilitara uma
reflexdo mais conceitud a partir da hipotese de que estes jovens estabelecem entre S o
que poderfamos denominar de “politicas de amizade’®. No momento, estamos
pesquisando 0 projeto NOAr desenvolvido peda ONG Alpendre, lugar centrd das
cons deragOes estabel ecidas neste artigo.

O Alpendre é uma ONG sediada Fortaeza e criada em novembro de 1999 com o
intuito inicdid de tornar-se um espago para discussdo, pesquisa, producdo, divulgacdo e
formacd nas mais diversas linguagens artigticas contemporaness reunidas em nicleos
(literatura, artes plésticas, audiovisua, artes cénicas e editoracéo).

No entanto, se a pretensdo primeira era de auar no interior do campo artistico, a
necessdade de manutencdo da ONG fez com que a diretoria procurasse fontes de
financiamentos na &ea socid, 0 que a levou a concorrer a0 editadl do Comunidade
Solidérialancado pelo Governo Federal em 2000, com o projeto TV de Rua’.

Eda foi a primeira experiéncia com formagdo e producéo na &ea do audiovisud
envolvendo jovens. Foram 30 garotos e garotas moradores de duas regifes de baixa
renda de Fortaleza (Serviluz e Pogo da Draga) que passaram por diversos cursos e
resultou na producéo de dois videos.

A patir dessa experiéncia, 0 Alpendre incorporou a atuacdo no campo socid
como integrante de seus objetivos. Em seus documentos posteriores, encontramos a

{3

seguinte definicdo sobre a indtituicBo: o Alpendre “..reline um grupo de atistas e
pesquisadores em torno da danca, das artes visuais (video, fotografia, cinema, artes

plégticas) e de projetos de arte-educacdo com adolescentes entre 16 e 24 anos’ e tem

8 A esse respeito ver, entre outros, ORTEGA (1999; 2000) e DERRIDA (2003).

9 A atuacio dos jovens por meio de uma ONG, bem como a relacio desta com o Estado, colocam ao debate a reflexdo
sobre as novas configuragfes dos movimentos sociais, suas possibilidades e limites, inseridos no projeto neoliberal
hegeménico no plano federa desde o governo Collor. Mesmo reconhecendo a importancia fundamental destas
questdes, elas ndo serdo tratadas aqui.
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como objetivo “criar e desenvolver projetos que gudem a formar um circuito de
pesquisa, reflexdo e producéo artigtica na cidade, condtituindo-se de forma a integrar
adolescentes de comunidades em situacéo derisco”.

Nesse contexto, se estabelece uma forte relagdo com a Associacdo dos
Moradores do Poco da Draga, comunidade de baixa renda situada proxima a sede da
ONG, pois ddi vinha grande parte dos jovens que participavam de seus projetos de arte-
educacéo.

O Poco da Draga tem mais de 60 anos de existéncia e esta stuado na beira-mar,
na regido do antigo porto de Fortaleza. Segundo dados da Secretaria Estadua de Infra-
estrutura, em 2001, a comunidade era composta por 1071 moradores, sendo que 54,79%
desta populacdo eram de jovens com aé 25 anos. Muitos deles ja assumiam a
manutencdo da familia, sendo que destes, 59,74% recebiam até um sd&io minimo e
26,12% recebiam entre um e dois SM.

Tas perspectivas propiciavam, e ainda propiciam, a deingiéncia juvenil, como
0 consumo de drogas, trafico e pegquenos assatos. Ultimamente, o consumo de crack,
como vem ocorrendo em outras comunidades de baixa renda da cidade, desestruturou
aindamais as rel acbes sociais e econdmicas daquel a popul acéo.

A experiéncia seguinte da ONG com jovens, e especificamente com os do Pogo
da Draga, se deu com o projeto Circuito Contemporaneo de Artes Plésticas, premiado
pelo Editd da Petrobrés. Tratava-se de uma série de exposicdes de artistas brasileiros
contemporaneos'® na gaeria de ate do Alpendre e que incorporou 24 jovens da
comunidade num processo de formagéo de monitoria em artes visuais.

O projeto seguinte € o NoAr, ainda em funcionamento, mesmo que vivendo
momenténess interrupges por fata de verbas. O NoAr foi proposto pelo Alpendre e se
iniciou em 2003, com gpoio do POMMAR/USAID e do Centro Cultural Dragéo do
Mar, um centro de cultura mantido pelo governo estadua e Stuado nas vizinhancas da
ONG. Em sua primeira versdo, o NoAr trabahou com 45 jovens entre 16 e 24 ancs,
todos des vindos do Poco da Draga e mediacBes. Atudmente ee estd na sua terceira
versao, tendo passado pelo projeto mais de 100 jovens.

Nos documentos elaborados pela indtituicdo, o0 NoAr é entendido como um dos
nicleos do Alpendre, um nlucleo de formacdo nas &ess de video e internet.

Compreendendo a sociedade contemporénea como uma sociedade pautada em grande

1 Elida Tessler, Ricardo Basbaum, Angelo Marzani, Jailton Moreira, Karin Lambrecht, Lia Menna Barreto,
Rosangela Rennd entre outros.
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pate peda informacdo e pea comunicacdo, a judificativa do projeto gponta a
necessdade premente de fortalecer os processos de singularizacdo que escapem dos
fluxos homogene zantes da globaizacZo e de re-Sgnificar ainformacéo.

Por outro lado, os propositores do projeto defendem que € preciso combater a
representacdo smplista dos jovens agrupados em torno de gangues. Nesta forma de
sentimento gregé&rio, segundo avdiam, “o0 espirito de participagdo e pertencimento dos
jovens, blogueado em suas formas airmativas de vida, acabam por assumir uma linha
retiva onde a violéncia funciona como catdizador no qua eu me airmo a patir da
anulacdo do outro”.

Faz-se necessrio, continua a judificativa, “dirmar o espaco publico como lugar
do partilhamento e da solidariedade’. E no caso especifico do NOAr, € preciso intervir
nos meios de comunicacdo “a partir dos processos da arte e apostar na radicaidade
destes processos como forca de reinvencdo de novas formas e linguagens, trazer a
comunicacdo para 0 jogo da vida, como um processo aberto de experimentacéo”.

Mais do que capacitar 0s jovens nas linguagens midiaticas, 0 que o NoAr propde é
gue ees possam reinventé-las e ndo copiar os modelos e as graméticas estabel ecidas:

Tomar nas maos as novas midias ndo € sd uma questdo de té-los ao acance. Tomar
algo para s é envolver-se, apropriar-se. E isso ndo se faz sem um processo de
vivéncia e experimentagdo. N&o basta promover 0 acesso aos meios, € preciso um
processo continuado de formagdo e contra-informagdo para desmascarar os clichés
do mundo da midia e possibilitar outras formas de apropriacdo. Essa visdo envolve,
sobretudo, a (re)construcdo de projetos e sonhos apostando no resgate do potencial
humano e criativo presente em cada um desses adolescentes, que buscam novas
perspectivas de vida.

O NOAr é um programa audiovisua veiculado na TV publica do estado do Ceara
nes tardes de domingo, adternando um programa inédito com a reprise da edicdo
anterior. O NOAr tem uma hora de duracdo e é composto de véaios quadros que
exploram diversos géneros. documentérios, ficghes, video-clips etc. Entre um quadro e
outro, um apresentador vai conduzindo o telespectador.

Durante a duracéo do projeto, os jovens sdecionados recebem uma formagdo
variada, com disciplinas tedricas sobre filosofia, estética, comunicagdo, cultura e outras
aplicadas a producéo audiovisual como roteiro, direcdo, camera, iluminacdo, edicéo,
onde as ligdes sBo colocadas em prética na congituicdo de um programa-piloto do
NOAr. Na primera versio, foram mas de dez meses de oficinas ministradas por dez

professores.
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Todos 0s garotos e garotas participam das etapas de elaboracdo do video, mas, ao
longo do processo formativo, as singularidades se revelam e cada um vai, aos poucos, se
epecidizando naguele trabaho que mas lhe satisfaz. Ao find, temos um coletivo na
qua as subjetividades ndo sdo anuladas — 0 que se aproxima da idéa de multiddo, para
usarmas o termo spinozista (multitudo) atualizado por Negri (1993).

Terminado o periodo de formacdo, para 0 qua recebem uma bolsa de estudos, os
jovens podem se integrar na equipe permanente de producdo do programa NoAr. Esta
producéo é conduzida totalmente pelos garotos e garotas, desde a discussdo em torno
dos temas a serem abordados nos videos, passando pela elaboracdo do roteiro, producdo
até a etgpa da edicdo. Os organizadores do Alpendre sO intervém quando solicitados, o
gue acontece, gerdmente, na fase de producéo diante de dificuldades operacionais ou de
recursos financeiros.

Vae observar que, no atual estégio do projeto, aguns dos professores das duas
turmas seguintes sGo ex-alunos da primera turma. E que, gpesar da profissonaizacéo
néo Sser 0 objetivo primeiro do projeto, muitos destes jovens se encontram traba hando
na érea do audiovisua ou mesmo dando aula de cinema e video.

Esse espaco de partilhamento e de solidariedade entre os jovens, defendido pelo
Alpendre, propiciou que estes se agrupassem nao em tribos ou gangues enddgenas e
xendfobas, mas criassem entre 9 uma comunidade de sentidos, de afetos, sinalizando
para outras compreensdes de politica e de cidadania.

Podemos compreender as criagbes mididticas, resultado desta comunidade de
afetos, como “edtratégias sensiveis no jogo da comunicagdo” no sentido que € dado ao
termo por Muniz Sodré “jogos de vinculagdo dos atos discursivos as relaches de
localizacBo e afetacio dos sujeitos no interior da linguagem” (SODRE, 2006, p. 10). Ou
sga, dém de informacdo, o NOAr permite o reconhecimento entre subjetividades, néo
O entre 0s jovens que o produzem, mas, virtudmente, entre estes e agueles que
assistem ao programa.

O trabaho dos jovens no Alpendre se insere na légica do trabaho imaterid.
Primeiro, e de forma Obvia, pelo tipo de atividade desenvolvida, a producdo audiovisud,
totamente inserida na economia pésfordista do “capitalisno de sobre-producéo”.
Producéo que requer a subjetividade, a criatividade e o afeto como matéria-prima

O trabadho vivo dos jovens edta na base deste “modeo comunicaciond” de
cgpitdismo. Trabdho este que ndo se encerra no espago fisco do Alpendre, nem no
tempo em que os jovens |4 estdo. Ele se estende pelo tempo restante do dia-a-dia destes
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garotos e garotas que passam, Sstematicamente, a ver 0 mundo pela Gtica de suas
atividades. Mesmo porqué vivendo em Stuacéo de vulnerabilidade socid, sem mehores
oportunidades de lazer e endno formd, passam a ter como principa referéncia de
asunto entre amigos, familiares e colegas de escola e trabaho as experiéncias vividas
no Alpendre.

Outro aspecto fundamental é a forma cooperativada em que se da o trabaho,
onde tudo €é discutido entre os participantes e todos tém a oportunidade de passar por
cada uma das etapas da producdo audiovisual. Ao participar de forma ativa do processo
comunicaivo, os jovens tornam-se consumidores criticos dos sons e imagens ofertados
em profusdo no mercado informaciona ao articularem producdo e consumo por meio de
seu trabal ho.

A valorizacdo da dimensdo afetiva ao longo do projeto NOAr (que ndo se resume
a criagdo do programa televisvo), uma dimensfo que, como Stua Canclini, “muitas
vezes modra baixa eficacia mas em que importam a solidariedade e a coesfo grupd”,
torna “visivel o peculiar sentido politico de agBes que ndo buscam a satisfagéo literd de
demandas nem ganhos mercantis, mas relvindicam o sentido de certos modos de vida’
(CANCLINI, 2005, p. 224).

Como observa Tiago Drummond (2004) sobre sua experiéncia na producéo
audiovisual, ndo devemos desconhecer 0 poder do “capitaisno de sobre-producdo” em
absorver diretamente ou posteriormente o trabaho vivo, a cridividade, a invencdo — o
gue requer, no can expecifico de que tratamos, uma andise minuciosa do
funcionamento das grandes corporagbes mididicas, onde a economia politica da
comunicacdo e da culturatem muito a contribuir.

Mas devemos ter sempre em mente a continua tensdo entre poténcia e poder,
entre invencdo e conservagdo para perceber a congtante criacdo de linhas de fuga as
linhas de forca hegembdnicas dos dias de hoje.

Nessa perspectiva, 0 cérebro-corpo-inventor dos jovens produtores do NoAr ndo
€ s fonte de vador da economia materid, mas também fonte de auto-valoracéo, e
formam uma comunidade expansiva, condtituinte, que resiste as formas da sociedade de
controle, ndo por meio de vaclolos de ndo-comunicacdo, ou por faas gpodrecidas, mas
elaborando falas criativas, vives.
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2. O primeiro NoAr

Para findizar, vamos fazer um exercicio de andise desta criacdo coletiva de
jovens que € o NoAr. Pegaremos apenas 0 primeiro programa que serd andisado como
uma especie de “manifesto’, pois expde 0s objetivos propostos pelo projeto e suas
edtratégias sensivels.

Compreendendo o limite heuristico da andlise, a0 centrar a atencdo na producéo
audiovisud, fazse necessrio ressdtar que ndo se entende, no escopo da pesquisa, a
atuacdo dos jovens reduzida as préticas discursivas ou as politicas de representacdo. O
programa sera visto a partir de um olhar etnoldgico, onde os textos e as imagens dizem
sobre 0 mundo, e mais intensamente sobre a cidade, partir dos jovens.

Tem-se como referéncia aqui a observacdo de Maria Teresa Kerbauy (2005) de
que as politicas de juventude no Brasl ndo se configuralam anda como politicas
publicas, mas como politicas governamentais, no sentido de serem agles desconexas,
em gerd baseadas em imagens estereotipadas sobres os jovens produzidas pela midia
Ou sga, estes ndo sdo participes do processo, sendo entendidos apenas como publico-
avo ou benefici&rios.

Fdtam, portanto, estabelecer mecanismos de didlogo com a juventude e
reconhecer seus espagos publicos. Como sStua Caccia-Bava Jnior, as culturas juvenis
(e, acrescentamos, de politicas culturais da juventude) configuramrse, em gerd, como
expressdes subalternas, minoritérias, pois as questfes que colocam em pauta SO
periféricas, “do ponto de viga politico nacionais ou publico estatais hegemonicos’
(CACCIA-BAVA JR, 2004, p. 45).

Dessa forma, o NoAr proporciona vishilidade socid aos vaores assumidos por
uma parcela da juventude e suas reivindicagdes, 0 que deve nortear as politicas publicas
voltada paraea

O programa inicid do NoAr compde-se de sete quadros intercalados por jovens
gpresentadores que vao dtuando cada um dos quadros. Na primera pate, o
apresentador define para o telespectador do que trata 0 NOAr: da cidade, da cultura, do
conhecimento, da atencdo, da pesquisa e da diversdade - temas reunidos em um
“programa-coficinafeito por jovens paramim e paravoce’.

A sguir vem o primero quadro: um videodlip da misica “Cangago” com a
banda Arkanjos. As imagens mostram ruas e casas de bairros pobres, criancas

trabalhando ou pedindo esmolas, trabalhadores de varias profissdes. A mulgca tem
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melodia pesada, com influéncia das batidas do maracatu, hibridacdo ja experimentada
pelo manguebeat pernambucano, e a letra trata da Stuacdo de miséria e violéncia do
Nordeste na época do cangago.

A cena find do clip é sintomética do discurso de denlincia da mis&ia e a0
mesmo tempo, da afirmacéo da capacidade criativa dos jovens da periferia mostra um
gaoto se detando na cacada em um papedo, tendo como fundo a parede com a
seguinte pixagdo — PUNK E CRIATIVIDADE.

Para a gpresentacéo do quadro seguinte, “Agdes Urbanas’, uma garotainforma

Coisas que normamente nés ndo fazemos e quando vemos alguém fazendo o
estranho e o diferente da para pensar que somos loucos. Mas o que é ser louco? E
ser e fazer coisas diferentes? Ou somos a todo tempo observados e com isso
limitados a ndo fazer nada além do que a sociedade nos impde?

Trata-se do registro de uma intervencdo artistica e urbana feita por garotos e
garotas do projeto, integrantes do Alpendre e jovens artistas da cidade. A intervencéo se
congtitui da ocupacdo da cacada do Passeio PUblico, praga construida no fina do século
XIX, quando se tornou o lugar mais elegante de Fortdeza em sua belle-époque, e que
nos dias de hoje é freglientada pelas proditutas, travestis e seus clientes, mendigos,
desocupados e por sem-tetos que habitam o centro da cidade.

Cada integrante levou uma cadeira e sentou-se de costas para a rua e de frente
para os jardins gradeados da praca. Postos um ao lado do outro, ficavam conversando
entre § e com os transeuntes curiosos. O video modira essas imagens, intercaadas com
entrevistas feitas com os passantes e suas impressdes sobre “ 0 que estava acontecendo”.

Na apresentacdo do terceiro quadro um jovem informa “Uma ONG ¢ idedlizada
por pessoas que exercem sua cidadania de forma direta e autdbnoma, voltando-se para
interesses coletivos e diferenciando-se da ldgica do mercado (...) Fazemos acontecer.
Encontramos formas em tudo que € comunicacdo’. O quadro se dedica a mostrar
trabalhos de outras ONG's. No caso desse programa, o documentario tratou do 11
Encontrarte — Encontro da rede de arte e educacdo do Ceara que reuniu durante trés dias
mais de 300 jovens de varias cidades e organizacOes cearenses.

A quarta gpresentadora Situa o proximo quadro, o de Clip-Haca: “Alma da
poesia, leveza de um ser, resgate de memorias. Clip ndo explicado, mas entendido, fruto

de intuicdo. Interno, desprazeroso, bana. Suavizando a sociedade fechada da realidade
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de seu tempo duro’. O dlip tem como tema a cidade, tanto nas imagens quanto nos
VEersos.

O quinto gpresentador nos dtua o0 proximo quadro, “Pessoas Andnimas’,
qudificado de “cine-olho™: “Andnimos que traduzem, fazem observacOes aos episddios
intimos e rdpidos da vida. Ou quando a bandidade vira arte. Anbnimos com talento,
sem talento. Autores e personagens de suas préprias vidas (...) A vida de improviso em
Um prazerosd passeEio, imaginar 0 imagin&io anbnimo”. O document&io é sobre d.
Elzira, uma senhora que vive sozinha em um barraco congtruido no pier abandonado
onde funcionou, entre fins do séc. XIX e primeira metade do século seguinte, o porto de
Fortaleza, e que hoje faz parte do Poco da Draga.

O sexto agpresentador situa 0 quadro seguinte que, como o terceiro, relaciona o
NOAr com outras experiéncias e politicas culturais juvenis ao veicular a producéo
audiovisud de jovens atuantes em outras ONG's: “Uma nova forma de olhar. Mostrar e
posshilitar uma nova linguagem de ver o0 mundo. Videos autorais, com olhares criticos,
criativos e observadores, que ndo se detém ao tradiciona”.

O video goresentado foi “Carne e oficing’ dirigido por Thiago Danid e feito
com os jovens participantes do projeto Imagens da Paz desenvolvido pela ONG Fabrica
de Imagens entre 11/2002 e 09/2003. O video autoral é uma espécie de video-poema,
baseado no poema de Francélio Figueredo e mostra as contradigdes da vida cotidiana
em umagrande cidade.

O &&imo apresentador define o quadro seguinte, que encerra 0 NOAR,
“Contemporando’:

A vida frenética, apressada, ndo nos permite muitas vezes parar e ver; perceber
detalhes do cotidiano. O despercebido, 0 ndo-notado, o diferente. Pontos da cidade
onde 0 nosso olhar ndo para. Locais quase imperceptiveis. Um universo de
percepgdes que Nos escapa.

Trata-se de um video feita com uma camera fixa mostrando uma parte de praca
onde se destaca um homem idoso sentado no banco, de costas para o telespectador, que
observa os transeuntes.

O que nos diz, portanto, a veiculacdo inaugurd do NOAr? Em primero lugar,
afirma a criatividade dos jovens redizadores, a vontade de produzirem suas proprias

imagens sobre a cidade e atentos a diversdade. A idéa de “programa-oficind’ e de
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“dne-olho” dinha a proposta do programa com a inventividade, com a tentativa de
rompimento em relagdo as graméticas audiovisuas estabelecidas.

Alguns dos quadros revelam mais sobre o carater inovador do NOAr como o
“Agbes Urbanas’, o “Contemparando” e o “Clip Haca”. O primero provoca no
telespectador um estranhamento nas formas como a cidade € apropriada aravés da
intervencdo artigtica, que segue em muito a proposta do Arte-Cidade, produzido por
Nelson Brissac Peixoto em S2o Paulo™?.

No segundo, o recorte ndo usua da cidade revela um espaco e um tempo outros
no Mesmo; uma diferenca na experiéncia e na representacdo hegemonicas do espaco
urbano. Eda mesma sensacdo predomina no clip haica, onde versos e imagens
compdem uma poética da cidade que poderiamos denominar de “entre-luga”, na
sentido estabelecido por Homi Bhabha (2005) de processos de articulagdo da diferenca
que propiciam estratégias de subjetivacao.

Outra afirmacdo que nos vem dos quadros apresentados pelo NOAr € o jogo de
desterritoridizacdo e reterritoridizacd. Com excegdo do quadro sobre o encontro de
arte-educacdo, todos os outros foram gravados em Fortaleza, mas nd ha nenhuma
referéncia explicita a cidade, que poderia ser qualquer metropole brasileira. O video-dlip
“Cangaco’, na letra da misica, e locdiza no Nordeste, mas as imagens e 0 ritmo
remetem o quadro a desterritoriaizacdo operada pelo programa.

Mas, s ha uma perda de identidade com a cidade Fortdeza, ha uma
reterritoridizacdo afetiva e critica a partir dos espacos habitados e de experiéncias dos
jovens. E dona Alzira em seu barraco no pier, S50 0s transeuntes nas ruas, calcadas e
pracas do centro comercial, dos bairros pobres.

Tratarse de uma reterritoridizacd que ndo € da ordem da identidade, mas da
diferenca, ou da identificacdo, na definicdo de Stuart Hall (2000). Pois € um processo
nunca completo, mas uma contingéncia sujeita a différance, uma articulacéo provisoria

Por fim, destacaria na organizacdo do NOAr sua relagdo com as experiéncias de
outras ONG's e suas politicas culturais juvenis, sga documentando atuacoes'?,
como no terceiro quadro, atuagbes cidadds, auténomas, coletivas, fora da logica do
mercado, segundo a compreensdo dos organizadores do programa; sga abrindo espaco

LA esse respeito ver PEIXOTO (2002)

12 £ aqui cabe a distingéo entre agdo e atuacéo proposta por Nestor Garcia Canclini (1997, p. 350): “As
préticas culturais sdo, mais que agdes, atuacdes. Representam, simulam as agdes sociais, mas so as vezes
operam como umaagéo” .

11
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na programacéo (e no hor&io de uma televisio publica) para exibir trabahos redizados
por jovens de outras organizagdes ndo-governamentais.

Longe da ldégica da concorréncia, se edabelece agqui um espaco de
compartilhamento, de solidariedade, de amizade. Ou de rede, caracteristica dos novos
movimentos socials, como esclarecem Alvarez, Dagnino e Escobar (2000).

Para findizar, faremos como nossa a questdo metddica colocada por Caccia-
Bava Jinior (2004, p. 51): “como indagar aos jovens que integram ingituigdes voltadas
a sua formacdo, para que tenhamos a dimensdo subjetiva presente e cotidiand’ dos
parametros de civilidade? Ou sga, como pensar em politicas publicas de direito a
diferenca cultura e deiguddade socia para os jovens?

Acreditamos que 0 desenvolvimento da pesquisa, a0 interrogar as imagens e
sentidos produzidos pelos jovens por meio do NOAr nos trardo eementos para 0

fortaecimento de suas paliticas culturais através de politicas plblicas de juventude.
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