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Resumo

O objetivo deste trabalho € apresentar 0 resultado da pesquisa de mestrado desenvolvida
por este autor durante o biénio de 2005-2006. A pesquisa teve como principa objetivo
mapear as diferentes forma s transmissio sonora digital que podem ser encontradas na
comunicacdo  contemporanea, buscando diferenciar aguelas que podem  ser
congdideradas transmissdes radiofonicas, ou sga, uma rédio efetivamente, daquelas que
S0 gpenas corruptelas. Para isso foram utilizados dois critérios. 0 fluxo de transmissio
continuo e a presenca dos eementos radiofonicos. Através do estudo de caso verificor
s, dentre os 13 fendmenos identificados durante a pesquisa, aqueles que preenchiam,
obrigatoriamente, ambos os crité&ios, sendo, entéo, consderados modelos radiofonicos
(rédio). Por outro lado, agueles fenbmenos que ndo preencheram um dos critérios
determinantes foram condderados modelos ndo radiofénicos (corrupteld). Ao find da
pesquisa obtivemos um quadro com 06 modeos radiofénicos. webradio, netstation,
tvstation, cellstation, r&dio digitd, Cellradio; e 04 modedos ndo radiofbnicos
podcasting, jukebox on net, jukebox on tv, jukebox on cell.
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1. Introducéo

O advento dos computadores promoveu a entrada dos meios de comunicacéo de
massa ha chamada “era digitd”. A linguagem bin&ia transformou as informagfes, num
sentido gerd, numa seqiéncia de “zeros’ e “uns’, unificando as diferentes formas de
transmiss@o de informagdo (audio, video e texto) com “a livre traducdo destes elementos
de um para outro meio” (NEGROPONTE, 1995, p. 22). Isso modificou 0 conceito de
veiculo de comunicacdo de massa, que antes representava uma via de méo Unica onde
“produtos de informacdo e entretenimento centramente produzidos e padronizados
eram distribuidos a grandes publicos por caminhos separados’ (DIZARD, 1998, p. 23).
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Diante de um novo panorama que se instaurou gpos a chegada da internet, os
meios de comunicagdo de massa tiveram que se adaptar a0 novo paradigma tecnol6gico
de comunicacdo no quad a linguagem multimodd é caracteridica fundamenta. O
ambiente eletromagnético que envolvia os meios de comunicacdo de massa deu lugar a
outro ambiente. Hoje, estes mesmos meios encontram-se imersos em um  ambiente
cibernético. Passamos de uma tecnocultura para uma cibercultura, de um eetroespaco
para um ciberespaco. Em meio a esta convergéncia mididica, surgem diversas formas
de trangmissdo cuja urgéncia de “batismo” compromete seu entendimento, gerando uma

confusdo de conceitos que ndo definem o fendmeno recém surgido:

O radio transforma-se de modo acelerado tentando acompanhar os
beneficios das novas tecnologias, tais como a digitaizacdo, os
processos 6ticos de producdo e transmissdo de som, a satelitizagdo, as
edicOes sonoras néo-lineares, as plataformas de trabaho em sistemas
informatizados, etc.; a maioria dos produzidos em seu mjo ganhou
vida propria, ultrapassando suas fronteiras mediante formatos néo-
radiofonicos idénticos, difundidos em circuitos de transmissio
fechados ou fixados em fitas magnéticas, em discos com leitura a
laser ou na memoria dos discos rigidos ou floppies dos
microcomputadores espahados pelo mundo, veiculados ponto a ponto
ou viainternet (BARBOSA FILHO, 2003, p. 14).

2. Caracterigticas Radiof6nicas Seminais. O Fluxo de Transmissdo Continuo e os
Elementos Radiofonicos

Faremos agora uma descricdo de duas caracteristicas seminais do radio, as quais
acreditamos  serem  imprescindiveis  para digingui-lo  dos demais formatos de
transmissdo que utilizam a linguagem sonora como principd suporte. Desta forma para
gue uma transmissdo sonora sga consderada radiofonica, devemos constatar a presenca
obrigatéria de caracterigticas seminais. S0 eas. 1. Fluxo de Transmissdo Continuo e 2.
Presenca dos Elementos Radiofonicos.

2.1. Fluxo de Transmissao
O “fluxo da transmissi” (em inglés, streaming®, como é mais conhecida no
meo tecnoldgico de radiodifusdo) é entendido como a forma que o som € trangmitido e
0 Sau comportamento durante a trangmissdo. Paa diferenciar  a forma ou

comportamento de uma transmissfo, estabelecemos que o “fluxo de transmissdo” pode

3 Streaming ou streaming media é o termo utilizado para descrever o processo de emissdo em tempo
real de arquivos de imagem e som através da internet.
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s de dois tipos via streaming ou on demand. No tipo de fluxo streaming, a
propagacdo é continua, sem interrupgdes. Na prética, 0 usuaio acessa a transmissao
sonora que se encontra em andamento, ou sgja, em um fluxo continuo.

Numa transmissdo radiofonica, por exemplo, 0 ouvinte acessa a programacdo da
emissora N0 meio de uma entrevista, ou durante a execucdo de uma musica, ou durante
a transmissdo de um outro contelido sonoro qualquer, o que acontece normamente
guando “ligamos’ o radio em casa ou no caro. Ese tipo de fluxo também pode ser
chamado de sincrono, ou sga, et em sincronia com o tempo corrido, o tempo red. Se
paramos de ouvir ou interrompermos a programacdo dedigando o ré&dio, €a ndo
responde a esta acdo, seguindo continua numa linha de tempo, apesar de ndo mas a
ouvirmos.

O fluxo on demand, a0 contr&io da streaming, ndo se comporta de forma
continua. Egte € intermitente e “se repete no tempo”, ou sga, Se inicia N0 momento em
gue O usU&io acessa a transmissio. AsIm, O usU&io, ap acessar a transmisséo on
demand esta “disparando” o fluxo ou dando o ‘Start” no mesmo. Esse tipo de fluxo de
tranamissdo também é conhecido como assincrono, pois nNdo eta em sncronia com o
tempo red. Uma vez interrompida, dedigando-se o aparelho ou desconectando-o da
rede, a sia programacdo também € interrompida, seguindo a agdo do usu&io, sem uma
continuidade na“linha do tempo”.

2.2. Elementos Radiof6nicos
Os dementos radiofonicos séo divididos em dois tipos. 0os eementos principas
de ordem conceitud e os eementos secund&rios de ordem conjuntura ou estruturd.
Numa transmisso radiofénica, a presenca dos elementos de ordem conceitud é
obrigatoria, como também a presenca de, pelos menos, um dos eementos estruturais

contanto que sua presenca sgja facilmente percebida

a) Elementos Radiofénicos Principaisou Conceituais

Ao contraio dos elementos secundarios, os eementos radiofbnicos principais
néo gparecem isolados. A linguagem radiofonica e o discurso radiofonico sfo eementos
conceituais pois estdo presentes caracterizando a transmissdo radiofonica. O ré&dio nasce
como um artefato de comunicacdo que tem O som como suporte e, em consequéncia,

umaforma peculiar e impar de irradiagéo.
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O radio, como veiculo de comunicacdo, sempre buscou estar proximo ao
ouvinte, em muitos casos sendo 0 parceiro em todas as horas, principamente quando se
tornou portétil e pbde acompanhar 0 ouvinte em toda parte. Portanto, a linguagem
utilizada pelos comunicadores no r&dio busca sempre uma gproximagdo e uma interacéo
com o publico, estreitando os lagos como huma conversa face aface.

Uma outra definicdo da linguagem radiofénica remete a0 fluxo de transmissio
continuo reforcada, por exemplo, pela presenca de uma vinheta de “hora certd’,
fortalecendo a caracterigtica de transmissdo em tempo real do radio. Baseado nas teorias
de Paul Zumthor, Golin diz que “a linguagem radiofbnica define-se pela enunciagdo em
tempo red, a Sincronia entre emiss0 e recepcdn, MeSMO No caso de uma gravacao em
diferido” (GOLIN in MEDITSCH, 2005, p. 264). Assm, no rédio, a linguagem
utilizada pelos locutores e apresentadores sempre levard em conta a condicdo de este
veiculo seguir a linha do tempo paa que possa Stuar 0 ouwvinte durante a sua
transmissao.

O discurso radiofonico foi objeto de estudo de Patrick Charaudeau em sua obra
“Aspects du Discours Radiophonique’ (1984). Para um devido entendimento do
discurso em cada midia, segundo Charadeau, é necessaria a andise de cada midia em
particular, pois cada discurso traz especificidades que vao desde o méodo de producéo
até a circulacéo e escuta dos discursos. Além disso, “é igudmente necessirio estudar o
gue se passa antes do texto (a palavra texto designara o ‘produto find’, sga €e em
forma escrita, ord ou iconica, e que condiciona a producdo das mensagens das nidias
de massa)” (CHARAUDEAU in MEDITISCH, 2004, p. 223). Isso pode ser verificado,
por exemplo, nas diferencas dos discursos de uma rédio com programas gravados e
programas “ao Vvivo’, nos ndo é possivel esconder as imperfeigbes ou verificar a limpeza
das emissOes gravadas.

Além diso, a participacdo do ouvinte durante a programacéo ou numa relacéo
de entrevistas e debates conduz a novas abordagens em relagdo ao discurso radiofénico
gue deixa de conter gpenas dois eementos — 0 locutor e 0 ouvinte — para conter outros
elementos que desencadeiam outras Stuagbes. Goffman (1981) digtingue trés tipos de
“modos de se fdar no radio”: o smultaneo, com o locutor fdando para uma audiéncia
de modo generalizado; o direto, com o locutor faando diretamente a um ouvinte como
se fosse Unico; e o triangular, quando o ouvinte € colocado na condicdo de participante

de uma entrevista ou debate, mesmo que este ndo se manifeste.
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b) Elementos Secundériosou ConjunturaigEstruturais

Os dementos conjunturais podem aparecer isoladamente, mas sempre, pelo
menos, um eemento secundaio deve edar presente juntamente com o eemento
principd ou conceitud, que é obrigatorio. A presenca do eemento radiofénico como,
por exemplo, um locutor/apresentador® é fundamental durante uma transmissio sonora
radiofénica; uma vez que estamos tratando de um veiculo eminentemente sonoro, a voz
do locutor® é uma condicdo necessAria para que 0 ouvinte possa sintonizar e identificar
uma radio em meio as demais estacles, como cita McLeish (2001, p. 15): “trata-se de
um meo cego, mas que pode estimular a imaginagdo, de modo que logo ao owvir a voz
do locutor 0 ouvinte tenta visudizar o que ouve’. O pape do locutor € ab mesmo tempo
quebrar 0 sléncio entre as diversas “expressdes do rédio” (Arnheim) durante o fluxo de
transmissio e marcar o inicio e o fim das mesmas.

Outro demento radiofonico caracteristico do radio é a grade de programagdo. A
grade surge como uma espécie de roteiro em que devem ser encaixados os diversos
programas produzidos pela emissora, obedecendo ao fluxo continuo de transmissio e a
uma agpresentacdo de forma “sequiencid e cronoldgica’ (BARBOSA FILHO, 2003, p.
72). No entanto nos primordios das transmissdes radiofonicas ndo era bem assim, como
observa Schafer (2001, p. 138):

As primeiras transmissdes radiofénicas eram apresentacdes isoladas
cercadas por grandes pausas (silenciosas) na transmisséo. Essa
abordagem ocasional da radiodifusdo, hoje ausente do radio
doméstico, ainda pode ser experimentada até certo ponto nas
transmissdes em ondas curtas, em que as interrupgdes na transmissao
duram geralmente alguns minutos e sGo acompanhadas por pequenas
frases musicais ou vinhetas.

As Vinhetas ou “Assnaturas Muscas’ (McLEISH) sGo eementos radiofonicos
que marcam o inicio e o fim de um programa de ré&dio ou produto radiofénico® (vinhetas
de abertura e encerramento). Estas geramente sdo curtas, possuem entre cinco e dez
segundos de duracdo e, assim como o locutor, sGo também um eemento radiofénico
caracterigico que identifica o programa de radio e a emissora a qua 0 ouvinte esta

gntonizado. As “Chamadas’ sdo dementos radiofénicos muito parecidos com as

4 [...] a maneira mais singela e tradicional de uso do meio — um locutor apresentando um texto [...]
E()MEDITSCH in MEDITISCH (org), 2005, p. 103).

[...] a voz é a principal caracteristica que da suporte ao radio e instaura uma relacdo muito particular
entre a instancia midiatica e o receptor (PRATA in MEDISTCH (org), 2005, p. 242)
® para Barbosa Filho (2003, p. 71), “programa de radio ou produto radiofénico é o médulo basico de
informacdao radiofonica; é a reproducéo concreta das propostas do ‘formato radiofénico’, obedecendo a
uma planificacdo e a regras de utilizacdo dos elementos sonoros”.
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vinhetas. Com o objetivo de divulgacdo indituciond, as chamadas o curtas e usadas
para anunciar um programa ou a programacdo do dia seguinte. Juntamente com as
promocles, as chamadas sfo utilizadas para “vender os proprios programas no a”
(McLEISH).

Os blocos de comerciais também entram na programacdo de radio como um
elemento caracteristico, principdmente quando nos referimos & “radios comercias’’.
A publicidade no rédio foi responsavel por impulsionar as vendas de aparelhos
receptores e, portanto, por aumentar 0 nimero de estagdes e sua cobertura. No inicio, os
comercias eram conhecidos como “taxa de transmissio” e eram cobrados aos
programas que iam ao ar; tempos depois, comecaram a ser “pagos’ pelos seus
“patrocinadores’:

No inicio das transmissies em FM no Brasl, a programacéo ficou redrita a
veiculagdo de musicas. O bloco muscd na grade de programacéo € caracteristico
principalmente nas rédios conhecidas como “vitrolao™ tipicas das transmissdes em FM.
Conhecidos também como “Programacdo Musicd”, os blocos musicas sdo
consderados um género de entretenimento (BARBOSA FILHO) e sdo caracterizados
por uma seqiéncia de muscas dispostas em diferentes programas definidos por egtilos
mudcas, por exemplo, ou muitas vezes agem como “um grande pand muscd”,
garamente determinados pela tendéncia musicd adotada por cada emissora. Para
Barbosa Filho (2003, p. 116):

Os blocos de programacdo séo compostos por séries de musicas que
estruturam a programacdo musical, normalmente com cerca de seis a
doze minutos de duracdo (existem horarios em que a programacdo é
corrida, sem interrupgdes, no intuito de fixar audiéncia), envolvidos
por blocos. de andncios comerciais, de chamadas (textos

ingtitucionais), de servico, jornaigticos e de entretenimento; estes com
durac&o maxima de trés minutos.

Diferente dos blocos musicais, o radigjorndismo ou bloco jorndistico € um
demento radioférico que tem por objetivo “audizar seu publico por meio da
divulgacdo, do acompanhamento e da andise dos fatos’ (ibidem, p. 89). Segundo
Barbosa Filho (2003), o género jorndigtico de uma rédio pode ser difundido em formato
de notas, noticiario, boletim, reportagens, entrevistas, comenté&rios, editoriais, cronicas,

" A denominacao de “radios comerciais” é para contrapor a idéia de “radios estatais” ou “educativas” as
guais nao tem receitas provenientes dos comerciais (publicidade).
Emissoras que tem sua programacao voltada, em sua grande maioria, para veiculagdo de musicas.
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radigjornais, document&rio jornalistico, mesas-redondas ou debates, programa policid,
programa esportivo e a divulgag&o tecnocientificas.

A ecolha dos dois critérios fundamentais de classficaco esta associada a idéia
de Arnheim (1936), que propde a digtincdo do veiculo radio aravés do seu
comportamento como um “meo’. Afind, seria 0 r&dio um meo de expressio ou um
meio de transmissio? Na verdade, “o radio meio de transmissio — 0 das ondas de
radiofreqiiéncia — deixou de ser referéncia para definir o radio melo de comunicacéo”
(MEDITSCH, 2001, p. 228). Essa dfirmacéo de Medtisch é totamente apropriada
devido a0 aparecimento, na época, das novas tecnologias digitais que reconfiguram os
conceitos de transmissao. Segundo Meditsch (idem, p. 229):

A especificidade do radio € definida a partir de trés caracteristicas
indissociavels. € um meio de comunicagdo sonora, invisivel, e que
emite em tempo real. Se ndo for feito de som néo é rédio, se tiver
imagem junto ndo é mais radio, se nd emitir em tempo rea (o tempo
da vida rea do ouvinte e da sociedade em que estd inserido) é
fonografia, também ndo é rédio. E uma definiciio radica, mas que
permite entender que radio continua r&dio (como meo de
comunicagdo) mesmo quando ndo transmitido por onda de
radiofrequiéncia. E permite distinguir uma web radio (em que ouvir s6
0 som basta) de um site sobre radio (que pode incluir transmissdo de
radio) ou de um site fonografico”.

Com base nessa definicdo, € possivel associar os critérios de classificagdo dos
modelos - o fluxo de tranamissio - a epecificidade do radio como “meo de
transmissio” e podemos associar 0 critério da presenca dos eementos radiofénicos ao
radio como “meio de expressdn’. As caracteridticas digitais gparecem como forma
divergente dessa definicdo. Qualquer linguagem agregada a0 som do ré&dio ndo ird
torna-lo um meo diferente, ja que as linguagens agregadas servem de complemento a

mensagem sonora, que é alinguagem primordia do rédio.

3. OsFendbmenos | dentificados

Foram identificados durante a pesquisa 13 fendmenos de transmissio sonora
digtd: o Podcasting, as Webradios, as Playlists (Jukebox On Net, Jukebox On TV,
Jukebox On Cell), as Transposicdes (NetSation, TVSation, CellSation), o Radio
Digitd via Satdlite e o Visual Radio. Em dguns ddes, foram verificadas corruptelas em
rdacdo a denominagdo “ré&dio”, por isso h& necessdade em desmidificalas,
digtinguindo, antes de tudo, modelos radiofénicos de néo radiofénicos. Em cada um dos
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fendbmenos teremos um caso estudado, escolhido de acordo com O pioneirismo e a
consténcia (tempo de existéncia do fendmeno).

Seguem as descrigdes e, logo em seguida, 0s estudos de caso:

3.1. Podcasting®

O Podcasting pode ser considerado um fendmeno da internet'®. Sua forma de
producdo e disponibilizagdo descentrdizada endossa o fato de que muitos fendmenos
gue ocorrem no ciberespaco S0 fruto de uma gpropriacéo tecnoldgica (oS
microcomputadores) e da liberacdo do pdlo emissor, principio precursor, segundo
Lemos (2004), da Cibercultura. A forma como o Podcasting surgiu e como ee foi
difundido através da rede € caracteristica primordid de um produto tipico do
ciberespaco.

Durante a pesquisa, foi possivel detectar trés modelos diferentes de podcast : o
Modelo “Metafora’ de um programa de radio, o Moddo “Editado” da grade de
programacd0 e o0 Moddo “Regisro’. Vade resdtar que a diferenciacédo entre os
modelos ndo se baseia no contelldo ou no tema abordado no podcast, mas na forma
como sao produzidos.

O moddo “Metéfora’ € classficado desta forma porque possui caracteristicas
idénticas as de um programa de radio de uma emissora convenciona (dial), contando
com dementos radiofénicos de um programa como: locutor/apresentador, blocos
musicals, vinhetas, noticias, entrevistas, ec, bem como um discurso e linguagem
proprios do veiculo. Esse modelo pode ser considerado como O pionero, ja que surgiu
com a idéa do inventor do podcasting, Adam Curry, a partir do seu desgo de criar um
“programa de radio” persondizado, com contelidos e musicas que correspondessem ao

gosto do apresentador/locutor. Por isso os temas dos podcasts do modelo “metéford’

° Os estudos de casos foram feitos com o Podcast do Maestro Billy (http://maestrobilly.blog.uol.com.br/)
para o modelo “Metafora”, o Programa “The Best Beats"da BBC
(http://www.bbc.co.uk/radio2/shows/evans/index.shtml) para o modelo “Editado da Grade” e o Podcast do
Gui Leite (http://podcast.guileite.com/podcast.php) para o modelo “Registro”.

90 fendmeno Podcasting surgiu efetivamente na rede no segundo semestre de 2004. No Brasil, ja
existem dezenas de podcasters produzindo seus contetidos sonoros e os disponibilizando na rede, como
o site “DigitalMinds” (www.digitalminds.com.br) que foi um dos primeiros a disponibilizar podcasts narede
com regularidade. Para termos uma dimensao do fen6meno, uma pesquisa feita no site de busca “Google
Brasil” em 07/09/2005 com a palavra ‘podcasting” contabilizou aproximadamente 35.900 resultados,
somente no Brasil. Estendendo para o universo ‘web” , esse nimero sobe para aproximadamente
27.500.000 de resultados. Um ano depois esta mesma busca contabilizou aproximadamente 236.000
resultados no Brasil e aproximadamente 108.000.000 na web. Repetida a pesquisa em 10/04/2007, os
resultados foram aproximadamente 414.000 no Brasil e aproximadamente 34.900.000 na web.
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sd0 mais especificos, diferentes dos programas de rédio convencionais, cujos temas so
mais generalizados visando atingir uma grande audiéncia

Segundo o critério de fluxo de transmissdo, no modelo “Met&ord’ o fluxo €
intermitente e assincrono (On demand), ou sga, € um fluxo ndo continuo em formatos
de arquivos sonoros que sdo baixados da internet direto para um software agregedor,
ficando a cago do ouvinte no momento em que sera ouvido, sga no préprio
computador ou em um MP3 player.

O modelo “Editado da Grade” surge como um recurso oferecido por uma radio
indtituciond  (emissora convenciond) como uma dterndiva para agueles ouvintes que
ndo estavam acompanhando a programacédo em tempo red e por agum motivo,
perderam a hora do seu programa favorito, mas anda assm desgam ouwvi-lo. Neste
caso, as emissoras de rédio editam as melhores partes dos programas veiculados durante
a semana na grade de programagdo (N0 caso dos programas  semanas),
disoonibilizando-os em formato de podcast no seu site para serem ouvidos a posteriori
pelo ouvinte “descuidado’, mas fid a0 seu programa Cabe agui sdientar a diferenca
entre esta forma de disponibilizacdo dos programas através dos podcasts e a forma de
“arquivos vivos' que sBo apenas 0s arquivos de audio editados e disponibilizados no
site da emissora para download ou audicéo. Estes, no entanto, ndo estdo indexados em
formato RSS, procedimento necessario para que os arquivos atuadizados sgam baixados
pelos agregadores.

O modelo “Regigtro” assemeha-se aos “audioblogs’, ou sga, blogs em formato
de arquivos de audio, que podem ser disponibilizados num blog pessod ou coletivo
como, por exemplo, o “Blog de Guerrilha*!, destinado & divulgacdo de campanhas de
marketing de guerilha O que torna este moddo diferente dos “audioblogs’ é a
caracterigtica recorrente do podcasting quanto a sua forma de disponibilizacdo. Uma vez
criado o arquivo de audio, este somente sera chamado de podcast apds ser indexado
como arquivo RSS para poder ser assinado (subscribed) e baixado por um agregador.

Estes modelos sB0 0s mais curiosos em termos de conte(idos, pois possuem
temas bem diversificados. E possivel encontrar temas que va0 desde 0s assuntos mais
especificos - como podcasts que veiculam noticias e comentaios que se referem
exclusvamente ap sstema operaciond Macintosh - até sermdes de padres (para os fiéis

gue perderam a missa do dia anterior), guias de turismo (guiando o turigta pelo roteiro

" http://www.blogdeguerrilha.com.br/
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escolhido) e “desabafos em congestionamento” (utilizados como solugéo para “passar 0
tempo”).

Por este motivo, estes podcasts sGo consderados registros sonoros. Eles néo
obedecem quaquer edrutura que venha a ser comparada, por exemplo, com um
programa de radio, como é o caso dos modelos “Metafora’. Alguns possuem até vinheta
e trilhas sonoras em sua edtrutura, mas nada que se assemelhe a um programa de rédio,
por exemplo. O mais curioso neste modelo € o seu contelido especidizado, mas somente
o conteldo ndo o diferencia dos demais modelos, cujos assuntos e temas podem ser

semel hantes, porém produzidos em formatos digtintos.

3.2. Webradios™

As Webradios sGo emissoras exclusvas da internet e criadas especificamente
para este suporte, nd havendo uma emissora correspondente sendo transmitida via
ondas hertzianas (antena). A primeira condicéo de existéncia de uma webradio é a sua
hospedagem em um endereco na web (www). O acesso & sua programacdo em
streaming (fluxo cortinuo) é feito aravés de sua pagina na internet, por meio de
softwares de audio como o Rea Media Player, o iTunes, o Quick Time, etc. Basta
locdlizar o0 icone que dA acesso ao streaming (geramente, vem acompanhado de
expressdes como “ouca j&’, “clique agui para ouvir’, “ouca agord’, €tc.) e ouvir a rédio.
O envio do snd de &udio para a internet é feito aravés de um software (ex. Shoutcast)
direcionando o snd da saida da placa de som para a rede, utilizando, geramente,
arquivos em formato MP3.

As principais caracteristicas deste modelo sd0 a presenca de uma grade de
programacdo composta por diversos eementos radiofénicos como blocos musicas,
vinhetas, hora certa, locutores, comerciais, entrevidtas, reportagens, utilidade publica,
etc., que assumem um lugar dentro de uma ordem cronoldgica na grade; e um fluxo
continuo, no qua a grade de programacdo orienta a programacdo diaia em uma
emissora de radio de forma sincrona com o tempo red. Nesta grade os elementos vao se
sucedendo entre programas gravados e/ou “ao vivo®, vinhetas, comerciais, hora certa,

boletins jornalisticos ou bloco musicais de formaininterrupta.

20 estudo de caso foi feito com a iRadio (http://www.iradio.com.br/site/).
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3.3. Playlists'®

As “Playlists’ tém origem nas experiéncias redizadas por DJs europeus em
1997, que se reuniam em “r&dios’ na internet utilizando a tecnologia streaming. Néo
exise um registro preciso do surgimento dessa tecnologia mas as primeras
experiéncias utilizando o streaming datam de abril de 1995, época em que foi lancada a
primeira verséo do software RedAudio Player pda companhia Progressive Networks
depois Real Networks fundada por um ex-funcionaio da Microsoft. A primera
veiculacdo redizada foi a cobertura de um jogo de basguete entre os Sedttles Mariners e
os New York Y ankees, em setembro de 1995.

As experiéncias das playlists dos DJs europeus eram redizadas em formato de
jamsession'* entre eles. Na sua grande maioria, os DJs tocavam musicas de localidades
diferentes e digantes, manipulando e deixando que os outros DJs manipulassem os set

lists das misicas em tempo real conectados em redes ou networks:

Since December 1997, Elabs Ozone Group has been live Web
sessions every tuesday, sending out Net radio experiments, livemusic
and mix-jam sessions sometimes toghether with oter Net Radio servers
located elsewhere (LOVINK, 2003, p. 135).

Essas Networks deram origem a grupos que se reuniam em torno de um estilo
musicd, criando um site onde cada participante tinha seu préprio link ou sua prépria
“radio na internet”. EStes tipos de sSites também sdo chamados de “rizomes’, des
relnem links de diversas “rédios’ e digponibilizamnos aos usuarios. No entanto o
mecanismo de acesso dessa “radio” era diferente do das radios convencionais
conhecidas até entdo. Ao acessar a Network e descobrir a “radio” que Ihe interessava, o
usuaio disparava a lista de musica preconcebida por €le, no caso de estar acessando a
propriaradio, ou por outro usuario.

Este processo de escolher mulsicas e disparé-las para tocar numa seqiéncia néo
remete a veiculacdo de blocos musicais em uma rédio. Td processo podia ser feito de
quaquer outra forma, como eram feitas as coleténeas em fitas cassete para serem
tocadas por DJs em festas ou vendidas em postos de parada de 6nibus interestaduais. Na
verdade, a internet “facilitou” o processo de producdo das listas de mlsicas e permitiu

uma divulgacdo mundid destas lidtas, fato que néo ocorria no tempo das fitas cassete €,

3 Os estudos de casos foram feitos com a Radio UOL (http:// radio.musica.uol.com.br) para o modelo
Jukebox On Net, o Canal de Rock (http://nettv.globo.com/NETServ/) para o modelo Jukebox On TV e o
Aparelho ROKR da Motorola (http://direct.motorola.com/PRL/) para o modelo Jukebox On Cell.
“Encontro de mdsicos em um mesmo “espac¢o” onde prevalece o improviso.

11
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mals uma vez, vem corroborar com os principios da cibercultura: reconfiguracéo dos
processos de producdo e distribuicdo viarede.

Para Meditsch (2001, p. 228), esse modelo é consderado como “jukeboxes
eetronicas’, “onde o internauta monta sua prépria radio, na verdade, uma programacdo
de musica gravada, SO um pouco mais versiil do que o velho hébito da minha geracéo
de gravar uma fita com uma selecdo pessoa de cangbes’. Portanto o modelo ‘Playlist”
é consderado uma “Jukebox”, pois se assemelha com as Jukebox™, antigas méguinas
autométicas musicais encontradas em bares e redaurantes nas quais os clientes
depositavam fichas e escolhiam uma mlsca ou uma seqiéncia de misicas dentre as
oferecidas pela maguina, sendo executadas uma apds a outra de forma seglenciada
Inicidmente, as mlsicas ficavam armazenadas em discos de vinil, em seguida surgiram
asversdes ‘digitais em CD.

Dentro deste moddo “Playlist”, identificamos outros trés modelos cuja principa
diferenca é o artefato que digponibiliza a seqiiéncia de musicas. A Jukebox On Net tem a
internet como o formato de disponibilizacdo das playlists (computador), a Jukebox On
TV digoonibiliza as listas através dos canais de misica das TV's Fechadas (aparelho de
TV) eaJukebox On Cell utiliza softwares de &udio nos aparelhos de celulares.

3.4. Transposi¢des'®

Outro modelo radiofonico de transmissBo sonora digitd via internet € 0 modelo
“Trangposto”, que é dividido em trés outros modelos segundo os respectivos artefatos
receptores de snd: as NetSation, que tém como artefato de recepcdo o computador
(internet); as TvSation, cujo artefato de recepcdo sdo os aparelhos de TV (TVs
fechadas) e as Cell Sation, recepcionadas por aparelhos de celular.

A principd diferenca entre esse modelo e o0 moddo Webradio € em relacéo a
forma de transmissfo. Além de utilizar diferentes suportes como artefatos de recepcéo,
0 moddo “Trangposto” € trangmitido sSmultaneamente por radiofreqiiéncia, ou sga,
adém do artefato de recepcdp, ha uma emissora “fiscd’, um polo emissor de onde
partem as transmissdes via antena (ondas hertzianas). Ao contr&io das webradios, os

fenbmenos do mode o trangposto ndo existem agpenas virtua merte no ciberespaco.

1 Segundo a Wikipedia, “A jukebox is a partially automated music-playing device, usually a coin-operated
machine, that can play specially selected songs from self-contained media”.

18 Os estudos de casos foram feitos com a Radio Metrépole FM (http:// www.radiometropole.com.br)
para o modelo NetStation, a Radio BBC (http://nettv.globo.com/NETServ/br/prog/canais.jsp) para o
modelo TV Station.

12
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3.5. Réadio Digital via Satédite!’

Este modelo de transmissdo sonora tem como suporte os j& conhecidos aparelhos
de radio receptor que, no lugar dos atuais aparelhos anadgicos, sfo subgtituidos pelos
receptores digitals, que possuem conversores responsavels por transformar o snd
digitd enviado peo saédite em snd andogico, propagando 0 som acusticamente pelos
fdantes. O R&dio Digitd é naurdmente, a evolucdo tecnoldgica da radiodifusio desde
0 surgimento da FM estéreo. Partindo da idéia de que, na “Era Digitd”, tudo pode ser
transformado em bits, o rédio digitd surge como o “velho” meio de comunicacdo de
massa, mas agora cgpaz de trangmitir textos, dados, imagens, videos — as diferentes
formas multimididticas ou multimodais (LEVY, 1999) — dém de uma mehor quaidade

de audio, puro e crigtaino, semelhante ao som ouvido em um esttidio de &udio.

3.6. Cellradio™

O fendmeno ‘Cellradio” surgiu de uma preocupacdo das rédios tradicionais com
0 avanco das Webradios (ou Internet Webcasting). Através de adguns gparelhos
cdulares e outros artefatos moéveis (palm tops, tablets, etc.), é possive sintonizar uma
radio convenciond (“fiscd’) e usufruir dos servigos interativos que sfo disponibilizados
por este fendbmeno, que véo desde as informagbes sobre quem estd cantando até
download de ringtones e envio de sugestdes. Apesar das semehancas com o fendbmeno
via gpaelho de cdular, a diferenca entre des etd na posshilidade de “visudizar a
radio” natelado celular ou de outro artefato, 0 que SO é possive aravés da Cellradio.

Também conhecidas como “Visud Radios™®, estas rédio, no entanto, 6 estéo
disponiveis em aguns paises Finlandia, Singgpura, Espanha, Reino Unido, Estados
Unidos, Tailandia, Turquiae india

3.7. Outros fendmenos de transmissdo sonora digital?°
Durante a pesquisa, foram identificados outros moddos de transmissio sonora
digita, contudo, ndo aparecem relacionados de nenhuma maneira, ao rédio. Portanto

ndo podem s clasdficados nem como radiofdnicos, nem t& pouco com nao

70 estudo de caso foi feito com a XM Satellite Radio (http://www.xmradio.com)

8 0 estudo de caso foi feito com a Infinity Broadcasting Corporation.

9 http://www.visualradio.com/visualradio/index.htm

% Os estudos de casos foram feitos com o The Public Boradcast Cart
(http://www.ambriente.com/wifi/video.php) para o modelo de transmisséo sonora via WiFi, o Outdoor
Interage para o modelo via Bluetooth e o Morpheus
(http://superdownloads.uol.com.br/download/i19939.html) para o modelo P2P.
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radiofénicos, ja que ndo sdo considerados corruptedlas do modelo radiofénico. Em trés
modelos de transmissfio verificamos uma caracteritica semelhante em rdacddo ao
suporte. As transmissdes sonoras digitais 2o redizadas via espectro de freqiéncia nas
modalidades WiF e radiofreqliéncia, porém com coberturas didintas ampla, média e
pequena cobertura. Para mehor compreensio, foram dados aguns exemplos que

ilustram cada model o de transmissdo sonora.

4. Classificacdo dos Fenémenos

Em resumo, a partir das descrigdes dos fendmenos identificados elaboramos um
quadro que contém os critérios determinantes — fluxo de transmissfo continuo e
dementos radiofbnicos — permitindo classficae os fenbmenos como Moddo
Radiofénico e Néo Radiofonico. Lembramos que para ser classficado como modelo

radiofénico é necessaio que o fenbmeno atenda obrigatoriamente aos dois critérios

determinantes. Caso contrério este sera classificado como um model o ndo radiofonico.

Fendmenos Fluxo de Transmissao Elementos Classificacio
Continuo Radiofbnicos Ga
Podcasting N&o St N&o Radiofénico
Jukebox On Net Nao Nao N&o Radiofbnico
Jukebox On TV Sm Nao Nao Radiofénico
Jukebox On Cédll Nao Nao Nao Radiofénico
Webradio Sm Sm Radiofbnico
NetStation Sm Sm Radiofbnico
TVStation Sm Sm Radiofbnico
CédlStation Sm Sm Radiofénico
Radio Digital Sm Sm Radiofdnico
Cdllradio SIm Sm Radiofbnico
Brodcast Cart** Sim/N&o Sm Rad|ofc.)n|<30'e Néo
Radiofbnico
Outdoor Interage** N&o N&o N&o Radiofénico
p2p** Nao Nao Nao Radiofénico

* Modelos “Metafora” e “Editado da Grade”
** Estes fendbmenos ndo caracterizam corruptelas, portanto ndo serdo consider ados como modelos.

Quadro 01 — Classificacdo dos Fendmenos
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5. Conclusido

O resultado da pesguisa foi satisfatdrio no sentido em que contribui para o
mehor  entendimento das formas de transmissio sonora  digital  exigentes na
comunicagdo contemporénea.  Atraves dessa pesquisa, foi  possivel  visudizar os
diferentes modelos de transmissio e ainda diferenciar os fendmenos consderados como
transmissfo  radiofénica — ou Smplemente uma radio —, dagueles que sd0 apenas
corruptelas, ou sga, apesar de utilizarem a nomenclatura, ndo podem ser considerados

como rédio.

5.1. Modelos N&o Radiofonicos

Segundo o quadro de classficagdo acima, os modelos ndo radiofonicos de
trangmissio sonora digital sBo o Podcasting e as Playlists Dentro da perspectiva aqui
desenvolvida, estes dois modelos desfazem a corruptela mencionada durante o trabaho,
comprovando a hipotese levantada de que estes modelos ndo sdo radios, ja que ambos
ndo apresentam critérios determinados nos estudos de casos: fluxo continuo e a presenca
de dementos radiofonicos. O Podcasting se desdobra ainda em trés outros modelos. a
Metéfora, semelhante a um programa de radio; Editado da Grade, um podcast que €
montado com gravagdes dos programas que ja foram a0 ar numa transmissdo de rédio; e
0 Registro, que sdo gravagdes de audio com diversos temas e diferentes findidades.

As Playlists se dividem em outros trés moddlos. as Jukebox On Net, agueles
sites que oferecem a0 usu&io uma série de misicas separadas por edtilo musicd, nos
quais ele pode disparar uma sequéncia musical pré-estabelecida ou criar a sua propria
lista a partir do seu gosto pessoa; as Jukebox On TV, canais de audio das TV fechadas,
muito semehantes as anteriores, que, porém, N0 permitem o usu&io criar sua lida,
nem acessar a sequéncia de mudca ja em um fluxo de transmissdo, ao contrario das
demais, e as Jukebox On Cell, mais auas, que permitem o usu&io criar sua lista de

musicas em aguns modd os de telefone celular e disparé la quando bem entender.

5.2. Modelos Radiofonicos
Os moddos que podem ser condderados efetivamente, segundo a pesquisa,
como uma rédio, ou sga, modelos radiofénicos sdo, ao todo, 13 fendbmenos agrupados
em 04 modelos as Webradios, as Cellradio, as TrangposicOes e as Radios Digitals via
satdite. Em todos os casos foram condatados o fluxo de transmissdo continuo e a

presenca de eementos radiofonicos. As Webradios s2o radios exclusvas da internet que
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possuem gerdmente uma programacdo 24 horas e demas eementos radiofonicos,
dependendo da emissora. As Cellradios concorrem com o modelo anterior, porém sio
acessadas somente pelos celulares, palms e atefatos movels, as Radios Digitas via
sadite sBo a evolugdo tecnolégica do processo de transmissdo anddgico, sd0 as
mesmas radios com servicos adicionais multimididticos, e as Trangposigdes sf0 as
r&dios que tem a mesma programacdo transmitida por antena, sendo transmitida por
outro meio.

As NetSation, por sua vez, sdo trangmitides via internet; as TVSation sdo
transmitidas pelos canais de &udio das TVs fechadas e as CellSation a programacdo
pode ser ouvida via telefonia celular, sendo necessario nesse caso que a radio também
sga trangmitida digitdmente, caso contraio o cedular edtaria fazendo o pape de um
aparelho de rédio portétil, assm como os novos aparelhos de MP3 Player, que oferecem

afuncdo de sintonia de radio.
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