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Resumo

Nas décadas de 1970 e 1980 foi redizada em Porto Alegre/RS, uma experiéncia talvez sui

generis em termos de comunicacdo turistica. O fotdgrafo Flavio Del Mese passou a organizar
suas fotos de viagem em audiovisuais, que apresentava regularmente, sempre para platéas
consideravels. A iniciativa, que em principio tinha como tela a sda de visitas do fotografo,

passou a ocupar salas e teatros, em especiais os administrados pela Prefeitura de Porto Alegre, e
acabou por ter espaco préprio e exclusivo para este fim. O artigo procura, em registrando a
experiéncia, analisar e avancar no conceito de comunicacao turistica, conforme proposto por
Rudimar Baldissera (2007), e mediacdes, segundo Martin-Barbero (1997).
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1 Introducéo

Nos anos 1970 e 1980, registra-se no cend&io culturd de Porto Alegre/RS uma
importante experiéncia em termos de comunicacdo e turismo. Neste periodo, o fotografo
Favio Lupo Dd Mese produzia e apresentava audiovisuais — montagens multimidias
unindo projecdo de dides, narragdo e sonorizagdo — NOos quals relatava suas viagens por
diferentes dedtinos. A experiéncia foi tdo bem sucedida, que Dd Mese montou,
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inclusive, um teatro proprio, para apresentar suas productes sobre a Tailandia, China,
india, 1lha da Péascoa, entre outros destinos, alguns ja consagrados, outros que ele

gudou a condruir turisticamente.

Neste artigo procura-se, em primeiro lugar, regisirar a experiéncia de Del Mese
e em segundo lugar, discuti-la enquanto processo de comunicacdo, utilizando-se para
tal do conceito de comunicagao turistica, na ¢tica de Rudimar Badissera (2007), e o de

mediacdes, proposto por Martin-Barbero (1997).

A comunicacdo turigtica envolveria mais do que a soma das duas paavras, como
conceitos complementares. A palavra comunicacéo derivaria do latim comunicare, que
ggnificaria tornar comum, uma origem ampla e até certo ponto bastante genérica,
contribuindo para levantar discussdes sobre a cientificidade do campo e sobre a red
natureza de seu objeto de estudos. A expressdo comunicacdo ocial se, por um lado, da
malor precisdo, cria outros complicantes, pois as midias s cada vez mas
diverdgficadas e, portanto, com especificidades. Turismo, por sua vez, envolveria os
processos que incentivem, facilitem e viabilizem os dedocamentos, assm como a
recepcdo agueles que se dedocam, nos destinos. Unir a comunicacdo e turismo,
entretanto, supde um pouco mais do que os processos de informacdo sobre 0 como
vigar e sobre as possives facilidades encontradas num determinado destino. Como
propde Baldissera (2007, p. 2), “a comunicacd0 ndo apenas perpassa todo processo
turigtico, send que o macula e, em muitos casos e em nivels diversos, condtitui-se em

sua condicéo deredizacéo”.

Pela comunicacdo um atrativo, produto, polo turistico passa a existir
socialmente, ou seja, antes disso, sua existéncia tende a se reduzir a uma
existéncia localizada, tangivel ou intangivel. Mediante processos
comunicacionais de qualidades diversas, essa existéncia potencial é informada e
/ ou comunicada aos publicos, experimenta processos de nominagéo, transacdo /
negociagado para assumir seu carater turistico (BALDISSERA, 2007, p. 2).

Nestes termos, em especial, se 0 arativo passa a existir via comunicagéo, outro
conceito importante para pensar a comunicacdo turistica serd o de mediacdo, que
permite melhor percorrer a construgdo de sentido associada a0 que se nomearia de
turigico. Para Jesls Martin-Barbedo, partir das mediacBes dgnifica partir dos “dos
lugares dos quais provém as congrucbes que ddimitam e configuram a materididade
socid e a expressvidade culturd” (MARTIN-BARBEDO, 1997, p.304). Martin-



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos I nterdisciplinares da Comunicacao
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicago — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

Barbero busca entender um meio especifico, a televisdo, mas a mediacdo serd um
conceito que pode gudar a entender outras construgbes de sentido nos cotidianos
familiares, socias e culturais — para ele, 0s trés espacos por exceléncia de construcéo
das mediagbes —, tornando importante pesquisar “a partir da andlise das logicas de
producdo e recepcdo [..], isto € dos lugares dos quais provém as construgbes que
delimitam e configuram a materididade socid e a expressvidade culturd” (MARTIN-
BARBEDO, 2003, p.304), acrescente-se, do turismo. As mediagdes, portanto,

envolveriam:

(...) os elementos que compde a urdidura na qual atrama cultura se realiza, pano
de fundo para pensar a atuagdo dos produtos massivos e a compreensdo da
apropriacdo cultural feita pelo receptor. [..] Mediacdo pode ser entendida,
portanto, como um conjunto de elementos que intervém na estruturacéo,
organizacdo e reorganizacdo da percepcdo da realidade em que esta inserido o
receptor, tendo poder também para valorizar implicita ou explicitamente esta
realidade. As mediages produzem e reproduzem os significados sociais, sendo
0 ‘espaco’ que possibilita compreender as interagdes entre a producdo e a
recepgao (JACKS, 1999, p.48).

A pergunta que aqui se coloca, nestes termos, seria se 0 audiovisual, conforme
exercitado nos anos 1970 e 1980 seria uma midia ou, mais precisamente, uma mediacéo.
Para tal, apresenta-se e andisa-se a experiéncia do fotdgrafo Flavio Del Mese, em Porto

Alegre, neste periodo.

2 O Audiovisual

Faar de audiovisua, na acepcdo que este teria nos anos 1960/1970, néo é tarefa
muito fécil. Como explicar para as novas geracles, por exemplo, o que € um dide ou
digpodtivo, na época da camara digitd, quando o filme e suas moddidades
desaparecem? Como explicar o que era um projetor de dides, a maquina utilizada para,
digamos, jogar natela os digpositivos?

Paa edas colocagbes inicias, fazse necessdio um  dicion&rio,
preferencidmente uma publicacdo contemporénea ao fendbmeno, como o Dicionario de
Comunicagdo, lancado pela Codecri em 1978. L& se pode ler, no verbete audiovisual,

primeiro, que seria “quaquer comunicacdo destinada sSmultaneamente aos sentido da
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audicdo e da visdo”, acrescentar depois que seria, entdo, “qualquer melo que trangmite
mensagens aravés de som e imagem: cinema, televisio, o proprio veiculo denominado
“audiovisud™ (RABACA et d, 1978, p. 29). Pode-se deduzir, desta maneira, que na
época 0 audiovisual seria viso como um veiculo entéo equivdente ao cinema e a
televisio.

Ainda no mesmo verbete, na mesma publicac@o, se explica que o td veiculo era
muito utilizado em ddemas diddicos, tanto em escolas como em programes de
treinamento de pessod, utilizando-se Smultaneamente “dides, filmes, cartazes, discos,
fitas, etc. O edimulo smultdneo aos dois sentidos proporciona maior retencdo de
informagcdo, melhor assmilagdo, raciocinio, interesse e imaginecdo, o que faz do
sstema audiovisud um método rapido e eficaz’ (RABACA et a, 1978, p. 29). Mas sera

no item 5 do verbete, que o veiculo audiovisua € plenamente descrito:

Veiculo caracterizado pela apresentacdo simultanea e sincronizada de uma
seqiiéncia de dides® e de fita magnética, previamente gravada com narracéo e
trilha sonora. Utiliza & vezes dois ou mais projetores, acoplados a um
dispositivo (dissolver) que faz atransicéo entre dois slides sucessivos através da
fusdo de imagens. A fita de audio é programada com bips (sinais el etrénicos que
fazem acionar automaticamente os projetores de slides no exato momento da
narracdo, ou sinais auditivos, que indicam ao operador 0 momento de mudar o
dlide que estd sendo projetados). Este sistema € indicado para apresentactes
publicitarias ou de cunho ingtitucional, dirigidas a pequenos grupos.
Freqlientemente utilizados como ilustracdo ou complemento de exposicdes
orais, palestras, etc. o audiovisual apresenta, para este fim, algumas vantagens
(de baixo custo, alto indice de retencdo de mensagem, versatilidade etc.) em
relacdo ao cinema e ao video-cassete (RABAGA et al, 1978, p. 29).

Em termos mas contemporaneos, o audiovisud foi subgtituido pda paavra
multimidia para apresentar a combinagcdo — agora controlada por computador — de meios
como textos e fotografias, associando-os a audios, videos e outras formas de animacao.
O produto find tanto pode estar on line como off line, ndo raro com fungdes didéticas de
auxiliar o trabaho do professor em sda de aula ou em paesira, tornando quase ingénua

atecnologia primitiva, utilizada na ocas&o.

3 Side: Dispositivo fotogréfico. Foto positiva e transparente com base em acetato de celulose e elementos
dispostos horizontalmente. Ao contréario do diafilme, o slide é um quadro isolado, de filme de 35mm,
geralmente montado em moldura de pléstico ou de papel&o e ampliado por meio de projecéo diascopica
(RABACA et a, 1978, p. 435). Diascépio: Aparelho destinado a projecéo de imagens transparentes, ou
seja, de diapositivos. (idem, p.156)
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Nos anos 1970, os document&ios audiovisuas seriam pouco difundidos no
Brasil. Para dém do uso did&tico ja citado, poderiam ser utilizados na apresentacéo de
novo produtos no mercado, mas também, como no caso que serd aqui anaisado,
condituiamse numa importante fonte de informagdo. Entretanto, na Europa, sSeriam
epetéculos comuns: “Em paises como Inglaterra e Franga, ir assdtir a um audiovisua €
tdo comum como ir ver um filme’, segundo Havio de Mese (in MORAES, 2005). Um
exemplo disso seria a Connaissance du Monde, uma sociedade cujos membros montam
documentarios audiovisuais sobre diferentes locais do mundo que tivessem vistado e

gue 0s associ ados desgjassem conhecer.

30 caseFlavio Del Mese

Havio Del Mese, segundo suas proprias paavras, tornou-se fotografo quase por
acas0. Iniciorse na técnica com seu pai, um gpaixonado pela fotografia, o que incluia,
inclusve, revdar e ampliar suas fotos em um laboratdrio doméstico. Na década de
1960, fazia comentérios para o jornd Correio do Povo sobre corridas de automoveis —
na época ele era piloto de tais corridas — e as fazia acompanhar por suas proprias fotos
das disputas automobilisticas. Em 1969, morando na Inglaterra, participou de cursos de
fotografia, para melhorar sua técnica. JA na condicdo de fotografo, documentou a guerra
do Vietnd e do Laos. Na experiéncia européia, muitas vezes acompanhava os reporteres

em matérias pelo continente, dgumas nelas em lugares pouco usuas.

(..) eu fui alugares esquisitos que eu jamais iria, por exemplo, a Castelaneta, 0
lugar onde nasceu Rodolfo Vaentino, quando (...) faziam, parece, que 100 anos
da chegada dele em Hollywood ou do nascimento dele... Eu fui para aquela zona
toda em que nunca imaginei ir. Outra ez fui a Corinto, na Grécia. Mas eram
sempre viagens de trés ou quatro dias. A Portuga eu fui com eles vérias vezes
() (in MORAES, 2005, p 26).

De volta a0 Brasl, acabou por redizar fotografias publicitarias para muitas
empresas, entre elas, as cartinas da Serra Galicha.
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Havio Dd Mese teve sua primeira experiéncia com os audiovisuas de viagens
em 1973. Ao voltar de uma viagem a llha da Péscoa, redizada em companhia do
escultor Xico Stockinger, as fotos comecaram a ser mostradas aos amigos €, depois, aos
amigos dos amigos. Como tivera uma disciplina sobre audiovisuas num dos cursos
redizados na Inglaterra, produziu um audiovisud com as fotos, textos com informacdes
e musica da regid para facilitar a apresentacéo aos amigos. Apés véaias apresentagdes
em casa, reservou uma sda da Prefeitura de Porto Alegre, o Teatro de Camara, mas sem
intencBo de mostrar a0 grande publico, mas apenas aos amigos. O primeiro audiovisud
ja vinha em versito completa, com som, texto gravado e s€ncronizagdo, mas a

diversidade das imagens foi sendo ampliada.

Foi algo muito empirico, j& que ndo se havia programado antes fazer este
trabalho. Pensei que seria um espetaculo s para os amigos, nunca tive a
pretensdo de mostrar o resultado em teatro. Mas 0 negécio foi crescendo, sendo
falado, despertando o interesse, e a resposta do publico foi fora de série. Diante
do interesse demonstrado e da possibilidade em levar adiante a experiéncia,
favorecendo o pagamento das minhas viagens a locais que particularmente me
atraiam, resolvi remontar o audiovisual, agregando novas imagens e um texto
didético para apresentacdes mais profissionais.

Os audiovisuais, depois das primeras experiéncias com cem ou 130 dides,
como o pioneiro A Fantastica Ilha da Pascoa, possuiam cerca de 550 dides. Eles eram
projetados por trés projetores de dides, sincronizados, que exibiam as imagens quase
em smultaneo, dando-lhes dinamicidade. Os textos eram muito pessoais e relatavam as
experiéncias do Havio Dl Mese vigante. Depois 0 texto era gravado pelo proprio
Févio, e sonorizado com fundo musica; os discos com musicas locais eram trazidos
das viagens, j& com eda findidade. Imagem e som eram trangmitidos sincronicamente,
permitindo que 0s seus espectadores vigiassem com ele em cada exibi¢do, “sempre por
paises que me interessava conhecer e ndo que fossem mais vendaves turisticamente’,
segundo Del Mese (apud MORAES, 2005, p. 29). Termina a apresentacdo, o fotografo
subia ao palco e conversava com aplatéia.

Em 1974 apresentaria Tahiti, 17° Pacifico Sul, também no Teatro de Camara. A
novidade foi a redizacd0 de uma peguena exposicdo de objetos trazidos do Tahiti e da
Polinésia Francesa, como conchas, colares, chapéus, quadros, etc. Outra novidade é que

eda viagem seria redizada a convite da enpresa &ea Avianca, que iniciava um v6éo na
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rota LimalPeru a Peppete/Tahiti. Por muito tempo, Favio também manteve reagbes
com aAir France.

Seguiramrse, nos anos seguintes, 47 audiovisuais®, cada vez com maior
sofisticacdo de texto, imagem e sonorizacdo. A estada de Del Mese na China gerou A
China Que Eu Vi, audiovisud de uma hora de projecdo, contendo 600 dides. O apelo
especid neste audiovisud seria 0 de seu texto, na primera verséo, ter sdo totamente
vetado pea Censura do regime milita: a exemplo das demais midias, também o
audiovisual deveriater liberacdo da censura Federd brasileira, para poder ser exibido.

Os audiovisuais registravam destinos alcancados por via agrea, com apoio ou
ndo de empresas aéreas, mas as Vviagens dternativas também foram incentivedas.
Patagbnia - O Encanto do Fim do Mundo modtra a viagem redizada com um motor-
home. O audiovisud Até o Chile Pdos Caminhos da Aventura gpresenta uma viagem
com veiculo com tracdo nas quatro rodas, cruzando a Cordilheira dos Andes, passando
por montanhas e o deserto da América do Sul, antes que o cinema consagrasse o roteiro

percorrido por Guevara, nas mesmas rotas.

As gpresentacles ndo se redtringiam a Porto Alegre. Fldvio D Mese
apresentou seu trabalho em outras cidades do Rio Grande do Sul, como Estrela, Santa
Maria, Novo Hamburgo, Pelotas e Caxias do Sul, conquistando um publico fid, que ndo
perdia a oportunidade de, com e, descobrir novos lugares. A cada exibicdo, se

condlitui 0 que viriaa ser um publico fid:

(...) eu tenho dificuldade em definir o publico, mas sem divida que, que vocé vai
adquirindo certos, vamos chamar de clientes para facilitar as coisas, 0s
espectadores no acaso, que vao a tudo que tu fizer mais o universo periférico

4 Seguiramrse, nos anos seguintes, Viva México; A China que eu vi; Jerusalém, Cidade Sagrada; Japao,
Pais do Sol Nascente; Vigjando por Vigjar; Tailandia - Joia da Asia; llha de Pascoa — 1980; Pelos
Caminhos de Nuestra América; Pelos Caminhos do Peru; O Maravilhoso Mundo de Walt Disney; Cuba
Viagem a Ilha Proibida; O Longo Caminho de Volta; Tibet Sagrado — Viagem ao fim do tempo; Bonjour
Paris, Paris nas Quatro Estacdes, Passagem para Kathmandu; Erico conta o Rio Grande; Descobrindo
Portugal; Nova Zelandia: a Ultima Utopia; Estranha e maravilhosa Austrdlia; Oshkosh, Canada e
Hollywood; Da Espanha a0 mégico Marrocos; Egito, o olhar dos séculos; O Nilo Azul; Ahora Viene,
México!; México Dois: Margaritas, Piramides e Mariaches; Austrdlia dos Verdes Mares; Tudo Isto é
Canada; O Exético Fascinio de Bangkok; A Terra dos Templos de Ouro; New York — New York; Alaska
— A Ultima Fronteira; Patagbnia — O Encanto do fim do mundo; india — Uma viagem de corpo e ama;
Até o Chile pelos caminhos da aventura; A india (11) em nosso trem; Paris Toujours Paris; PARIS—Eum
verdo de mil festas; O Caminho de Santiago; BALI: De volta a0 Paraiso; ESTOCOLMO — A Luz da
Suécia; Na Terrado Sol daMeia-Noite; ISLANDIA — O Esplendor dailhado gelo e do fogo.
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gue vé@o quando as coisas interessam (...), quando o sujeito tem vontade de ir a0
pais (...) (DEL MESE in MORAES, 2005, p. 34).

Fotografar diferentes lugares do mundo tornouse a profissio de FHavio De
Mese e, logo, depender de espacos publicos ou privados cedidos para mostrar seus
audiovisuais, ndo seria mais possivel. Em 1978 comprou uma casa de esguina no bairro
Cidade Baixa, em Porto Alegre, reformando-a e a transformando na primera e tavez
Unica sda no Brasl plangada e condruida especidmente para a exibicdo de
audiovisuais O Studio Dd Mese foi inaugurado em junho de 1979; acolhia 150 pessoas
em ingtdagbes confortdveis, com ar condicionado — numa época em que este era um
conforto ainda raro, mesmo nos cinemas e sdas de epetdculos —, decoracdo com
panés do escultor Xico Stockinger e um sstema de projecdo Kodak, permitindo a
redizacdo de um espetéculo de dto nived e que etava sendo bem prestigiado pelo

publico. A salafuncionou por pouco mais de vinte anos.

Os audiovisuais de Févio funcionavam como uma propaganda, pois muites
pessoas acabavam vigando apds assdir as projecdes. Logo, €e resolveu montar uma
consultoria de viagens para auxiliar seu publico, prestando informagbes e dando dicas
para economizar na viagem. As pessoas pagavam 100 dolares para serem orientadas,

por uma hora, ao que fazer e, principamente, ao que n&o fazer em determinado locdl.

Tanto que a partir dai eu monto uma consultoria de viagens, a palavra
consultoria hoje ta totalmente desgastada, quem néo faz nada, inventa, diz que é
consultor. Mas na época, com 0 apoio do teatro e da televisdo, claro que
funcionava muito bem... as pessoas iam pra determinados lugares que eu
conhecia e que eu estivesse estado recentemente e eu orientava o que fazer e,
principalmente, o que néo fazer. Eu ndo me lembro quanto eu cobrava, eu acho
que eu cobrava, na época, 100 ddlares, era o délar 1 por 1 e as pessoas me
diziam, freqUentemente, que economizavam por dia 0 que tinham me pago na
consultoria.

Pela abrangéncia de publico, periodicidade, diversdade de produtos e qudidade
da producéo e da infra-estrutura de exibicdo, a presenca dos audiovisuas de viagem foi
uma presenca importante no momento em que, no Rio Grande do Sul, se condituia
oficidmente o Ssema Estadual de Turismo. O Edtado passaria a contar com uma
Secretaria Edtadua de Turismo, como 6rgdo politico, e uma Companhia Riograndense
de Turismo — CRTUR, como seu brago executivo. Embora o pais colocasse

impedimentos a saida de brasileiros do pais, como o depdsito prévio de mil ddlares para
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guem desgasse ir ap exterior, turismo era uma pdavra que agucava imaginaios e
préxis. Ao que tudo indica, a auacddo do fotografo Havio D Mese, com seus
audiovisuais sobre degtinos turisticos ou com posshilidade a ta, se ndo contribui para
gue as viagens e concretizassem, teve papel importante na construgdo da comunicacdo

turistica sobre 0s mesmos.

4 Encaminhamentos finais. os caminhos de uma comunicacao turistica

Como colocado nos itens anteriores, o fotografo Flavio De Mese passa de
amador desinteressado, que escolhe seus destinos de viagem — depois transformados em
audiovisuais — sem se preocupar se €les seriam ou ndo turisticos, a convidado vip em
famtours promovidos por empresas aéreas. Os lugares visitados, por mote préprio ou a
convite, apresentados nos audiovisuais, logo s transformam em sucesso de publico,
interessado ou nd& em concretizar a viagem. Redizam, como espectadores, “uma
viagem possivel, sem passagem, sem passgporte, sem  bagagem, sem  depdsito
compulsorio”, nas paavras da jorndida Ivette Barnddise, em crénica no jorna Folha
da Tarde (09-09-1976, gp.). Para a mesma cronista, td qua a viagem de fato, o

audiovisua seriauma possibilidede de sair da rotina e enveredar por novos caminhos...

Outro jornalista, Tuio Becker, na mesma Folha da Tarde (8 e 905-1982, s/p)
comenta que programas aternativos — assdir a0 audiovisua de FHavio De Mese, por
exemplo — poderiam ser mais interessantes do que espetaculos mais tradicionas:
“Através de seus audiovisuas, todos vigam também um pouco. Ou estudavam a
possbilidade de vigar”. O jorndista Hiron Goidanich escreve em Zero Hora, em 18 de
outubro de 1985 (9/p):

Através dos audiovisuais de Flavio Del Mese ja vigiamos bastante por este
nosso munddo. Ele nos levou, principalmente, a lugares exdticos e de dificil
acesso, como o Tibete, o Tahiti, a ilha da Pascoa, China e Cuba. Essas duas
nacles, inclusive, foram visitadas e reveladas numa época em que a Antiga
Republica ndo gostava que incluissemos em nossas rotas turisticas os paises
socidistas.
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Se condderarmos os audiovisuais uma midia, como eram gpresentados na
ocasido, vé-se que des ganharam ressonancia na grande midia jorndistica do momento,
na palavra dos jornaistas. Nestes termos € possivel retomar 0 proposto por Baldissera
(2007, p. 2), quando afirma que a comunicacdo, mals do que perpassar O Processo
turigtico, “em muitos casos e em nivels diversos, conditui-se em sua condicdo de
redizacd0”. Ou sga, 0s audiovisuais encontram um publico sedento por vigar, mas,
numa época de ditadura e sendo necessario, por um bom periodo, pagar um depdsito
compulsorio de mil dilares para poder deixar 0 pais, vigar nos roteiros virtuas
propostos por Del Mese, cumpriu dois papés, pdo menos. divulgar lugares, tornando-
0s turigticos no sertido de convidar a sua vistacdo; ensnar a um publico, ainda pouco
vigado, a vigar. Nestes termos, a presenca do fotdgrafo-autor do roteiro-vigante,
dando informagbes de viva voz no find da gpresentacdo, se conditui ndo O em
diferencid, mas cria a cumplicidade que permite a pergunta descompromissada, nos
bate-papos com o0 publico nos finais de sessdo. O processo comunicaciona informa a
exigéncia potencid, permitindo “processos de nominacdo, transacdo / negociacdo para
assumir seu cardter turigtico”, como proposto por Badissera (2007, p. 2).

Nestes termos, num mercado turisticos que comegava a se expandir
sggnificativamente na década de 1970, é possivel apresentar os audiovisuais de Havio
De Mese como uma das mediagBes que permitiiam ao fendbmeno das viagens, buscar
este publico sedento por sair dos seus cotidianos e rotinas. Conforme depoimento dado a
Moraes (2005, p.56), sobre arelevancia do trabalho de Del Mese:

Foi observado que os entrevistados acreditam que Flavio Del Mese e as
projectes audiovisuais tenham colaborado com o turismo nas décadas de 1970 e
1980, estimulando um vigiante mais independente, mostrando como era
importante conhecer para poder ndo perder tempo e dinheiro, conforme dizem:
"Principalmente porque ele (...) melo que estimula, né, necessariamente ndo a
fazer pacotes também, mas a fazer (...) por s, ele ficadando aguelas dicas e até
como € onde é que tu gasta menos, como € que tu faz, né eu acho que
justamente, tenho certeza que ele estimula (...) um vigjante mais independente

O audiovisud s conditui num espaco de mediacdo, no sentido criado por
Martin-Barbero, pois ai se da o lugar de producdo e a recepcdo, do qua provém as
condrugbes que ddimitam e configuram a materididade socid e a expressvidade

cultural sobre 0 que viria a ser vido como turismo. N&do mas um turismo de dite,
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disponibilizado para poucos, mas a um turismo do tipo do yourself, aberto e disponivel
a todos. Cria-se, também, o sonho da viagem, pois “Vamos aé o Tibete, sem sarmos
de Porto Alegre’, como teria escrito o jorndista Hiron Goidanich no jorna Zero Hora
(MORAES, 2005, p. 49).
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