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Infancia em papd: o jornalismo infantil no interior?
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Resumo

A rdacdo das criancas com a midia impressa é a proposta de investigagdo deste
trabaho, verificando a influéncia e o fascinio que os contelidos dos suplementos infantis
exercem sobre seus leitores. Devido a importancia dos suplementos para esse publico
em formacdo, € necess&rio que os contelidos veiculados atendam aos interesses e
expectaivas de seus leitores, vaorizando suas opinides, esimulando a leitura e lhes
garantindo um espaco de paticipacéo efetiva. Patimos da importancia da midia
enquanto educadora e seu papel na formagdo de leitores criticos desde a infancia Ao
mesmo tempo, vadorizanos a voz infatii e edimulanos as “nossas criangas’ a
manifetarem seus interesses, necessidades informacionals e opinides sobre 0s jornais
infantis.
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1 Introducéo

“ Tudo se submeter & ao exame critico da crianga e nada se lhe
enfiara na cabeca por simples autoridade e crédito.”
Montaigne

O que é infancia? Qua o seu pape na sociedade? Como da se relaciona com a
midia? Estas sfo as indagacBes que permeiam este trabaho, uma vez que consderamos
as criangcas como produtoras culturais ativas e usuaias cidadas da midia. Além disso,
observamos o cotidiano infantil permeado de produtos midiaticos especificos para este
publico, sendo, entdo, necess&rio verificar os contelidos transmitidos e 0 espaco
destinado a participacéo de criangas.

Como as transformagbes da sociedade contemporanea atingem este segmento
socid, permitindo seu contato com informagOes antes redritas a0 universo adulto, a
midia passa a ocupar também o papel de educadora. Porém, os produtos midiéticos
infantis reconhecem seu pape pedagogico? Segundo a Andi (2002), os suplementos
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infantis ndo inovam, o0 que dgnifica uma formaacdo tradicional baseada em
“passatempos’ e uma linguagem inadequada &s criancas. Ao mesmo tempo, estes
jornais ndo investem em seu potencia enquanto “ingrumento pedagdgico vaioso para o
desenvolvimento de um espirito cidaddo desde ainfancia’ (ANDI;IAS, 2002, p. 03).

Diante desta indagacdo e congtatacéo da Andi, pretendemos discutir o formato, a
linguagem e os assuntos abordados pelos suplementos infantis, uma vez que avdiamos
sua importancia para formagdo de leitores criticos da redidade. A fim de verificar sua
receptividade, aracéo e contribuicio para o publico infantil, julgamos necessiio
compartilhar com criangas suas opinides e percepedes sobre 0os suplementos. De acordo
com Bautista (2002), “ouvir as idéias e pensamentos das criangas € critico para nos
gudar a nos manter gntonizados com suas necessidades, seus problemas, Suas
preferéncias, suas razbes, e para nos gudar a ter idéias daquilo que € realmente de seu
interesse.” (BAUTISTA, 2002, p. 309).

N&o se pode ignorar que a curiosidade das criangas pode estimular sua busca por
informagtes e, segundo Pacheco e Tassara (2001, p.193), eas estabelecem uma relagdo
de verdade absoluta com os contelidos veiculados pela midia Devido a iso, €
fundamentd que as producdes especificas para este publico vaorizem o letor infantil,
vissndo aender seus interesses, expectativas e necessdades informacionais.
Empiricamente, observa-se a respresentacd da infancia na midia congtruida a partir da
perspectiva do olhar adulto, ndo consentindo que a prépria crianca possa manifestar seu
ponto de vita Asim, ha um retorno a eimologia da padavra, originada do laim

infante, que sgnificaausénciade fala

N&o se estranha, portanto, que esse siléncio que se infiltra na nogéo de
infancia continue marcando-a quando ela se transforma em matéria de
estudo ou de legidacdo. Assm, por néo faar, ainfancia ndo se fdae
ndo se falando, ndo ocupa a primeira pessoa nos discursos que dela se
ocupam. E, por ndo ocupar essa primeira pessog, isto €, néo dizer eu,
por jamais assumir o0 lugar de sueto do discurso, e
consequentemente, por consentir sempre um ele/ela nos discursos
alheios, ainfancia € sempre definida de fora (LAJOLO, 2003, p. 230).

Neste contexto, as vozes e as producdes infantis acabam subjugadas pelos
valores e ideologias que perpassam o mundo adulto. Embora sgam percebidas como
sujeitos de direitos devidos aos tratados da Organizacdo das Nagbes Unidas (ONU)
sobre os Direitos das Criangas, ainda h4 um distanciamento da cultura infantil porque a

legidacéo e o0s estudos pouco ouvem os desgos e aspiragdes infantis. Complementando,
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Block (2001, p. 243) descreve que, na contemporaneidade, observa-se um dléndo
mortd em relacdo a infancia, ndo dizendo quase nada sobre o que importa na vida das
criancas ou ha vida dagueles que se importam com elas.

Ao ndo darmos espaco para as faas e produgdes infantis, compensamos a fata
de criacdo prépria da crianca com produgdes culturais para a infancia. Porém, estas
produgdes ndo conseguem subgtituir as infantis porque “a visdo da produgéo culturd
para criangas gusta-se a uma necessidade do sistema econdmico em se reproduzir ainda
gue sga a custa da morte do ludico, do prazer, da criacéo [...] da aventura, do sonho, do
encontro.” (PERROTTI apud PACHECO, 1991, p. 11). Entretanto, as criancas devem
s pensadas como colaboradoras culturais - criticas e criativas, uma vez que sua
espontaneidade naturd e honestidade podem contribuir para se definir a qudidade
destas producoes.

Quando se andlisam as criancas em relacdo a midia de massa e a
cultura popular, nossa tendéncia € defini-las como consumidores,
expectadores, receptores, vitimas. Mas éas também sdo usuérios
daquela midia e daguela cultura: fazem escolhas e interpretactes,
delinegiam o que querem [...]. Enxergar as criangas como receptoras
passivas do poder da midia nos coloca em conflito com as fantasias
que €elas escolheram e, portanto, com as proprias criancas. Enxerga-las
COMO usudrias ativas permite que trabalhemos com o entretenimento
gue as gjude a crescer (JONES, 2004, p. 20).

Tendo em vigta a presenga da midia com produtos especificos para o publico
infantil, Sampaio (2004, p. 288) afirma que a crianca e 0 adolescente sfo vidtos e
vaorizados do seu potencid de compra e que as outras questbes relaivas ao
reconhecimento da peculiaridade da infancia e a0 respeito a dignidade infantil tornam:
s negociavels. Neste cendrio, os produtos mididticos restringem as representacbes da
infancia a0 que julgam mas vendaveis e ndo abordam a totdidade de questdes
pertinentes a0 universo infantil. No caso de suplementos infantis, a0 dedicar a maioria
de seus espacos ao lazer e entretenimento, ele ndo reconhece o potencid e o interesse de
seus |etores.

Os cadernos infantis precisam zelar por suas matérias se desgjam
‘olhar’ seus leitores a partir de uma visdo contemporanea — que
priorize direitos, expectativas e necessidades. Em gera, os editores
tém uma visdo muito redutora das capacidades de ‘leitura dos
acontecimentos e das noticias pelas criangas [...]. As simplificagbes
podem criar dubiedades ou comprometer o caréter cientifico do tema
em pauta (ANDI; 1AS, 2002, p. 29; 30).
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Ao andisar os suplementos infantis e dar espaco para a critica infantil sobre os
mesmos, pretendemos eucidar 0 compromisso éico informeciona da midia com as
criangas, principdmente quando pensamos em um jornadismo infantil de quaidade, sem

negligenciar o ludico que caracterizaainfancia

2 Jornaisinfantis: anélise de conteiido

Com a findidade de verificar a influncia dos jornais infantis na construcéo da
Visdo critica das criangas, na primeira etapa deste trabalho, andisamos o contelido e o
formato de quatro edicbes dos suplementos. Folhinha, JCCrianca e Tribuninha,
editadas em outubro de 2005. Metodologicamente, definimos a andise de conteldo,
quantitativa e quditativa, dos jornais infantis. Na andise quantitativa, estabelecemos
cnco caegorias para verificar a incidéncia dos assuntos discutidos ou  gpenas
apresentados pelo jornd: informacgdo, educacdo, servico, publicidade e entretenimento.
A escolha das mesmas utilizou como base a classficagdo sugerida por Marques de Melo
(1992, p. 09).

Na categoria informacdo, consideramos os textos jorndigticos, que abordavam
fatos didios (jornadismo factua) ou ndo. A educacdo compreende as matérias voltadas
para a formacdo do leitor enquanto cidaddo, bem como a contribuicdo para ampliar o
repertorio infantil. No servigo, encontramos dicas, sugestdes e textos &fins, com a
intencBo de divulgacdo. A publicidade € verificada nos anlncios para promover
determinado produto ou programa No entretenimento, enquadramse eementos que
exploram o ludico, sga por meio de brincadeiras, quadrinhos ou reportagens destinadas
a0 lazer infantil.

A andise quditaiva verificou os contelidos transmitidos pelo suplemento, em
sua forma e conceltos empregados. As edicles tiveram seu materia andisado a partir da
linguagem verba utilizada, perpassando 0 vocabul&io e a dntaxe a linguagem visud
presente na pagina, como cores, fotos e ilugtragdes, a interaividade proposta, como o
didogo nos textos, e a voz dada as criangas nas reportagens ou seges. A capa das
edicdes foi um dos eementos a0 qua dedicamos uma atencéo preferencid, visto que,
empiricamente, € o €lo de atracdo dos leitores.

Como resultado comparativo das andises, verificamos que o papd dos
suplementos, enquanto educador e transmissor de informagbes que contribuam para o
enriquecimento do repertério infantil, foi pouco explorado nas edicbes andisadas. Os
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assuntos referentes a essas fungbes foram minimizados diante da representacéo das
caegorias entretenimento e servico, somado a exploracdo da linguagem visud. Porém,
cabe ressdtar as brincadeiras educativas presentes na Folhinha e o papel cidadéo na
secdo “Diretos e Deveres’ da Tribuninha. Ao mesmo tempo, as categorias servico e
entretenimento com maior indicacd nos suplementos JCCrianca e Tribuninha se
destacam devido a0 nimero de segOes fixas desses suplementos, em comparagéo com a
Folhinha, uma vez que destinam péginas para passatempos e participacdo infantil. A
publicidade também n&o teve dto indice nos suplementos, no entanto, o JCCrianca
exerce, por meio do Clubinho, uma prestacdo de servicos que pode incentivar o
consumo infantil.

Quanto a informacdo, a Folhinha versou peo culturd e mudangas da infancia,
gque também agparecem no JCCrianca. Este suplemento ainda vaorizou o cotidiano
infantil, discutindo suas caracterigticas, com temas de certa forma polémicos. prevencéo
de acidentes e deficiéncia fisca Ja a Tribuninha abordou temas do calendario escolar e
do universo infantil, por meio da diversdade temédtica de suas seges fixas. Edte fato é
verificado pelo seu elevado indice informativo em relacdo aos outros suplementos.

Os suplementos JCCrianca e Tribuninha destinam um maor espaco para a
participacdo infantil, divulgando fotos, desenhos e textos das mesmas e demonsiram
uma relacdo mas intima com os leitores. No entanto, a voz infantil nas reportagens tém
destaque na Folhinha. Entretanto, observamos, nos trés suplementos, a presenca de pelo
menos uma secdo dedinada a publicacdo de participacOes infantis, principalmente
textos e desenhos. Quanto a linguagem verbd, €a é mehor trabahada na Folhinha,
assm como o tamanho dos textos. No JCCriancga, 0s textos s8o longos e semelhartes ao
jorna adulto. O vocabul&io utilizado ndo gpresenta dificuldade de compreensdo em
nenhum dos jornais infantis.

A interatividade com o leitor gparece nos trés suplementos. Na Tribuninha, as
personagens dialogam e sdo edementos de identificagdo com o leitor. O segundo “H” do
logo da Folhinha é o demento ludico-interativo, assm como os didogos nos textos. No
JCCriancga, as fotos de criangas e 0o Clubinho sfo indicios de interatividade. Quanto ao
aspecto visua, a diagramacdo da Folhinha tende a ser a mais atraente, com paginas
mais leves, e a cgpa tem maior definicdo de cor e imagem, dém do destaque dado as
fotos e iludstragbes nas reportagens. Porém, todos os suplementos vaorizam
linguagem por meio de imagens e muitas cores. Fotos sfo destague na Folhinha,

enquanto ilustragdes, na Tribuninha e no JCCrianga. Entretanto, os logos ilusirados das
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secies e do nome destes suplementos podem atrair o leitor, ab mesmo tempo em que
exercem um papel de identificacdo, ja que as segBes ocupam 0 mesSmMo espago em todas
as edigdes. Como os suplementos do interior tém segBes fixas de desenhos e/ou fotos
infantis, ha presenca de maior nUmero de imagens, porém a definicdo e o tamanho das
imagens néo sfo satisfatdrios.

Em relacdo ao publico-avo, os suplementos tém um grupo amplo, 07 a 12 anos,
e visam dingi-lo por meo de temas universas, imagens e cores. A identificacdo no
JCCrianca ocorre na secéo “Turma do Barulho’, com fotos de criangas de diferentes
idades. Na Tribuninha, a diversdade temédtica, ja enfaizada, pode atrair as diferentes
faxas eté&ias, mesmo que ndo leiam o suplemento como um todo. Como estes dois
suplementos B0 regionais, pode haver identificacdo do publico com o locd. A
Folhinha, como possui um maior acance de circulagdo, destina-se a um maior nUmero
de leitores e a um pablico com diferencas regionais, econdmicas e socias mais intenses.
Porém, com sua linguagem mas proxima da infantil e com a vdorizagdo do visud,
agpresentado de maneira criativa e atraente, 0 suplemento pode chamar a atencéo do
leitor.

Face as consderagbes apresentadas até agora, podemos considerar vdida a
existéncia desses suplementos para o publico infantil. Contudo, € necessaio que essa
vdidade sga confirmada pelo publico, a fim de que seus interesses e necessdades

sgiam atendidos.

3 Recepcao infantil: pesquisa de campo em escolas

A segunda etapa desse trabaho compreendeu uma pesquisa de campo redizada
com criangas para observar a receptividade dos produtos jorndigticos em andise e
verificar sua opini& sobre os mesmos. Esta pesquisa baseou-se nos pressupostos da
pesquisa-acdo, proposta por Thiollent (1992, p. 16), na qua se tém como objetivo
ampliar o conhecimento do pesquisador e o nivel de consciéncia das pessoas com as
quais se rediza a pesquisa. “Na comunicaco, trata-se de fazer com que aqueles que néo
tém voz possam gerar informagbes sSgnificativas sobre suas condigbes ou sobre seus
proprios relacionamentos com outros interlocutores.” (THIOLLENT, 1992, p. 79).

Como publico para edta etapa, definimos aunos da 5* série, visto que abrange
criancas de 10 a 12 anos, que se enquadram no publico-dvo dos suplementos infantis
estudados. Ao mesmo tempo, segundo Postman (1999, p. 08), criangas desta idade nédo

sofrem gpenas os efeitos da vida adulta precoce, nmes sf0 capazes de falar e refletir sobre
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eses efetos, sem mascarar sentimentos. Além disso, a reacdo dessa faixa etéria com a
midia € movida pela curiosdade. “A crianca amplia, nessa fase, 0 horizonte de seus
interesses, antes focdizado no ambito da fimilia, e dedoca sua atencéo para descoberta
do mundo que se condtitui para da num grande mistéio e onde €a pretende vivenciar
inimeras aventuras.” (SAMPAIQ, 2004, p. 183).

Para a redizacd da pesquisa de campo, contatamos escolas publicas e
paticulares nas cidades de Araraquara e Bauru, onde sd0 editados os suplementos
Tribuninha e JCCrianca respectivamente e, crcula a Folhinha. As escolas
sdlecionadas® foram: Colégio Interativo de Bauru, com 26 adunos Escola Estadud
Mercedes Paz Bueno (E.E. Mercedes), em Bauru, com 30 aunos, Colégio Anglo, em
Araraguara, com 31 aunos, e Escola Estadud Jodo Manuel do Amard (E.E. IMA), em
Araraguara, com 35 aunos. Os trabahos foram, entéo, redizados com um total de 122
adunos, sendo 56 em Bauru e 66 em Araraquara. Considerando escolas publicas e
particulares, temos 57 aunos da rede privada e 65 da publica

As dividades englobaram uma pesquisa exploratéria para conhecer 0 universo
das criangcas e sua rdacdo com o jornalismo impresso infantil, aplicacdo de dois
guestionarios que permitiram que os dunos andisassem o0 materid jorndigico e
expressassem suas opinides sobre 0 mesmo e uma dindmica em grupo para observar a
relacdo das criangas entre § e com a pesquisa e owvir suas sugestdes e a andise
comparativa dos jornais.

Diante dos resultados obtidos, apresentaremos uma sintese das opinides infantis:
observamos que desde o inicio os adunos demongraram um maior interesse pelo
suplemento loca, uma vez que este pertence a0 Sseu universo. Entretanto, ha preferéncia
por aguns assuntos e nem todos séo abordados na intensdade e forma que as criangas
gostariam. A aratividade pelo que ha de infantil € afirmada ja no primeiro question&rio,
porém a0 longo da pesquisa, principdmente nas escolas particulares, houve queixas
guanto ao tratamento infantil nas secBes e temas e a auséncia de teméticas pré-
adolescentes.

Embora a necessdade informaciond tenha sdo citada em todas as escolas, nas
publicas verificamos um maior interesse, viso que os dunos exemplificaram com temas
como os atagues do PCC, caso dossié e violéncia. Esse interesse pelas informagtes da

3 Segundo 0 método da pesquisaacio, a pesquisa é feita dentro de um niimero pequenos de unidades,
escolhidas aleatoriamente, que € estatisticamente representativo do conjunto da populago. Em nosso
trabal ho, as escol as escol hidas representam o grupo de leitores dos suplementos infantis analisados.
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redidade, como consideram o0s acontecimentos da cidade, pais e mundo, pode ser
explicado pela proximidade com o jornd “adulto”, uma vez que aparecem inferéncias a
e em muitas respodtas, principamente na comparacdo. Ao mesmo tempo, os aunos
indicaram que os suplementos tém um papd educativo e auam no gprendizado,
incentivando pesquisas pessoais ou escolares. Desta forma, as criangas acreditam na
funcBo pedagdgica dos jornais que se tornam araentes e interessantes devido a
linguagem visud utilizada. As cores e as figuras B0 0s dementos imprescindivels para
caacteriza-los e para cativar os leitores. JA a linguagem verbd apresentada nos
suplementos é stisfatoria.

Quanto aos assuntos abordados, 0 que se refere ap entretenimento ndo pode se
ausentar, ja que os quadrinhos, as brincadeiras e as piadas etéo entre as preferéncias.
As criangas também indicaram que ha necessdade de brincaderas mais interativas e
demongtraram interesse pela participacdo nos jornais. Esta que € proporcionada pelos
jornais ao citar 0 endereco e foi incitada pela nossa pesquisa, uma vez que indicaram
que foram esimulados a ler, gpontaram a importancia da leitura e também vaorizaram
0 espaco dado para opinar sobre os jornais. Desta forma, verificamos que as criangas
sentem a auséncia de um espaco que lhes dé voz.

A respeito da contribuicio do jornd, os dunos anda agpontaram que as
informacbes que des trazem ja etdo inseridas no universo infantil, portanto, ndo ha
informagBes novas que atuem na formagdo critica, com excecdo de dgumas teméticas
do JCCrianca e as dicas da Tribuninha. A identificacdo dos aunos com os suplementos
também ocorreu pela presenca de criangas nas edigbes. Ao indicar que des s
preocupam com as criangas, destacaram a presenca infantil como essencid, aém de
buscar agradar os diferentes gostos. As brincadeiras sGo exemplos de atragdo para todas
as idades, mesmo para os dunos que indicalam o “infantil demais’ nos jornais. As
teméticas culturais e esportivas também se destacam para a maioria. Assm, as dicas S0
elementos vaorizados e as curiosdades gparecem como uma forma de atrair a atencgao,
complementados, € claro, pelalinguagem visud.

O consumo infatil ndo fol esdimulado pelos jornais. Os aunos indicaram as
propagandas como desnecessarias e as atividades divulgadas despertaram o interesse
pela forma como foram gpresentadas e pela necessdade infantil de participar mas
efetivamente do suplemento. Ao mesmo tempo, ressdtaram o contentamento com 0

formato dosjornals, mas indicando as auséncias de temas que os agradam.
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4 Jornais I nfantis e “ nossas criancas’

Durante a pesquisa de campo nos deparamos com o interesse das criangas pelos
elementos presertes nos jornais e pelo seu processo de producdo. Desta forma,
despertamos 0 sentimento de participagéo e interagdo com 0s suplementos, uma vez que

as criancas gostariam de ser representadas e contribuir com osjornais.

Uma das formas de criar a consciéncia critica € fazer com que nossas
criangas, de modo interativo, conhegcam melhor o funcionamento da
producdo, veiculacdo e recepcdo das informagdes dadas pelos jornais.
Assim, elas crescerdo como sujeitos capazes de perceber que todo
discurso é simulacro e gpenas um ponto de vista do fato e ndo o fato
em s (MENDES, 2002, p.14).

Ao mesmo tempo, segundo Alves (1993, p. 90), os jornais infantis, ao
possibilitar a participacéo e expresso das criangas, contribuem para 0 desconfinamento,
uma vez que permite que seu publico conhegca 0 mundo em sua diversdade. Este
conhecer é dmgado pelos letores 0s dunos na pesquisa de campo manifestaram o
desgo de saber 0 que acontece a0 seu redor porque querem aprender e se informar
desde cedo. Em nossa andlise das edigbes dos suplementos, verificanos que os jornais
gpresentam temas pelo viés ludico, vaorizando o entretenimento e o servico. O papd
educativo e informativo quase desaparece. As criangas entrevistadas apontaram que 0s
suplementos infantis precisam ter informacéo e diversdo, uma vez que reconhecem O
papel pedagdgico dos mesmos. De acordo com Alves (1993, p.72), pode-se fdar de
tudo paa a crianga desde que se utilizem formas adequadas que possibilitem a
participacdo das criangas. Elas também indicaram possibilidade porque so os
assuntos que despertam sua atencdo e 0 que os diferencia em um jornd infantil seriam
as cores e 0s desenhos chamativos.

Além diso, “a questéo ndo € abordar assuntos do chamado ‘mundo adulto’ de
um jeto ‘infantil’ (no sentido de pouca profundidade ou superficiaidade). Trata-se de
colocar teméticas dentro do universo das criangas, de modo a ampliar a visdo do
nosso publico leitor sobre aquele assunto.” (ALVES, 1993, p. 74). A necessdade
informeciond das criancas foi verificada, tanto que exemplos de probleméticas foram
gpontados pelas criancas, como a politica, violéncia e fome. Este fato demongtra que ha
uma preocupacdo da infancia com os acontecimentos de seu mundo, porém ndo ha um
meio especifico para das receberem essas informagbes conforme suas caracterigticas.

Embora dguns tenham manifestado que encontram informagbes no jornd
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“adulto’, “a midia deve oferecer a crianca a dignidade e o respeito do reconhecimento e
desenvolver uma abordagem consistente com os problemas que as criangas enfrentam.”
(JEMPSON, 2002, p. 122).

A solicitaggo de informagdes da redidade pelas criangas condiz com a afirmagéo
de Quinteiro (2002, p. 30) de que “as criancas s80 as principais portadoras da critica
socid, ja que representam os filhos da divida externa, os filhos do estado oligarquico-
desenvolvimentista e os filhos da ditadura” Desta forma, h4 um interesse das criancas

pel as temaéticas atuais que ndo pode ser ignorado pelos jornais destinados a e as porque:;

0 que as criangas precisam, entdo, ndo € apenas prazer e identificaces
imagin&rias visando a0 mero entretenimento. Elas também querem
aprender e construir seu sentido de pertencer a uma sociedade —
muitas vezes, por meio de contelidos draméticos. Além disso, elas
muitas vezes querem se identificar com criangas que sgam
semelhantes aelas (BUCHOT; FEILITZEN, 2002, p. 69).

Ao fornecer entretenimento, os jornais infantis ndo dexan de agradar ao
publico, principdmente com a presenca de criangas. As brincadeiras, as piadas e 0s
quadrinhos também <fo dementos que garantem uma leitura prazerosa.  Nos
suplementos, a paticipacdo das criangas nas fotos e textos € importante porque
transmite aegria e representa o leitor. A representatividade é buscada por eas, tanto que
manifestaram 0 desgo de paticipar do suplemento, enviando textos e desenhos, sendo
gue estas ja sto as formas de participacdo mais recorrentes nas edicOes andisadas. Esse
fato revela que o jorna precisa dar voz as criangas tanto para atrair seus leitores quanto
para tornar 0 suplemento mais direcionado ap seu publico, principamente na utilizagéo
de uma linguagem adequada.

A preocupacdo com as criancas é demonstrada pelos suplementos por meio dos
edementos l0dicos e da linguagem visud, que é muito explorada, fato evidenciado
também pelas criangas. A Uutilizacdo de cores, fotos e ilustragbes agrada aos leitores e
S50 dementos que caacterizan um  suplemento infantil, mantendo sua identidade
visud. Desta forma, as segles fixas sG0 lembradas pelas criangas e chamam mas a
atencdo, ja que ocupam O MEIMOo epago e e direcionam a um mesmo assunto. Em
relacdo a linguagem verbd dos suplementos, verificamos que € utilizada, na maioria dos
textos, uma forma clara, amples e direta para se referir aos assuntos. Esta andise foi
comprovada pelas criancas que identificaram os textos com um bom tamanho paa

leitura e com uma linguagem facil para suaidade, 10-12 anos.
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Conforme exposto por Amard (1987, p. 17), as fungdes do Jornalismo sdo:
politica, econdmica, educativa e entretenimento. Dentre essas fungles, os jornais
infantis, principdmente a Folhinha e o JCCrianca, restringem sua preocupacdo ao
entretenimento. A Tribuninha pela diversidade temédtica das segBes apresenta um carater
mais informativo, fato ressdtado pelas criangas no que e refere as dicas e curiosdades
gpreentadas. JA 0 carder educaciond ndo foi vdorizado suficientemente, mas as
criangas indicam que aprendem com o jorna por meio dos eementos apresentados,
principdmente porque se referem as criancas e aos seus gostos. A fungdo politica,
ausente nos suplementos infantis, € sentida pelas criangas, tanto que se fizessem um
jorna essatematica seria abordada.

Como as criangas estdo acostumadas com os modelos dos suplementos, néo
houve indicaches de grandes ateraches gréficas e temdicas, tanto que o nimero de
paginas € condderado suficiente para a maoria Os temas que mais se repetem,
brincadeiras, cultura e noticias, despertam 0 interesse e ndo edtariam ausentes em um
suplemento de producdo propria. No entanto, os aunos, ao verificarem que as noticias,
acontecimentos da cidade, pais e mundo, estd0 presentes nos suplementos, divergem
com nossa andlise, na qual esses assuntos N apareceram. E claro que nosso corpus de
andise ndo é tdo abirangente e essas informagbes atuais da redlidade podem ter
gparecido em outras edigdes, com as quals as criancas mantiveram contato, porém o
formato apresentado nas edicdes andisadas ndo permite uma exploragdo mais
aprofundada destas teméticas.

As matérias do JCCrianca, condderadas mas <érias, relacionam-se com 0s
pedidos das criangas, acrescentando informagtes ao repertorio infantil, mas seu formato
ndo € téo atraente. Devido a is0, defendemos um jorndismo de qudidade para esse
publico, no qua também hga mais interaividade para que a crianca tenha um espaco
paa £ manifetar, uma vez que das “possuem uma naureza Sngular que as
caracterizam como seres que sentem e pensam 0 mundo de um jeito muito proprio,
exatamente, por serem criancas e ndo verem 0 mundo com os olhos viciados do adulto.”
(MENDES, 2002, p. 23). A interacdo infantil com o ambiente em que vive e com as
opinides de adultos e outras criangas contribui para a crianca agregar informacdes a suas
teorias sobre 0 mundo. Desta forma, os suplementos poderiam ser um meo para
propiciar 0 contato das criangas com redidade, uma vez que ja trazem eementos
do cotidiano infantil, de uma forma atrativa e criativa, dém do retrato e relato de outras

criangas. Ao mesmo tempo, elas airmam que o jornd precisa trabahar a opinido das
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criangas por meio do ludico para aingir os objetivos de informar e endnar. Resdta-se,
entdo, mais umavez a funcdo pedagdgica dos suplementos.

A interatividade com os letores também é um ponto que precisa ser vaorizado
porque as criangas querem participar e se sentir representadas nos suplementos. “As
criangas, aravés de sua participacéo criativa na midia, tornaram-se fortaecidas — que a
participacdo reforgou seu orgulho, senso de poder e auto-estima, uma vez qle sentiram
que sua voz tem vaor.” (FEILITZEN, 2002, p. 33). Os resultados de nossa pesquisa
também apontam para contribuicBo e vadorizagdo da infancia, dém de cooperar
para a elaboracdo das midias especificas para criangas, concatenadas com os interesses e

expectativas desse publico.

Consideracbes Finais

“O jorna ndo é téo chato como eu pensava e agora eu gosto muito de ler jornd”,
resposta de um auno do JMA é gpenas um indicativo que aingimos nossa meta de
edimular a letura critica das criangas. Além disso, as criangas reconheceram nossa
contribuicdo, principdmente a0 darmos espago para manifestarem  sua  opinido,
liviemente sobre o jornd. Ao mesmo tempo, comprovamos a importéncia de um
suplemento infantil para as criangas, viso que os aunos se identificaram com eementos
do jornal e se interessaram pelo seu processo de producao.

Embora hga um contentamento com o que € apresentado pelos suplementos, néo
podemos ignorar que as criangas perceberam a auséncia de conteldo informaciona e
destacaram que as informagbes sobre a redidade deveriam estar presentes em uma
linguagem fécil e de uma forma atraente. Como demondraram Sua aracéo pela
linguagem visual dos suplementos, as criangas gpontaram que as figuras e desenhos
auxiliariam na compreensio desses assuntos, considerados de “adultos’. As andogias e
indicagdes sobre os jornals, corroboram para afirmarmos que eas querem sdber e
gprender sobre tudo que as cerca e, como ha um veiculo de comunicacdo especifico para
elas, por que ndo trazer informagdes sem superficididades?

Como nossa preocupacd é com a formagdo de leitores criticos também sobre a
redidade, verificamos que os jornais infantis ndo cumprem esse pgpel porque ndo
fornecem informagbes em profundidade que poderiam auxiliar na concepcdo das
criancas sobre 0 mundo. Caso o jornd infantil trouxesse a redidade para 0 seu
contelido, com um maior compromisso com seus leitores, €e auaria de outra maneira

na construgdo da visdo de mundo das criangas e ndo Seria apenas um produto [udico.
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Entretanto, ndo podemos negar que grande pate do interesse das criancas etta
reilmente na proposta dos jornais de explorar 0 entretenimento. Porém, permanece
nossa inquietacéo da contribuicdo socia do jornd para os seus letores.

Ao longo do trabaho, deparamo-nos com duas tendéncias auais da infancia as
criangas-jovens e as criangas detronicas. O primeiro grupo consdera as produgdes
infantis muito infantis e ja se interessam pelas teméaticas adolescentes, como namoros e
festas. Ja 0 segundo, esta “antenado” com a televisdo e com a Internet. Analisando esse
novo cen&io, podemos afirmar que os dois grupos estdo relacionados porque as
informagdes, divulgadas instantaneamente e quase sem restrigdes, despertam o interesse
das criancas para outras temdticas. Essas tendéncias devem ser compartilhadas pelo
jornd infantil e j& as observamos em dgumas das edigbes andisadas. Porém, a “nova
infancia’ também mantém seu interesse no lUdico e no gprendizado pelo jornd.

Observamos que as criangas tém necessidades informacionals e ndo querem ser
menosprezadas pelos jornals, devido a isso, 0s jornais infantis deveriam explorar seu
potencid enquanto instrumento pedagdgico e reconhecer a inteligéncia das criangas. Os
leitores depositam expectativas e precisam ser recompensados. Se 0s  suplementos
oferecessem mais contelidos, ndo perderiam seus leitores, mas ganhariam leitores mais
exigentes e formariam cidad@os. Ja comprovamos que as criancas querem agprender e
conhecer tudo, mesmo que sga com seus olhos infantis, um pouco inexperientes, mas
em amadurecimento.

Como uma das principais fungdes do jornadismo € fornecer informagbes que
contribuam para a democracia socia, ndo é justo que as criangas sgam consideradas
publico secundario, que nd merece recebélas. Como futuro da sociedade, essas
criancas ndo podem e ndo merecem s excluidas do contexto informaciond. A
presenca do ludico e do entretenimento deve ser preservada porque a preferéncia infantil
reside nesses temas que pertencem ao seu cotidiano.

Pensando nas andises redizadas e nos interesses das criangas, verificado na
pesquisa de campo, podemos definir 0 que seria ided para um suplemento infantil,
mesclando eementos dos trés jornais infantis. O aspecto visud, no que se refere a
quaidade da diagramacéo e das imagens, na Folhinha é o mais adequado, assm como
0s edtilos dos textos. Ja as escolhas teméticas do JCCrianga contribuem para esse leitor
em formacdo, a0 mesmo tempo que garante sua identificacd com as fotos, textos e
desenhos das criangas. Na Tribuninha, a diversdade de dicas informatives e de

curiosdades vaoriza os diferentes interesses e godos infantis. As personagens também
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si0 eementos de identificacdo que se tornam familiares para os leitores. O ludico €
mantido com os quadrinhos e com capas bem elaboradas. Os passatempos também séo
imprescindiveis e deveriam seguir a linha educativa apresentada nas edicfes andisadas
da Folhinha. Elucidamos, portanto, a importancia da atratividede visud e de contelido
de um jornd infantil para seus leitores, como também a representatividade de criangas
no jornal como um vinculo e elemento de identificagdo com o produto.

Nosso objetivo de verificar qua a influencia que os suplementos tém na
congtrugdo da visdo de mundo das criangas permanece como uma questdo latente. Como
os jornais infantis ndo exploram seu potencid pedagdgico e néo retrata, cOMo era NosA
hipbtese inicid, os problemas da redidade, principdmente os relacionados a infancia,
ndo h& uma influéncia direta. No entanto, a0 considerar a exclusdo de informagdes sobre
0S assuntos que concernem também a infancia, o suplemento contribui para a dienacéo
diante daredidade.

Diante do exposto, ndés, como comunicadores e preocupados com 0 bem-estar
das criangas, continuamos aentos a midia infantil. Esperancosos de que em um futuro
breve, das possam ter um produto jorndistico de qualidade que contemple suas

necessidades informacionals, ssm negligenciar o riso e adiversdo.
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