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Resumo

A propoga do presente artigo € discutir o jorndismo impresso infantil, gpresentando
SUas caracteristicas e sua adegquacdo e responsabilidade para com seu publico-avo.
Empiricamente, observa-se que o0s suplementos infantis, encatados em  “jornais
adultos’, apresentam teméticas que priorizam o ludico e o entretenimento, ndo havendo,
portanto, valorizacdo do seu potencid enquanto instrumento pedagdgico. Além disso,
edes suplementos sfo ferramentas que podem auxiliar no estimulo a letura critica e
desnvolvimento da cidadania desde a infancia Para exemplificar as caracteristicas
gréfico-editoriais de suplementos infantis, adotamos como objetos de estudo: Folhinha
(Jornal Folha de S. Paulo), JCCrianca (Jorna da Cidade de Bauru) e Tribuninha (Jorna
Tribuna lmpressa de Araraquara).
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1 Introducéo

“ Eu acho que vocés todos tém razao. Na verdade, chega ser uma
injustica que no Brasil todas as classes tenham o0 seujornal esdvocés
ndo o tenham. Pois bem! Futuros Salvadores da Péatria e maes de
familia futuras! Daqui em diante, as quartas-feiras, exigi de vossos
pais o Tico-Tico.” Apresentacdo do nimero inicial da revista infantil
Tico-Tico (1905).

A infanda é uma fase da vida que merece ser tratada com compromisso, zelo e
inteligencia. E tipica da crianga uma curiosdade que aumenta conforme seu convivio
em um ambiente onde pode encontrar informagbes sobre os fatores que Ihe chamam
atencdo. Neste ambiente, a midia gparece como fonte de entretenimento e informagéo,
cativando o publico infantii com produtos especificos ou ndo, em meos Impressos e

audiovisuas.

1 Trabalho apresentado no VI | Encontro dos Nicleos de Pesguisa em Comunicagdo — NP Comunicagdo Educativa.
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Devido as trandformagBes da sociedade contemporanea, na qual as criangas
passaram a ter acesso as informagdes e a cultura, é necessario observar até que ponto a
midia infantil contribui para a formacdo deste publico a partir dos contelidos e formatos

veiculados, umavez que a passa a auar também como educadora.

A0 que parece, tal papel de mediador e importante definidor do espago
publico, antes muito circunscrito aos ambientes educativos formais, foi
crescentemente sendo transferido para os dispositivos comunicacionais [...].
Por esta via, assistimos a uma espécie de concorréncia desigua entre, de um
lado, atradicéo verbal e, de outro, as instigacfes iconico-imagéticas ou 0s
potenciais hibridos que disponibilizam padavras, sons e figuras em
movimento dentro de sistemas convergentes e muitas vezes tao instigantes
como superficiais (CITELLI, 2005, p. 87).

Dirigindo nossa aencdo para a midia impressa infantil, verificamos que a
participacd0 de criancas edta reduzida as midias segmentadas, que de acordo com
Sampaio (2004) condicionam o dominio da leitura e a faculdade de expressdo escrita
Essa relagdo da crianca com 0 melo impresso € muito bem descrita por Chartier (1996)

a0 andisar 0 uso de jornais na escola

Durante as trocas, mais que os livros, sdo as revistas em quadrinhos e,
mais ainda, 0s jornais ou revistinhas infantis que, muitas vezes, sfo 0s
preferidos. Esses Ultimos, numerosos no mercado, com nivel de
exigéncia e quaidade muito variavels, permitem leituras parciais ou
seletivas; cada um pode escolher ali, em funcéo de suas competéncias
e gogtos, a histéria em quadrinhos ou o assunto que Ihe convém. Pode
até mesmo contentar-se em olhar as fotos e suas legendas sem sentir-
se fora da leitura. Este tipo de empréstimo permite, assm, ampliar
consderavelmente 0 panorama sempre muito reduzido que cada um
faz da imprensa infantil aravés de suas vivéncias pessoais
(CHARTIER, 1996, p. 66).

O pape do jorna impresso se destaca porque as criancas parecem familiarizadas
com Seus temas porque o ouvem ho radio, em programas de teevisdo, em conversas
familiares e com amigos e nas exolas. O edimulo a leitwa, a partir dos indices
lingliisticos e ndo verbais apresentados em jornais infantis, despertam, entéo, o interese
das criangcas pelos assuntos da sociedade. Essa leitura atua na construcdo critica da
redidade, uma vez que Marques de Mdo (1973 gpud FARIA, 2002, p. 13) considera o
jornal um meio para 0 desenvolvimento da consciéncia cidadd, tornando as criangas néo

0 leitoras de texto mas do mundo.
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Diante da importancia da letura paa o universo infantii e consderando a
exigénca de suplementos infantis, encartados em jornais “adultos’, e de jornas
escolares, com a fungdo - em tese - de informar, educar e entreter os leitores, podemos

classficar a producéo impressainfantil em duas categorias:

A) Jornais PARA criangas, que compreendem os suplementos e cadernos infantis de

veiculos de comunicacdo impressa.

B) Jornais PELAS criangcas, que sd0 o0s jornais produzidos pelas criangas,

principa mente no ambiente escolar.

Aqui, optamos por trabahar com a primera categoria, a fim de verificar o que
tem ddo veiculado por ese veiculo, ja que supomos que 0S suplementos apresentam
problemas de concepcdo grafico-editorid. Porém, antes de iniciarmos um  panorama
sobre midia impressa infantil e seu papd, agoresentamos um breve hisgtérico desta

imprensa

2 Histérico

A higdria dos jornais infantis confunde-se com a da literatura infantil, uma vez
gue €les surgiram com uma preocupacdo educativa para que a crianca contasse com
uma producdo escrita para €a mesma Os primeros livros infantis datam do século
XVII, a patir dos trabadhos de Féndon. “A iniciativa de Fénelon era conseqiiéncia de
uma soma higtérica de esforcos no sentido de proporcionar & criangas uma leitura
adequada a sua estrutura mental e ao seu interesse intelectual” (ARROY O, 1967, p. 27).

O desenvolvimento da educacéo e do ensino no Brasil no século XIX, com a
chegada da familia rea a0 pais, incentivou a producdo de jornais escolares, ou melhor,
dos primeros jornas infantis, que em aguns casos eram concebidos em formato de
reviga Essas producbes se destacaram até o inicio do séeculo XX, nos estados de
Pernambuco, Bahia e S&o Paulo. Mesmo com veiculacdo em bancas, jornais néo
tinham um carder mercadoldgico. O jorndigta mineiro Luis Bartolomeu de Sousa e
Slva foi o pionero em jornalismo infantil, ao introduzir técnicas para sua producéo. A
reviga Tico-Tico é o marco da imprensa infantil: sua primeira edicdo data de 11 de
outubro de 1905.
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Organizada em bases racionais, com motivos e temas de interesse naciond, a

revista Tico-Tico tornou-se leitura para as criancgas por mais de meio século.

Esse tico-tico, livre, seguindo milhares e milhares de outros tico-ticos,
voou através de todo o Brasil, de um extremo a outro, proporcionando
as criancas momentos de verdadeira aegria e felicidade. Esses
sentimentos da infancia de ontem, que talvez ainda hoje perdurem em
muitos de ndés, ja traduziram inconscientemente o agradecimento e a
gratidéo das criancas brasileiras a Luis Bartolomeu de Souza e Silva
(ARRQYO, 1967, p. 155).

Pogteriormente ao Tico-Tico, as empresas de jorndismo impresso vidumbraram
na infancia um publico-leitor e passaram a editar suplementos e cadernos especiais para
criangas. No principio, eles seguiam o moddo dos jornais infantis franceses, como o
“Le Petit Quotidien’, “Mon Quotidien” e “L’ Actu’, que se dedinavam a faixas etarias
diferentes, 6 a 9, 10 a 15 e 15 a 17 anos. O suplemento do jornal Correio Brazliense,
Este é Meu, ainda se destaca pela proximidade com estes modelos. Em todo o pais, nos
jornais das cepitais e do interior, sfo editados suplementos infantis que apresentam
caacteridticas  gréfico-editorias semehantes. Exemplificando, temos  Gurilandia (O
Estado de Minas, MG); Estadinho (O Estado de S. Paulo, SP); Diario do Nordeste
Infantil (Diario do NE, CE); Almanague (O Popular, GO); Gazetinha (A Gazeta, ES);
Globinho (O Globo, RJ); Infantil (Meio Norte, Pl); e Gazetinha (Gazeta do Povo, PR) °.
Sem esguecer, € claro, dos objetos de estudo deste trabaho: Folhinha (Folha de S
Paulo, SP); JCCrianca (Jornal da Cidade de Bauru, SP); e Tribuninha (Tribuna

Impressa de Araraquara, SP).

3 Midia Impressa infantil

Alberto Dines (2001, p. 116) define o suplemento infantii como a conclusio
l6gica de um esforgo em prol da educacdo e da crianca. Entretanto, um estudo da
Agéncia de Noticias de Diretos da Infancia — ANDI - (2002, p. 03) verificou que nos
cadernos infantis fdtam linhas editoriais que ultrgpassem a formatacdo tradiciond
baseada em passatempos e a consciéncia da importancia destes cadernos enquanto

ingtrumento pedagdgico para o desenvolvimento da cidadania desde ainfancia

% Fonte de consulta: ANDI; IAS (2002, p. 27).
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A maioria dos cadernos ndo agrega inovagdes que poderiam otimizar
sua concepcdo. Trata-se de um fendmeno que ocorre, ao que tudo
indica, porque as empresas ndo estdo conscientes da importancia
desses espacos enquanto instrumento pedagdgico valioso para o
desenvolvimento de um espirito cidaddo desde a infancia (ANDI;
IAS, 2002, p. 03).

Embora a existéncia desses jornais sgja um motivo para comemorar, € Necessrio
verificar seu pape e responsabilidade perante aos seus leitores, por meio do discurso
utilizado, conceitos empregados, contelidos veiculados e linguagem. De acordo com
Alves (1993, p. 32), desde sua criacdo, os jornais infantis estdo divididos entre ser um
suporte pedagdgico ou indrumento de expressio, com objetivos “educativos’ ou
“informativos’. Ao mesmo tempo, a linguagem anda é uma questd que pode ser
melhorada.

Os jornais que destinam espago ao publico infantil, em cadernos ou
suplementos, precisam definir se falardo para as criangas ou de
criangas para os adultos, uma vez que alguns apenas teoricamente se
direcionam ao publico mirim, pois de fato publicam — e em linguagem
inadequada — conteidos de interesse de adultos (ANDI; 1AS, 2002, p.
28).

Considerando-se que a busca de informagfes corretas e completas é a primeira
obrigacdo de cada jorndista, conforme Coimbra (1993, p. 101), e que “o jorna deveria
ser um espelho da consciéncia critica de uma comunidade em determinado espaco de
tempo” (NOBLAT, 2002, p. 21), o jornaismo infantil ndo escapa dessas caracteristicas.
Entretanto, a0 dedicar a maioria de seus espagos a0 lazer e a0 entretenimento, 0s
suplementos ndo abordam a totdidade de questfes pertinentes a infancia. Porém, “é da
mais dta importancia que a imprensa lhes [aos leitores] dé uma imagem red do
mundo”. (AMARAL, 1987, p.20), ja que o publico mantém um vinculo fiduci&io com
o veiculo jorndigtico.

O jornal sobretudo é tabu. Esta escrito...esta impresso, ndo vinha no
jornal se fosse faso! E desta fascinagio pelo texto impresso que
vivem os jornais de grande tiragem e as organizagOes de propaganda
que servem deles como instrumento. E este <atafulhar> sistemético de
espirito que falseia téo tragicamente nos nossos dias 0s proprios
principios de democracia (FREINET, 1974, p. 110).

Referindo-se a0 jorndismo impresso e 0 seu contato com as criangas, Faria

(2002, p. 11-12) dfirma que a linguagem jorndigtica, cujo papd € fornecer informagdes
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em larga escda e com 0 minimo de distor¢do, oferece as criangas um portugués
fundamentd n&o téo redrito que limite o crescimento lingliigico delas e nem t&o amplo
que torne dificil ou inacessivdl o texto escrito. Os jornais, entéo, contribuem para o
aprendizado, despertam a atencéo das criangas para a questéo da redlidade e provocam o
interesse para outras informagdes. Desta forma, os jorndistas que escrevem para as
criancas deveriam assumir um compromisso com a educacdo do seu publico, uma vez
gue “0 processo de informar € um processo formador, portanto, o jorndiga, em Ultima
insténcia, € um educador” (DINES, 2001, p. 118).

Entretanto, veicular informagdes ndo é uma tarefa smples. Segundo Faria (2002,
p. 47), o poder da informacdo esta concentrado em grupos dominantes que a filtram
conforme seus interesses e manipulam a linguagem para que o leitor tenha contato com
a versdo que lhes convém. Essa Stuacdo se complica, uma vez que grande parte do que
sabemos sobre os assuntos de interesse publico depende do que os veiculos de
comunicagdo transmitem. Com o publico infantil, esse processo ndo € diferente.
Pacheco e Tassara (2001, p. 193) afirmam que a criangca estabelece uma relagdo de
verdade absoluta com os conteldos veiculados na midia, ja que é antena ligada,
captando as novidades e sendo suscetivel a las. Assm, o contelido informaciond dos
veiculos especificos para esse publico precisa ser tratado com zelo para que a crianca
ndo sgja enganada sobre a redlidade que vivencia.

A missdo do jornalismo ético para a formacdo do cidaddo segue esse raciocinio.
Os jornais, a0 divulgar um acontecimento, contribuem para a formacdo de opinido
porque deveriam incitar a reflexdo do letor paa que ee proprio formule suas
conclusdes. “A formacdo de opinido eda intimamente ligada ao exercicio da cidadania
Quando dguém forma uma opinido sobre determinado assunto, etad tomando da
cidadania’ (MAGGIO, 1998, p. 28). Asaim, €inegavel o papel educativo dos meios.

Enquanto espaco educativo podemos também compreender a midia
como formadora de opini& e principa emissora de contratos de
leitura, na andlise discursva do mundo contemporéneo. Assm, o
espaco midiético €, por exceléncia, um espaco educativo, e, portanto, a
sua leitura critica e cidadda pressupbe refletir e sistematizar
informagdes que posshbilitem um maor esclarecimento sobre as
demandas da sociedade (SHAUN, 2000, p. 21).

Com essa fungéo, o jorndismo infantil precisa se concentrar em informar seu

leitor com objetividade e isencéo sobre os assuntos de seu interesse, utilizando técnicas
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e linguagens adequadas as suas caracterigticas. Diante disso, deparamo-nos com

agumeas dificuldades, porque:

Escrever para criangas ndo é missdo facil. N&o € satisfatério
samplificar a linguagem, o discurso, apelar para diminutivos, abordar
os assuntos de forma superficial. Redigir para elas em suplementos
infantis publicados periodicamente é uma tarefa complexa, dificil, de
enfrentar sem cometer equivocos conceituais, de forma ou de
linguagem. Além disso, com raras excegles, 0s cadernos infantis sdo
tratados pela diregdo dos jornais como meros apéndices do
departamento comercial (ANDI; IAS, 2002, p. 26).

Pensando nese vinculo comercid, os suplementos infantis tém uma visfo
mercadologica, seguindo a preocupacd do veiculo com o lucro e o formao de
publicacd para o letor adulto. Devido a isso, as criangas SGo vidas apenas como
consumidoras do produto jorndigtico. “Os jornais nd convidam a crianca a
interatividede, limitamrse a passatempos. Eles seguem os padrdes de publicacbes que
visam a um leitor adulto” (MENDES, 2002, p. 14). Essa reproducéo do jorna adulto
para a crianca ndo contribui para a formacd de um leitor critico desde a infancia®. A
fdta de contribuicdo advém das diferencas de necessidades e interesses entre os dois
segmentos de publico, como também dos repertoérios diferenciados.

Além diso, os suplementos gudam a criar modas, habitos e gostos, estimulando
0 consumismo acritico, ja que redfirma os vaores do mundo adulto. Complementando,
a linguegem dnorética, vebd e ndo-vebd, dos suplementos formula uma
representacdo ou conjunto de representacdes para a crianca querendo firmar-se como
red. Assm, conforme Mendes (2002, p. 31), reafirmam vdores e judificam a ideologia
da classe que representam, orientando as atitudes, as opinides e os exteridtipos de seu
publico.

Ao ndo dar espaco suficiente para a crianca se manifestar, esses jornais anda
trabalham com representacBes da infancia que ndo contemplam as especificidades desse
publico, principdmente nos seus direitos a liberdade de expressio e a0 acesso a

informagBes® Diante disso, torna-se fundamentd o didogo da midia com seu plblico.

“ A leitura critica dos jornais da grande imprensa permite relacionar os contetidos das diferentes &reas de
conhecimento com a realidade das criangas. Ao mesmo tempo, “a leitura critica implica tomar
consciéncial...] eque o leitor ndo sejavitimada distor¢do dainformagdo” (NOGUEIRA, 1986, p. 98).

® A Convencgo da Organizaces das Nagdes Unidas (ONU) sobre os Direitos da Crianca preconiza, em
seu artigo 13, que a crianca tera direito a liberdade de expressdo, incluindo liberdade para procurar,
receber e partilhar informacGes e idéias de todos os tipos. O artigo 17 complementa que as criangas
devem ter acesso ainformagOes e materiais de diversas fontes, principal mente adquelas que promovam seu
bem-estar.
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Segundo Mendes (2002, p. 114), a auséncia de didogo também acarreta a inadequacéo
do meio. O fao da producdo desses jornais ser dirigida por adultos também pode
contribuir para 0 aastamento das criancas, N0 que concerne a Seus interesses e
necessidades. No modelo culturd burgués, o confinamento da infancia impede que da

vivencie experiéncias e restringe sua leitura a produgdes culturais feitas por adultos.

Viver tais relacbes [com a leitura e espago publico] através de uma
producdo cultura preparada por adultos especidmente para ea
[crianca], e a ser consumida com os referentes e nos limites dos
espacos privados, [...] imp&e-lhe certas diregdes das quais ndo se pode
escapar. Por exemplo, ndo se pode negar que essa produgéo expressa
uma visdo de mundo filtrada sempre pelos interesses dos adultos
produtores. Na realidade, a producdo cultura preparadapara acrianca
mostra-lhe ndo aquilo que ela, crianga, seleciona, mas N0 Maximo o
gue o aparelho produtor julga ser do interesse dela. Em tais condigOes,
0 olhar da crianca sobre o mundo acha-se desviado, dirigido para
objetos tidos pelos adultos produtores como merecedores de suas
atencdes (PERROTTI, 1990, p. 989).

Quanto a0 conteldo dos jornais infantis, as matérias jorndigticas deveriam
consderar a realidade que cerca o cotidiano do seu leitor, que audmente é tratada de
forma smplista. De acordo com Alves (1993, p.72), pode-se falar de tudo para a crianca
desde que s utilizem formas adequadas que possibilitem a participagcéo das criangas.
Além disso, “a questdo ndo é abordar assuntos do chamado ‘mundo adulto’ de um jeito
‘infanti’ (no sentido de pouca profundidade ou superficididade). Trata-se de colocar
essas tematicas dentro do universo das criangas, de modo a ampliar a visdo do nosso
publico leitor sobre aquele assunto” (ALVES, 19993, p. 74).

Com a smplificacéo, os suplementos ndo contribuem para que a crianca se
congtitua como sujeito para pensar e nteragir com 0 mundo, uma vez que poderia ser

estimulada a gprofundar seus conhecimentos sobre o tema.

Os cadernos infantis precisam zelar por suas matérias se desgiam
‘olhar’ seus leitores a partir de uma visdo contemporanea — que
priorize direitos, expectativas e necessidades. Em geral, os editores
tém uma visdo muito redutora das capacidades de ‘leitura dos
acontecimentos e das noticias pelas criangas [...]. As smplificagcbes
podem criar dubiedades ou comprometer o caréter cientifico do tema
em pauta (ANDI; 1AS, 2002, p. 29; 30).

A preocupacdo com abordagem temética ganha ainda mais reevo com o papel
educaciona, uma vez que os suplementos sfo utilizados em adgumas escolas como

recursos didaticos. Além disso, ao tentar acancar um publico de 7 a 12 anos, os jornais
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deveriam enfocar temas com recursos dirigidos aos diferentes extremos de letores
porque a forma e linguagem utilizadas trazem uma “certa indefinicdo sobre o conceito
do que é ‘ser criangd|[...] os jornais acabam fdando para ninguém” (ANDI; IAS, 2002,
p. 36).

Na eaboracéo do texto de um suplemento infantil, h&d dgumas diferenciagtes
com o texto do jorna “adulto” que ndo podem passar despercebidas. Torquato (2001, p.
39) enumera a producéo do lead® como uma das preocupaces centrais para um bom e
eiciente jornad infantil, no qua se deve detacar 0 que houve de mas dgnificaivo a
crianga Ao mesmo tempo, o jornd deve vaorizar a vishilidade, porque um jornd
primeiramente € visto, antes de ser lido. Segundo Freinet (1974, p. 30), as criancas e
interessam pelos jornais sobretudo se ees sio iludtrados e coloridos. Assm, linguagem
visud torna-se extremante importante. “As fotos e iludragfes gudam a visudizar
melhor essas imagens [que as paavras estdo descrevendo] e assmilar mais rapidamente
0 que estamos lendo. Além disso, deixam as paginas muito mais bonitas e agradaves’
(MAGGIO, 1998, p. 63).

As caracteridticas gréfico-editorias citadas acima devem ser andisadas quando
se pretende conquistar os leitores porque, “embora os suplementos infantis possam
condtituir importantes veiculos de idéias e posturas criticas, des também podem s
fontes de dienacdo e de reforco de processos opressores e empobrecedores do
desenvolvimento infantil” (ANDI; 1AS, 2002, p. 34).

O breve panorama apresentado a0 longo deste capitulo teve como objetivo
discutir o papd e as caracterigticas que permelam os jornais infantis na atuadidade, por
meio de estudiosos de midia. Porém, para dar voz aos proprios jornais e eucidar o que
pretende um jorna infantil, reproduzimos o editoria da primeira edicdo (08/09/1963) da
Folhinha, na época Folhinha de S. Paulo.

“Quem sou?

Eu sou aFOLHINHA DE S. PAULO. Este é 0 nosso primeiro
encontro. Espero que vocés, criangas, gostem de mim como eu gosto
de vocés. Fui feita para agrada-los em todos os sentidos,
especiamente no educativo e recreativo. Sei que faltava a vocés um
jornal como eu, com assuntos de seu interesse sobre ciéncia, literatura,
divertimentos, ilustractes, historietas, fotos e noticias do mundo
inteiro. Mas, agora, aqui estou eu, as suas ordens.

® Lead é o primeiro par&grafo de uma noticia ou reportagem, no qual se responde a seis perguntas basicas:
0 qué, quem, quando, onde, como e por que. Segundo Erbolato (2002, p.127), olead ou cabega destina-se
aatrair e prender aatengdo do leitor, conduzindo-o ao paragrafo seguinte.
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Sempre que eu entrar em seu lar, estarei levando em minhas
paginas um mundo de saber, de entretenimento e de carinho. Mostre-
me a sua familia, amigos, vizinhos e professores. Faga com que 0s
outros me conhegam e estimem. Apresente-me como fonte de leitura
sadia e atraente. Quero sentir orgulho de ser lida e admirada por todas
as criangas do Brasil.

Disponha de minhas paginas para assuntos de seu interesse.
Além de sua estima queremos sua colaboragdo. Quem sabe se VOcés
encontrard0 um dia em mim, o aduo e querido caminho para o
jornalismo profissond.

Pertenco a vocés. Muito prazer em conhecé-las, criancas!

Carinhosamente,

FOLHINHA DE S.PAULO”

Diante do exposto sobre o jorndismo impresso infantil, podemos suscitar as
seguintes questbes: A Folhinha cumpre definicdo? O que os suplementos infantis
gpresentam  atudmente? Como relacionar entretenimento, educacdo e informagéo para
um publico anplo e em formacdo? Para iniciar esta discussdo, apresentamos uma
sintese das caracteridticas gréfico-editoriais dos suplementos Folhinha, JCCrianca e
Tribuninha, consderando a afirmacdo de Alves “o jornd PARA criangas ainda néo
descobriu seu publico leitor e permanece oscilando entre ser literatura, instrumento

paradidatico e jornal de ‘verdade’.” (ALVES, 1993, p.87).

4 Jornais Infantis. Folhinha, JCCrianca e Tribuninha

Para elucidar os apontamentos sobre o papel do jorndismo infantil, adotamos
como objetos de estudo quatro edicbes dos suplementos Folhinha, JCCrianca e
Tribuninha, veiculadas em outubro de 2005. Consderando as categorias informagao,
educacdo, entretenimento, servico e publicidade, verificamos 0 que é apresentado pelos
jornais, dém de obsarvar as linguagens verbais e visuas e a interatividade com o
publico-avo. A tabela abaixo compaa o formato de cada suplemento, j4 as

caracteridticas gréfico-editoriais dos suplementos seréo apresentadas a seguir.

SUPLEMENTO FORMATO

FOLHINHA (desde 08 de setembro de 1963) Tabléide do Jornal Folha de S. Paulo, com
circulacéo nacional aos  sdbados de
aproximadamente 343 mil exemplares; 08 paginas
coloridas;

JCCRIANCA (desde 12 outubro de 1991) Tabléide do Jornal da Cidade, de Bauru-SP, com
circulacdo  regiona aos domingos de
aproximadamente 35 mil exemplares, 2 paginas,
sendo 08 coloridas;

10
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TRIBUNINHA (desde 07 dezembro de 2003) Tabléide do Jornal Tribuna Impressa, de
Araraquara-SP, com circulagdo regional aos
domingos de aproximadamente 10 mil exemplares,
08 péginas coloridas;

4.1 Folhinha

O suplemento tem um projeto gréfico que explora a linguagem visud, sem
sobrecarregar as paginas, explorando os espagos em branco. Este fato auxilia a leitura e
pode atrair o leitor pela leveza e atratividade das cores e fotos, que aparecem em bom
ndimero e tamanho. A Iludicidade do demento H do logo também reforca a atratividade
da linguagem visud. Em rdacdo a linguagem verbd, os textos sdo curtos, com
linguagem cdaa e dmples O suplemento também goresenta um dto grau de
interatividade com o leitor por meio de brincadeiras, didogos e emprego de verbos, nos
textos, no modo imperativo como confira, vea, conhega, etc. Ao mesmo tempo, a
presenca de criancas em textos e fotos deve ser destacada devido a identificagdo infantil
com seus companheiros de idade. Ha uma secéo “Murd” que permite a participacéo de
criangas por meio do envio de recadinhos e desenhos.

Quanto as teméticas abordadas, o universo infantil, principdmente no que se
refere a0 entretenimento cultural, tem um espago maior. Como ndo h& secles fixas para
as matérias, o contelido informaciond nd € explorado em todo o suplemento. Porém,
observa-se que para as matérias h& pesquisa e apresentacdo do tema de forma adequada
a0 publico. Nas edices andisadas, ressdtamos o papel pedagogico, por meio das
brincadeiras que divertem e ensnam. Entretanto, essa categoria obteve indices
inferiores comparada as demais. O servigo é uma categoria bem representativa, fato que
pode indicar um estimulo a0 consumo infantil, jA que as propagandas ndo sfo téo
representativas. Cabe ressdtar que as atividades divulgadas restringem o grupo de
leitores que delas podem participar, uma vez que ocorrem na capitad paudlisga O
entretenimento  também se destaca pelos quadrinhos e segBes “Murd” e MiniConto”
presentes nas edi¢des analisadas.

4.2 JCCrianca

Neste suplemento, ha vaorizacdo do entretenimento e do sentido mercadol6gico
porque apresenta anlincios e promogdes, principadmente via o Clubinho JCCrianca. A
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presenca de criangas € muito dgnificativa devido a secdo “Turma do Barulho”,
caracterizada pelas fotos de leitores, explorada em duas paginas. H& uma interatividade
proporcionada pelos desenhos e fotos das criangas, como também ao citar os nomes dos
aniversariantes da semana. Os passatempos gparecem em grande nimero, seguidos das
piadinhas do Zirddo. A secéo “Quem conta a higtdria € vocg’ edimula a criaividade
das criangas, destinando a elas um espago de participacdo mais concreto.

Quanto a linguagem verba, os textos sBo mas longos, fato que ndo sgnifica
gorofundamento nos temas. Estes que s diversos e com carga informativa maior que o
viés do entretenimento, mas s redringem as matérias centrais. A linguagem visud é
explorada a0 maximo, com fotos e desenhos dos leitores. Essa participacdo, somada a
duas Higtérias em Quadrinhos e aos passatempos, pode garantir a aratividade visud e
ludica do JCCrianca. A identidade de leitor com o suplemento € mantida pelas secOes
fixas, que sBo bem ddimitadas nas péginas. As ilustragbes do logo, reforcadas a cada
marcacdo de péginas, identificanse com o universo infantil, pois abrange suas

particularidades. brincadeiras, animais e leituras.

4.3 Tribuninha

A Tribuninha traz informacOes diversficadas de forma smples, com presenca
de dementos de identificacdo em cada uma das 17 segOes fixas. Como essas secles
ocupam 0 mesmo espaco nas edigdes, pode-se dizer que ha uma maior identificacdo do
leitor com o suplemento. A interatividade € uma caracteritica marcante devido a
interlocucdo com as personagens da “Turma da Bandd” e com 0s espacos destinados a
producdo infantil. A aratividade também é maor por meio da se¢do “Higtorid’ e dos
“Passatempos’, que também utilizam as personagens. A carga informativa e educativa
também se apresenta na secdo “Higtdrid’, que contribui para um incentivo a leitura por
meio da narrativa. O papel pedagbgico do suplemento também é observado nas segdes
“Dicas de Lingua Portuguesa’, “Dicas de Ecologia’, “Dicas de Informética’ e “Vocé
Sabia?’.

No aspecto visual, o suplemento carrega nas cores e ndo explora a suavidade das
pagines. H& presenca de muitas ilustragles, as fotos sfo raras e logos iludtrativos para
cada secdn. Quantitativamente, verificamos que o entretenimento e 0 sarvico tém mas

representatividade.
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5 Consideracdes Finais

Articulando as caracteridicas gréfico-editoriais gpresentadas acima com as
reflexbes tedricas sobre 0 papd de jornais infantis, percebemos que o formato dos
suplementos ndo permite uma abordagem mais informativa de teméticas da redidade, ja
gque o0s espacos existentes sd0 destinados a assuntos ligados a0 entretenimento e ao
servigo, dém davaorizacdo da linguagem visud.

A paticipacéo efetiva dos leitores, embora sga garantida em segOes para envio
de textos, desenhos e fotos pessoais, ndo representa uma definicdo dos interesses e
necessidades das criangas que poderiam ser aendidos pelos suplementos. Ao mesmo
tempo, a relacdo fiduciaia que os letores estabelecem com os contelidos veiculados
exige uma maior responsabilidade dos meios para que a crianga tenha contato com as
informagbes sem exclusio €ou manipulagdo de dados. Desta forma, os jornas infantis
teriam como foco a redidade que a criangca vivencia, de problemas a curiosdades
inerentes A faixa etdria

Como o0s suplementos tém um publico-avo amplo, 07 a 12 anos, as temdticas
abordadas precisam ser diversficadas e arativas, sem comprometer 0 cardter
informativo e educativo, uma vez que condderamos como fungdes do jorndismo a
veiculacdo de informagbes, seguida de uma educacdo informa. Pensando os
suplementos como ingrumento  pedagdgico, 0 que ndo sgnifica uma reproducdo de
contelidos escolares, € necessario uma vaorizacd do seu conteldo informativo e
educativo, contribuindo para a formacdo de letores criticos e cidaddos diante do
contexto socia, a0 qud a crianca também pertence. “A midia deve oferecer a crianca a
dignidade e o respato do reconhecimento e desenvolver uma abordagem consistente

com os problemas que as criangas enfrentam” (JEMPSON, p. 122). Aliado aisso:

0 gue as criangas precisam, entéo, ndo € apenas prazer e identificacbes
imaginarias visando a0 mero entretenimento. Elas também querem
aprender e construir seu sentido de pertencer a uma sociedade —
muitas vezes, por meio de contelidos draméaticos. Além disso, elas
muitas vezes querem se identificar com criangas que sgam
semelhantes a elas (BUCHOT; FEILITZEN, 2002, p. 69).

Entretanto, é inegave que edtes jornais ndo podem negligenciar o lddico e a
diversio, que caracterizam a infancia, e a participacdo efetiva de criancas, tanto na

producdo quanto na prética do jornalismo infantil. Esta defesa estd concatenada com a
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proposta de comunicacdo educativa, de Mario Kaplin (gpud Meo, 2006), segundo a
qua se deve indruir oS receptores para que Ssgam emissores, condituindo uma
comunicacdo participativa e diadogica para formar cidad@os criticos, ativos e criativos,
frente d ofertamididtica

Diante disso, a andise de jornais infantis é importante para estabelecer 0s
par@metros de um jorndismo infantil de compromisso com seus letores, dém de poder
contribuir para uma reflexdo da aud conjuntura da infancia e o vador dado & suas
produgbes e interesses, uma vez que entendemos 0s suplementos como espacos
adequados para a concreta participacdo infantil. “Quanto mais sensivel e bem
pesquisado for o jornalismo que produzimos hoje sobre as criancas e para €las, mais
confiantes poderemos ficar de que seu futuro sera melhor. E, se gprendermos a respeitar
os direitos delas, aprenderemos a respeitar os nossos’ (JEMPSON, 2002, p.135).
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