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Resumo

A sociedade congrdi um imagin&io sobre a midia definido peas suas experiéncias,
didogos e ndo-didogos com da Forma-se uma forma de interagdo da sociedade com a
midia, em que a ndo intervencdo direta sobre da ndo dgnifica que a sociedade esta
dhea a sua participacdo no contexto socid. Programas de televisdo que trabalham com
culturas regionais e locais buscam contemplar vé&rios aores e contextos socias,
entretanto, as representacfes da televisdo sdo Hetivas e ndo atendem com éxito a
condico polissémica e multicultura da sociedade brasileira.
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I ntroducéo

Os meios de comunicacdo tém um papel cada vez mais centrd na formacdo de
consensos na  sociedade, fruto de uma relacdo  didética de representagtes
(re)estruturadas e (res)significadas ndo de forma impostiva e adienadora mas dentro de
um processo socid efetivo. O campo da producéo televisva de certa forma tem se
gpropriado de certos discursos da sociedade como forma de vdorizar sua prépria
imagem junto a seus publicos associando-a a vaores vaidos e aceitos na sociedade, a
goaricdo de determinados grupos na televisfo conditui desde ja uma forma de
reestruturacd0 de identidades e de posshilidades de acd socid no ambito da
coletividade.
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Entretanto, os sujeitos interagem no processo de construcdo dos conteldos
veiculados pela midia e se organizam, anda que informamente e nem sempre de forma
percebida, no sentido de agir sobre ela. Este processo corresponde ao chamado Sstema
de interacdo social sobre a midia ou de resposta social, estudado por José Luiz Braga
(2006). A base é o desenvolvimento de processos discursivos como forma de as pessoas
se reconhecerem e a patir dai buscarem dternativas para as questfes que influenciam
navida cotidiana.

Neste trabaho, partimos da observacdo de programas televisvos que abordam
manifestagbes culturais regionals, de onde parttiu 0 seguinte questionamento. como as
pessoas se reconhecem e se identificam com programas da televisdo aberta destinados a
cultura regiond? Estudamos recepcdo televisva do programa Sergipe Comunidade,
veiculado pela TV Sergpe, por trés grupos digtintos. Utilizamos a técnica de grupos
focais a fim de buscar as principais representagbes formadas nestes grupos que
condicionam a identificacd com o programa tedevisvo. Em Aracgu, vistouse o
“Centro Socid do Século XX”, projeto socid que mobiliza a comunidade, sobretudo
com a manutencdo de um grupo de idosos, e preserva tradices folcléricas por meio das
quadrilhas juninas infantil, adulta e da tercaira idade. Em Arela Branca vistou-se a
Asociacdo de Artesdos do municipio e a Pastoral da Comunicacéo da paréquia local.
Discutiu nestes grupos 0 programa que mostrou as atividades do “Centro Culturd de
Areia Branca’, cooperativa em parceria com a Prefeitura extinta em 2004, que
administrou e comerciaizou a producdo de artesaneto pela comunidade locdl.

A andise do conteldo televisvo proposta contempla aspectos discursivos,
ideolOgicos e técnicos da televiso, pois que as linguagens audiovisuas trandfiguram os
sentidos experienciados na vida red. Uma andise que ndo contemple a interpretacéo,
pois nem sempre ha a mesma funcdo dos sentimentos e experiéncias reas num
programa de TV (BUTLER, 2002). O texto estético que também compde a linguagem
televisua recontextudiza éementos da vidareal de modo a dar-1hes novos sgnificados.

Nesse sentido, 0 presente estudo envolve: @) a andlise das quaidades formais dos
programas de teevisito e seu fluxo; b) as relagdes intertextuais da televisio com ea
mesma, com outras nidias e com a conversacéo e ¢) O estudo das leituras sociamente
Stuadas e desse processo de leitura (FISKE, 1987).

O estudo da recepcdo se deu por meio de entrevistas coletivas moderadas pelo
pesquisador, em que as questdes de identidade e as representagOes sociais contidas nos

programas foram enfocadas, bem como as preferéncias sobre a producdo dos



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos | nterdisciplinares da Comunicagdo
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicago — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

programas. Buscou-se edtimular a condicdo de discurso em que 0s argumentos se
enfrentam e podem ser contestados, e, tendo em vista serem grupos Cujos interesses se
assemeham, estimular a acdo comunicativa de acordo com a praxis habermasiana.

Andisamos ainda as motivagdes pessoais de cada individuo que podem trazer a
tona residuos das edtruturas historicas anteriores que compdem os seus horizontes. Para
Zeldin (1996), ndo é a0 acasD que as pessoas tomam determinadas  aitudes,
neturdizando dados de sua vida que sdo heranca histérica. A partir da descoberta de s e
do outro, acBes em comum podem ser geradas em beneficio de ambos o0s atores sociais.

Nesse sentido, os critérios de andise das histdrias de vida de Zddin (1996)
visam descobrir em qua categoria (“viagens’) o entrevistado se encontra e a patir dai
rdaciona-los a contextos mas universais, as formas de interacdo. As categorias
desenvolvidas pelo autor sdo: a) Obediéncia: obedecer gera menos tenséo e
confrontacdo, busca da aprovacdo dos outros; b) Negociagdo: objetiva éxito, embora
vencer gere uma frustragdo inerente; ¢) Cultivacdo pessoal: privar-se para evitar a
invela, protecdo contra as regras da vida; d) Conhecimento: conhecer gera conflitos, na
busca de conhecimento deve-se saber como bem utiliza-1o; €) Discurso: emitir opinides
proprias, descobrir o ouvinte; ouvir e ser ouvido; e f) Criatividade: 0 ambito da acéo,
da origindidade; entretanto, os resultados podem ndo agradar a todos, ha necessidade de
conformacao.

Em suma, 0 processo de interpretacdo das circunsténcias cotidianas, das formas
de interacd0 nos grupos que se pretende estudar, por meio das histérias de vida, podera
trazer a luz outras implicagdes presentes na recepcdo dos produtos do medium televisud
no que diz respeito ao acionamento da midia por estes grupos, bem como as implicagoes
das relagbes de pertencimento e as condigbes discursivas que influem nesse contexto.
Interessa, portanto, a inferéncia das relagbes de identidade e pertencimento mobilizadas

pelatelevisio com acBes mais coletivas, no caso, a interacao social sobre a midia.

Recepcao e consumo de mensagens televisivas
- Contexto Social de Transmissao

O quadro de referéncia do sstema de comunicacéo brasileiro, em nivel naciond,
regiond e locdmente, € condituido pela predominancia de oligopdlios familiares,
politicos e, recentemente, reigiosos, e do oficidismo noticioso (LIMA, 2001). A rede

Globo de tdevisiho indui-se nesse contexto. Apesar de ter diminuido o quase monopdlio
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em relacdo tanto a audiéncia, nUmeros de emissoras e dfiliadas, como de docacdo de
recursos publicitérios, a rede Globo ainda tem o dominio absoluto de audiéncia nos lares
brasileiros.

Apesyr de 0 momento sindizar mudangas na tdedifusfo brasilerra, criando um
clima concorrencid mais acirrado, sobretudo com aproximidade do sstema digitd, este
cenaio poderd ndo ser modificado radicamente, tendo em vista uma concentracdo
vertica forte das redes de TV, mantendo integradas as etgpas de producéo e distribuicéo
de seus produtos (LIMA, 2001).

A imprensa em Sergipe viveu momentos de intensa mobilizacdo politica em
torno dos acontecimentos histéricos do Estado e do Pais destacando uma imprensa
enggada e atuante, sobretudo na ocasdo do movimento republicano a partir da segunda
metade do século XIX (TORRES, 1993; SANTOS, S/D). Entretanto, o patronato e o0
paternalismo congtituem redlidades atuantes no cen&io politico do Estado. Jornais
diarios, radios, emissoras de televisdo, pertencem, entre outros, aos grupos da familia
Franco e Jodo Alves Filho, ou seus familiares e diados politicos, condicionando e
impactando as relagbes entre midia e governo. Os congrangimentos das rotinas
produtivas e influncias em torno dos acontecimentos politicos tém presenca efetiva na
construcdo das noticias, embora ta processo estgja subordinado a diversos fatores e
conjunturas scio-politicas especificas (FRANCISCATO, 1998).

Contudo, €inerente aos meios de comunicacdo a adaptacdo aos processos socials
de sua época, 0 que implica certo enggamento no sentido de cumprir um papel socid,
mesmo as custas do sensaciondismo. Na atudidade, a busca por temas que sensibilizem
a sociedade em torno das minorias e de temas sociais mais contraditorios, tem sido
congtante, fazendo surgir programas que exploram estes fatos. Cabe estudar como estes
fatos sGo abordados, ja que os meios de comunicacdo ndo podem tornar-se dheios a

certas questOes socials em voga.

O Programa Sergipe Comunidade
A TV Sagipe fo inaugurada em 15 de novembro de 1971 mas trangmitiu as

primeiras produgdes televisvas no Estado na década de 1960. Em 1982, assna contrato
com a Rede Globo de Teevisdo. Até o find da década de 1990, muito pouco se
produzia nos edudios locals, quer por fdta de profissonas investimentos, ou

smplesmente pela centraizacdo que a Rede Globo mantém sobre as suas &iliadas.
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Nos Ultimos anos, no entanto, a programacdo tem ganhado mais espagos para
producdes locais, aumentando o tempo dos telgornais e criando espacos especificos
locais, ainda pouco gproveitados, prevalecendo a exibicdo de programas do eixo Rio-
S0 Paulo. O padrdo de qualidade Globo, consolidado pela rede na década de 80, tem
invesido em profissonais e equipamentos contribuindo para a qudidade e
profissondismo de programas locas, contudo forma um todo quase uniforme e
homogéneo em todas as suas &filiadas (SODRE & PAIVA, 2002; TEMER, 2000).

O programa informativo Sergipe Comunidade, desenvolvido pda TV Sergipe,
diliada da rede Globo de Tedevisdo, fez parte da grade de programacéo da TV de 1997
a 2004, hoje compondo gpenas um quadro no jorna loca do meio-dia, aos sabados. Em
1999, a consolidacdo da nova linha editorid, com temdicas mas humanigticas,
desponta e 0 programa é transferido para os sdbados, com duracdo em torno de 11
minutos, apresentado antes do jornal local.

Anaisando o contexto de formacéo do programa e com base em entrevistas com
a editora Susane Vidd, nota-se certa influéncia pessod na sua formatacdo na medida em
gue a redlizacdo do programa passa por uma auto-redizacdo dos proprios envolvidos na
sua producdo, que se sentem satifeitos e com a sensacdo de cumprimento do dever. 1sso
leva a reflexéo sobre o papel do jorndista no exercicio da profissdo e os meios que
encontra para driblar as limitagBes impostas pela rotina do jorndismo, pelo controle da
estrutura organizaciona jorndidtica e pelos véios interesses que permeiam edta prética
em Sergipe, em busca de maior autonomia profissona (MENESES, 2003).

- Contexto e codigos televisuais do Programa Ser gipe Comunidade

A andise dos codigos tdevisvos rdacionada aos contextos sociais contempla
trés nives. Redidade, Representacdo e ldeologia. De acordo com 0S emissores, O
programa Sergipe Comunidade tem como caracteristica a abertura ao publico. Segundo
a editora, 0 Sergipe Comunidade mostra 0 que a comunidade esta fazendo por da
mesma. Por isso, tem o “cuidado de ir ao interior do Estado, que é mais esquecido” e
ndo envolver questBes politicas ou do governo. Nesse sentido, para 0S emissores, O
programa € consderado um projeto social com o objetivo de dar voz as pessoas,
indtituciondizar organizagbes, Stuado entre o ided de neutrdidade e a projecdo dos

projetos da comunidade.
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Nivel | - Realidade

Audibilidade e uso da linguagem: Os programas utilizam recursos da linguagem
jorndidica tdlevisva, com textos de facil entendimento do grande publico. Sdo0 usadas
expressfes de uso coloquial e adaptadas a0 contexto do objeto, jA que se trata de
comunidades geradmente pobres, do interior b Estado e de areas periféricas da capital.
O uso de expressdes como “socidizar”, “solidariedade’, “colaboragdo” objetivam tocar
asensbilidade, apelar para as emogOes e criar lagos com afonte.

Estrutura/Roteiro: o programa € formatado em dois blocos de, em média, cinco
minutos € melo cada, de acordo com um esquema que contempla imagens geras e
tranquilas sobre o ambiente; off e sonora do apresentador sobre o projeto, organizacdo
ou comunidade; depoimentos dos envolvidos que ocupam a maor parte da estrutura
textud; imagens privilegiando 0s aspectos mas emocionals, como mosrar idosos,
criancas e 0 aspecto rdigioso. N&o had um gprofundamento em relacdo a origens,
vinculos com 0Orgéos do governo ou contexto no qua 0S grupos ou projetos estdo
inseridos.

Mise-en-scene: 0 mundo histérico apresentado reflete a redidade do momento, tendo
em vida que mosra gpenas cenas relacionadas direta e imediatamente ao tema do
programa. As imagens costumam destacar objetos religiosos, casos divertidos ou de
apelo emociond e saudosista. Contribui para dar sentido de atudidade e identificacéo,
tanto do publico envolvido quanto da audiéncia em gerd, com o que é apresentado. Os
elementos detahados nas cenas observam basicamente: pessoas, membros dos grupos e
projetos; lugar da acdo; objetos diretamente relacionados ao tema da matéria

Codigos audiovisuais Os codigos audiovisuais utilizados sdo bésicos e pouco
sofigticados em relacdo a outros géneros da televisdo, como grandes reportagens,
seriados e telenovelas. O modo de producdo e edicdo, os elementos de som direto ou de
trilha sonora contribuem para a identificacdo das audiéncias por meio da familiaridade
sonora. A montagem, por sua vez, segue uma linha conceitud sequiencia com tomadas
smulténeas e angulos horizontais, planos gerais e proximos, direcionando a atencéo do
espectador de acordo com a edtrutura narrativa linear do programa. Os planos préximo e
de detalhe enfocam as pessoas e objetos que possam senshilizar a audiéncia - aimagem
de um santo, por exemplo.

Nivel Il — Representacéo
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Relacdo entre a mensagem semantica e a estética: A sdecdo de cenas, cenario e
movimento de camera e a narrativa buscam compor um conjunto visudmente agradavel,
gue transmita seriedade, fidedignidade e neutraidade da mensagem.

Abordagem do tema e/ou projeto: Os temas sdo dirigidos ndo apenas aos proprios
grupos, mas num sentido amplo a toda sociedade sergipana com o djjetivo de revelar a
multifacetada cultura do Estado e das agBes comunit&ias desenvolvidas por grupos
organizados, a fim de contribuir para a ampliacdo das contribuigdes voluntéias ou para
incrementar a relagdo da TV Sergipe como fomentadora do desenvolvimento socid.
Dentre os projetos priorizados pelo programa estdo os de cunho profissordizante e
educativos voltados a criangas, adolescentes e a terceira idade, dém das manifestagbes
folcléricas e culturais sobretudo no periodo que antecede as deicies.

Andlise da polissemia: Em relacdo aos sentidos codificados e enfatizados no texto
busca-se bascamente a familiaridade com os aspectos tradicionais e as agdes cotidianas
do povo sergipano e demonstrar 0 comprometimento da emissora com as demandas
socias. Percebe-se 0 incentivo a0 sentimento de unidade da cultura sergipana, da sua
identidade. A maioria dos temas lida com demandas béasicas da comunidade, com a
cultura popular ou inicidivas educdivas e profissondizantess mas ndo provoca
discussOes mais abrangentes. Nesse ponto, o contra-fluxo de leitura gera sentidos que
giram em torno da acéo politica e do enfrentamento na arena socid 0s quais so diluidos

nos sentidos de beleza, ludicidade e identificagdo culturdl.

NIVEL Il - Ideologia

Espirito e Estratégia do Emissor: 0s aspectos representaciona e insrumental do sujeito
emissor se entrelacam no programa, ra medida em que € nitido o envolvimento emativo
do jorndistalgpresentador. O carder insrumenta € evidente, pois a abordagem dos
temas, de forma descomprometida e levando em conta as histérias de vida, bem como o
préprio carder dos temas, S0  aspectos-chaves de pesuasio  dos
receptores/consumidores a aderirem as causas propostas.

Imaginario Social/ldentidades: A combinacdo do audiovisud e da prética
discursvaltdeoldgica tem a fungdo precipua de edtabelecer nexos identitarios com o
publico. Gerdmente sfo enfaizadas expressdes do imagin&io reigioso ou popular, e as
histérias de vida dos individuos. Buscase 0 resgate de certas peculiaridades da cultura
regiond, as mudancas sofridas no tempo histérico e seu processo de revitaizacdo,
aspecto que condiz com uma das tendéncias atuais da globaizacdo e modernizacdo no



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos | nterdisciplinares da Comunicagdo
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicago — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

sentido de recuperar culturas tradicionals, fortadecer vinculos identitarios, matizando,
contudo, novas formas de consumo e pertencimento.

Carater das fontes: As fontes entrevistadas nos pogramas andisados fogem ao modelo
de autoridades oficiais e destacaram o publico advo dos projetos, enfatizando mais uma
vez 0 cardater de proximidade que o programa pretende ter com o publico. Nesse sentido,
exite uma contradicdo, pois os programas focadlizam os grupos e as comunidades
entretanto um ndmero considerdvel de projetos vinculados aos governos locais foram
exibidos. A rapidez da producdo do programa deixa a desgar a presenca de fontes que
possam complementar ou contradizer as informagdes vel cuadas

Andlise do contexto de recepcao

As andises abaixo so vadidadas por meio das seguintes discussies com grupos
focais e entrevistas:

- Grupo focal I: redizado em 31 de janeiro de 2007, com cerca de 20
participantes do “grupo da terceira idade’, com base no programa sobre a preservacao
das tradi¢des juninas no Centro Social Século XX, em Aracgu/SE.

- Grupo focal II: redizado em 03 de fevereiro de 2007, com 15 participantes
adolescentes e jovens membros da “Pastora da Comunicacdo da Paroquia loca”, com
base no programa sobre o Centro Cultural de Areia Branca/SE.

- Grupo focal Ill: redizado em 28 de fevereiro de 2007, articulado pela
“Associacdo  dos Artesdos do Municipio de Areia Branca’, contou com 13 participantes
de véias idades, em sua maoria artesdos, e trés gestores publicos, com base no

programa sobre o Centro Cultural de Areia Branca/SE.

Realidade e representacéo

Em gerd, os programas representaram a redidade experienciada pelos grupos
pesquisados. A aparéncia apresentada na tela comprova a rdacéo de verossmilhanca da
imagem tdevisva em relacdo a redidade, ndo gpenas porque a agparéncia mostra o
mundo daqueles grupos, mas porque ao se verem no discurso televisvo, os depoentes
consderam que a forma como foram visos pelo publico é red e sera definida como
redidade. Nesse sentido, como afirma Bueno (2000), a aparéncia ndo € smplesmente a
néo-redidade, mas uma fase ou momento indeterminado da redidade. S&o0 aparéncias
de presenca, pois 0 que importa € quem e 0 que esta protagonizado na tela. Nesse
sentido, vale ressdtar o fato de que um artesdo que participou do grupo focal 1l retiron
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se da reunido por ndo se sentir & vontade no grupo, ja que ndo participou do Centro na
€poca, consequentemente ndo se visudizou no programa da TV, portanto, néo
considerando 0 espaco de debate formado naguele momento como representativo para
ele, como individuo.

Entretanto, a redidade gpresentada na televisio foi questionada, pois para
muitos somente o povo do lugar sabe da sua propria redidade:

Aquele momento foi uma coisa preparada e a vida do artesdo néo é
aquilo di (depoimento grupo focal 111).

Por outro lado, foi s formando um imaginaio em reacdo a tdevisfo, que
perdurou, segundo os entrevistados, cerca de um ano. A circulagdo da mensagem
televisud tranformou-se em processo de interacd daguele grupo, mesmo que nédo
evidente (BRAGA, 2006).

E interessante notar a percepgdo de dementos técnicosestéticos valorizados
pelo programa Sergipe Comunidade, como a énfase ha emogdo e na auto-etima do

grupo como forma de identificacdo destes com 0 que estava sendo exposto.

| dentidade

A identificacdo do publico com o que € apresentado no programa conditui um
ponto centrd. Entretanto, muitas vezes, a smples vishilidade do individuo na tdevisio
conditui um prazer na medida em que conddera ja uma grande vitoria, um orgulho ter
sdo escolhido para mostrar seu trabaho na telinha o que pode diluir o sentido do
coletivo.

Podemos nos referir novamente & saida do participante descrita acima como
sintoma disso, pois, numa andise baseada em Giddens (2002), o projeto de congtituicdo
da vida individud do atesho edava dissociado da experiéncia do grupo. Aqui
analisamos a quebra da conexdo entre a tradicdo, a externaidade do lugar e os lacos
socials dos individuos com o grupo. “A vida passa a ser edruturada em torno de
‘limiares abertos da experiéncia, e ndo mas de passagens ritudizadas’ (GIDDENS,
2002: 138).

Se ver natelevisdo € muito bom, e ai fica o lance, uma pessoa dagquela
ai, como disseram que os artistas tinham saido do anonimato, de fato,
guando eles sairam do anonimato, quando €les apareceram na
televisdo, issO vem como uma coisa maavilhosa, um estimulo
grandioso que vai fazer com que eles produzam e produzam. Eu
acredito que dentro daguelas pessoas que se viram na televisao, pelo
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menos uma vez hoje, se eas assistissem novamente essa reportagem,
eram capazes de chorar, acredito que iam se emocionar muito, de
saber que aguilo aconteceu, faz parte agora sO de um passado, 0
presente é dréstico (depoimento Grupo Foca 11).

A dtuacdo de Verdade apresentada no programa estd vinculada a idéia de
identidade e mais uma vez o aspecto emociond € percebido. A idéa de verdade implica
a de ldentidade, embora ndo o inverso ou de forma definitiva, pois agregamos a idéia de
verdade condigdes determinadas, antes de tudo a de estar enfrentada (confundida,
mesclada) com a gparéncia (BUENO, 2000).

Pode-s inferir que os individuos anda et numa fase de cultivo pessod
girando em torno das quatro primeiras categorias desenvolvidas por Zedin, acima
citadas, quais sgam: Obediéncia e negociacdo num primeiro momento, pois identifica o
medo e a desmotivagdo para a critica e mobilizacdo, pois que existe certo comodismo
para o enfrentamento; Cultivacdo pessoal e conhecimento num segundo momento, pois
evidencia-se, apesar do fechamento e descrenca nas indituicdes politicas e televisivas,
um reconhecimento da necessdade de buscar avangos pessoals para  contribuir
socidmente. Os  entrevitados em  geral reconhecem que fdta mobilizacdo e
cooperativismo:

O que existe é autopiedade da sociedade e dos que néo estdo sendo
beneficiados. E preciso mais cultura. No nordeste, parentes estdo no
poder; relacdo patriarca e familiar com o gestor publico atrapaha
(depoimento grupo focal |. Grifo nosso).

Nés artesdos nunca conversamos. A gente ndo conhece de estilos, ha
varios tipos de arte e a gente ndo sabe porgue ndo ha troca de
conhecimentos (depoimento grupo foca 111)

O jogo de identidades aparece por meio t impasse verificado entre o individuo,
0 ser artesdo, e sua condicdo politica, ce atuacdo na condicdo de grupo (HALL, 2006:
18-22). Sofia Zanforlin quedtiona: “0 acesso a vighilidade conferida pela mediagéo
redizada pela TV pode representar 0 caminho para uma corvivéncia e respeto as
diferencas ou, a0 contrario, para regfirmacd ou criacdo de novos esteredtipos’
(ZANFORLIN, 2006: 184).

Elementos ausentes
Em gerd, a aceitacdo do programa observada nas discussOes foi postiva, com

criticas voltadas, sobretudo, para a desmobilizacdo dos artesfos, descaso do governo
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local e sdetividade na abordagem das teméticas pelo programa Sergipe Comunidade.
Nesse Ultimo caso, foi lembrado, sobretudo no grupo I, os diversos interesses por trés

do aparato televisivo e da propria materiaidade da tel evisio.

- E também o que eu vglo na televisio, € que ela ta muito preocupada
com o visua. O que importa € o que vocé Vvé, e ndo a esséncia do que
ta se passando por ai. Quando ela perguntou “quando comegou? etc.”,
mas ndo fada: “quais as dificuldades que vc tem, 0 que poderia
melhorar?” N&o va na esséncia da questdo, fica sO na
superficialidade. Mostrando o0 que, uma maguiagem bonita.

- Falta muito contelido, eles séo smplorios.

- Mas eu ndo acho isso. Acho que ees atendem uma demanda que da
certo. O povo quer ver € isso mesmo. E eu |4 quero saber por que o
Centro Cultural n&o da certo? (depoimentos grupo focal 11).

Na hora da entrevista eles ndo procuraram valorizar a nossa cultura. O
trabalho foi bem mostrado mas o0 grupo estava desestimulado na época
e acabou desvalorizando o proprio trabalho. A televisdo deveria ter
mostrado nossos problemas para conseguirmos mais apoio. As vezes
jamos fazer adgum trabaho, tiravamos dinheiro do préprio bolso
(depoimento grupo focal 111).

De acordo com os depoimentos, os problemas dos grupos foram negligenciados
pela producéo do programa em funcdo da estética e da vaorizacdo apenas do que é
bonito de ser mostrado. As representagtes esparsas e fragmentadas da totalidade socia
constroem, no caso, “um todo coerente’” (MONTORO, 2006: 21).

Mobilizacéo e interessesindividuais e col etivos

Ponto comum entre os grupos foi a fdta de mohilizacdo dos artesdos e da
sociedade em gerd em torno de seus proprios interesses, quer por desconhecimento de
certos assuntos, recelo de se relacionar com autoridades ou por envolvimento pessoa
com o poder publico, caracteristico de cidades pequenas. Os individuos acabam por
competir pelos mesmos espacos a0 invés de cooperarem. O problema seria culturd,
teria base na formacdo da sociedade e na mentdidade das pessoas, pois 0 grupo de
artesdos, por exemplo, ja estava motivado e organizado e o fechamento do Centro

Cultural n&o poderiater Sdo a causa da desmobilizagdo dos associados.

- Dentro de um contexto de sociedade, € essa banadizacdo do que a
gente vé na TV. Acredito que as pessoas ndo valorizam aqui essa
guestdo de grupo.

- Até o filho da terra, jogado na sua estrutura, de tenta acabar uma
coisa boa naterradela(...) Uma coisaimportante como esse Centro ou
qualquer outra questdo que tivesse tinha que ser aproveitada. Se os
artesdos se recolheram, podemos dizer que o0 povo € burro também...
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A sociedade esta infestada pelo preconceito, €es ndo querem
conquistar nada. ...(depoimento grupo focd I).
Algumas discussdes levantaram a questéo da organizagdo do grupo para ampliar
a atuacdo e o reconhecimento das tradigdes locais como acéo para 0 desenvolvimento
do municipio por meio da vaorizacdo de uma identidade gerd, e retomando a idéa de

gue ndo € preciso esperar pelo poder publico:

O Sdo Jodo representa a cidade e na Ultima feira ndo teve nada sobre
iss0. Trabalhar a cultura local é diferenciar. O povo perguntava o que
tal obra tinha a ver com Areia Branca. Falta mais plangamento nas
organizacOes das feiras (depoimentos do grupo focd I11).

Relacéo com a televisdo

Os grupos Il e Il demongraram mais senso critico em relacdo a andise da
televisdo, sobretudo 0 segundo. As discussdes acentuaram o cardter econdmico e 0s
vinculos politicos da tdevisito como imposshbilidade de uma acéo de enfrentamento da
midia, mas também a gpatia da popul agéo:

Ent&o, eu n&o vou criticar um produtor de televisio por que ele bota
na TV 0 que as pessoas querem ver; ndo, eu Vou criticar as pessoas
gue ndo se interessam pela cultura, ndo vaorizam suaraiz, sua cultura;
€sSas pessoas, Sim, merecem uma reparagdo. Precisam reparar o que
realmente € importante, fazer valer sua vontade (depoimento grupo
focal Il).

Em termos de TV o problema ta ai. A gente recebe um sinal de TV
gue trés pra gente trés noticiarios, um programa de sabado e um de
domingo, programas super-rapidos, que a gente recebe € uma cultura
gue vem do sul, que ndo € anossa. A gente ndo tem tempo suficiente.
Muita gente ndo gosta de ver notici&rios, vai assstir noticiario de
manhd, a noticia que da meio-dia e de noite € a mesma noticia
(depoimento grupo foca 11).

Nota-se ainda a relacdo de medo e inseguranca sobretudo na relacéo das pessoas
com os politicos e os profissonais de tdevisito como empecilho para moldar uma
redacdo mas diddgica entre a sociedade e a midia televisva. Aspecto constantemente
abordedo por diversos autores sobre as ambivaléncias vividas pdos individuos em
sociedade na “modernidade liquida® (BAUMAN, 2005), a inseguranca causada pela
vida em sociedade tem levado as pessoas a buscarem o conforto do convivio e do

recomunitarismo.
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Essa dispersdo ja ta refletida na sociedade, desse modo, ndo tem
efetivacdo pra cobrar nada de ninguém (...) Isso é radical, mas é
verdade. Se eu ndo consigo nemfalar uma palavra bemfalada eu vou
chegar numa autoridade pra falar com ele? Eu tenho é medo, ndo é
barreira (depoimento grupo foca 11. Grifo nosso).

Um programa de televisdo ndo condtitui gpenas uma narrativa, um produto, seus
discursos provocam uma experiéncia socid, cujos cddigos sdo decodificados a partir
dos contextos das audiéncias, entretanto tornam+se inditucionais e podem regfirmar as
convengdes moras apresentadas, confirmando 0 senso comum ou legitimando a
ideologia dominante (FISKE, 1987; MONTORO, 2006). Os depoimentos demonstram

gue as audiéncias ndo estdo ahelas a este processo, como afirma Bauman (2005: 104):

A maioria do publico de TV esta penosamente consciente de que teve
recusado 0 ingresso nas festividades mundiais “policulturais”. N&o
vive, e ndo pode sonhar viver, no espaco global extraterritorial em que
habita a dite cultural cosmopolita A multiddio de pessoas que teve
negado o0 acesso a vesdo red, a midia fornece uma
“extraterritorialidade virtud” , “ substituta’ ou “imaginada’.

O grupo |, entretanto, por condtituir-se de pessoas da terceira idade, apresentou
certa critica a tdlevisdo, no entanto, mostram-se ja desmobilizados para qualquer acéo
de enfrentamento. Gerdmente esperam que outros aores socials possam intervir para

mostrar na televisio os problemas enfrentados pel o grupo.

Nesse sentido, os significados dos discursos trabahados pelo programa Sergipe
Comunidade circulam, mesmo de forma inconsciente, entre 0s grupos, € sdo por eles
percebidos. Como afirma Braga (2006), a sociedade age e produz com 0s meios de
comunicago e seus produtos. Nesse processo interessa observar 0 sistema de resposta,
desenvolvido pelo autor, como um processo socid variado, “baseado em relagbes
histérica e socidmente congruidas’, e que podem interagir sobre a midia sob diferentes
formas, inclusve no moldar de suas identidades, sem necessariamente haver o feedback

direto aos produtores do programa.

Consideracbesfinais

Apontase aqui caminhos em torno do enfrentamento da midia na atuaidade
pelo anbate entre as identidades e a coletividade na congtituicdo de um campo de acéo

coldiva critica a tdevis®to. Os individuos encontramse num congtante processo de
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negociacdo entre suas identidades pessoais e coletivas, processo que a0 ser acionado
pela televisito podem formar reagOes diversas, como a descrenga no meio televisvo, o
isolamento dos individuos ou a propria mobilizacdo diante de suas demandas, na

condi¢do de grupo.

De acordo com os dados, a sociedade tem consciéncia da sua condicdo de
passvidade frente a tdevisin. Entretanto, as identidades formadas e as representacOes
sociais condruidas gparecem frégeis quando e trata do intercAmbio entre identidade e
coldividade. Tal aspecto pode ser base de uma desmobilizacdo que provém de um
contexto historico-cultural de ardlamento das pessoas a grupos politicos, ao
paterndismo herdado da formacdo da sociedade brasileira, mas também aponta para
moldar sentimento de inferioridade da sociedade em relacéo asindtituices.

Os grupos percebem o0s eementos e gparatos Utilizados pea tdevisdo para
mostrar a redidade. Entretanto a televisdo seleciona a redidade gpresentada; esta se
configura numa gparéncia que ndo corresponde a redidade vivida, mas aos interesses
politico-econdbmicos do aparato televisvo, sobretudo ao apresentar temas culturais de
forma supeficid e reficada Apesar de contemplar vaios aores socias, as
representacfes da tdlevisio sBo sdetivas e ndo atendem com éxito a condicdo

polissémica e multiculturd da sociedade brasleira
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