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Resumo

Na cidade de Belo Horizonte, em meio aos codigos, snas e leis que ordenam os seus
percursos, comércio, trabadho e usos, encontramos préticas culturais que revelam
apropriagdes do espaco e dos diversos dementos, concretos e ssimbdlicos, disponivels na
urbe. Tais praticas, que se congituem como interagbes comunicetives estabelecidas em
suportes espahados pela cidade, denominamos didogos publicos. Nossa proposta
condse em dexrever e ddimitar como ese fendmeno comunicaivo indtaura
sociabilidades, re-ordena relagbes e constitui participacdo publica no cotidiano do
espaco urbano.
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Apresentacéo

A pexquisa Cartografia de Sentidos do Centro de Belo Horizonte® tem como
proposta orientadora estudar a rede de sgnificados produzidos e em producéo na regido
centra da cidade. Por meio da observacdo e registro dos usos que 0s SUjeitos,
individuais e coletivos, imprimem a0 espago urbano, produzimos mapas de sentidos,
gue levam em conta a diversidade de el ementos sensorios e cognitivos.

Nossa inser¢do na pesquisa direciona o olhar para a poténcia comunicativa da
cidade compartilhada. Nos caminhos percorridos a pé, percebemos que os sujeitos se
relacionam e promovem trocas comunicativas se gpropriando da cidade como suporte.
Por meio de inscrighes, perguntas, respodtas, opinifes, comentarios, exigéncias, apelos,
e vaias outras manifetagbes que incitam a paticipacd de outrem, 0s sujeitos
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estabelecem negociagbes congtantes, materializadas sob aforma de textos e imagens em
aguns locais do centro. Redizamos o registro fotogréfico destas intervencgdes, dém de

observar como se ingtituem como praticas culturais na cidade, ha dois anos.

1. O Centro da Cidade

Cotidianamente, o centro de Belo Horizonte tem sua dindmica ingtaurada pela
diversdade, sga esta cultural, econdmica, politica, socid. Nas manhés os traba hadores
chegam a0 centro para trabahar, ou para ir até outro bairro, os estudantes passam para
chegar aos colégios e universdades, as lojas se abrem com seus microfones anunciando
produtos, as pracas e espacos publicos sGo tomados por vendedores ambulantes,
transeuntes procuram um lugar para descansar, 0s idosos conversam entre s, mendigos
acordando para enfrentar mais um dia As pessoas que circulam pelas ruas do centro
tornamse assim, gujetos envolvidos em relagbes cotidianas e complexas, pois
envolvem o espaco urbano plangjado, a diversidade dos tempos e préticas nos consumos
da urbe e as inimeras formas que encontram para se intercomunicar.

A regido centrd de Belo Horizonte conserva a especificidade da centrdidade
geogréfica e smbdlica ra cidade, pois para se chegar de um bairro ao outro precisamos
passar pelo centro, la é o Unico lugar onde podemos obter a prestacéo de alguns servigos
e a venda de aguns produtos. Para aqueles que o atravessam em veiculos motorizados,
conditui-se como espago dos engarrafamentos, cheio de obstaculos a0 bom fluxo do
transto da cidade. Para outros € espaco de moradia, trabaho, comércio, ponto de
encontro e local para manifestacdes plurais.

O tragado urbano e as regras estabelecidas pelo plangamento governamental
ordenam os comportamentos e regulam os usos dos equipamentos urbanos por meio das
placas e snas egpadhados nas suas vias publicas, direcionando e sistematizando o
egpaco comum: nomelam ruas e pragas, indicam trgetos e informagdes sobre prédios
publicos, sndizam qua o lugar por onde os transeuntes podem atravessar as grandes
avenidas, etc.

A publicidade nos pontos de 6nibus, nas bancas de jornd, na frente das lojas, nas
empenas dos edificios, sempre em transformacdo, dgumas mais efémeras do que oultras,
também compdem o centro da cidade imageticamente. As roupas das pessoas com 0S
nomes de grife e de candidatos, os cartazes colados formando agrupamentos pelos

MUros, 0S pequencs papéis que sio digtribuidos nas esquinas — a propaganda e a



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos | nterdisciplinares da Comunicagdo
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

publicidade também condittem a esrita da cidade, comunicando sentidos
continuamente.

No centro de Beo Horizonte as informagbes sdo disponibilizadas no suporte
cidade, suas ruas, eguipamentos, veiculos, em suma, objetos materiais que permitem
gue uma escrita se conditua. Walter Benjamin ja nos esclarecia em seus apontamentos
sobre as cidades, principdmente em “Rua de M&o Unica’, a poténcia do espago urbano
como um novo lugar cognitivo — “a escrita da cidade’; a cidade como suporte e
contetido @ mesmo tempo. E importante ressaltar que a novidade da “escrita da cidede”
a invoca ndo apenas como suporte materia dos textos, mas como forma sgnificante,
como um lugar de imersdo: 0 Smples esdtar na cidade aciona nossa leitura e ecrita,
relacbes que estabelecemos, continua e contiguamente, com o ambiente em que
estamos.

Para se revelar como um texto legivel, a cidade depende da apreensdo de cada
ujeto, pois “sfo textos trivials, percebidos na maioria das vezes, de passagem, de
modo distraido” (BOLLE, 1994: 274) que articulados as experiéncias proprias
conformam nosos afetos, entendimentos e conhecimentos a respeito dos espacos
urbanos. Cada sujeito experimenta o espaco comum da cidade, acionando e acessando
suas memoérias, experiéncias, seu proprio corpo. Dessa maneira, a cidade é re-
dgnificada por cada sujeito que a experimenta, produzindo e reproduzindo diversos
sentidos. Ao compartilhar  sentidos com o0s outros habitantes que convivem neste
espaco, a cidade se edstabelece como um lugar possived de se redizarem trocas
smbdlicas.

As ruas e as cdcgadas cumprem no plangamento estratégico urbano a funcéo de
drculagdo de veiculos e pedestres. Mas é por meio dos seus usos e apropriacdes, trocas
e experiéncia dos sujeitos que a cidade se torna espaco publico privilegiado na dinamica
da vida urbana. Nas préticas sociais e culturais que se estabelecem nas ruas, dando
vishilidade as agpropriagbes de sentidos redizadas pelos sujeitos € que podemos
perceber os encontros, confrontos e coexigéncia da diversdade socia, econbmica e
culturd.

“Seja de que espécie for a diversidade gerada pelas cidades repousa no fato de
gue nelas muitas pessoas estdo bastante proximas e elas manifestam os mais
diferentes gostos, habilidades, necessidades, caréncias e obsessies.” (JACOBS,
2000: 161).
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2. Diversidades dos tempos e préaticas

A diversdade que o Centro de Belo Horizonte comporta pode ser notada sem
maores dificuldades, por quaquer pessoa que tenha um contato com tal ambiente.
Diferentes préticas cotidianas, tais como as fiscdizagbes da prefeitura, redizadas pelos
agentes uniformizados, dos garis da prefetura com seus uniformes laanja que em
adguns lugares do centro redizam cerca de doze limpezas da rua em um sO dia, =
condituem no lugar do plangamento estratégico. Outras préticas, tais como 0 caminhar,
trabahar, morar, estudar, se divertir, se condituem como usos dos transeuntes nesta
cidade, usos esperados pelo plangamento urbano.

Mas a0 estabelecer sua rotina 0S SUjeitos que vivenciam 0 centro da cidade
encontram outras formas de se relacionar e interagir com as regras da cidade e com os
outros. Em aguns momentos respeitando as leis de trangto, em outros transgredindo;
colocando junto aos telefones publicos andncios de servigos, inventando lojas nos
degraus dos edificios; colando nos pontos de énibus o preco do servigo de fotocdpias da

loja que se encontraem frente ade.
“A Cidade (...) nd é mais um campo de operactes programadas e controladas.
Sob os discursos que a ideologizam, proliferam as astcias e as combinagdes de
poderes sem identidade, legivel, sem tomadas apreensiveis, sem transparéncia
racional — impossiveis de gerir” (CERTEAU, 1994: 174).

Para Certeau, as astlcias dos sujeitos ordinaios se configuram como téticas ante
as edratégias que ordenam e conformam a redlidade socid, tais como as regulacles e
acOes do plangamento urbano. Diante de uma cidade raciondizada, os sujetos
produzem e reproduzem sentidos a0 se apropriar taticamente, sem programacOes
controladas, dos elementos, concretos e smbdlicos, disponiveis na urbe. Ao inventar
uma lgja em uma sajeta, dispondo seus produtos sobre uma todha e chamando a
atencdo dos fregueses para “dar uma olhada na minha lgjinha’, td sujeito esta fazendo
um uso tdico da cidade, uma apropriacdo ndo plangada. Tais apropriacbes se
conformam como préticas culturas diversas, ingtauradas no cotidiano.

Os gsyjetos atribuem sentidos a cidade na necessidade di&ia de se relacionar
como os outros, fazendo uso do que lhe é disponibilizado. Dessa maneira, estabelecem
relacbes de consumo da urbe e se agpropriam dos muros, postes, ruas e discursos;
mantém a cddade em um movimento dindmico e continuo com Sues préaticas,
participando ativamente no espago plangado. Ao redgnificar os objetos materias e
dementos smbdlicos, disponiveis na escrita da cidade, por meio das préticas socias e
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culturais que estabelecem, os sujeitos redizam uma letura e uma escrita sua da cidade.
Entram em cena, temporaidades e imaginarios diversos, que se encontram na cidade e
se relacionam, resgnificando e audizando-a.

Na Praca Sete de Setembro® e imediagbes, vé&ios usos do mesmo espaco
colocam em relagio temporalidades, imaginérios e préticas. E nesta praga que os idosos
Se encontram para jogar damas e xadrez, que os deficientes auditivos se encontram em
frente a0 Mc Donalds® ao find das tardes para se comunicar, que 0s pastores pregam as
escrituras, que as emissoras de televisio vém a rua para tomar conhecimento e coletar as
palavras do povo. Todos 0s usos descritos até agora da Praca Sete estéo relacionados a
StuagBes e eventos comunicetivos, demongrando como da se configura no imaginario
da cidade como um lugar de encontro, comunicacéo e trocas Smbadlicas.

Um outro uso da praca, como tantos outros que se redizam apenas em dias
especificos da semana € o descarte de jornais velhos: pilhas de jornais que ndo foram
vendidos tém seu cabecalho recortado para ser entregue a distribuidora. Os restos dos
jornas, as outras paginas, costumam ser didribuidos ai mesmo na praca, para os
transeuntes que passam e s interessam. Alguns ja sfo clientes cativos, dd uma olhada
no jornd e o levam para seus locais de trabaho, para casa, para ler, comentar com o
parceiro ou qualquer outro grupo.

Todavia, um senhor rediza um outro tipo de consumo destes jornais velhos,
dém do consumo usud, a letura de recorta as manchetes e noticias de jornd, fotos e
legendas e recria em folhas de papd no tamanho A4 um outro jorna, colando os
recortes, acrescentando comenté&ios e releituras das noticias, criticas e posicionamentos
a stuacdo exposta pelo jorna, a caneta.

Ao reorganizar os sentidos do jorna, imprimir sua subjetividade nestes papéis, e
colar periodicamente as folhas nos muros do antigo Cine Brasil®, ja4 ha mas de dois
anos, 0 sjeto estabeleceu uma nova pratica cultura na cidade. Para este senhor, as
notificagbes, como de denomina suas intervengdes, sfo de utilidade publica, pois
pretendem informar os transeuntes de dStuacbes e fatos locas e globais. Como
permanecem na cidade durante agum tempo, as notificagbes podem acessar e se
comunicar com outros sujeitos que compartilham o centro da cidade em outros horérios.

E passam a se condituir como mais um lugar de encontro entre os habitantes da urbe;

* A Praca Sete de Setembro é considerada o lugar central da cidade de Belo Horizonte.
> Rede de lanchonete multinacional.
® O Edificio do antigo Cine Brasi| faz parte da Praca Sete de Setembro.
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estes encontros ndo 8o marcados gpenas pela leitura dos transeuntes, mas também pela
La excrita, ja que muitas inscricdes o feitas nas notificagBes, vishilizando suas
informagdes, opinides e afetos na cidade. Outras vezes, rasgam as folhas e riscam os
textos, agparentando mogtrar posicionamentos contraditérios aos do notificador, ou
mMesmo uma outra apropriacdo da cidade: pudemos observar certa vez que um homem
ragpava a unha na parede, descolando 0s papéis, coOmo um passatempo Nervoso,
enquanto conversava com uma mulher.

Algumas pessoas escrevem xingamentos e s utilizan das notificagbes para
comunicar os proprios idesis, como “ndo vote’, “anule seu voto”, potencidizando a
cidade como um lugar de comunicacéo possivel para todos. Além destas intervencdes
nas proprias notificagdes, os muros da Praga Sete também sfo compartilhados entre
cartazes de propaganda, grafites, pichagdes, outros stickers’ e informagBes no centro,
compondo também a “escrita da cidade’. Para nos, os didogos publicos sdo estas
interacb0es comunicativas que encontramos no espago urbano; que sdo enderecadas a
guem os experimenta a pé, percorrendo suas calcadas e ruas, posshilitando trocas
smbdlicas,

Um outro exemplo de didogo piblico foi encontrado na Ria Januérial, proximo
a Casa do Conde de Santa Marinha, onde registramos um portdo de ferro com cerca de
vinte e cinco papés com desenhos e mensagens colados. Alguns destes pequenos papéis
egram stickers, e estavam di fazendo parte de vaios didogos publicos com diferentes
graus de comunicacdo edtabelecida, pois aciona sentidos mas especificos entre os
ujeitos que os colaram e que fizeram deste espaco um lugar de encontro, dém das
pequenas mensagens que estavam condituidas com suas imagens, cores e textos
edilizados e que podem sar apreendidas pelos que passam por di. Os stickers s&o
fabricados pelos sujeitos que os colam e sdo trocados pela internet; assm, parte dos
didogos que convergiam neste portdo de fero em Belo Horizonte poderiam ser
encontrados em outros lugares do mundo, acionando outras interacbes. Mas aém dos
stickers, um outro pape nos chamou a aencdo: um papel com uma apropriacdo
artesana, redizada manuamente, diferente dos outros stickers com fetios digitas. Era

uma propaganda de uma péagina de jorna com véaias intervengdes a caneta, na imagem

! Natraducdo do inglés o termo significa adesivo; nas ruas séo adesivos estilizados e fabricados pel os prdprios
sujeitos que os colam, além de serem trocados viainternet e consequentemente colados em outros lugares do mundo.
8 Regido Central de Belo Horizonte.
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de um modelo publicité&rio da propaganda, |he adicionando cabelos e bigodes e uma
Inscricéo de uma poesia em sua camiseta (no caso o0 objeto inicia da propaganda).

Enquanto o notificador se apropria do materid jorna — noticias, manchetes, fotos e
legendas — e indtitui uma prética culturd urbana na cidade de colar mensagens na Praca
Sete, este outro sujeito interventor se gpropriou tambeém do materid jornal, mas néo das
manchetes e sm de uma propaganda para publicizar sua mensagem poética na cidade.
Assm, a intervencdo estabelece uma outra prética de didogo publico, que tem como
uma de suas especificidades estar junto a0 grupo de stickers, ou produzir outros
dgnificados que acessem os sujeitos de uma maneira diversificada dos didogos da
Praca Sete.

As intervencdes no espago urbano que descrevemos acima séo redlizadas em sua
maioria por sujeitos anbnimos que vivencian em su dia-a-dia 0 centro de Beo
Horizonte e a0 compartilhar seus espacos, estabelecem relacbes de troca e negociacéo.
Edas praticas culturais que tem como findidade interagir com o outro, se conformam
COMO processos comunicativos, formas mediadas nalpela cidade de trocas smbdlicas.
Percebemos a poténcia que os didogos publicos tém ao disponibilizar e vishilizar
outros lugares de/lna comunicacdo urbana, acessiveis para 0S que quiserem intervir e se

relacionar.

3. Comunicagao e participagao urbana

As mensagens, opinifes, comentérios, exigéncias, apelos, perguntas, respodas e
varias outras manifestagbes que incitam a participacdo de outrem se condituem a partir
de gedos gdgnificantes na conformecdo de lugares de comunicacdo, participagdo e
vishilidade. Em dguns casos, os didogos publicos instaurados no centro de Beo
Horizonte maeidizam revindicagbes relacionadas a Stuagbes especificas, que se
utilizam do suporte cidade a fim de fazer vde sua voz Apés o seu didogo ser
consderado como renvidicacdo e ganhar visibilidade, os sujeitos estabelecem relacOes
gue possibilitam o encontro de solugdes para a sua necess dade e néo gparecem mais.

Foi o caso do didogo publico que os funcion&ios do INSS indituiram na
Avenida Amazonas’, proximo a Praca Sete de Setembro. Eles fabricaram véios

catazes com imagens de cameras digitais e pequenas mensagens, exigindo melhorias

° A Avenida Amazonas é uma das vias de grande circulagdo que passam pelo Centro de Belo Horizonte e
cortam a Praga Sete de Setembro.
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nes inddagbes de seu locd de trabaho. Edsta intervencdo na Avenida Amazonas
agendou a midia impressa e tdevisva No dia seguinte a0 inicio da agdo, os
funcionarios pregaram fotocdpias dos jornals impressos  que  noticiaram  sua
manifestacdo do dia anterior e seus problemas. Ao se utilizar das paredes externas do
edificio onde trabalham, trazendo para a rua da cidade as suas reclamaches, os
funcionarios do INSS conseguiram estabelecer comunicagdo tanto com os transeuntes
do centro, como com a midia loca. Eles impuseram sua participacdo no espaco urbano e
apos sais meses do protesto urbano, identificamos que uma grande reforma comegou a
ser redlizada no edificio.

Alguns didogos publicos, como o descrito acima, demonstram que outras
relacOes podem ser estabelecidas entre o lugar do poder publico e os cidadaos comuns.
Mesmo sendo uma relacdo entre funcion&rios publicos e governo federd, a forca da
opinido publica foi mobilizada a0 colocar na rua imagens das indalagbes e locas de
trabalho. E dessa forma que as préices culturais que se congituem na cidede
continuamerte, tentando e estabelecendo relagbes de comunicagdo que ndo tem lugar
indituido, reordenam e estabdecem outras formas de sociabilidade. Outras relagdes
socias e de comunicacdo que ndo apenas as conversagies diarias entre os sUjeitos que
tém dguma relacdo prévia estabelecida (familiar ou afetiva), podem ser indituidas entre
todos os habitantes da cidade.

Os sujeitos que auam na congtituicdo dos didogos publicos redizam gestos que
véo dém de gpenas inscrever suas opinides e também posicionamentos. Muitas vezes
redlizam apagamentos, riscos anuladores, como se edivessem corrigindo um  efro
ortografico ou de contelido, acrescentando ou mesmo impondo, suas proprias opinides e
posicionamentos nas ruas. Atuam no lugar de quem desga interromper a transmisséo da
mensagem origind e a0 interferir no didogo ja estabelecido, os modificam, aribuindo-
Ihes novas e outras significagOes.

Obsarvamos diversas modificagbes em didogos publicos indituidos na Avenida
dos Andradas'®, embaixo do Viaduto do Floresta, no muro que hoje guarda a Estacio do
Conde, no centro de BH. Os didlogos comegaram, em nOoS0S registros com Vaios
grafites, ha cerca de dois anos. Um deles se gpropriou do dogan de uma campanha de
comunicagdo da prefeitura, que era “quem gosta de BH tem seu jeito de mosirar”. Esta
campanha aconteceu em meados de 2003 e foi veiculada pela TV, ros reogios digitais e

10 A Avenida dos Andradas esta localizada na regi&o central de Belo Horizonte e este lugar se est&
préximo a Casa do Conde de SantaMarina.
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outdoors, a0 longo das vias de transto, enfim, foi bastante difundida pelos meos de
comunicagéo de Belo Horizonte. O grafite em questdo, na verdade era apenas uma parte
em um muro onde encontramos muitos autores. continha dguns mongrinhos, |etras
edtilizadas e os dizeres “ken gosta de bh, tem seu jeito de mostrar”, que estava entre
aspas, demonstrando que 0 dogan da campanha estava sendo apropriado e trazendo para
a circulacdo de sentidos na cidade um didogo publico de outra ordem: entre campanhas
publicitérias e grafites.

Logo no inicio da reforma do pétio interno a este mesmo muro, que nesta época
guardava um estacionamento de adgumas linhas de Onibus, todos os grefites foram
apagados, ou melhor, sobrepostos com uma tinta azul escura. Apos dgum tempo,
apareceram  pixacdest em branco, no muro azul escuro, que demarcavam &ees
reservadas para novas intervengbes de aguns grafiteiros da cidade. Os textos eram
“resrvado para Binho”, “reservado para Ema’, para Eco, para fulano, para sicrano,
assm por diante, com varios nomes de grafiteiros pixados em branco no muro azul.

Mas, logo apés um outro curto espaco de tempo, as inscrigbes ds nomes dos
grafiteiros que estavam 14, demarcando um espago para redizar seus trabahos, sofreram
um aague. |0 € um outro sujeito passou por di e redizou uma nova intervencéo:
ingaurou uma respoda a mensagem inicid, indituindo um didogo publico. Sua parte
do didogo problematizava a condicdo de lugar de participacd do muro em questéo: o
texto anterior delimitava um espaco publico para a intervencdo de gpenas uma pessoa
ou outra e ndo de todos os habitantes da cidade que desgjassem redlizar inscricbes ou
grefites no muro. A intervencd0 se resumiu a dguns riscos de spray laranja que
cortavam todos os nomes de grafiteiros e a frase, sobre uma nova e fragmentada pintura
de azul escuro, “Reservado p/ todos de BH. Porra...”.

A frase se gpropriou da informacdo que ja havia sdo deixada 1a, de que era um
espaco reservado. Porém, acrescentava um novo questionamento quanto a validade e a
legitimidade dos que tinham seus nomes |4 grafados e a ilegitimidade de outros
cidaddos que poderiam se gpropriar daguele espaco publico, reclamando o lugar para
todos.

1 utilizamos o termo pixacdes grafado com x, a0 invés de ch, por ser a maneira reconhecida entre os
pixadores deidentificar sua pratica cultural urbana
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Assm, paticipando politicamente da condrucdo da paisagem urbana,
indituiram novos didogos, novas relagbes com 0s transeuntes e a memoria coletiva
urbana de BH.

“As teorias comunicacionais nos lembram que a conexao e desconexao com 0s
outros sdo parte da nossa constituicdo como sujeitos individuais e coletivos.
Portanto o espaco inter é decisivo.” (Canclini, 2005, p.31)

Dessa manera, si0 nas manipulagbes e consumos di&rios, na busca pea
interacd0 possivel que edtas préticas culturais indituem os didogos publicos como um
outro lugar da comunicacdo urbana contemporénea. Por meio de lugares apropriados,
gestos dgnificantes, os textos e imagens dispostos na cidade sugerem e indicam a
necessdade de se comunicar e relacionar com quem mas compartilha este cotidiano.
Mesmo que sga em outro horério, ndo Smultaneamente, mesmo que um SUjeito néo
encontre presencidmente o outro, o lugar da participacdo na condtituicdo do imagin&io

davida urbana é garantido.

4. Formas de coexistir na cidade

Apesar de ndo seguirem regras estipuladas, como € o caso das placas e sinais de
trangto, e em dguns momentos até subverté-las, os didogos publicos descritos neste
texto gpresentam alguns dementos que se repetem, tal como as colagens, 0 uso da
linguagem escrita, a invocacdo dos outros sujeitos, a periodicidade com que séo postos
em circulacdo no centro de Belo Horizonte. A preocupacd com que as mensagens
sgam lidas e reamente proporcionem didogos publicos pode ser percebida pelo uso
freqliente da colagem dos papéis em uma dtura correta para a leitura de um adulto,
também é um demento em comum entre os didogos do centro da cidade. Os textos tém
gque estar disponiveis para 0 sujeito que experimenta a cidade no caminhar, lugares
possiveis de se encontrar com eles, diferentemente de agumas pixacbes que buscam os
epacos mais inacessivels para serem redlizadas.

Mas a exigéncia de aguns destes didogos na cidade, principdmente os que se
utilizam de papés colados é efémera a acdo do tempo, a colagem em uma supeficie
menos aderente, enfim, a propria acdo dos sujeitos que rasgam e retiram das superficies

0s adesivos, sga propostamente, sga como um smples passatempo. A impropriedade
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dos papéis colados nas ruas é abordada nos didogos publicos por varios sujeitos, de
maneras diferentes.

A comegar pelo notificador da Praca Sete de Setembro, que inscreve insultos aos
jetos que rasgam as notificagbes, intimidando-os com oS novos equipamentos de
seguranca publica tals como as cameras de video, indtdadas pela cidade. Quando
ecreve notificagbes desta natureza, sempre comega O texto com a frase “tem um
individuo por ai que anda arrancando as notificagdes (...)", deixando claro para seus
outros leitores em potencid que tal didogo é direcionado para um sujeito.

Na Rua Januéia, encontramos um sticker com uma imagem de um homem
nave-tubo de creme dental amardo e uma mensagem sobre o leitor estar olhando e
lendo 0 que ha no papel. Estamensagem discursa sobre as condigdes de ser um pedaco
de papd colado, que como “outros papéis com desenhos legais pelas ruas’, sdo
rasgados. Apela para que o leitor ndo rasgue estes papéis e termina seu texto com a
frase: “e que o PAPEL do CEU lhe abencoe’. Logo, este papel colado faz 0 mesmo
pedido que algumas notificagbes da Praga Sete, mas num tom completamente diferente.

Procuramos demonstrar neste ensao que 0S SUjeitos que encontramos nas ruas
produzem sentidos, se apropriam e usam 0 espago urbano, com findidades diferentes
dos plangamentos edtratégicos. Algumas apropriacdes expdem a necessidade de se
relacionar com 0s outros que compartilham o mesmo espaco, informando de Stuaches
locais e globas, vighilizando problemas relacionados ao uso dos equipamentos
publicos, interagindo e participando ativamente dos processos que engedram a vida
publica da cidade de Belo Horizonte.

Em seus relacionamentos cotidianos com a cidade, os sujeitos criam e ingituem
outras préticas culturais que possbilitem seu contato com os outros. Demonstramos a
potencididade comunicativa de agumas dedtas préticas, que se utilizam da cidade como

palco para suas intervencdes. os did ogos publicos.
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