Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos | nterdisciplinares da Comunicagdo
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicago — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

A Colonizagdo do Imaginério — abordagens da revista Ve a sobre o Estado da
Bahia®
ALBUQUERQUE, Eliana C.P.T. de*; OLIVEIRA, Pedro de Albuquerque®;
OLIVEIRA, Abe Dias de.

Faculdade de Tecnologia e Ciéncias (FTC) de Itabuna-Bahia

Resumo

O presente trabdho andisa a abordagem feita pela revisa Vea sobre a Bahia e s da
colabora para condruir novas identidades ou referendar imagens identitarias ja
exisentes a respeito do Estado. Para iso, foram andisadas as edigbes da revista
publicadas entre 2005-2006 e utilizados como referéncias estudos no campo do
jornalismo de revigta e das Teorias do Jorndismo. Além disso, buscou-se o didogo com
autores que tratam da construgéo e consolidacdo das identidades culturais, dos conceitos
de “baanidade’ e que redizaram andises ulteriores sobre a Vga Esperase, desta
forma, identificar os possiveis esteredtipos congruidos pela revista sobre 0 que se
convencionou chamar de “jeito baiano” ou “baianidade’, como também perceber de que
maneira e com que objetivo isto éfeito.
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I ntroducéo

E ponto comum entre os estudiosos dos processos comunicacionais a importancia da
midia impressa. Scazo (2003:12) diz que “0 que € impresso, historicamente, parece
mais verdadeiro do que aquilo que ndo €. 1sso pode ser comprovado na pratica, quando
observamos que muitas pessoas tém o habito de comprar jornais e revistas para guardar
a noticia ja ouvidalvista em emissoras de réadios e TV. Desta forma, mesmo com a midia
impressa havendo perdido espaco para outros media, 0 poder e a influéncia que exercem
sobre o publico permanecem fortes na sociedade contemporénea.

Ainda hoje, a pdavra escrita € 0 meo mas eficaz para trangmitir informagtes

complexas. Para Scazo (opcit), quem quer informagbes com profundidade deve,
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obrigatoriamente, buscalas em letras de forma. E quem quer saber mais tem que ler
mais.

Sousa (2004: 320) diz que “as primeiras revigas exisem, provavelmente, desde os
avores do século XVIII". De |4 para ca das foram se segmentando e conquistando um
publico bastante heterogéneo. A diversificacdo de revistas corresponde a procura por
informagdes especificas de cada &ea Enquanto os jornais gprendem a segmentar suas
ediches — e para iss0 organizam paginas dedicadas aos jovens, aos mUsicos, aos
fandticos por esportes, entre outros - nas revistas, ao contr&io, “a segmentacéo por
assunto e tipo de publico faz parte da propria esséncia do veiculo” (Scazo, 2004: 14).

No Brasl, o jorndismo em revisa se consolida a partir de 1928, com a edi¢do de “O
Cruzeiro”, revisa de reportagens e fotografias fundada pelo jorndista e empresaio
Assis Chateubriant e que vemn a se tornar um sucesso editorid para a época, acancando
tiragens superiores a 700 mil exemplares na década de 50, conforme explica
Albuquerque (2002:8). Nos dias auais, em meio a um mercado editoria crescente, a
revida Vga s destaca, com uma tiragem semand de um bilhdo e duzentos mil
exemplares, sendo que, destes, 80% sfo vendidos aravés de assinaturas. E 0 que pode
se chamar de fendbmeno editorid.

A revisa Vga, uma publicagdo do Grupo Abril, foi langada em 1968, nos moldes da
norte-americana Time. Depois de passar por periodos de crise financeira e forte censura,
decorrente do periodo de ditadura militar no pais, consolida-se no mercado a partir de
1971, quando passou a centrar suas vendas nas assinaturas. Nos dias atuais, apesar de
haver perdido muitos assnantes devido a sua linha editorial claramente conservadora, €
anda a reviga mas vendida e mais lida do Brasl, sendo a Unica revisa semand de
informacdo a desfrutar de tal Situagcdo (SCALZO, opcit).

Se é incontestével a importancia dos meios impressos para a comunicacao, € igudmente
incontestdvel a importancia da revita Veja na consolidacdo dos meios impressos
contemporéneos. Como dizem Gomes e Holzbach (2004:12), “ndo ha estudante,
professor, jornalista ou politico brasleiro que nunca tenha pegado um exemplar da
revigasemand Veja para obter informacao”.

Segundo Albuquerque e Oliveira (2005:4), “se for consderado que para cada exemplar
h4 em média trés leitores, condtatase que em um més, mas de quatro milhdes de
exemplares chegam as méaos de cerca de 12 milhdes de brasileiros’. Estes autores
andisam anda que “por ser uma revista de informacdo e entretenimento, quaquer pauta
cabe nas suas edigdes, desde que haja espaco publico a ser atingido”.
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Confirmando isso, a Vega publicou, durante os anos de 2005-2006, cinco reportagens
envolvendo diretamente o estado da Bahia, onde foram abordados temas diversos, mas
todos relacionados a cultura e ao turismo, o que leva a crer que este sga 0 espago
publico prioritério destinado a esse pedaco de Brasil.

Com o intuito de andisxr esse fendmeno, seus motivos e resultados, este trabaho
procura compreender o poder midiaico dos impressos, em especia das revidtas, suas
linguagens, publico e transformagBes no decorrer do tempo. Para entender melhor a
edrutura das revistas, a importancia da Vea e a cordrucéo da linguagem do meio em
questdo, foi utilizado o estudo de Marilia Scdzo (2004) no campo do jorndismo de
revita, de Nelson Traquina (2005), Jorge Pedro Sousa (2004) e Felipe Pena (2005)
acerca do Jorndismo e suas teorias, edtrutura, linguagens e formatos. Além disso,
buscou-se 0 didogo com os trabahos de Stuart Hal (2000) e Tomas Tadeu da Silva
(2000), sobre a construgéo e consolidagéo das identidades culturais e, para enriquecer a
andise da abordagem da Vea sobre a Bahia, utilizou-se o trabaho de Perla Ribeiro
(2004) sobre o conceito de baianidade.

A influéncia das revigas, assm como dos meos de comunicacdo em gerd, na
congtrucdo de uma identidade nos locais de sua abrangéncia é assunto amplamente
discutido no plano tedrico. Hal (2000:109) diz que as identidades “emergem no interior
do jogo de modalidades especificas de poder e sdo, assm, mais o produto da marcacéo
da diferenca e da exclusdo do que o sgno de uma unidade idéntica’. Partindo desse
pressuposto - e vendo no impresso uma forma de poder que é citada por Pena (2005),
como “quarto poder” - ede artigo procura identificar de que maneira a reviga Vea
aborda as questOes referentes ap estado da Bahia e quais seus objetivos explicitos e
implicitos

A RevistaVega

E impossived fdar no jorndismo em revista sem fdar na Vga Segundo Scazo (2004
31), Vga é hoje a reviga mais vendida e mais lida do Brasl e a quarta revista de
informacd mais vendida do mundo, somente ficando atrés “das norte americanas Time
Newsweek e US News & World Report”.

A autora conta que em outros paises, as revidas semanais de informacéo vendem bem,
mas nenhuma consegue ser recordista em vendas. Esse posto gerdmente € ocupado por
revigas de TV e fofocas, fendmeno que ndo vem se repetindo no Brasl, onde a Vea

reina absoluta entre as revistas semanals, mesmo sendo voltada prioritariamente para a
informacéo.
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Para formar a primeira equipe da revista, a autora conta que a Editora Abril sdlecionou
em todo o pais, e treinou durante trés meses, cem jovens com formacdo superior. “Era o
primeiro curso de Jornalismo de empresa, € 0 primeiro também a fdar sobre jornalismo
de revigd’ (SCALZO, opcit). Quanto a concorréncia, diz que “no Brasil, a primera
concorrente de Vea foi Visdo, que ja existia quando a revisda da Abril foi lancadd’ e
completa, “depois vieram Isto € Senhor (reedicdo de um titulo que ja havia feito muito
sucesso no fina dos anos 1950), Afinal e Epoca” (ibidem). Com estes dados, nota-se a
importancia desta revista no panoramanaciona e seu potencid paraformar opinido.

A abordagem daVega

Por ser uma revista de informacdo e entretenimento, qualquer pauta cabe nas edigdes de
Vea, desde que hgja espaco publico a ser atingido, ou sgja, desde que hagja publico para
consumir aguelas informacbes e anunciantes para investir na sua circulacdo
(ALBUQUERQUE E OLIVEIRA, 2005). Foi assm que a revista publicou, em um ano
(Janeiro de 2005 a janeiro de 2006), cinco noticias sobre temas ligados a Bahia.

Os temas escolhidos e sua ddimitacdo (carnava; praias, artistas baianos de sucesso e a
comercidizacdo de pauais elitizados e transformados em jéias), diados ao fato de que a
Vega ndo escolhe uma pauta sem que hga um pulblico especifico e vinculado aguele
interesse, constroem a hipGtese de que ha o nteresse pela cultura, migticismo e beleza
natural da Bahia por parte do publico e logo, da revisa E que este interesse est4
relacionado exclusvamente a estes temas, como se a Bahia pudesse ser resumida a estes
trés elementos que, entre outros, compdem a imagem de “baianidade’” ou “jeito baiano”,
conforme explica Ribeiro (2004).

A autora comenta que desde a virada do século XX a sociedade baiana vem sendo
degoricamente condruida e que "praticase na Bahia a ocultacdo da problematicidade
de seu atraso econdmico e politico, subdituindo-se a consideragdo da crise por uma
versao aegorica da sociedade baiand' (ibidem).

Moura (2004), completa esta afirmacdo quando diz que "pela nossa singularidade, nos
especidizamos em ser aracdo. A baanidade transforma a cultura em adgo meramente
mercantil. SO tem importéncia o que pode ser vendido”. Neste caso, a baianidade, td
como colocada, termina por ocultar 0os graves problemas da Bahia, como as
desigualdades énicas, sociais e politices. E o discurso da positividade, mesmo ndo
sendo um discurso Unico e hegembdnico, ja que ndo existe uma Unica visdo sobre 0 que

sgjaser baiano.
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Para alguns estudiosos, esse discurso de identidade é produzido de fora para dentro, mas
para Rubim (2004), "os discursos nunca sdo apenas ¢k fora. Até porque, se ndo houver
uma identificacdo com a populacéo, € muito dificil colar”. O que ocorre, segundo
explica o autor, € que os discursos sB0 hegociados a patir de uma matriz cultura
popular j& exigente, mas que é apropriada pela classe dominante, transformada e
devolvida as classes populares, que a aceita e absorve porgue se identificacom ela

Visto isso, cabe citar Pinho (1998), paraquem

a "cultura baiand' nd é assim, o0 resultado naturd de décadas de
desaguecimento econémico e isolamento cultural, como advoga o poeta e
ensaista Antonio Risério [...] mas é, naverdade, um aparelho de interpretacéo e
definicdo de uma redlidade social cruel e violenta, magicamente transformada
em fegtiva e auto-emulativa. Ao invés de um objeto natura eresultante da
expressdo esponténea de uma populagcdo considerada, 0 modelo de "cultura
baiana', como um repertdrio de tracos mais ou menos arbitrérios, € um objeto
discursivo construido e reposto como argamassa ideoldgica para a Bahia como
comunidade imaginada e como "dissolvente’ smbodlico de contradigdes raciais,
de modo a concorrer para a constru¢do do consenso politico (hegemonia), base

para a dominacdo (PINHO, opcit:23).

Seguindo ese raciocinio, e observando as reportagens da Vea e seus contelidos,
percebe-se que ndo ha preocupacdo em abranger os temas relacionados a Bahia fora dos
esteredtipos de local apenas proprio para o turismo e o lazer. Os fatos sGo expostos de
modo futil e superficid, tentando atingir aqueles que buscam lazer e diversio. Assm, as
matérias servem como reforco para uma imagem da Bahia como loca proprio ao turiga
e a busca a0 entretenimento, onde as contradicbes proprias do cepitdismo e da
sociedade de classes ndo existem. S80 negadas, inclusive, as disparidades étnico-sociais
exigentes, contribuindo para regfirmar 0 pensamento utdpico de “democracia recia” ou
de “paraiso sexud”, téo difundidos ao longo das décadas e que servem de base para a
acomodacao politico-socia e a dominacdo que advém desse processo.

Finho (opcit) ilustra bem este aspecto quando diz que

A condicdo multirracial da Bahia € constantemente ressaltada e as diferentes
"ragas' aparecem em aguns momentos distribuidas em um esquema
preconcebido e atemporal de atributos. As mulheres sGo constantemente
evocadas como uma das maravilhas da "boa terra’, epiteto comum para se
referir a Bahia (assm como Terra da Felicidade, Terre du Bonheur, como
aparece em cartazes da agéncia estadua de turismo). A figura retérico-sexua
das trés meninas € comum: na Bahia, 0 homem em busca de felicidade
encontraria "negras fogosas, mulatas dengosas e brancas delicadas’ como em
nenhum outro lugar. Um carddpio sexo-racia apresentado como atrativo
turistico (idem: 18).
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Desta forma, segundo o0 observado, a postura editoria da Vea, assm como de parte dos
veiculos de comunicacdo existentes no Brasl, tende ainda a difuséo e consolidagdo de
pensamentos  preconceituosos sobre 0s  moradores locals, que gerdmente Ssfo
relacionados a0 comportamento preguicoso, vagaroso e pouco eficiente.

Diante dessas consideracOes, cabe questionar até que ponto a revista Vea € responsavel

pela propagacéo dessas imagens ou €, gpenas, mera repetidora de verdades inventadas e
reafirmadas, ao longo dos séculos, sobre aidentidade baiana.

Para responder a isso, vade lembrar Traguina (2004:26), para quem “o jorndismo,
devido a sua ‘autonomia relativa tem poder. Os jorndistas S0 participantes ativos na
definicdo e na construcdo das noticias, e, por consequiéncia, na construcéo da redidade’.

Logo, sdo também responsaveis por esta redlidade.

Em assm sendo, cabe a Vga — ou a qualquer media — fazer uma observacéo mais
gprofundada sobre os fendmenos que formam a cultura e identidade baiana, procurando
abranger o conjunto da sociedade que a constroi, ndo se acomodando a primeira verdade
fabricada que Ihe é oferecida como “noticid’.

Ainda sobre a congtrucdo das noticias, Traguina (opcit) diz que €as “sdo construgdes
narrativas, estorias [...] eaboradas com a utilizacdo de padrfes industridizados, ou sga,

formes especificas que sdo aplicadas aos acontecimentos’. E, citando Suhdson, explica
que:

“O poder dos media ndo esta sO (nem principalmente) no seu poder de declarar
as coisas como sendo verdadeiras, mas no seu poder de fornecer as formas sob
as quais as declaragcdes aparecem. Suhdson (1982/1993:279) escreve que 0S
jornalistas confiam ndo sO noutros jorndistas mas também nas formas
narrativas a volta das quais trabalham e discutem. Assm, o jornadismo e os
jorndistas podem influenciar ndo s6 sobre 0 que pensar mas também como
pensar” (TRAQUINA, opcit).

Percebendo a os principios que norteiam a teoria do agendamento (ou agenda setting) e
andlisando cada matéria publicada entre 2005 e 2006, pode ser observada uma
concentracd maior destas nas publicagbes do més de fevereiro, antecedentes ao
canava.

As matérias publicadas em edigbes deste més — e que correspondem a 40% do tota
veiculado durante o ano — abordam temas relacionados ao carnava, especificamente aos
artistas que fazem o carnaval, como Ivete Sangalo e seus convidados.

Uma delas, publicada em 2 de fevereiro de 2005, € uma nota pequena, de 10 linhas

digribuidas em Unica coluna com 5 centimetros de largura, em fonte com corpo 10 e
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entrdlinhamento 11, Stuada no espaco editoriad denominado de “Gente’. O titulo (Para
arrasar em Salvador) foi disposto em caixa ata e baixa, corpo 16, em negrito, mas sem
quaquer demento gréfico que 0 destacasse dos demais, assm como ho restante da nota.
Apesar disso, notase que h4 uma forte espetacularizagdo em torno do carnava da
Bahia, sempre destacando 0 seu aspecto musica e a sensudidade existente nas ruas, que
€ tratada como uma caracterigtica“ naturd” dafesta

Pode ser obsarvado ainda que em nenhum momento é feto qualquer questionamento
sobre a organizacdo do carnaval, a Stuacdo de vida da populacéo local, as contradigoes
da propria festa, cada vez mais privatizada, em detrimento da maioria da populacdo para
guem o carnaval € uma oportunidade de trabal ho.

Outra matéria, também sobre o carnava, publicada em 16 de fevereiro, repete o tipo de
abordagem, inclusve o tema e 0 basico das informagdes. Aparenta ser um remaker da
anterior.

Passado o0 canavd, a Vga S0 volta a se referir de dguma forma a Bahia em 22 de
junho, em reportagem sobre 0 cantor e compostor baiano Raul Seixas, que morreu vinte
anos antes, Nesse mesmo més.

A matéria é exibida em duas péginas do espago destinado a musica e, no seu contelido,
conta pate da higtdria do cantor, afirmando que este compunha misicas para S e
diversos outros cantores, inclusve em géneros nada relacionados com o rock and roll,
Seu estilo musicdl preferido.

De forma quase subliminar e muito conotativa, a matéia termina por dizer que Raul
Seixas tinha uma vida “escondidd’ e diferente da imagem por ee congruida, de artista
aternativo e pouco reacionado com 0s esquemas empresariais das gravadoras. Em
certos trechos, procura fazer relagdo entre o comportamento pouco convenciona de
Raul Seixas com o fao de e s baano, 0 que termina ficando descolado e sem
conexdo com O restante da reportagem, mas serve para demondrar a imagem que a
revista tem sobre o baiano.

As cores utilizadas nas péginas sfo Sobrias, nada semehantes a imagem congruida pelo
proprio artista durante sua vida publica e o titulo Roqueiro de Alma Brega) denota o
gue parece ser objetivo damatéria: desconstruir esta imagem.

A proxima maéria onde aparece dguma citagdo sobre a Bahia vem na edicdo de 14 de
sstembro e refereese ao trabdho de um desgner de jdias, que utilizou patuas
identificados com a cultura religiosa baiana, como fitinhas do Bomfim e figas de Guiné
emjoliasfinasecaas.
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A matéria, que ocupa duas paginas, esta na denominada de “egtilo” e tem como
titulo ‘Patuas de Luxo’. As cores utilizadas s8o semdhantes as que estdo nas origens do
candomblé (branco, azul, vermelho, amardo e verde), sendo utilizadas de modo
harmbnico e degante, de acordo com 0 que se pensa s do gosto deste publico
especifico e redtrito: 0 consumidor de joias caras.

Mais uma vez, percebe-2 a Uutilizagdo de dguns dos dementos identificados com a
cultura baiana, como a religiosdade, a africanidade, a seducdo e o0 migticismo, entre
outros.

A Utima matéria publicada em um ano et na sessdo de turismo e ocupa quatro
paginas. Com o titulo “ O Nordeste dos Europeus’, é uma reportagem sobre 0 crescente
nimero de europeus que extdo fazendo turismo nesta regido brasileira ou a se fixando,
terminando por emigrar. Segundo a Vea, ete € um fenbmeno antigo, que vem s
acentuando nos Ultimos cinco anos, em especid na Bahia, locd preferido pelos
europeus para abrir negocios e morar.

No inicio da reportagem, a repdrter Ruth Costa (também nordesting) diz que “o nordeste
brasileiro encontrou sua vocacdo: a de ser 0 paraiso tropica, onde europeus gastam e
investem seus Euros’.

Andisando a dfirmacdo, notase a presenca de mais um edteredtipo: o de paraiso
tropica. Edte, por sua vez, vem inserido em um contexto onde se observam outros
esteredtipos e pré-conceitos: @ o de paraiso fiscal, onde o Euro - uma moeda estrangeira
e portanto, ndo utilizada no pais - pode ser utilizado sem quaquer dificuldade para
comprar propriedades, instalar negocios e outros fins, b) o de locd “perdido” do ponto
de vida espacid-tempord e econdmico-financeiro, uma vez que Somerte agora

~_

“encontrou sua vocagcdo” e, portanto, et pronto para ser re-colonizado; ¢) o de locd
onde vivem pessoas incompetentes, ineptas, incapazes, que precisam de europeus para
movimentar Sua economia e redizar negdcios, uma vez gque €es mesmos ndo o fazem;
d) o de locd “oco” e disponivel, que estd a espera de aguém que o Utilize de modo
eficiente, moderno e rentével, como mandam os business.

Neste caso, a histdria origina de seus moradores deixa de ser elemento edtruturante da
identidade cultura epassa a ser gpenas um atrativo complementar para 0S europeus que,
como parte dos moradores, v&o construir, ao lado destes, a nova identidade. E o que se
percebe através das palavras de Hdl e Woodward (2003:14), quando afirmam que “a
identidade €, na verdade, relaciona, e a diferenca € estabelecida por uma marcacéo
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smbdlica relativamente a outras identidades’. Logo, se novos dementos sfo inseridos
naguela comunidade, natura se faz que haja esta relacéo capaz de reduzir as diferencas.

Por outro lado, esta reportagem € a que se apresenta, dentre todas as andisadas, com
melhor tratamento artigico-visua. Houve a preocupacdo em destacar a beleza dos
locais, as vantagens para 0S europeus que querem investir a e a receptividade dos
nativos — agui é impossivel ndo relembrar os indios que, hA mais de 1500 anos,
ofereciam suas riquezas aos europeus, em provainconteste de receptividade .

As cores Uutilizadas contribuem para dar harmonia as paginas e transmitem exatamente o
que diz o contetido: bucolismo, aegria, progresso, vida dternativa, oportunidades, entre
outras. Da mesma forma, o tamanho e formatos dos titulos, subtitulos e chamadas de
matérias, contribuem para complementar a mensagem, transmitindo firmeza e a0
mesmo tempo, leveza.

Neste caso, 0 observado edta refletido nas palavras de Arbex (2001:7): ‘O que torna a
midia t&o perigosa € a sua capacidade de andar de méos dadas com o Estado, enquanto
vende a imagem de neutrdidade, objetividade e democracia’. O autor explica eta
capacidade como sendo a de “condicionar 0 imagin&io, moldar percepcles, gerar
consensos, criar a base psicossocid para uma operacéo de grande envergadurd’, como
essa que foi descrita anteriormente.

Conclusdo

Diante do que foi observado, pode ser concluido que a Vea, como atriz principd dessa
metanarrativa que tem o jorndismo como ator coadjuvante, torna-se produtora de
sentidos para os fatos quando, de um sentido imanente as matérias, podem ser extraidas
as diferencas de sentido transcedente (GOMES, 2000:43). Em outras palavras, quanto
maior seu poder de persuasdo — e no caso da Vea este poder é grande — maior a
responsabilidade do veiculo diante dos sentidos por ele produzidos.

Quanto aos objetivos propostos neste artigo, conclui-se que a Vea aborda as questoes
referentes a Bahia de forma degérica, espetacularizada, edterectipada e, geramente,
preconceituosa. Referenda em suas paginas a ideologia dominante, a quem interessa
manter sobre esta parte do Brasil a imagem de loca fettivo, levemente irresponsave,
dtamente sexualizado e maemolente, profundamente inconsciente da sua condicdo de
pobreza e caréncia socid. Ou sga, a revista Vga cumpre o papd de “colonizador do
imaginario”, como designou Braudillard (gpud Arbex, 2001:54) para a capacidade
mididica de criar os &tos e, dém disso, formar a opini& publica sobre este mesmo fato

criado.
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