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Producéo de entretenimento par a televisdes de Sdo Paulo - M apeamento do
mer cado e da programagao®

José Carlos Aronchi?
UFRN — Universdade Federal do Rio Grande do Norte

Resumo: A producdo de programas de entretenimento nas emissoras de televisdo em
S&0 Paulo gponta para um mercado consolidado e expressivo. O perfil da programacéo
paulista garante a0 Estado a maior porcentagem de programas produzidos no Brasil. S&o
Paulo concentra na sua capital 0 maior nimero de geradoras e canais UHV, VHF e por
assinatura entre todas as cidades da América Laina O avanco da producdo
cinematografica paulista e a exibicdo de programas rdigiosos por Véarias redes passam a
formar um perfil paraanovatdevisio digitd que esta sendo implantada no Brasl.
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I ntroducéo

Em um mercado como o0 do Estado de S&o Paulo, o maior do Brasil em
arrecadacd, é de se esperar uma concentracdo de servicos de radiodifusdo bastante
acentuada pelas cabecas de rede® que se instdaram na capita paulista. O grande nimero
de emissoras de radio e televisio indtdadas na regido da Grande Séo Paulo e que
transmitem os sinais para todo os 645 municipios do Estado de Sdo Paulo, compdem a
maior concentracdo de geradoras em uma sO cidade de toda a América Latina. O jorna
O Estado de S.Paulo publica diariamente a programacéo de 13 TVs abertas e 29 pagas,
totdizando 42 TVs paulistas, todas sediadas no maior complexo urbano da América
Latina Mas a Anatel — Agéncia Naciond de Telecomunicacdo registra nUmero ainda
maior: 97 emissoras no Estado de S.Paulo somente em UHF e VHF, ou sga, TVs com
autorizacdo para produzir e gerar contetido proprio.

Além disso, a cidade de S&o Paulo também € a sede da maioria das emissoras
necionais e estrangeiras, abertas e pagas, do Brasil. Por questbes econdmicas, técnicas,
de logigtica e de producéo, todas as redes de TVs abertas e pagas do Brasl mantém
estldios, escritdrios ou representacdo na capitd paulista. O grande nimero de agéncias

1 Trabalho apresentado no V11 Encontro dos Nicleos de Pesquisa em Comunicagso — NP Comunicagdo Audiovisual.

2 Jorndlista e Radialista. Especiaizado em Producéo de Video pela University of London, Inglaterra. Mestre em
Comunicacdo Cientifica e Tecnoldgica pela Universidade Metodista/SP e doutor em Ciéncias da Comunicacdo pela
ECA/USP. Professor adjunto do Departamento de Comunicacdo da UFRN — Universidade Federal do Rio Grande do
Norte.

8 “Cabegaderede’ é asede geradora de programacéo para todas as retransmissoras em outras cidades e Estados.
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de propaganda sediadas na capitd também ara as empresas de radiodifusdo para
venderem seus espacos na programacao.

Ega concentracdo poderia sugerir uma dificuldade de fiscdizacd mas, ao
contraio do que ocorre em outras regides, a quantidade de sinais facilita identificar
imediagtiamente as interferéncias em  canas regulamentados. As  transmissoes
cdandettinas exisem e sBo em grande nimero, tanto para rédio (principdmente FM)
quanto para TV (somente em UHF). Mas os préprios donos de concessbes oficiais
fazem a denincia de dnais clandestinos a Agéncia Naciond de Teecomunicaches
(Anad)®, pois s prgudicados pela “invesio’ de seus teritérios de abrangéncia
concedidos pelo Ministério das Comunicagdes. Por exemplo, em S8o Paulo, capitd, ndo
h& mais espaco no espectro para rédios FM e qualquer rédio pirata que se indtdar vai
invadir aguma radio regulamentada. Para TVs, as emissoras que transmitem em VHF
s80 todas cabegas-de-rede e estdo aocadas nos canais 2, 4, 5, 7, 9, 11 e 13, ou sga,
preenchem quase todo 0 espectro destinado a edta freqiéncia o que impossibilita a acéo
de clandestinas.

Em UHF, freqiéncia que oferece as Ultimas chances para novos grupos de TV
disputarem concesses e iniciar suas transmissdes, 0 espectro que vai de 14 a 99 ja esta
apertado para 0 niUmero de TVs que se lancam nos mais diversos segmentos. Existem
canas educativos, rdigiosos, comunitarios, publicos e uma maoria de emissoras
comerciais (gpesar de terem, inicidmente, obtido concessbes para cand educativo) que
disputam desde grandes anunciantes até o pegqueno comercio de bairro.

Esta pesquisa® enfoca, principalmente, o mercado de producéo de programas da
categoria Entretenimento na Televisdo. Os géneros que compdem edta categoria S20:
Auditério, colunismo socid, culindrio, desenho, docudrama, esportivo, filme, game
show, humoridico, infantil, interativo, muscd, novea quiz show (perguntas e
respostas), reality show, revisa, sSiries oie bradlera, sitcom (comédia de

Stuacoes),tal k-show,tel edramaturgia,variedades,wester n(faroeste).

4 A Anatel — Agéncia Nacional de TelecomunicagBes — outorga as concessdes para geradoras, transmissoras,
retransmissoras e repetidoras de sinais.

° Pesquisa incluida na Cartografia Audiovisual Brasileira de 2006 - um estudo quali-quantitativo de TV e cinema,
coordenado pela Prof. Dra. Cosette Castro para o CPgD e Fundagao Padre Urbano Thiesen. O mapeamento de Séo
Paulo foi realizado com o apoio do LIS - Laboratérios de Imagem e Som e do Grupo de Pesquisas em Comunicagdo e
Linguagem Audiovisuad do Departamento de Ciéncias Sociais, Comunicagdo e Arte da UNINOVE - Centro
Universitério Nove de Julho/SP.
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Cidade de S.Paulo - Andlise da programacéo da TV VHF e UHF®

Por centagem de programas de entretenimento nas TVs abertas da cidade de

S.Paulo

TV PRODUCOES PRODUCOES

ESTRANGEIRAS NACIONAIS
Cultura 34% 66%
SBT 72% 28%
Globo 16% 84%
Record 17% 83%
Rede TV 4% 96%
Gazeta 0% 100%
Band 15% 85%
Rede 21 90% 10%
CNT 0% 100%
MTV 6% 94%
RedeVida 0% 100%
Cancao Nova 0% 100%
Rede Mulher 1% 99%

Exibicéo de programas de entretenimento nas TVs VHF em S.Paulo, capital

@ Cultura

SBT

O Globo

O Record
RedeTV!

@ Gazeta
Bandeirantes

6 Jornal O Estado de S.Paulo— semanade 5 a 11 de dezembro de 2005
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Exibicgo de programas de entr etenimento nas TVs UHF em S.Paulo, capital’

ERede 21
B CNT
OMTV

ORede Vida
W Cancéo Nova
@ Rede Mulher

Perfil das TVsabertas- VHF E UHF — da cidade de S.Paulo

Nomeda TV/ Quando Proprietarios Outras emissoras e Caracteristicada
Independente surgiu investimentos do programacao
ou afiliada (ano) grupo
SBT 1981 Senor Abravanel Grupo Silvio Santos, Banco Comercidl. Infantis,
Cabecaderede (Grupo Silvio Panamericano, Ball da musicais, jornalismo,
em Sao Paulo Santos) Felicidade, Lideranca shows, ficgéo, jogos,
Capitalizag8o, Sisan filmes
Empreendimentos, Servigos
Compeartilhados
Globo 1965 As Organizagdes Globo Marcas, Globo Dramaturgia, shows,
Cabeca-de-rede Glabo, empresas Filmes, Som Livre, Globo entretenimento,
noRJe controladas pela Empreendimentos documentarios e
emissorae familiaMarinho Teméticos, Globo.com, jornalismo, novelas
estadios e SP emissorasderéddioe TV,
Rédio CBN, Jornal O
Globo.
Rede Record 1953 Ao Bispo Edir REDE FAMILIA de TV, Dramaturgia, shows,
Cabeca-de-rede Macedo ligado a totalmente voltada paraa entretenimento,
em SP IURD (Igrgja IURD (IgrejaUniversal do documentérios e
Universal do Reino Reino de Deus), REDE jornalismo, novelas,
de Deus), porém ja MULHER, Radio Record, religiosos
fez parte do Grupo selo musical
Silvio Santos.
Rede TV 1999 Amilcare Dallevo Dramaturgia, shows,

Jinior e Marcelo
de Carvalho
Fragalli. Consta
participacédo do
Banco Rural no
negdécio. Ocupa o
cana quejafoi da
extintaTV

entretenimento,
documentarios e
jornalismo, religiosos,
telecompras

" Este quadro no representa a totalidade das TV's pagas disponiveis nas operadoras e programadoras da
cidade de S.Paulo. Ele se restringe a uma mostra da programacao, publicada pelo jornal O Estado de S&o
Paulo. A lista de canais completa pode ser obtida no site da Associagdo Brasileira das TVs por assinatura

- www.abta.com.br
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Excelsior e Rede
Manchete, da
FamiliaBlock.
Cabega-de-redeem

SP. Os
proprietérios
também sdo donos
daempresaMidia
vV

Gazeta

Cabeca-de-rede
em S3do Paulo

1970

Fundacao Casper
Libero

Radio GazetaAM e FM,
Gazeta.net, sucessor do
extinto jornal A Gazeta
Esportiva, Faculdade Césper
Libero

Do seu quadro de
funcionarios sairam
grandes sucessos da
televisdo brasileira, tais
como: Joelmir Betting,
Fausto Silva, Sérgio
Groisman, Astrid,
Galvéo Bueno e Kleber
Machado. Uma
emissora de S&o Paulo
para paulistas.
Entretenimento,
religiosos,
telecompras.

Band
Independente

1967

Jodo Jorge Saad

TVC, Band Music, Primeira
Mao, rédios, Internet.
Fazendas em Mato Grosso
do Sul, pecuariae
imobilidria.

Jornalismo, esporte e
entretenimento

Rede 21
Emissorado
Grupo Band

Familia Saad

A Rede 21 esta
presente em 14 capitais
e se destaca pelabusca
de um publico-alvo
qualificado. S&o
producdes jornalisticas
nacionais elocais,
além de seriados
internacionais.

CNT
Independente

1975

FamiliaMartinez

Vendas ViaTelevisao

A inicidmente
designada Rede OM, a
CNT surge no Parana
com o desafio de se
construir umarede de
televisao abertano
Brasil, forado eixo Rio
- Séo
Paulo.Atualmente o
grupo compde-se de 18
emissoras entre
propriase afiliadas e
maisde 85
retransmissoras
atingindo maisde 15
milhdes de domicilios
representando mais de
50 milhdes de
telespectadores.

Desde a suacriagao,

MTV

1990

Grupo Abril

Revistas, cds

em 1990, aMTV dia

Independente
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sua programagao a
iniciativas de
conscientizagdo do seu
publico jovem. Os
assuntos abordados séo
reforgadosem
campanhas teméticas,
veiculadas em formato
de vinhetas.

RedeVida 1995 Monteiro Filho Livrariaseforte
Independente participacdo dalgreja
Catdlica

Reflex@o religiosae
politica, com
jornalismo e

documentarios. A Rede
Vidade Televisdo foi
ao ar no dia1°de maio

de 95, datado
aniversario de Dom
Antonio Maria

em caréter
experimental.

Cangdo Nova 1989 Grupo Salesiano Rédio eInternet. Ligada a Fundadaem 8 de
Independente Igreja Catdlica e escolas dezembro de 1989,
religioso, para
formacdo cristd

Rede Mulher 194 Bispo Edir Macedo | Rede Record, Rede familia, Criadaem 1994,

Mucciolo, transmitindo

Cabeca-de-rede ligado alURD Radio Mulher. Pertenceao | voltadapara o universo

em S.Paulo (lgrejaUniversal grupo da Rede Record feminino.
do Reino de Deus)

A pesguisa da programacdo das TVs por assnatura com sede na cidade de
S.Paulo que transmitem para todas as operadoras, mereceria uma pesquisa a parte
devido a complexidade do mercado paulista. Os nimeros sdo incalculavels quando se
trata de definir a duragdo em minutos dos programas nacionais e importados. Somente
na fonte priméria, o jornd O Estado de S.Paulo, estdo divulgadas as programacoes de
29 TVs por assnatura oferecidas nos pacotes das programadoras. Por isso, nesta
pesquisa o trabadho de pesquisa quditativa sobre TVs por assnatura (TVAS) se
restringiu aos quatro meses estudados a partir da operadora com maior penetracéo: a
Net Servigos, como é possivel observar no capitulo sobre TVAS.

N&o fazem parte da programacdo publicada no jornad O Estado de S.Paulo as
TVs publicas, legidaivas, comunit&ia e universitéria, todas com 100% da programacéo
produzida em SPaulo. A TV Assmbléa da Assembléa Legidatva de SP, a TV
Camara dos Vereadores da cidade de S.Paulo, o Cand Comunitaio de SPaulo e o
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Cand Univerdtario, todos sediados na capitd, preenchem grande parte da programacéo

com programas de debates e entrevistas. S80 raros 0S programas da categoria

entretenimento,

limtando-se a exibir clips e mudscas e aguns filmes nadionas

histéricos e documentarios cedidos por outras TVs.

A programacdo que foi ao ar na semana pesquisada, de 5 a 11 de dezembro de

2005 nos permite visudizar as fatias do mercado:

TVs pagas na cidade de S.Paulo (programacao publicada no jornal OESP)

@ Brasileiras - 6

Estrangeiras - 23

Perfil das TVspor assinatura da cidade de S.Paulc®
TVsquetransmitem em operador as e programador as

NomedaTV/ Quando | Proprietarios Outras emissoras e Caracteristicada
Independente surgiu investimentos do programacao
ou afiliada (ano) grupo
Animal Planet Discovery Documentérios, programas de
Communications acao, aventuras € historias
Inc. Participacéo sobre o reino animal.
daBBCe
Discovery
NetWorks
Band News 2001 Grupo TVC, Band Music, Noticias
Bandeirantes PrimeiraM&o, rédios
AM e FM, Internet.
Fazendas em Mato
Grosso do Sul, pecuéria
eimobiliéria.
Band Sports Grupo TVC, Band Music, Canal esportivo, producdes
Bandeirantes. PrimeiraM&o, radios nacionais.
AM e FM, Internet.
Fazendas em Mato
Grosso do Sul, pecuaria
eimobilidia
Canal Brasil 1998 joint-venture entre | Produgéo Canal do CinemaBrasileiro, o

aGlobosat e o

cinematogréfica

primeiro e Gnico canal de TV

8 TV's que constam na programag&o da fonte priméria, jornal O Estado de S.Paulo, de 5 a11/12/2005
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Grupo Consorcio
Brasil, formado
por Luiz Carlos

por assinaturainteiramente
dedicado as produgdes
audiovisuais brasileiras.

Barreto, Zelito
Viana, Marco
Altberg, Anibal
Massaini, Roberto
Fariae Paulo
Mendoncga.
Cartoon 1993 Grupo Time Complexo de midia Desenhos animados, canal
Network Warner internacional comercial, direcionado ao
publico infantil.
ESPN Brasil 1995 ESPN Esportes. Foi aprimeira
Internacional emissora da ESPN criada
fora dos Estados Unidos.
Futura 1997 Grupo de Projetos sociais e Entretenimento, culturae
empresas privadas, | comunitérios lazer.
entre as quais as
Organizacbes
Globoe
Votorantim.
Globo News Outras TVs Globo Marcas, Globo Noticias
fechadas (Globo Filmes, Som Livre,
News, Sport TV), | Globo
Radio Globo, Site, | Empreendimentos
Revistas, Jornal, Teméticos, Globo.com
Gravadora. (portal) , emissoras de
réddioe TV, Radio
CBN, Jorna O Glabo.
GNT 1999 Organizacbes TVsfechadas (Globo O GNT éum cana de“ama
Globo News, Sport TV) , feminina’, com uma
Radio Globo, Site, programagao quetraz
Revistas, Jornal, entretenimento sobre
Gravadora. Globo atualidades, salide, beleza,
Marcas, Globo Filmes, comportamento, decoragéo,
Som Livre, Globo moda, gastronomia e sexo.
Empreendimentos
Temdticos, Globo.com,
emissoras deradioe
TV, Radio CBN, Jornal
O Globo.
Multishow Organizacbes TVs fechadas (Globo Opcao de entretenimento,
Globo News, Sport TV) , musical, shows, clipes, séries
Radio Globo, Site, eeventos.
Revistas, Jornal,
Gravadora. Globo
Marcas, Globo Filmes,
Som Livre, Globo
Empreendimentos
Teméticos, Globo.com,
emissorasderédio e
TV, Radio CBN, Jornal
O Globo.
NGT 2003 N&o informado Emissorasde TV e Documentério, musical,
retransmissoras culinaria, culturaem geral.
Rede Telecine Parceiraentrea Producéo e distribuicdo | Cinco canais de filmes
Globosat e 0s 4 defilmes diferentes. Telecine Premium,

maiores estidios

Telecine Action, Telecine
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de Hollywood — Pipoca, Telecine Emotion e
Paramount, MGM, Telecine Cult. A cobertura
Universal eFox e dosfestivais e as noticias do
acordo de mundo do cinematambém
exclusividade para estéo na Rede Telecine, no
exibicdo dos Programa Cineview.
titulosda
Dreamworks.
RIT Rede lgreja Emissorasde TVs, Religioso e entretenimento
Internacional Internacional da Réadios, vendas de
de Televisdo Graga do pastor produtos, templos
RR Soares religiosos, Graga
Music, Graca Editorial
Shop Tour 1987 Luiz Antonio Cury | Marcas e distribuicéo Tele-vendas
Galebe
Sport TV OrganizacBes TVs fechadas (Globo Esporte e eventos nacionais e
Globo News, Sport TV) , internacionais
Radio Globo, Site,
Revistas, Jornal,
Gravadora. Globo
Marcas, Globo Filmes,
Som Livre, Globo
Empreendimentos
Teméticos, Globo.com,
emissorasderéadio e
TV, Ré&dio CBN, Jornal
O Globo.
TeraViva Grupo TVC, Band Music, Agronegdcios e agropecuaria.
Bandeirantes Primeira Mao, radios
AM e FM, Internet,
outras emissoras.
Pecuaria e ramo
imobiliario
TV 2004/ Fundagéo Padre Rédio CulturaAM e Primeiro canal infantil
RA-TIM-BUM 2005 Anchieta FM eTV Cultura. Rede | brasileiro, além de apresentar
Empresa, Cultura uma programagao direcionada
Marcas aprofessores.
TV daGente 2004 Grupo TVC, Band Music, Musical, Esporte,
Bandeirantes e PrimeiraMao, rédios entretenimento.
José de Paula Neto | AM e FM, Internet,
(Netinho) outras emissoras.
Pecuariae ramo
imobili&io
TV Assembléia | 1997 Assembléia Palitica, culturae servicos
Legislativa SP
TV Senado 1996 Congresso Politica, cultura e servicos
Nacional
Universal Universal Studios | TVsabertas, canaisa Canal detelevisao da
Channe (associagdo da cabo, programadora e Universal Studios, fruto da

Globosat e NBC
Universal)

operadorade canaisa
cabo

associagdo da Globosat e a
NBC Universal, um dos
maiores grupos de
entretenimento do mundo.
Acervo daUniversal Studiose
de outros grandes estudios de
Hollywood.
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Filmes paulistas na mira do mercado

Dados da ANCINE referente aos 30 filmes produzidos em S&o Paulo destacam a
predominancia do longa de ficgdo, com 21 filmes. O contelido regiona esta presente na
maior parte das producbes e também nos nove documentarios que recebem verbas
federais e invetimentos privados. Isto evidencia 0 gosto do publico pelos temas
nacionais quando a producdo € brasileira Os document&rios levam a s&io a tese do

Cinema-Verdade e tratam de temas locais mas com projecéo naciona e internacional.

As empresas se gproveitam das leis que oferecem vantagens e investem com 0
intuito de verem suas marcas numa veculacdo naeciona e, agumas producdes,
internaciona. Com gpenas dois filmes de curta duracdo, os setores edatd e privado
anda menosprezam um segmento no qual estéo 0s novos taentos e pequencs grupos
produtores voltados para um publico restrito. Poucas parcerias com o0 setor privado
aparecem no quadro do ANCINE em 2005. Apenas duas produgdes tém investimentos
edaais e privados; o restante, 28 filmes, foi feito com verba das estatais.

O Programa de Fomento ao Cinema Pauliga araiu o investimento ndo sO das
empresas edaas, mas também da iniciativa privada E importante lembrar da
importancia do cinema para a economia paulisa Uma Unica producdo exige uma

complexa cadeia que emprega, direta e indiretamente, cerca de 300 pessoas.

Trandormar um filme em produto culturd vendave exige uma politica
indugtrid e uma edratégia econdmica adequada para que se condga enfrentar a
concorréncia no mercado interno, hoje ocupado pelas producdes anericanas, bem como
conquistar colocacdo internaciona. O cinema pauliga ja trabadha nesse sentido.
Somente com a criatividade dos roteiristas, a chancdla do Governo e o interesse do
empresariado paulista o setor ganha pontos a seu favor para se fortalecer. S8o raras as
producdes independentes que ganham destague naciond e menos ainda as experiéncias

internacionais de projecdo sem os acordos necessarios com as grandes distribuidoras.

O filme de longa duracdo predomina também no incentivo a producdo dado pelo
Governo do Estado. O Programa Extraordindrio de Fomento ao Cinema Paulista/2005,
categoria longa-metragem, € uma iniciaiva da Secretaria de Estado da Cultura com o

gpoio do Ministério da Cultura. Foram 30 projetos — dez a mais que a edicdo de 2004 —

10
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nas categorias Producdo, Findizacdo e Comercidizacdo. Em 2005 foram investidos R$
7.3 milhdes’ para viabilizar os filmes, vaor 25% superior a do ano anterior. Foram
apresentados 91 projetos.

Um projeto que, apesar da polémica, estimulou o produtor independente foi
criado pelo governo estadud: PIC-TV - Programa de Integracéo Cinema e TV. Criado
em 1996, através de uma parceria entre a Secretaria de Estado da Cultura e a TV
Cultura, o programa garantia ao produtor a exibicdo na TV Educativa do Estado, com
transmissfo naciond aravés da Rede Brasil. 1sso permitia ao produtor sair em busca de
cotas de patrocinio com a exibi¢do j& garantida pela televisdo. Tinha recursos da FIESP
— Federacdo das Indudtrias do Estado de Séo Paulo, e do governo estadua. Terminou
em 2001 devido a fdta de verbas e a uma expectativa frustrada de obter recursos através
da privatizacdo de edatais. JA havia mobilizado recursos de mais de R$10 milhdes em

42 projetos, como "Coracao |luminado”, "Hans Saden”, e "A Hora Mégica'".

N&o s pode pensyr em aumento da producdo cinematogréfica naciond sem
infraeestrutura de equipamentos para a producéo audiovisud. No Brasl, eda infra
edrutura esa no limite da ocupacdo e, se houver, como se espera, um aumento na
producdo, ndo havera equipamentos disponiveis. Os dados sdo da Abeica (Associacdo
Bradlera das Empresas de Infra-estrutura Cinematogréfica e do Audiovisud). As 50
maiores empresas do setor, entre locadoras de cameras, iluminaco, transporte, estidios,
laboratorios, pré e pos-producéo e projecdo agpontam fata de equipamentos em aguns
itens egpecificos. Em conseqiéncia, ha um limite de produgdo esimado em estudo
redizado pela Abeica. Os equipamentos disponivels para locacdo no Brasil déo conta de
atender, smultaneamente, dois longas-metragens de grande porte, trés de médio porte e
quatro producbes de baixo orcamento, dém da producdo média de publicidade e TV,
considerando apenas Rio e Sdo Paulo. Se a demanda aumentar, ndo havera equipamento
para todos.’® A fdta de equipamentos, segundo as empresas, é provocada pela dta taxa
de impogtos de importacéo praticada nos Ultimos anos que impediu 0 aumento e a
renovacdo de equipamentos de filmagem. A politica de incentivo ao cinema naciond

deve dboranger também os investimentos em equipamentos para néo provocar um funil

o www.saopaul o.sp.gov.br/cultura

10 Revista Tela Viva, novembro/2004 n° 144
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a0 chegar na filmagem e findizacdo das produgbes cinematogréficas. Se fdtam
equipamentos de filmagem, é urgente uma politica de importagbes com taxas zero ou
moderadas. Com a chegada da TV Digitd a0 Brasl o parque técnico se modtra

desatudizado para atender as exigéncias do mercado interno e externo.
Consideragdesfinais

E curioso perceber que durante o periodo pesquisado as TVs abertas que
gpresentam 100% de producdo naciond sdo justamente aguelas que vendem a maior
parte da programacéo para grupos religiosos (TV Gazeta) ou ja pertencem a des (Rede
Vida e Cancdo Nova). Parte sgnificativa da programacdo esta na méo de empresas de
marketing que apresentam programas de vendas pela televisdo. Ou sga, a TV paulista
esta dominada por igrejas e vendedores ou pela programacdo estrangeira. Programas
gue mostran a violéncia urbana dimentada peo cotidiano da megaopole paulista,
também tém destaque nas emissoras de quaquer tamanho de audiéncia. Alids, violéncia
€ um dos assuntos principais do paulistano, por iss0 é tema obrigatdrio das TVs em

diversos géneros e formatos.

O exemplo mais marcante na defesa da producdo naciond em Sdo Paulo esti
com a TV Globo que exibe 85% de sua programacéo com programas brasileiros. A
producdo locd estd garantida com grandes investimentos em jorndismo, tak show,
egporte e também garante um suporte logistico significativo para a cabeca-de-rede
carioca. No entanto, a pulverizacdo do publico em muitas TVs abertas e pagas fez com
gue a anttiga lider absoluta de audiéncia perdesse pontos para producles locais de TVs
de SPaulo em horarios nobres. Iso ja foi identificado por Bordli e Prialli, apontando o
aumento de programas populares como um dos fatores da queda de audiéncia da Globo.
As novelas, antes um sinbnimo da rede carioca, s80 também a base para a guerra de
audiéncia no entretenimento travada entre as emissoras com produgdes locais (Record e
Bandeirantes) e importadas (SBT). A Cultura também investe na férmula ficgdo, porém
com formato teleteatro, e com producdo prépria em S.Paulo. Isso evidencia que a
ficcdo, especidmente a telenovela, permanece com sua caracteristica hegemonica na

producéo audiovisua tdevisva

Em S Paulo, exige um dominio de grupos reigiosos que conquistam

concessfes em véaias pates do Estado. As igrgas Universd do Reino de Deus e
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Catdlica detém empresas radiodifusoras e predominam ampliando suas redes pelo
interior do Estado. Somado as horas de programacdo compradas das emissoras abertas,
isso da um totd incalculdvel de programas e horas de exibicdo de programas rdigiosos
na televisdo. Na programacdo das TVs abertas de SPaulo, com muitos programas

transmitidos em rede paa o Brasl, esta neo-categoria tdevisva toma conta da

programacao.

Os documentérios voltam a ganhar espaco edtimulados pelas leis de incentivo
para producdes independentes. Cultura, SBT, Record sdo cabecas-de-rede paulistas que
goresentam na  programagcd naciond 0s documentérios produzidos pelas proprias
emissoras ou comprados de produtores autbnomaos que receberam investimentos edtatais
e privados para as produgdes. A nédo identificacdo da programac@o jorndistica, excluida
desta pesquisa, reduz os indices de producéo locd a zero em agumas TVs. A producéo
de entretenimento requer investimentos que os patrocinadores locais N suportam. Por
ete motivo, 0 entretenimento € uma categoria destinada, prioritariamente, as cabegas
de-rede que contratam apresentadores, montam cen&ios e tém recursos técnicos mas
sofidticados e profissonals experientes. Neste aspecto, em S&0 Paulo, o SBT bate o
recorde de producdo de entretenimento com programas de auditorio, sendo seus
programas do género Variedades exibidos e copiados por todo o pais, inclusve
determinando formatos e model os como a sdla de estar de Hebe Camargo.

Todas as emissoras cabecas-de-rede e todas as TVs pagas tém escritérios,
editidios ou representacio na capital paulista. E muita antena para vaios pesquisadores,
produtores e empresrios pensarem 0 que e como fazer uma televisdo digitd com
identidade naciondl.
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