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Resumo

Ege trabdho tem por objetivo identificar o perfil sdcio-econdmico e culturd dos
profissonais de jorndismo que atuam nos melos impressos do sul da Bahia, gpontando
suas necessidades, dificuldades, condigBes de trabalho e de vida, habitos e perspectivas,
com vidas a congruir um posterior diagnostico da comunicacdo regiond. Para iso, S0
utilizados procedimentos metodologicos quanti-quditativos, com a aplicacdo de
question&rios e entrevistas semi-estruturadas, direcionados aos profissonais que auam
nos principais jornais de Ilhéus e Itabuna. No bojo dessa investigacdo, procurouse
identificar ainda qual o conceto e a praica de jorndismo usado para difundir a
informacdo e como estes podem interferir na mediagd. Como aportes tedricos, foram
buscados autores que lidam com a Teoria do Jorndismo e que interpretam, a luz da
ciéncia, os fendmenos recorrentes da praxis jornaigica
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I ntroducéo

A regido cacaueira da Bahia, liderada pelos municipios de Ilhéus e Itabuna, detém a
tradicdo jorndistica desde 1901 (BARBOSA, 2003). Portanto, h4 mais de cem anos
possui jornais e lida com as rotinas de producéo da informacéo. Se, por um lado, isso
implica em uma trgetdria histérica crescente e consderdvel - que ndo pode ser ignorada
guando se estuda a formacédo socia da regido - por outro, ndo sgnifica dizer que o fazer
jorndigico se qudificou na mesma proporcdo. Tanto empresarid  quanto
funcionamente, o jorndismo regiond enfrenta problemas que o levam, muitas vezes, ao
descrédito.

Sobre isso, 0 historiador Jodo da Silva Campos (1981), explica que no Sul da Bahia,

notadamente em Ilhéus e Itabuna, sempre houve uma infinidade de jornais que
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comecaram e acabaram lenta ou aceleradamente, em gerd por motivos politicos e suas
consequentes pressdes econdmicas. O autor conta do “empastelamento” de muitos deles
e assegura que a imprensa regiona sempre esteve vinculada e/ou controlada “pelo poder
dos coronéis’ (opcit).

Seu estudo é confirmado por Albuquerque e Rocha (2006), que explicam este processo
condatando que “a formacdo Socio-econdmica do sul da Bahia foi marcada pea
presenca dos coronéis de cacau, que controlaram durante Séculos a vida regiond,
inflindo decisivamente na estruturacéo da sociedade e dos meios de comunicacdo”.

Segundo as autoras, 0s “coronés do cacau’® foram —direta ou indiretamente- fundadores
dos primeiros jornas e, por is0, “estabeleceram rotinas e regras de conduta préprias,
gue podem ser observadas ainda, quando o controle dos meios continua sendo feito
através de mecanismos semel hantes agqueles utilizados no inicio do seculo XX” (opcit).

Dentre os jornais surgidos em Ilhéus durante o século XX e aé os dias atuais, 0 que teve
maior duracéo e influéncia foi o Di&io da Tarde (DT), fundado em 1928 e fechado em
fevereiro de 1998, apds uma longa crise econdmico-financeira. Poucos meses depois de
fechado, os ex-funcionarios do DT compraram suas méaquinas e fundaram o Di&io de
[Ihéus que é auamente, o Unico jornd loca regular no municipio. Apesar de exigirem
outras publicagbes autodenominadas de jornals, estas nd& mantém qualquer
periodicidade, ndo contratam jornaistas e, na sua maioria, funcionam para aender a
Interesses pessoais.

Sobre os jornais criados em Itabuna, Aquino (1999) agpresenta uma lista consideravel
dos que foram publicados, com data de fundacdo e tempo de duragdo nos Ultimos cem
anos. Mas o fato é que, apesar dos esforgos de Aquino, até o presente ndo exisge uma
obra cientificamente condstente, cgpaz de Sstematizar a histdéria e a redidade
contemporanea do jorndismo regiona, desde seu surgimento até os dilemas e desafios
do presente, especidmente no que se refere a atuacéo do profissonal. Sobre este, diés,
nada se sabe. O que ha s idéias, opinifes, pressentimentos. Nada objetivamente
pesquisado e cientificamente investigado, especidmente no que se refere a0 jorndismo
Impresso, um dos mais antigos do estado da Bahia.

Segundo a professora e jorndista Eliana Albuguerque (2005), a historia do jorndismo

regiond “é confundida, a principio, com a histéria dos literatos e dos politicos, como foi

® O termo foi utilizado a partir da década de 30, para designar os grandes fazendeiros de cacau que, utilizando-se de
jaguncos e milicias particulares, faziam suas propriasleis. A figurados “coronéis’ esta bem marcada nos livros do
escritor Jorge Amado (ver “Terrado Sem Fim” e “Gabriela, Cravo e Canela’), onde aficgao reflete aredidade
regional.
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no Brasl em pate dos séculos XIX e XX”. O fato de ndo ser uma profissio
regulamentada na época, araiu para esta categoria profissonais de diversos setores,
“qQue ecreveram a primeira pate da higtéria do jorndismo regiond: recheada de
emocdo, mas particullarmente desprovida de técnica e da conceituacdo ética hoje
consderada imprescindivel a0 bom jorndismo” (idem).

Avancando na discussdo, Albuquerque e Rocha (2006) dizem que “a deformidade
exisente naimprensaregiona tem raizes profundas e ramificadas’. E explicam:

A primeira delas vem da heranga corondlista, que compreendia a imprensa
como instrumento importante para a dominagdo do povo e implementagéo de
projetos pessoais. Usando a forga do dinheiro para dominar os meios de
comunicagdo, terminavam por transforméa-los em meros canais reprodutores de
suas verdades préprias. Os fatos deixavam de ter qualquer importancia nesse
processo, importando mais a forma como seriam contados. Outra dessas raizes
estd na caracteristica ainda comum em parte dos empresarios do setor: a
acentuada subserviéncia ao capital publico, especidmente das prefeituras
municipais, cdmaras de vereadores e governo estadual, que terminam por pautar
amaior parte das noticias, sendo visivel a copia litera de releases oficias, que
s20 publicados smultaneamente, em diversos veiculos impressos e audiovisuais
(ALBUQUERQUE e ROCHA, opcit, p.14).
Ora, uma imprensa que € imobilizada por interesses externos e adhelos a verdade
factud, ndo pode revindicar credibilidade nem pretender ocupar 0 papd de mediador
isento entre os fatos e o publico e, muito menos, o de porta-voz da sociedade, como
deve ser 0 papel socid do jorndismo (BAHIA, 1990).
Refletindo sobre isso, e como consequiéncia deste processo de atrelamento e dominacéo,
acredita-se que os profissonais do setor ndo redlizam a cobertura isenta e adequada dos
fatos, jA que necessariamente precisam atender aos interesses editoriais do veiculo em
que trabalham.
Acredita-se anda que estes se sentem desmotivados, S0 ma remunerados e ndo contam
com O gpoio das empresas para reciclagem e apefeicoamento técnico, sempre
necessrio nesta aea. O resultado inevitavel é a baixa perspectiva de crescimento
profissona, o que leva a acomodaco e a queda na quaidade do materia produzido.
Com base nessas avdiagdes e hipbteses, o presente trabaho busca identificar quem € o
profissond que faz a noticia nos meios impressos das cidades de Ilhéus e Itabuna,
confirmando ou refutando a idéa de que este ndo posui formacdo e qudificacdo
adequadas, € acomodado a Situacdo de mercado e ndo tem clareza sobre qual deve ser o

seu papd socidl.
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Procura, ainda, conhecer 0 que pensa e como age 0 empresario do jornalismo impresso
regional para, conhecendo o0 empregador, entender melhor o pensamento e as agbes do
empregado, bem como o0 que efetivamente interfere no processo de mediacéo realizado
através dosjornais.

Inédita e pertinente para se compreender a comunicacdo regional, esta pesquisa é
revestida de importancia ainda maior quando se condata que S8 0S ME0S IMpPressos
que, por uma Situacdo tipica loca, terminam pautando as emissoras de r&dio e tdevisio
exigentes no sul da Bahia Ou sga 0 que sa no jorna é repetido Sistematicamente e,
mesmo que ainformagdo sgaincorreta, € transformada em verdade pela repetico.

Como aportes, foram buscados didogos com autores que desenvolvem a concepcdo da
comunicagdo processual, com a esfera local na construgéo dos sentidos e na busca de
mudancas, do jornalismo provocando mudancas nas percepcies de tempo e espaco
convencionals, da higtdria politica, econdmica e socid regiond e do jorndismo
regiond.

Este estudo faz parte de um projeto mais abrangente e em andamento, que se propde a
congruir o “Diagnégtico da Imprensa no Sul da Bahid’, contemplado pelo Fundo de
Amparo a Pesquisa da Bahia (FAPESB) com bolsa de Iniciacdo Cientifica através da
FTC de Itabuna, Bahia.

Civilizacdo do esgquecimento

A comunicacdo é quase sempre relacionada aos meios de massa, a0 crescente avanco
tecnologico, aos reflexos da globdizacdo na circulacdo de informagles, ao surgimento
de novos veiculos, que terminam sendo incorporados ao dia-a-dia do individuo, e por
formar o ambiente onde a sociedade se relaciona e se reproduz ideologicamente, mesmo
gue ndo se dé conta disso (Cf. BORDENAVE, 2001).

Os mass media, dessa forma, terminam pautando ndo SO 0s temas, mas também a forma
da sociedade se rdacionar com e€les. Ajudam, assm, a estruturar a imagem da redidade
e a formar novas crencas, hédbitos e opinifes. Este processo, que é explicado por
Traguina (2005) e Pena (2005), ficou marcado nos estudos do jornalismo como a Teoria
do Agendamento (ou Agenda Setting)’.

" A Teoria do Agendamento foi estruturada por McCombs e Shaw na década de 70, quando o mundo estava em meio
a grandes protestos por liberdades individuais e lutas pela democracia. No Brasil, sdo difundidos nesse periodo os
trabalhos de Mcluhan (entre eles, “Os meios de comunicagdo como extenséo do homem” , editado em 1964), asidéias
de Adorno, Horkheimer, Benjamin e outros tedricos marxistas. A partir dai, a midia torna-se objeto de estudos e
pesquisas mais sisteméticas, incorporando |eituras novas e questionadoras.
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Sem pretender entrar no cerne da discussdo tedrica, por compreender que ndo ha uma
Unica teoria que explique porque “as noticias sdo como s&o” (TRAQUINA, opcit), nota
S que, gpesar de parte mgoritaria da sociedade regional possuir intimidade com os
meios de comunicagdo e as informagbes por ees veculadas, dicotomicamente, quanto
mais as pessoas tém as informagdes, maior € 0 seu distanciamento da propria
redidade e a dificuldade em refletir sobre da

Marcondes Filho (2002), expressando sua preocupacd sobre 0 assunto, diz que
entramos na “civilizacdo do esgquecimento’, onde o mundo antigo, 0 mundo-referéncia,
0 mundo redl, estda sendo degradado para dar lugar a0 mundo virtua. Tavez por isso 0
homem moderno esqueca da redlidade que o cerca mas diretamente, para viver no
mundo imaginado e gerd mente espetacul arizado pelos media.

E possivd que o individuo, mais preocupado com os problemas globais apresentados
comumente pelos media, ndo tenha conhecimento, consciéncia, nem dominio do mundo
em que vive €, logo, ndo condga eaborar nada sobre €le, 0 que, segundo o autor, € 0
ideal para as classes dominantes. Concordando com este raciocinio, nota-se que a
proposta de “nivda” a informacdo e, logo, a opinido publica mundid, é intensdo visivel
no modelo de globdizacio capitdista e reproduz, de certa forma, o que McLuhan, desde
1964, apontava como sendo o risco/resultado da massificagéo.

Essa intensio lembra também a politica implementada no Brasl na década de 70,
através dos programas de “niveamento culturd” naciond (Projeto Minerva e outros),
que pretendiam, entdo, uniformizar o pais em torno de uma O visdo: a do governo. E,
para isso, propunha-2 a “diminar as diferencas regionais’ aravés de uma politica de
comunicacdo que, assegurada pela censura, era obrigatoriamente seguida por todos os
meios (SODRE, 2004).

Os ecos dessa idéa pretérita podem ser notados hoje no jornaismo regiond, quase
sempre pautado por noticias internacionals e nacionais, com poucas insercfes da pauta
local, 0 que reduz 0 seu papel a mero repetidor de noticias, em detrimento da préatica
investigetiva que é naturd e inerente a esta atividade.

Nota-se que, mesmo com a regido cacaueira possuindo jornais ha mais de um século, 0
papel do profissond em jorndismo anda ndo foi cdaamente definido e tampouco
vaorizado como ocorre em outros centros urbanos. Muitos dos profissonais atuam
smultaneamente em &eas didintas e muitas vezes para a mesma empresa, submetendo-
se a receber sdé&ios que estdo aquém da tabela sdaria dos jorndistas da Bahia e de

outros estados.
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Nota-se ainda que a visdo de jornadismo da maioria dos profissonals, gpesar de mantida
e dimentada por noticias globais, é descolada de um contexto gera de mundo,
permanecendo restrita a0 mundo pessoad em que este se movimenta, pensa e vive. Esta
Stuacdo 0 coloca em permanente estado de contradicdo em relacdo a redlidade, uma vez
gue ndo consegue fazer a conexdo entre aredlidade vivida e aque noticia

Por outro lado, gesar de viver conectado em redes virtuais de onde contempla 0 mundo
e com €ele interage, o profissona continua sujeito as regras locais. Por mais que estas 0
incomodem, ele termina por adaptar-se e submeter-se para garantir sua sobrevivéncia no
mercado.

Sobre regras, a pequisa feita com os empresiios ducida agumas visdes e
contribui para explicar porque as coisas s80 desse modo. Esses e outros aspectos serdo
vistos adiante, nos resultados desse estudo.

M etodologia

Para a redizacd da pesquisa, foi eaborado um question&io com 48 perguntas,
divididas em dois blocos @) questOes relativas ao entrevistado e b) questdes relativas ao
trabalho. Ambos foram estruturados de forma a permitir respostas objetivas e subjetivas,
onde as contradi¢des porventura existentes pudessem ser identificadas.

Os questionarios foram aplicados através de entrevisas individuais com os profissionais
das cidades de Ilhéus e Itabuna - onde estdo concentrados os principals jornais regionais
- entre os dias 22 de setembro e 20 de outubro de 2006. As trés revistas existentes
guando do inicio desta pesquisa, etd0 desativadas e ndo possuem qualquer jorndista
em suas redagles, por 1SS0 ndo constam nos resultados.

Foram aplicados dezesseis question&rios no tota, sendo doze em Itabuna (jornais
Agora, Di&io do Sul e A Regido) e quaro em llhéus (Jornd Di&io de Ilhéus), o que
corresponde a média quatro entrevistas por veiculo.

As entrevistas foram direcionadas para 0 pessod de redacdo, que faz o conteldo
jorndigico, ndo importando se este é graduado ou nd em jornaismo, efetivo ou
edagi&io. O nimero de entrevidas feitas equivde a 10% do tota de profissonas
existentes no mercado de trabalho regiona, segundo informacdo verbd® do Sindicato
dos Jorndistas da Bahia - regiond sul da Bahia.

Foi observado, nesta etapa, que os profissonais estavam pouco receptivos a pesquisa,

somente se mostrando mais abertos e acessivels quando percebiam o teor das questOes e

8 Dados fornecidos por telefone, pela diretoriaregional do Sindicato dos Jornalistas da Bahia, em 19 de outubro de
2006.
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objetivos do trabaho. Ainda assm, a maoria ndo se mogtrou disposta a escrever as
respostas e, por isso, decidiu-se pela gplicacdo do questionario aravés de entrevistas
individuais, todas redizadas pelos préprios autores deste trabaho, nd havendo
envolvimento de pessoas a heias a proposta.

Uma vez redizada a entrevista e aplicado o question&rio, os dados foram tabulados sem
perder de visa o rigor quantitetivo, mas sem abrir mdo da andise quditativa que,
conforme explica Chizzotte (2003), “provoca 0 eclarecimento de uma Situagdo para a
tomada de consciéncia dos problemas e das condigbes que os geram, a fim de daborar
0S Meios e estratégias de resolvé-1os’.

Para fadlitar a andise quditativa, foi utilizada também a técnica da observacdo néo
participante, redizada durante a aplicacd dos questionariogentrevistas, para que se
congtatasse in loco a Situacdo descrita por cada entrevistado e as possivels contradicoes
entre respostas e redidade. As observagOes foram anotadas e discutidas coletivamente
entre 0s pesquisadores, sendo de muita vaia para permitir o entendimento sobre o
imagin&io dos profissonais, sua cultura, sentimentos e redidade. Este procedimento
vadorizou a multiplicidade de olhares, sempre mas eficiente que o olhar Unico, e
quaificou aandise quditativa

Resultados

Dos quatro jornais pesquisados, trés estéo situados em Itabuna e um em Ilhéus. Por esta
razéo, 75% dos entrevistados atuam em Itabuna e 25% em IIhéus.

A pesquisa investigou a vida pessod dos jornaistas. género, idade, estado civil, nimero
de filhos, como mora, quanto ganha, escolaridade, seus sonhos e planos para o futuro,
entre outros temas importantes para compor o perfil da categoria.

Investigou ainda a relacdo destes com o jorndismo: se € graduado na area, se posui
registro profissonal, por que escolheu trabahar em jorndismo, o que compreende ser 0
papel socid do jornalista, se sofre pressdes no trabaho, se ja sofreu ou sofre censura; de
que forma suas convicgdes interferem na producdo da noticia, entre outras questdes que
véo facilitar aandise do profissond.

A mesma pesquisa foi respondida por empregados e empregadores, no sentido de
identificar as diferentes visies existentes entre eles.

Cidadaosjornalistas

Quanto ao género, 56,25% do total sGo homens e 43,75% mulheres, o que mostra haver
uma tendéncia ao equilibrio, com expressva paticipacdo feminina no mercado de
trabalho jorndigtico regional. 30% do tota tém idade entre 20 a 30 anos, 25% tém entre
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31 e 40 anos e 25% tém de 41 a 50 anos. Com mais de 51 anos ha 20% dos
entrevistados.

Sobre o estado civil, 31,25% sdo casados, 37,50% solteiros e 31,25% estéo em outra
Stuacd (vitvos, divorciados, separados, companheiros, entre outras). A maioria dos
profissonais (75%) apresenta a tendéncia de morar SO ou em casa dos pais e esta mesma
parcela (75%) ndo tém filhos. Apenas 12,5% tém um filho e outros 12,5% tém até 4
filhos. Investigado sobre os motivos que os leva a ndo ter filhos, gpesar de a maoria
apresentar idade superior a 31 anos, constatou-se que a fdta de tempo e de uma vida
familiar e financara estdvel e organizada 80 0s dementos que Mas pesam nedta
decisdo.

Eda fdta de edabilidade na vida financeira foi constatada novamente adiante, quando
Se perguntou sobre o tipo de moradia. A maioria (75%) ndo possui cada prépria. Destes,
50% moram de aluguel e outros 25% moram na casa dos pais. Apenas 25% tém sua
prépria casa.

Novamente se observa a dificuldade financeira quando 68,75% dizem nd possuir
automével. Apenas 31,25% dizem ter conseguido comprar o préprio carro e, destes,
apenas 12,5% ja quitaram suas prestages ou compraram o automove avista

Perguntados sobre os sdé&ios, 25% disseram receber até R$ 350,00 (um sa&io minimo
atual); 37,5% ganham de R$ 351,00 a R$ 700,00 por més;, 18,75% ganham entre R$
701,00 e R$ 1.750,00; 12,5% ganham de R$1.751,00 a R$2.000,00 e apenas 6,25%
ganham mais de R$ 2.001,00. Ou sga 81,25% ganham menos que o determinado por
léd para piso estadud dos jorndistas’, cujo valor auad é correspondente a R$
1.750,00/més ou cinco sd&ios minimos. 1sso explica a Hta de estabilidade financeira e
anecessidade de ter mais de um emprego (ou “fredla’ 1°), comum na maioria dos casos.
Observando-se a dificuldade em assegurar uma boa remuneracéo, passou-se a investigar
a formacéo do profissona regiona. 50% deles afirmaram possuir ou estar concluindo o
terceiro grau, sendo que, destes, 25% em Jorndismo; 25% em Direito; 25% em Letras,
12,5% em Radio e TV e 12,5% em Publicidade e Propaganda.

12,5% disseram ter concluido ou estar concluindo pos-graduacdo, sendo que nenhuma

delas na area de jorndismo e 37,5% concluiu 0 segundo grau.

9 Informag&o do Sindicato dos Jornalistas da Bahia, disponivel no site www.sinjorba.org.br.

0 “Freda’ é0jargdo jornalistico (corruptela de free lancer) utilizado para designar os trabal hos temporérios,
realizados como prestacdo de servico e que funcionam como complementos de salério. Alguns jornalistas vivem
apenas desse tipo de trabalho, muitas vezes conseguindo compor um sal&rio maior que aquele pago pelas empresas.
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Do totd de entrevistados, 62,5% ndo tem registro profissond em jorndismo, o que é
obrigatdrio para 0 exercicio da profissdo, e, logo, estéo ocupando ilegdmente os postos
de trabaho; 12,5 % tém registro provisorio, que se extingue em trés anos, quando se
forma a primeira turma de nivel superior em jorndismo da regido; 12,5% tém registro
definitivo, ou sga, estdo legamente habilitados a exercer a profissio nesta ou em
quaquer outra parte do pais.

Edte item, especificamente, comeca a lancar luzes sobre a questéo de fundo que permeia
as discusstes sobre 0 mercado de trabalho regiona. Compreendendo que os mercados
se auto-regulam, como pode se exigir que os sdaios sgam compativeis com a
legidacéo em vigor no pais, se esta mesma legidacdo € burlada quando se trata de exigir
a formacdo profissona adequada a0 jorndista? Com que lei se pode trabdhar e a
mesma legidacdo € invocada apenas para garantir os direitos e ndo os deveres? A este
guestionamento ndo se deu respostas.

Perguntados sobre os motivos que os fizeram escolher o jorndismo como profisséo,
12,5% disse que a profissio d& um bom retorno financeiro, aém de pregtigio e inser¢éo
socid; 125% dfirmaram ter escolhido eta &ea porque o trabaho é “bonito” e
“importante para a sociedade’; 25% disseram ter gptiddo para o trabalho dindmico e
pouco enfadonho do jorndismo e 50% disseram ter vocacdo, ndo se imaginando em
outra profissfo. Para edtes, foi perguntado se a questdo financeira e o prestigio que o
jornalismo pode dar ndo pesaram na decisfo. Todos (0s 50%) afirmaram que fazem
jornalismo por vocacéo e que o dinheiro e o prestigio ndo sGo 0 mais importante.

Sobre o lazer e a informagdo, ao contrério do que se pode imaginar, a vida pessod dos
profissonais € tranqlila. 25% deles preferem ler e ouvir misica nos momentos de folga;
25% preferem vigar para cidades distantes do loca de trabaho; 12,5% gostam de sair
para lugares muito freqlentados, onde possam encontrar pessoas conhecidas, 12,5%
preferem ficark com a familia e fazer programas domésticos (amogos em familia,
passeios com filhos, banho em cachorro, plantar no quinta etc) e o restante (25%)
gproveita qualquer momento de folga para colocar 0 sono em dia

Para estes Ultimos, o melhor programa € dormir, 0 que se explica quando se observa a
carga hor&ria de trabaho declarada: 62,5% chegam ao trabaho as 9 horas e saem

quando o jorna estd editado, por volta das 20 horas, 25% trabaham em média oito



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos | nterdisciplinares da Comunicagdo
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicago — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

horas por dia e apenas 12,5% trabalham 5 horas/dia, o correspondente a carga horéria do
jornalista, segundo a Federacio Nacional dos Jornalistas (FENAJ)M.

Os sonhos relativos ao jorndismo séo todos muito parecidos. fazer carreira no
jornalismo e trabahar nos grandes centros (50%); ter o préprio jorna (25%); ganhar
melhores sdaios, ter reconhecimento profissonad e ver a categoria melhor organizada
(25%).

Paa se informar, diariamente 81,25% léem jornais, 75% ouvem rédio; 81,25%
pesquisam na internet; 62,5% assstem TV e agpenas 25% buscam as informagdes na rua,
diretamente no paco dos acontecimentos. Iso reforca a idéa levantada a principio, de
gue o jorndismo regiond esta referenciado nos temas globais e ndo na redidade
regiond.

Perguntados sobre como se informam sobre os fatos locais, a maioria (81,25%)
respondeu que aravés dos releases enviados pelas assessorias de comunicagdo; de
outros veiculos (jornais, TVs e radios) ou aravés de pessoas (andnimas ou néo) que
ligam para as redag0es e passam as informagoes.

Foi perguntado sobre como fazem para checar as informagdes. 75% disseram que,
guando podem, telefonam ou vao ao locd, mas que isso sempre € dificil de ocorrer em
virtude da fata de estrutura das redacdes e da sobrecarga de trabaho. 25% disseram que
ndo fazem nada para checar os fatos. Apenas publicam a informacdo quando esta é
interessante e a fonte confidvel. As respodas novamente confirmam a  hipGtese
levantada de que o jornaismo regiond perdeu seu “faro investigativo™? e ainda ndo
chegou a exceléncia técnica que precisa ter na apuracdo dos fatos, o que pode explicar a
fata de credibilidade observada em aguns casos.

A fdta de uso das técnicas de gpuragdo das noticias € novamente regfirmada quando
68,75% dizem ndo receber pautas para redizacdo das matérias e 31,25% S0 as recebem
as vezes, nem sempre as seguindo. O mesmo se observa quando perguntados sobre o
lide 75% conhecem a técnica, mas ndo a gplicam regularmente e 25% dizem que a
conhecem vagamente e ndo sabem ao certo como se aplica

No tocante a0 tempo de servigo, 25% tem entre um a cinco anos, 25% estd na
profissdo h& mais de seis e menos de 10 anos, 12,5% tém de 11 a 20 anos, 25% tém de

21 a 30 anos e 12,5% tém mais de 3 décadas de servico.

1 Disponivel in www.fenaj.org.br. Acessado em 9/12/2006.

20 “faro investigativo”, segundo Mino Carta, editor da revista Carta Capital, é o principal requisito para ser um bom
jornalista.
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Trabalhadoresjornalistas

Os entrevigados ocupam a funcdo de repérter (37,5%), redator (18,75%),
editor/secreté&rio de redacdo (18,75%), diretor (12,5%), revisor/diagramador (12,50%).
Destes, 50% tem de um a trés anos de trabalho nesta posicdo e 25% tem mais de 3 e
menos de 10 anos. Outros 25% estdo na nesma funcdo ha 10 anos ou mas, 0 que
denota adguma estabilidade no emprego.

Investigados sobre 0 porqué desta permanéncia, 62,5% acreditam que isto se deve a
facilidade em gudar-se a linha editoriad da empresa, evitando os confrontos com a
direcdo e 37,5% atribuem a permanéncia ao fato de fazerem um bom traba ho.

Nota-se, neste caso, que a obediéncia a linha editorid do jornd — e, consequentemente,
aos interesses da empresa - mostrase mals importante para garantir 0 emprego que a
qudidade do trabaho apresentado, o que confirma a hipotese de controle sobre a
informacéo e de submissio dos profissionais aos meios.

100% dos entrevistados dizem conhecer a linha editorid da empresa paa a qud
trabdham e todos afirmam concordar com ela Perguntados como se posiciona esta
linha frente aos governos municipa, estadud e federd, 12,5% disseram ser discordantes
dos governos municipd e estadud, mas concordante com o governo federd; 12,5%
afirmaram concordar com os governos municipa e estadua, mas discordar do federd.

Nesta mesma questéo, 25% se disseram independentes e 25% disseram ser concordantes
com todos, 0 que demonsra bem a fdta de persondidade editorid, uma vez que,
guando da redizacdo desta pesquisa, 0s governos municipal e estaduad eram vinculados
a0 carlismo®®, enquanto o governo federal era comandado pelo PT e, logo, pertencentes
agrupos politicamente contrarios.

Os demais (25%) disseram depender dos governos, ou sga, concordam porque precisam
deles. Todos os diretores (12,5%) e parte dos editores estéo nessa categoria.

Para 0s que se disseram independentes, fol questionado o dgnificado disto. A metade
disse que dgnifica ter “uma podtura critica diante dos fatos’, estando livre para
concordar ou discordar deles. Para a outra metade, “dgnifica ndo precisar
financeiramente do governo’. Com isto, demonstra-se que a independéncia, neste caso,
eda téo relacionada ao compromisso com a verdade factua quanto ao fato de precisar
ou ndo do dinheiro publico. Ou sga, para a metade dos “independentes’, esta € uma
condicéo que pode ser modificada a depender da necessidade financeira.

13 «Carlismo” é o neologismo utilizado para designar os partidos e politicos comandados pel o ent&o senador Anténio
Carlos Magalhdes (PFL-BA).
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93,75% dos entrevistados disseram que a postura editoria do jornd interfere no seu
conteldo, mas 0s mesmos 93,75% disseram nunca haver sofrido qualquer tipo de
censura interna, 0 que leva a crer que os profissonais estéo perfeitamente gustados a
linha editorial das empresas ou a censura esta téo aderida a0 seu inconsciente que ja se
tornou autocensura e estes nem a percebem. Neste caso, s houver interferéncia nos
conteidos das matérias, esta se da no ambito da agdo jorndistica, quando da elaboragcéo
desses contelidos, sequer chegando aos editores, 0 que torna a Situacdo de submissio
andamasgrave.

Por outro lado, 75% disseram ja ter sofrido censura externa e apontaram como
responsavels. a prefeitura (50%); o comércio (12,5%); a policia (12,5%). Perguntados
sobre como iss0 s deu, todos responderam que “indiretamente’. Entende-se que
“censurd’, neste caso, esta sendo confundida com press2o.

Ainda sobre iss0, contraditoriamente, 75% disseram se sentir livres para fazer qualquer
matéria e 25% ndo se sentem assim por fata de condicdes de trabalho. Por outro lado,
68,75% dafirmaram j& terem ddos pressionados para fazer/deixar de fazer adguma
matéria, sendo estas relacionadas a politica; 6rgéos publicos, maversacdo de verbas
publicas e corrupcéo. Novamente ha contradicdo: como podem se sentir livres se j&
foram pressionados? Fica aincognita

Questionados sobre se conhecem a Condituicdo Bradileira, 100% disseram que sSim,
mas sO 25% soube citar um dos seus artigos;, sobre 0 Codigo de Etica dos Jorndistas
Brasleros, 50% disseram que sm, mas S0 12,5% souberam dizer um dos seus artigos,
sobre a Le de Imprensa, 75% disseram Sm, mas nenhum soube citar nada do que €a
determina. Quegtionados sobre as diferencas entre crimes de cdulnia, injuria e
difamacdo, 100% afirmaram que sabem, mas gpenas 25% souberam explicar.

Apesar disso, 75% dos profissonais entrevistados se acham muito bem preparados e
25% razoavelmente preparados, 81,25% se consideram bons profissonais e 18,75% se
acham 6timos, 75% pretendem ou tém vontade de se especidizar mais em adguma area
do jornaismo e os 25% restantes s querem ficar onde estdo e garantir o emprego até a
aposentadoria. 100% gostam da profisséo e ndo querem sair dela.

Metade dos entrevistados acha que as condigdes de trabaho so prec&rias e a outra
metade considera o ambiente satisfatério (25%) ou 6timo (25%).

Em se traando do pape socid dos jorndigtas, admitem que tenham como ided
informar com 0 mé&ximo de isencdo e respeito & verdade, mas reconhecem que ito é

dificil nas condigbes do jornalismo regiond, onde 0s compromissos assumidos com 0s
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governos e setores da economia terminam por “engessar” o trabaho, dificultando a acéo
jorndigtica. Ainda assm, refutam a idéia de que, nestes casos, a noticia € um produto
manipulavel. Para 75% deles, “uma coisa nada tem a ver com a outra’. Mas ndo sabem
explicar como se da este processo de “ engessamento”.

Conclusdes

Diatte do que foi andisado neste trabaho, observa-se que o profissond da imprensa
regional € um cidadd mediano. Ao contr&io do que se pensa, ndo tem uma vida facil
nem fata Trabaha em média de 8 a 10 horas por dia, gerdmente tem mais de um
emprego porque os sdéios sio baixos e ndo contempla suas necessdades de
sobrevivéncia, reconhece que as condicBes de trabalho sfo de ruins a razoavels, o que
significa em todos os casos que precisa haver melhoras. Apesar disso, € um gpaixonado
pelo que faz e ndo se imagina fazendo outra coisa.

Quanto a sua visdo sobre a profissao, apesar de saber distinguir o que é correto do que
ndo € sob o0 ponto de vista da éica jorndigtica, muitos admitem ferir a éica quando
preciso, especidmente para ndo perder o emprego. Isto reafirma a condicdo do
trabalhador assdlariado — e dependente do emprego — que termina por fazer concessdes
gue sabe serem erradas para néo perder avaga.

Mostra também que a méo de obra jorndistica loca é fécil de ser forjada, uma vez que
ndo exige fiscdizacBo para o0 exercicio da profissdo. Ou sga, qualquer um pode ser
jornalista, se quiser. Basta saber escrever alguma coisa de dgum modo (vae observar
0S er0s gue gparecem nos impressos), articular bem as idéas e ter acesso a quem
publica osjornais.

Quanto aos empresarios — e também ditos jorndistas por possuirem jornais — na sua
maioria véem o veiculo como uma fonte de renda e pregigio, mas também como
depositéaria de grande responsabilidade socid, uma vez que tem o poder de formar
opinido. Apesar disso, colocan a frente da responsabilidade sociad o interesse
€0oNdmico, como € comum no sistema capitdigtatradiciond.

Os resultados deste processo sGo jornais e revistas que existem para sustentar o status
quo dos proprigtarios e editores;, profissonas ma pagos e com pouca capacidade
critica; uma profissdo cuja funcéo primordia pouca gente redmente sabe e, por fim, um
publico ma informado, que repete noticias nem sempre verdadeiras como se fossem
veridicas.

Se o jorndismo € a histdria da atudidade, como pensam aguns pesquisadores (BAHIA,
1990), edta € uma questéo preocupante para a regido. Que histéria esta sendo registrada
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em jornais elaborados nas condigdes identificadas por este trabaho? O que estamos
deixando para as futuras geragdes? Sao questfes sobre as quais vale a pena refletir.
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