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A questdo da forma no documentério politico®

Ana Rosa Marques®

Resumo

A discussio sobre um modelo forma para 0 document&io tem permeado o
debate acerca deste género audiovisual. Tomando Surplus (2003) como objeto, este
atigo andisa a relagéo entre estética e politica no filme. Ao invés de defender um ided
formd, propomos verificar com quais objetivos e como as formas operam dentro do
filme, aém de observar o didogo que estabelecem com o espectador e com o contexto
histdrico.

Palavr as-chave

Documentario; videoclipe, estética; politica

Um carder formaigta tem polarizado as discussies em torno do documentario
politico. Na busca por uma forma ided para representar quest@es politicas, uma
tendéncia mais tradiciond defende uma edética redista opondo-se a uma vertente de
Inspiracéo vanguardista que advoga pela ruptura com o realismo.

Para os adeptos da estética redista, com a organizacéo linear, raciond e objetiva
das imagens e sons, a abordagem de um tema se tornaria mais acessivel e influente
sobre a audiéncia. Usando técnicas ja familiares ao grande publico, como a voz em off e
entrevigtas com especidisas, 0 documentario poderia se comunicar com um maor
ndmero de pessoas.

A partir dos anos 70, este método passou a ser bastante criticado por realizadores
e tedricos que viam as formas redisas como um reflexo da ideologia dominante e uma
dissmulacdo das contradigbes do mundo. Para €es, revelar as convengdes que
organizam a representacdo filmica levaria a0 desvendamento das relagbes de poder que
regem a redidade. Desta maneira, as formas auto-reflexivas seriam a solucdo para

desmascarar a manipulacdo do red.
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O que verificamos, no entanto, € que 0 aspecto estético ndo é garantia de um selo
revolucionaio. A forma, s obsavada isoladamente ndo assegura uma feicdo
politicamente mais progresssa a0 filme. Ela deve s andisada em rdacdo ao didogo
gque estabelece com 0 espectador e com seu contexto histérico. Assm, tomando o
documentario Surplus como objeto de estudo, deveremos discutir neste artigo os
principios de um filme democrético.

Surplus (2003) é um documenté&rio sueco de 52 minutos feito para a TV plblica
daguele pais e demorou trés anos sendo redizado. Foi dirigido peo cineesta Erik
Gandini que gravou na india, EUA, Cuba, Hungria, Itdia e na propria Suécia em
suporte digitd e pdicula O filme discute a cultura do consumo e seus efetos
ambientals, econdmicos e socias. Em seu aspecto formad, possui muitas das
caacteridicas condituintes do que comumente se chama de linguagem do videoclipe,
tas como: imagens edilizadas e virtuosigicas, uso intenso de mudcas, énfase no
sentimento e na emocdo, centrdidade no ritmo, montagem fragmentada e descontinua,
manipulagdo e inversio tempord (as cameras lentas, 0s movimentos de trés para diante)
e citagdo a outros etilos audiovisuas.

Alén disso, ha diversos momentos em que a propria narrativa parece se
trandformar em seqiiéncias musicais. Cada idéia € colocada ou ilustrada através de uma
condensacdo de imagem e musica. A agpresentacéo de aguns dos entrevistados remete a
performance dos cantores nos videoclipes. A referéncia a0 videoclipe, portanto, €
bastante clara. O que se questiona aqui € qua o objetivo do uso desta linguagem?

A apropriacdo desta linguagem pode responder a propésitos distintos, mas ndo
necessariamente  excludentes. Segundo o tedrico Bill Nichols, “as mesmas edtratégias
formais podem servir a mais de um propdsito politico a depender de outros aspectos
especificos do texto, da locdizacdo contextuad e da resposta do espectador” (1994,
p.118). Vgamos a seguir 0s objetivos de Surplus.

O ativismo politico contra-ataca

Imagens do movimento anti-globdizacd em Génova em 2001, Jovens
enfrentam a policia nas ruas. Ouvimos o discurso de Fidd contra a sociedade de
consumo e a favor de um mundo melhor. Corta para 0 ex-primeéro minigro itdiano
Silvio Berlusconi acusando os manifestantes de promoverem a violéncia. Uma voz em

off contesta que atacar propriedade privada ndo € violéncia. Corta para jovens sendo
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espancados pela policia O protesto acaba com a morte de um dos manifestantes.
Ouvem-se os gritos “policia assassina”.

Nesta sequéncia de abertura, Surplus ja gpresenta sua idéa a sociedade de
consumo et transformando 0 mundo num verdadeiro caos. E necessiio deter este
processo de destruicdo e a violéncia contra os meios de producdo do mundo capitdista €
uma dternativa de solugdo. Resumido assm, argumentagdo ndo parece ter muito
poder de convencimento. A funcdo daretdrica €, portanto, nos levar ao consentimento.

Conforme Bill Nichols (1997), no documentario, a persuasio da retdrica pode
ser feita através de provas materias (como testemunhas, confissdes, documentos,
objetos) extraidas da redlidade para apoiar a argumentacdo e garantir sua base
persuasiva. Recorre-se também a “provas artidticas’, ou sga, edratégias criadas pelo
autor do filme cujo poder de convencimento, “dependem da quaidade de construcéo do
texto, da pesuasio de suas representagbes e revindicagbes de autenticidade’
(NICHOLS, 1997, p. 182). As provas artigticas, segundo uma categorizacéo proposta
pela retdrica aristotélica, podem ser divididas em éticas, emocionais ou demongtrativas.

As provas éicas se amparam em uma autoridade moral de quem gpresenta ou
conduz a narativa. Em Surplus quem assume o papel de narrador na verdade € um
entrevistado: o escritor John Zerzan. S30 sues idéias e argumentos que guiam o filme. E
0 Unico entrevigtado em primeiro plano com um fundo neutro. Suas fdas aparecem
constantemente (em off ou ndo) e asimagens as confirmam ou defendem.

As provas emocionais se fundamentam em apeaces a disposicdo emociona do
publico e sua eficacia costuma depender de nosos lagcos afetivos prévios com a
representacdo. Ironizar com figuras politicas ou poderosas € quase uma garanitia de
conquigta da audiéncia. Como né&o rir diante de uma montagem que literdmente coloca
na hoca de Bush, Berlusconi ou Bill Gates que “Eu ndo quero outro Big Mac”, “Eu néo
quero um carro luxuoso™? Em outro clipe um executivo da Microsoft grita de um palco
gQue ama sua empresa, enquanto funcionarios executam suas fungbes quase
catatonicamente. O sentimento de judtica também é invocado quando, por exemplo, se
abordam as consequéncias desastrosas do consumismo americano para o0 resto do
mundo.

As provas demondrativas sdo exemplos colhidos na redidade, mas gpresentadas
diminando-se toda a informacdo que aragpalhe a persuasio. Desta maneira, para provar

gue as promessas de uma careira, dinhero e pregtigio ndo trazem felicidade, o filme
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nos apresenta um bem-sucedido, porém deprimido e insatisfeito jovem profissiona do
ramo dainformética
Conforme Michad Renov (1993, p. 30), “a linha basca da persuasdo de

qualquer obra de ndo-ficcdo é a sua ‘pretensdo de verdade’”. A revindicacdo de
varacidade de Surplus se ancora principamente na manipulacdo expressva da imagem
e do som. Desta maneira, o filme va se apropriar das edtratégias edtiligticas e retoricas
do videoclipe procurando nos convencer mas pela sensorididade e emocbes que
desperta e menos na comprovacdo objetiva do argumento.

Além diso, a forca de convencimento das provas materias e artidicas €
potencidlizada pela apresentacdo criativa. Dados e edatidticas, por exemplo, sfo
gpresentados como parte das letras das musicas nos clipes. A exibicdo desses nimeros €
importante para garantir um cardter cientifico ao argumento, mas 0 se torna de fato
dgnificativa porque € mostrada de uma forma ludica ao espectador. Os argumentos de
Zerzan = fossem agpresentados isoladamente teriam pouco apelo. N&o parece muito
razoavel pregar a destruicdo dos meios de producdo como forma de pardisar o
arrasamento do planeta. Mas essa idéia ganha forca e poder de seducdo quando seguida
de um dipe impactante de imagens e musicas que defende o argumento. Como no
videoclipe, as imagens de Surplus tém um vdor plagico incrivd. De méaquinas que
desabam numa indUgtria a planos da cidade captados em baixa velocidade, vaorizando
suas cores, luzes e formas, o que importa € arar e impressionar o olhar.

A repeticdo € o conceito chave de Surplus. Da mesma forma que no \videoclipe,
a narrativa parece se tornar circular com a repeticdo das imagens, com a retomada de
argumentos que foram interrompidos em adgum momento. A conversio dos argumentos
em sogans se revdla como um recurso de exposicdo de idéias mais prético, pois &ssm a
informacdo € condensada e repetida inlmeras vezes.

O ritmo no filme, ndo s6 da mlsica como da imagem, é essencia na criacéo de
um nivel emociond e no envolvimento do espectador. A narativa de Surplus prioriza
mais a criacdo de ritmo do que a explanacdo dos depoimentos. A etrevisa com uma
garota cubana sobre sua viagem a Europa, onde descobriu um mundo fascinante de
hamblrgueres, batatas fritas e refrigerantes € interrompida diversas vezes por faas de
Fidd, imagens de desfile de moda, de praias, etc. condruindo assm uma narativa
heterogénea e dindmica. No entanto, a ndo-linearidade e a fragmentacdo da narrativa
nd imposshilitam que se chegue a um desfecho. A garota enté conclui que o Unico

ganho que sua empolgacéo alimentar lhe trouxe foram os muitos quilosamais.
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Outra demongtracdo da importancia do ritmo na argumentacdo € a exposicdo de
idéias através de dogans. Diversas frases de efeito sdo etiradas dos depoimentos (“O
desgo de consumo aterroriza voc€ dita por Zerzan) ou de imagens de outdoors
(“Abaixo o consumismo’) e convertidas em slogans. Mulitas vezes, 0 volume e o timbre
da voz sdo modificados por samplers. As frases orais sGo descorporificadas, tiradas do
Seu contexto, perdem seu edtatuto de depoimento para serem usadas como artificio de
propaganda.

O contragte (de ritmos e de emogdes) é utilizado no envolvimento da audiéncia
Uma seqiéncia dterna a performance bastante neurética de Balmer, um executivo da
Microsoft, diante de uma platéia e a de Fidd perante seus compatriotas. O publico de
ambos responde hipnotizado, sga cumprindo roboticamente seus afazeres no escritdrio
ou com paavras de ordem em Cuba. Nesta seqiéncia, o ritmo de imagens e misica vai
crescendo arrebatadamente e de repente para, a musica cessa e somos colocados diante
de operarios indianos em péssmas condices de trabaho que olham diretamente para a
camera. Ha& um dléncio. A passagem brusca do clipe frenético para imagens visa
nos causy um chogue. E como se dependesse do espectador a solugdo para um
problema que nem o capitdismo nem o socidismo conseguiram dar conta Ha& um jogo
de manipulacdo emociona, passamos da angUgtia (gerada pela montagem que acentua a
neurose contida na performance de Balmer e Fidd) a indignacdo (os oper&ios pedem
com o olhar uma solucdo). Esta edtratégia nos remete a estética dos documentérios de
propaganda politica andisada por Leif Furhammar e Folke |saksson:

A acentuacdo de contrastes talvez seja 0 recurso estilistico mais importante na
propaganda. Entretanto, os mais poderosos efeitos contrastantes operam mais num
nivel emocional do que formal, onde podem se tornar tao incisivos que ndo deixam
lugar nenhum para davida na mente da platéia. Em cada caso o contraste serve para
forcar o espectador a uma adesdo inevitavel e inequivoca’ (FURHAMMAR e
ISAKSSON , 1976, p. 158-159).

O agpdo emociond € fundamentd na persuasdo. Diferentemente dos antigos
filmes de propaganda politica que buscavam insuflar a indignacdo do espectador para
edimular a agressvidade contra os inimigos, Surplus provoca a indignacdo com a
desmordizaci de seu inimigo. E com deboche que busca miné-lo (como na citada
seqiiéncia onde se insere frases nonsense na boca de homens poderosos).

Ainda que a s0lucdo do problema sgja apresentada desde o comego do filme, é
mas proximo ao find que Surplus faz o apdo mas fortemente emociond ao

espectador. Ap6s uma entrevista de Zerzan justificando porque os protestos contra a
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cultura do consumo precisam ser violentos e porgue uma volta ao primitivismo é uma
sdida plausivel, vemos uma interminével pilha de pneus que se acumulam num terreno a
perder de vista. Assm, conforme o filme, sem uma reacdo enérgica, sera este 0 destino
do planeta

A opcdo estética tomada por Surplus vai dém de um mero suporte do tema, €
também objeto de critica do filme Utilizando edtratégias reflexivas como a ironia, a
parddia e a sitira, o filme adude a sua prépria forma (inspirada no videoclipe) porque
pretende intendficar a consciéncia do espectador de como as linguagens estéo
imbricadas na construgdo de sentidos e vaores do sstema capitalista Desse modo,
discutindo a linguagem como ingrumento de uma ideologia e propondo um usoO
subversivo dda, o filme se defende de uma possivel interpretacdo da apropriacdo dessas
edratégias edtiligticas como um mero floreio ou pagtiche.

O quedtionamento dos pressupostos da tradicdo do documentario e a denlindia da
natureza de construgcdo da representacdo se tornaram condicéo politica sine qua non nas
décadas de 70 e 80. Atuadmente, no entanto, observa-se que a reflexividade néo é
necessariamente garantia de uma visdo progressista. A TV comercid, por exemplo, é
mestre na utilizacdo de edraégias reflexivas como: reveacdo das edruturas de
representacdo  (mostrar  cameras, monitores, etc.), interrupcdo do fluxo narraivo e
mescla de géneros. Mas a forma pasteurizada no uso desses procedimentos mostra que,
a0 invés de gerar um posicionamento critico, des podem também s um efetismo
forma. De programas de TV, como Beavis and Butthead e, para usar um exemplo
tupiniquim, A Turma do Didi , da TV Globo (no qua o comediante mostra a falsidade
dos cenarios), a reflexividade no audiovisua contemporaneo parece ter se tornado regra,
“mas quase sempre com uma ditude decididamente irbnica que contempla entediada e
cansada toda possibilidade de posicionamento politico” (STAM, 2001, p. 346).

Isso ndo invadida os mecaniamos reflexivos como edratégia de conscientizacéo
do espectador, mas seus efeitos vao depender muito de sua interacdo com 0S outros
elementos do texto, da locdizacdo contextud, do nivel de informacdo do espectador,
entre outros fatores. 1sto reforca a nossa postura de que ndo existe uma solugéo formal a
priori parafazer um documentério critico.

Um dos exemplos mais interessantes da utilizacdo parddica do videoclipe € na
apresentacdo do personagem Svante. A vida deste jovem bem sucedido do ramo da
informética é apresentada aravés de um clipe de imagens do seu cotidiano

acompanhado por uma melodia triste e da sua voz em off dizendo que o dinheiro ndo lhe



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos | nterdisciplinares da Comunicagdo
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicago — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

traz felicidade. A plagticidade dos cenarios, 0 virtuossmo dos movimentos de camera e
a performance dos personagens (Svante e seus amigos) para a camera tém a funcéo
menos de comprovar uma autenticidade documenta (as Stuagbes sGo obviamente
encenadas e dirigidas) e mais de criar um conceito de jovem frustrado. A atificididade
da apresentacdo de Svante tem um efeito parddico porque remete a como o videoclipe
congdréi umaimagem dos astros da musi ca associando-0 a determinado comportamento.

Através da satira também se busca inquirir a respeito de uma Stuacdo socid
problemética. A citada seqiiéncia que equipara 0 executivo da Microsoft a Fidd faz uma
referéncia a performance de um cantor de rock que estimula o ddirio de seus fé&s. Tanto
0 yuppie quanto o presidente cubano usam técnicas de excitacdo do seu publico para
manipué-lo. Deta manera, o filme critica tanto as edratégias de maketing do
capitalismo quanto os métodos ditatoriais do regime comunista.

O humor é dirigido para todos os lados, contra 0 inimigo e aé ao préprio filme.
Em diversos momentos Surplus refere-se a 9 mesmo de um modo bagtante intrigante: €
guando Zerzan diz que violéncia ndo é destruir a propriedade privada e sm ficar em
casa asssindo MTV. Ora, de adguma forma, Surplus se assemelha a0 videoclipe,
género audiovisud difundido principdmente via a emissora tdevisva. A autoironia ndo
€ grauita De nada adianta o espectador agpenas se conscientizar se ndo ha uma
mobilizacdo red. Esse recurso autoreflexivo tem a intencdo de lembrar ao publico que o
gue s passa di na tela é gpenas uma representacdo e que a mudanca socia, objetivo
(quimérico) do filme, depende de uma atitude do espectador.

Assm o0 “edilo do inimigo” é seglestrado para convencer o publico e
conscientiza-lo sobre os modos como a ideologia do adversario se expressa (ou sgja, as
linguagens) e também para incentivar 0 epectador a uma tomada de atitude, a uma acéo
a favor da mudanca. Para Bill Nichols, a intencdo politica colocada na parodia e na
sdtira, a depender da recepcdo do publico, faz mais que ridicularizar ou perturbar uma
convencéo documenta: “A conscientizacdo va mais dém da experiéncia imediata do
texto chegando aé uma praxis socid, que resulta mais concebivel gracas a sua
representacdo documental” (NICHOLS, 1997, p.114). Ainda que panflet&rio e, de certo
modo, equivocado (pois aponta uma solucdo univoca para um problema bastante
complexo), Surplus mantém aé o find o objetivo de mobilizar seu espectador num

enggjamento com aredidade.

Novo Protesto
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Surplus entéo aponta para uma forma de congruir um discurso politico em
consonancia com um novo modo de ativismo que comega a e intendficar a partir dos
anos 90. Fundamentamente ideolégico, e busca minar o “inimigo” (0s governos
neoliberais, as grandes corporacies econdmicas) através de técnicas de protesto ludico-
atigicas usando as proprias amas do inimigo (Suas linguagens ou seus meios de
comunicagio). E 0 que Robert Stam chama de fiu-jitsu artistico”. Para o autor, esta é
uma estratégia que se adequa muito bem as necessidades dos “desvaidos’ exatamente
por voltar contra 0 dominador os instrumentos usados na dominagdo (STAM, 1993, p.
176).

Essa tdica tem assumido diversass configuragbes nos movimentos politicos
contemporaneos. O coletivo itdiano Luther Blisset planta informagdes fdsas na midia
para mostrar a manipulagdo das noticias denominando a sua acdo de “guerrilha
mididica’. A organizacdo canadense ADBUSTERS eabora produtos e campanhas com
alinguagem publicitaria criticos a cultura do consumo.

Na verdade, podemos dizer que esses movimentos se inspiram em diversas correntes
artigticas que se gpropriaram de modo subversvo da linguagem do sstema dominante, a
exemplo do Surrealismo e do Situacionismo. De Ddi a Cocteau, de Césaire a Breton, 0s
surredlistas chocavam o publico utilizando as convengbes artidicas e liter&ias de um
modo completamente inesperado criticando, desta maneira, as formas hegemonicas de
representacao e expressdo (DOWNING, 2002).

Mas € no cinema, egpecificamente no documenté&rio, que um filme nos chama a
atencdo por sua cridividade na manipulacdo subversva da forca inimigo. Em 1965, o
cineasta cubano Santiago Alvarez fez o curta Now! O filme mostra negros espancados
por policias nas fotografias e imagens de arquivo pirateados a0 som da cangéo
homodnima interpretada pela cantora americana Lena Home. As imagens impactantes
combinadas com a potente voz e ritmo da cangdo fazem uma deniincia da discriminacéo
racid nos EUA. Foi com as técnicas publicitérias desenvolvidas pelos americanos que
Alvarez s ingpirou para fazer seu cinema revolucion&io. O curta se tornou um cléssico
do documentario e hoje é considerado um precursor do videoclipe.

No entanto, com o objetivo de convencer o espectador a qualquer custo, Surplus
corre 0 grande risco de se confundir com agquele que critica (a retérica do consumo),
devido a manipulaco de emogdes, sentimentos e informagBes com que condréi a sua
agumentacdo e, principdmente, pela relacdo autoritiria que edtabelece com  seu
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espectador. Essa manipulacdo se esconde sob uma “roupagem” de narrativa ndo-linear,
afirmacdo enviesada de verdades sobre 0 mundo, turvamento da transparéncia narrativa
e ndo-utilizacdo de voz em off. De fao, aqui ndo ha a classica voz off, gerdmente
considerada um recurso autorit&io do document&io. Mas Surplus usa avoz off sob a
forma camuflada dos depoimentos de John Zerzan S8 suas idéas e fadas que
controlam a argumentacdo do filme.

A “voz do inimigo” é usada gpenas para s rebatida, muitas vezes peo proprio
Zerzan. Entre os exemplos que podemos citar, hA um pronunciamento de Bush
afirmando que o objetivo do terrorismo € impedir o consumo seguido da réplica de
Zazan. terror € ser obrigado a consumir. Um clipe de imagens envolventes e
impactantes confirma e gpdia o escritor resolvendo a questdo. Oposicdes como essa
fazem pensar que ha um certo confronto de idéas operando no filme, mas € uma
fdsa impressio porque ao invés de tensonar as opinides diferentes, permitindo que o
espectador também tome sua prépria posicao, Surplus impde uma concordancia.

Se as fdas dos “donos do poder” sdo sempre contestadas (como Bush, Berlusconi,
Bill Gates), as dos demas entrevisados em ged rdificam, comprovam ou
exemplificam os argumentos colocados. N& h& nenhuma entrevista que os tensione,
contradiga ou desvie. Desta maneira, as pessoas paticipam mas como provas das
asergdes do filme e menos como sujeitos que daboram o discurso filmico junto ao
enunciador.

Existe, portanto, uma pseudo-pluralidade de vozes. Na verdade, o filme defende um
ponto de vista Unico encarnado na pessoa de John Zerzan. N&o € que aqui se defenda o
néo-posicionamento em reacdo ao assunto. Acreditanos que no  documentario,
principamente o que tenha preocupagdes socials, a tomada de postura € indispensave,
conforme argumenta o cineasta Jean Vigo: “O document&rio socid se digtingue do
smples documentario e dos cine jornais pelo ponto de vista que seu autor defende. O
document&rio socid exige que o autor tome posicdo, que cologque 0s pingos nos i’
(1997, p.178). Mas defender uma opinido ndo impossbilita mostrar os diversos pontos
de vista sobre uma mesma questido. E a diversidade de opinides que possiilita o
surgimento de conflitos, de tensdo entre o texto e a redidade, e estimula a participacéo
do espectador que, diante das contradi¢fes, € chamado a se posicionar.

Desta manera, as informagbes que possam desviar, tensonar ou contradizer a
retérica do filme sfo eiminadas e os diversos recursos s8o utilizados para moldar a
resposta do espectador em determinada direcdo. Para impor um ponto de vista, diversas
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guestbes que poderiam criar fissuras na argumentacéo (e enriquecé-1a) sfo ignoradas ou
resolvidas facilmente. Quando a garota cubana comega a contar a histéria sobre seu
consumo desenfreado numa viagem a Europa, seu depoimento poderia dorir para um
debate mais complexo que € 0 desgo de consumir, mas a narativa desta histéria se
encerra com vozes em off de Fidd recriminando o comportamento consumista e com a
propria garota confessando sobre 0 vazio de sua empolgacéo.

Ao invés de colocar o espectador em uma Situacdo em que ee precise refletir e tirar
sua propria conclusdo, Surplus termina 0 assunto induzindo a um posicionamento. O
fechamento da questéo impede sua problematizacdo, seu gprofundamento. Busca-se,
desta forma, limitar a polissemia na interpretacdo e garantir a “transmissio de uma

Para evitar interpretagdes ndo programadas, Surplus se utiliza da fda de Zerzan
e de clipes para concluir dgumas idéias. As afirmagdes também sfo feitas por sogans
gque se repetem diversas vezes. [ESses recursos s80 indispensavels para evitar que o
espectador se disperse por causa do virtuosismo edtiligtico. Por detréds de uma narretiva
circular, evadva, ludica aé por propor um pape ativo do espectador de fazer
associaches, ha uma edratégia de levar a uma conclusdo bem ddimitada. E se Qurplus
lida com um espectador menos atento as idéias colocadas, ele o0 convence pela emocdo e
sensacdo provocadas pela descarga de sons e imagens. Esses élementos buscam levar
espectador ao éxtase e deste modo torné-lo mais vulnerave aretéricado filme.

Para defender a sua tese, Surplus smplifica um tema bagtante complexo. A questéo
da cultura do consumo é muito mais intricada que o filme faz parecer ser e excede a0
controle de quaquer forma narrativa. Mas para dar conta de tal complexidade, a retdrica
de Surplus muitas vezes distorce, faz smplificagdes, busca vildes (os governos, a
indUstria, os meios de trangporte, a tecnologia e a propaganda). Ao encontrar solucdes
para os conflitos que agpresenta, a0 impor uma clausura na sua argumentacéo, Surplus
diminui a importancia de seu tema. Porque se ha uma solugéo téo facil assm, é porque o

problema entéo ndo tinha uma dimensdo téo grande.

Breves conclusdes:

Quando Surplus foi escolhido entre um dos mehores filmes do prestigiado
International Documentary Filmfestival de 2003, em Amgerdd, o juri assm judtificou a
premiacdo: “Por sua origindidade, senso de humor, ironia, energia e virtuosidade

visud, o prémio Slver Wolf vai para Surplus’. Este documentario, de fato, surpreende
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porque subgtitui a deniincia melancdlica ou rancorosa do “sstemd’ (muito freglente no
cinema militante) por um discurso |tdico.

O que veificamos em Surplus, no entanto, € que a exploragcdo das
potencididades expressivas etd mais em funcdo de convencer o publico do que fazé-1o
interrogar a redlidade. Para persuadir o espectador vae tudo, portanto, de selecionar a
informagdo a meia verdade, de manipular sentimentos e sensagfes a impor significados.
Se o principa objetivo é trangmitir eficazmente uma mensagem, ndo pode haver espaco
para divida. Desta maneira, se tenta controlar as ambiglidades que uma narréiva téo
heterogénea e fragmentada possa gerar.

Asam, embora experimente em termos de linguagem, Surplus € bastante
conservador em sua concepgdo de document&rio como um instrumento de doutrinagdo
politica Dentro do velho esguema emissor-receptor, ndo existe uma relacéo
democrética entre o filme e o0 espectador. Um impeto verdadeiramente de ruptura
guestiona a sua propria autoridade no processo de construcao do saber.

A demonstragdo da complexidade da redidade (que um filme ndo consegue e
nem deve esgotar) que gponte para um desgo de transformacdo socid e a construcéo
compartilhada de conhecimento entre o texto e seu espectador séo fatores fundamentas
para elevar 0 conceito de cinema politico como dgo dém de um meo de passar uma

mensagem.
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