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RESUMO:

Edte artigo busca averiguar os conceitos das Teorias do Jornalismo acerca dos critérios
de noticiabilidede, a partir da selecdo das manchetes publicadas no dia 29 de maio de
2007 pelos jornais impressos “Diaio do Sul” e “Agord’. Ambos sd0 os Unicos
periddicos diaios do municipio de Itabuna - Stuado na regido Sul da Bahia e com
populagéo aproximada de 200 mil habitantes. Com esse recorte, 0 objetivo do trabaho
se fundamenta na andlise discurdva de tais manchetes e na investigacdo da qudificacéo
dos profissonais desses jornais diaios Itabunenses, comparando esses aspectos com 0s
modelos apresentados pelos tedricos da &rea. Destarte, esta comunicagdo compde um
escopo tedrico direcionado a0 levantamento da midia impressa nessa regido, iniciado
em 2006.

Palavras-chave: Andise Discurdva; Critérios de Noticiabilidade Jornais Diarios,
[tabuna-Bahia Teorias de Jornaismo.

I ntroducéo:

Penetra surdamente no reino das palavras.
(Carlos Drummond de Andrade)

Em busca de um estudo mais abrangente do Jorndismo da regido sul da Bahia,
este trabaho tenta tracar um panorama discursivo-anditico de trés produtos midiaticos
impressos do municipio de Itabuna. Os periddicos eucidados para esta pesquisa s8o: “A
Regido’, “Agord’ e “Di&io do Sul”. No contexto da redidade de ta loca, as
peculiaridades de cada um dos jornais os tornam tecnicamente dispares entre Si.
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O objetivo mas proeminente para a composicdo desta comunicacéo €
proporcionar um estudo dos veiculos suprecitados, de modo que hga uma
fundamentacéo tedrica edificada em pensadores da Sociedade Contemporénea, do
Jorndismo e da Andise do Discurso. Assm, o atigo visa explanar as técnicas de
redacdo jorndigtica e de abordagem de conteido dos jornais itabunenses, comparando-
as com preceitos de tedricos deste campo do saber. Para tanto, é necessario entrar em

maiores deta hes sobre a funcionalidade conceituad do termo ‘ Jornalismo’.

Como a Propaganda e as Relagfes Publicas, o Jornalismo € uma das
ciéncias da Informagdo Coletiva ou da Comunicagdo Coletiva. As
definicdes de Jornalismo sd0 numerosas e variam de acordo com 0O
enfoque de cada um. Ao assumir, porém, a condicéo de ciéncia, toma
contornos acentuados e bem visiveis, e pode ser definido como “estudo
do processo de transmissdo de informag&o, através de veiculos de difusdo
coletiva, com caracteristicas especificas de atualidade, periodicidade e
recepcao coletiva’. (AMARAL: 2001, p, 16 — grifos do autor)

Como pressupde Amara (2001), o Jorndismo € uma corrente epistemoldgica de
tratamento coletivo da informacdo. Isto acaba por configurar a propria discussdo sobre
qua seria o objeto de estudo do mesmo. Marques de Melo (1998), por exemplo, define
a informacdo como o composto basico de trabaho dos profissonais do jornalismo. Ao
passo que, para esse autor, a funcdo do jorndista também é coletivizar informagbes. E
seguindo 0 mesmo viés dos dois tedricos, Traquina (2005) questiona os aspectos da
produco jorndigtica

A luz das pontuagies do pensador portugués, a construgdo da informagio
jorndigtica passa pelo universo das discussdes sobre como é montada a rede de
particulas-chave de uma maxima popular — a de que o Jorndismo seria 0 ‘Quarto Poder’
socid. Além dessa maxima conceitud ha, segundo o tedrico, a organicidade do
‘Contra-Poder’ e do ‘Quarto do Poder’. Se a definicdo de ‘Quarto Poder’ da a entender
gque o Jorndismo esta no mesmo patamar dos outros trés poderes (Legidativo,
Executivo e Judici&io), que conjugam o regimento da sociedade democrética, a aura da
corrente politico-governamenta  pos-Revolucdo Francesa, o ‘Contra-Poder’ é o embate
do Jornalismo para com os trés outros poderes citados. E como se num front de guerra, e
0S outros poderes tivessem que buscar espaco minando o Jornalismo, e vice-versa. Seria
COMO Uma negociacdo congtante entre um lado e outro nos ‘campos de batalha do seio
da sociedade.
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Desse mesmo modo, a expressdo ‘Quarto do Poder’ delega ao Jorndismo a
funcdo de detentor maior da construcdo do poder. Diante dessa Gtica, imagina-se, dentro
de um gquarto fechado, a proliferacd de um mecanismo capaz de redizar aspectos de
dominacdo socid. E este mecanismo € o Jornadismo, que esta no ‘quarto’ negociando e
renegociando 0 espago de dominagcdo com 0s outros poderes.

Para um recorte mais conciso e cirdrgico da abordagem principa deste trabalho, os
autores se propuseram a consolidar a pesquisa analisando as matérias que s8o
destacadas nas manchetes de cada periddico itabunense selecionado, tal qual buscar o
entendimento da construcdo | 6gica destas e das técnicas de redacéo utilizadas. O
objetivo do trabaho é mostrar as caracteristicas mais incessantes do Jornalismo
itabunense, desde amaneira pela qua anoticia € congtituida, adentrando o
questionamento sobre a qudificacdo daimprensa nesse eixo geogréfico, ainda
também tracando um paraelo com os conceitos béasicos da producdo jornaigtica,
fundamentado em pesquisadores conceituados do Jornalismo naciond e

internaciond.

O atigo pode servir, dém de tudo, como um verificador/fiscdizador da
imprensa itabunense, sendo que esta serd comparada aos modelos de producdo
jornalistica em outras partes do pais. Esta pesquisa se judtifica no cerne da necessidade
de s mapear teoricamente a producdo jorndistica do municipio de Itabuna-Bahia,
guando se percebe que ocorre uma certa defasagem para com as producfes académicas
sobre jornais impressos em outras cidades do mesmo porte econdmico e populaciond.
Como muito pouco foi produzido, academicamente, sobre 0 discurso dos jornais
Impressos itabunenses, este trabalho busca tratar de assuntos que poder&o proporcionar
um avango técnico dos produtos da midiaimpressa da cidade.

Nos tépicos que seguem, serdo postos em discussao as técnicas e 0s conceitos da
redacdo jorndigtica (no topico 1); as inter-rdacbes entre Jorndismo e Andise do
Discurso (no topico 2); um gpanhado sobre a consgtrucdo histérica do Jornalismo
itabunense, colidindo nos fatores principas dos dias auais (no tépico 3); uma

apresentacéo da andlise comparativa do discurso e das técnicas redacionais jornaigticas
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de noticias dos jornais impressos Agora, A Regido e Diario do Sul (no tépico 4); e uma

proposta de conclusdo em cima das fases de pesquisa realizadas neste artigo.

Entre as Potencialidades T écnicas e Conceituais

A manchete é um mecanismo jorndigtico expoente de um conteldo de
importante veiculagdo para 0 meio, sga ee impresso ou audiovisud, de manera que
sua profundidade sera mostrada posteriormente numa noticia ou reportagem. O motivo
da relevancia da manchete se configura na questdo de €la necessariamente vir na
primeira pagina do veiculo. Também, para os especidistas, € muito comum, num
panorama gerd, que exita gpenas uma manchete, quando o quesito é Jornalismo
impresso.

No desencadeamento genérico em voga, a manchete vai chamar a atencdo do
leitor para a noticia ou reportagem que estara em outra pagina do periddico. Na esséncia
da conjuntura da informacdo coletiva, primeiramente, entdo, € preciso compreender o

gue € naticia?

Na rotina produtiva didria das redagdes de todo o mundo, haum
excesso de fatos que chegam ao conhecimento dos jorndistas. Mas
gpenas uma peguena parte deles é publicada ou veiculada. Ou sgia,
uma peguena parte viranoticia. O que pode levar quaquer leitor ou
telespectador a perguntar: afind, qual é o critério utilizado pelos
profissonals daimprensa para escolherem os fatos que devem ou
nao virar noticia? (PENA: 2006, p. 71)

Pena (2006) prefere ndo conceituar objetivamente o que € noticia. Na verdade,
sabe-se que tal definicdo € bastante aberta, cheia de bifurcagdes. Entretanto, o autor
chega a conclusdo de que entender o valor real da expressio ‘noticia proporcionauma
reflexdo sobre a selec@o dos fatos, de maneira que ees tornem ou ndo noticiaveis. Nesse
espectro ocorre a congtituicao dos chamados critérios de noticiabilidade, ou sga, 0s
vaores empregados pelosjornalistas ou pel as empresas de comunicacdo na moldagem

do fato a veiculagdo danaoticia

E outros gpéndices vao se definindo sobre o conceito de noticiabilidade. Por
exemplo, Lage (2001) relaciona a selecdo dos fatos no Jorndismo a mercadologia da

gual as empresas s&o imputadas no campo da sociedade contemporanea, marcada por
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um capita de giro que movimenta as possi bilidades de acesso as informagdes. N&o
obstante, o tedrico ainda questiona: “somos, afind, irresponsavels, meros agentes do
empregador, que pagara por nossos erros?’ (LAGE, 2001, p. 103). Como foi
mencionado, o lago que arela o profissona danoticia ao chefe ou o responsavel-mor
da empresa jornalistica acaba causando uma dualidade no que tange a deontologia dessa
funcdo social.

A éica propiciaum entreve entre ambas as partes. Como, afind, atribuir a
responsabilidade de uma publicacéo que ndo dispde de tanta veracidade? Charaudeau
(2006) discorre:

As restrigdes relativas a posi¢ao das instancias de comunicacdo e a
captura do acontecimento déo instrucdes e impdem um modo de
organizacao do discurso e um ordenamento temético. O sujeito
informante (jorndista e instdncia midiética) e, pois, Stuado entre
essas restrigdes.[...] Elefica, ab mesmo tempo, preso e livre na
encenacao de seu discurso, como um diretor se acha ao mesmo
tempo livre e preso na montagem de uma peca de teatro.
(CHARAUDEAU, 2006, p. 129)

O paradoxo formado entre a pesagem de val ores na modulagéo da ética,
perpassando pela selecéo dos fatos, segundo Charaudeau (2006), criauma
ambivaléncia. Osjorndistas estéo inseridos na analogia da teatralizacéo de sua
profissdo. A aurora desse pressuposto, a dita liberdade deste profissiona entraem
conflito, ao coletivizar informagdes, com as prioridades da empresa comunicaciona
gue, para sobreviver no competitivo mercado capitaista, tem a necessdade de
selecionar o que pode ou nNdo ser veiculado em seu espaco informaciond. Esse aspecto

desagua nos critérios de noticiabilidade.

De acordo com Chaparro (1994), a sistematizacdo dos valores-noticia se dirige
basicamente pelo viés da‘ proximidade da ocorrénciaem relacdo a area de acance do
veiculo de informacao; tambéem é mister fazer mencao ao principio da ‘atuaidade’, que
por suavez, diferencia Histéria e Jornalismo; a‘ notoriedade’ de quem estd envolvido no
fato; a‘curiosdade’ que o sucedido pode despertar no leitor; a(s) ‘ consequéncia(s)’ que
o fato pode trazer paraa comunidade; a‘dramaticidade’ que um acontecimento pode

proporcionar; ea‘surpresa que o leitor pode ter a0 se deparar com o fato. Assm, se
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uma ocorréncia estiver enquadrada nesses principios ela tem maiores condigdes de ser
noticiada.

A luz de Erbolato (1991), no tocante aps aspectos dos vaores-noticia,
acrescenta-se s definigbes de Chaparro (1994) os quesitos marco geogréfico, impacto,
proeminéncia, aventuralconflito, conseqiéncias, humor, raridade, progresso, sexo e
idade, interesse pessod, interesse humano, importancia, rivdidade, utilidade, politica
editoriad, oportunidade, dinheiro, expectativalsuspense, origindidade, culto de herdis,
descobertas/invencgdes, repercussao, confidéncias.

Como pode ser percebido, 0 escopo tedrico sobre a noticiabilidade é bem amplo.
E possivel direcionar o caminho da sdlecdo das noticias perante os valores supracitados.
E é na busca por uma conceituacdo mais firme que os pensadores do Jorndismo
contemporaneo tornam os critérios formulados pelos profissonais da comunicacéo e
pelos gerenciadores das respectivas empresas um prisma de informagbes anda em
construcéo.

O Jornalismo € uma ciéncia bem recente. As pesquisas redizadas neste campo,
feitas no Brasil, datam desde a década de 1960 até os dias atuais. Porém, entende-se a
raiz deste campo do saber como um mecanismo a servico da sociedade. Assm,

Jornalismo e sociedade, como pontua Amaral (2001), devem andar lado alado,
contribuindo mutuamente para a coletivizacdo de informagdes.

O Discurso Sendo Analisado

A confluéncia do discurso ingado no Jorndismo enviesa pdos moldes
relacionados aos géneros do mesmo. Na condtituicio das técnicas de redacéo
jornalistica, varios sdo os fatores priorizados em detrimento de outros. Por assim dizer,
edta prética midiatica, bem como a Publicidade e as Relagbes Publicas, € composta de
métodos empregados na formatacdo find do produto, ta qua determina a veiculacdo de
um ou oultro tipo de noticia.

A andlise do discurso jorndigtico € um processo a ser redlizado, particularmente,
de modo bem cuidadoso. Sobre esse aspecto, pontua Maingueneaw:

N&o basta dizer que “entre’ as informacles brutas e osjornais
existe 0 mundo daimprensd|...] De fato, ndo se dispde,
inicidmente, das informagdes, dos escritores e dos cidadaos, a
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seguir, das indtituigdes mediadores e, por fim, dos enunciados em
circulacdo, mas tudo emerge ab mesmo tempo. A ingdtituicéo
“mediadora’ ndo € secundaria em relacdo auma “redidade’ que
€la se contentariaem formular de acordo com certos codigos.
(MAINGUENEAU, 1993, p. 54 — grifos do autor)

Existe no campo da Andise do Discurso, segundo Maingueneau (1993), uma
interacdo entre as mais diversas esferas publicas. Essa conexdo permite a possibilidade
de decodificacao do texto. E confrontando os preceitos da origem da Literatura com, por
exemplo, 0 surgimento das técnicas do Jorndismo e, por sua vez, fazendo um pardelo
com as contextualizagtes filosoficas sobre a escrita, que tornamais permissivel o
entendimento do discurso em questéo. Nesse bojo tedrico entram também as correntes
de pensadores que edificam as rel agdes andliticas textuais. Nomes como Bakhtin,

Jacobson, Ducrot e outros possibilitam préticade andlise.

Foucault (1972) utilizao termo ‘prética discursva para designar o sissema
inserido no &mago de uma dada formacao do discurso, afim de controlar o pressuposto
de ocupacdo dentro de um determinado enunciado. Isto €, ddimitar a atuagdo discursiva
dentro de um fragmento textual. Para Maingueneau (1993): “Durante muito tempo aAD
tomou como objeto os corpus por ela gpreendidos independentemente dos atos de
enunciacao que haviam tornado possivels’ (ibidem, p.29). A conjuncéo atual da Andlise
de Discurso segue as possibilidades reais de onde e como o enunciado foi concebido e,

dessaforma, quais as consequiéncias que ele traz para um espago-tempo socid.

Assim, percebe-se que a ‘pratica discursiva dissertada por Foucault (1972) se
desenrola em outra e ucubracdo do autor sobre a sociedade contemporanes, a de que
para poder controlar um todo, é preciso dividi-lo em partes. A luz dos principios acerca
da‘microfisica do poder’ (1969), este artigo visa entender os periddicos itabunenses
trazidos a analise como um todo. E as particularidades dele, ou sgja, as que teriam maior

Interesse para o problema proposto.

Da Concepcéao do Jornalismo I tabunense

Nos seus quase noventa anos de existéncia, Itabuna viu nascer e morrer umalista
imensade jornais, revistas e documentérios, como viu também gparecer jorndistas e
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“jornaligtas’, que de umaformaou de outra, gudaram, e ainda gjudam, a contar a
histéria destaterra. (AQUINO: 1999, p.23 — grifos do autor)

A regido sul da Bahia, é bastante conhecida, em grande parte do mundo, quando
0 quesito € Literatura. No que tange ao Jornalismo de Itabuna-Bahia, como ressalta
Aquino (1999), o nascimento e a morte de V&1i0s jornais impressos marcou a historia

comunicaciona do municipio.

Vae sdientar que um dos grandes problemas do Jornaismo itabunense foi, e
ainda é, a estrutura dos periddicos. Estrutura essa tanto financeira quanto profissond, o
gue sempre contribuiu para a faéncia de muitos veiculos. Desde a fundacéo do jornd
“APlatéia”, datada de 1897, segundo a pesquisa de Aquino (1999), até os dias atuais,
pelo menos 75 periodicos publicaram uma edicéo. Os contelidos s8o 0s mais diversos,
como jornais dedicados especificamente a area de sallde; outros distribuidos para
freqUentadores de bares; jornais voltados para o publico estudantil; jornais que
funcionaram como porta- vozes de um determinado palitico; informativos que
publicaram somente noticias relacionadas a economiaregiond, entre outros tipos de
veiculacdo. A periodicidade destes também é das mais diversas. Houve jornais que
circularam uma Unica vez, outros que tiveram publicac@o didria durante anos, sazonais,

semanals, mensas, quinzenas, e outras.

Em tempos hodiernos, a cidade de Itabuna- Bahia conta com quatro jornais
impressos (Tribuna do Cacau, Agora, A Regido e Diario do Qul) e umarevisaimpressa
(Vitoria). Ao longo das décadas, a histéria do Jornalismo regiona se confundiu com a
dos escritores, advogados, médicos, professores que participavam do processo de
redacdo dos jornais. Até hoje, dentre os requisitos para exercer a profissdo de jornalista
na cidade de Itabuna-Bahia, pouco esses tém aver com aformagdo académica
especifica na ciéncia Jornalismo. Entdo, novamente a questdo ética entra em debate.

Como atribuir a responsabilidade de uma noticiama apurada a uma pessoa que eta

exercendo uma funcdo sem ter sdo devidamente preparada?

Amaral (2001) defende a necessidade de um preparo profissond no que diz
respeito ao Jorndismo:
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Fdar sobre a necessidade de um preparo profissona paraum
jornalista é ingstir sobre o Gbviol...] O que retardou a consolidagéo
daidéade que o0 Jornalismo se aprende estudando, e estudando
muito, foi aexigéncia de aguns taentos verdadeiramente

brilhantes em melo a uma massa de mediocridade téo grande que,
até hoje, faz com que se olhe a carreira com certa prevencao.
(AMARAL, 2001, p.42 e 44 — grifos do autor)

Mediante a citagdo de Amara (2001) pode-se perceber que afata de jorndistas
graduados ndo € um fator que atinge somente aimprensa itabunense. Em todo o Brasll,
as inter-relagdes entre 0s mais variados campos profissionals com o Jornadismo
propdem a préatica da redacdo nos jornals impressos sendo como um mecanismo
meramente metddico, repleto de regras de escrita e selecéo de palavras. No entanto, os
especidistas da Comunicacéo atentam para o fato de que ndo € somente saber qua tipo
de linguagem e formatacdo dos jornais que alguém pode ser consderado um jorndista.
Antes de qualquer pressuposto, € preciso conhecer as penetragdes do Jornaismo em

Suas nuances éticas. E esse agpecto é o que mehor define o que € ser um jorndista

As conseqiiéncias da condgtituicéo daimprensa itabunense advém de um conjunto
de fatores que permearam as interagoes entre a verdade factud e o relato dos fatos.

Albuquergque e Rocha (2002) pontuam:

A deformidade existente naimprensaregiona tem raizes profundas
eramificadas. A primeiradeas vem da heranca coronelista, que
compreendia aimprensa como instrumento importante paraa
dominacdo do povo e implementacdo de projetos pessoais. Usando
aforcado dinheiro paradominar os meios de comunicacéo,
terminavam por trandformé-10s em meros canais reprodutores de
suas verdades préprias. Os fatos deixavam de ter qualquer
importéncia nesse processo, importando mais aforma como seriam
contados. (ALBUQUERQUE e ROCHA: 2002, p.12)

Baseado no que as autoras teorizam, mais vae no Jorndismo itabunense a
maneira como a noticia é transmitida do que os critérios de apuragdo, que sfo as hélices
principais tocantes a etica.
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Segundo Aquino (1999), ojorna Agora foi fundado em 28 de julho de 1981,
mesmo dia em que a cidade de Itabuna completou 71 anos de emancipacéo politica. O
autor, que também foi um dos fundadores do periodico, afirma que a escolha da data de
publicacdo da primeira edi¢do ocorreu devido a motivos comercials, umavez que no
aniversario da cidade costumeramente sempre houve edicdes de jornais que visavam

acancar umamaior vendagem contando um pouco da histéria do municipio.

Com base na pesquisado autor, afundacdo do jornal A Regiéo foi datada de 27
de abril de 1987. Desde entdo, o periddico sempre deu maior notoriedade a veiculacéo
de noticias relacionadas a um contetido com maior abertura para denlincias sociais e

politicas, sdtiras, sensacionalismo, como pressupde o autor.

O Diario do Sul € 0 mais novo dos jornais da cidade de Itabuna, de acordo com
Aquino (1999). Foi fundado em 4 de maio de 1999, quando havia na época apenas um
jornd di&io: Tribuna do Cacau. Mas esse era de impressao tipogréfica, enquanto que o
Diario do Sul viria para ser impresso em off-set, o que contribui para uma melhor

leitura. Nos dias atuais, 0 Agoratambém esta sendo veiculado diariamente.

A Andlise: dojornalismo ao discurso

Este artigo trabalha com base nas noticias provenientes das manchetes dos
jornais itabunenses supracitados. As edi¢des dos trés periddicos foram publicadas em 2
de dezembro de 2006. Nos moldes da selecdo da andise, as prerrogativas comparadas
de acordo com ostrés jornais séo duas. aspectos de redacdo jornalistica e aspectos da

andlise do discurso.

Os aspectos de redaco jorndigtica foram, entdo, subdivididos em quatro pilares
(manchete, titulo, lead, corpo do texto e linguagem). Os aspectos da andise do discurso
das matérias sho subdivididos em dois eixos, a da polifonia discursiva e os operadores

argumentativos.

O primeiro jorna verificado € 0 “Agord’. A manchete deste publicou a seguinte

informacao: “Vereador do PT assume Prefeiturade Conquigta’. JAo “A Regido”
publicou em sua manchete: “Prefeitos do sul da Bahia vao demitir 90 parentes’. O
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“Di&rio do Sul” veiculou duas manchetes. a primeira (“Viagra que néo levanta
‘defunto’”); e asegunda: (“Venda de celular acabaem morte’).

A bem da ordem dos conceitos de género jorndistico, a manchete deve ser
compreendida como uma ferramenta de destagque do jornd, primeiramente, por vir na
primeira pagina do periodico; depois, por ser elaquem vai chamar a atencéo do leitor
para anoticia ou reportagem mais relevante que Seguiré no espago interior do veiculo. A
luz de Sousa (2002), elatem a obrigacdo formal de ser concisa e objetiva. O texto é
composto de informacdes curtas e |gicas, possibilitando despertar o interesse do |eitor
parao fato.

A manchete do Agora e as duas do Diario do Qul podem, sem dlvida, ser
enquadradas no vaor conceitua do género. Em compensacdo, amanchete do jorna A
Regido apresenta um certo risco por estar fazendo uma previsdo futura. Nesse caso, é
preciso que o fato sgja ainda mais bem apurado para que, dias depois, caso n&o ocorra o

acontecimento, o jorna nNdo venha a ser punido por veicular umainformacéo inveridica

Da manchete chega-se anaticia. E o primeiro fator para andise dentro da noticia
éotitulo. Ojorna Agora publicou em sua manchete que a noticia seria encontrada na
pagina 08. Contudo, ao dorir paging, o leitor ndo tem a noticia da manchete
publicada. Ela consta, entéo, na pagina 11. Ou sga, esse erro na edicdo do Agora
andlisada vai de encontro as discussies sobre ética e responsabilidade no Jornaismo

itabunense.

Mas, retomando a andlise do titulo da noticia destacada pela manchete, na
publicacdo do Agora se tem: “Presidente da Camara é o novo prefeito de Conquista’.
Segundo Garcia (2005), “€é 0 aniincio da noticia, que provavelmente mais despertara
atencdo. Como na boa propaganda, € proibido a esse anincio prometer mais do que a
matéria realmente contém...” (idem, p.51). Assm, o Agora, gpresentando um titulo bem

objetivo, consegue cumprir namatéria ainformacéo que promete no titulo.
No que diz respeito ao A Regido hd uma questéo inusitada, pois o titulo é
emendado com o lead. Portanto, deve-se consderar titulo e lead de umaforma dnica

Entdo, a andlise separada dos dois fica prejudicada. Quando o lead for conceituado, o

titulo-lead do A Regido sera andisado.

Otitulodojornd Diario do Sul é“Fiscais da Prefeitura gpreendem “Viagrd’

faso em Itabund’, que, primeiramente, pode ser percebida a presenca desnecessaria de
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palavras. Ndo ha motivos técnicos para que os ‘ficais da Prefeitural ssjam mencionados,
mesmo porque eles ndo podem ser considerados pessoas notdrias no espaco socid,
como pro exemplo, se quem gpreendesse 0 “Viagra' faso fosse 0 Prefeito, presidente
da Camara de vereadores, ou um artistaregiona. O nome ou profisséo de quem
gpreendeu 0 “Viagra’ deveriavir pogteriormente no lead. Com a proposta de

reconstrucdo do titulo, poderia ser assm: Viagrafaso é apreendido em Itabuna

O titulo daoutra noticia do “Diario do Sul” destacada em manchete é “Morto a
tiros depois de fazer uma cobranca’. Ou sga, ndo existe uma atribuicao objetiva a quem
foi morto atiros, e 0 uso dapdavra*“ cobranca’ torna-se ambiguo, pois ha socidmente
varias formas sentidos paraa mesma. Além disso, ndo é necessario dizer como a pessoa
foi morta, sendo essa uma funcéo do lead. Com a proposta de reconstrucéo, de acordo
com os preceitos dos tedricos, o titulo poderia ser 0 seguinte: Carregador de caminhdes

€ morto em Itabuna.

Sobre 0 lead, Pena (2006) acentua: “o lead (ou lide) nadamais é do que o relato
sintético do acontecimento logo no comego do texto, respondendo as perguntas basicas

Ay

do leitor: o qué, quem, como, onde, quando e por qué.” (ibidem, p. 42). De retorno ao
titulo-1ead da noticiado A Regido: “Prefeitos do sul da Bahia vao demitir 90 parentes —
segundo levantamento preliminar feito pelas Camaras de Vereadores de 40 municipios,
apedido dareportagem de A Regido.” E possivel visudizar que o titulo-lead do jornal
N&o consegue responder aos questionamentos bésicos do |eitor, que deveriam ser

respondidos no lead, como argumenta Pena (2006).

O lead do Agora peca por ndo atender ao principio de sintetismo proposto por
Pena (2006). Afora as respostas as seis perguntas- chave do quaquer bom lead, ele se
aprofunda ao explicar consequiéncias do fato. Na verdade, isso deveriavir no corpo do
texto. O lead da primeiranoticiaandisada do “Di&io do Sul” preza pelo mesmo
defdito. E muito extenso, prejudicando aldituraetirando o potencial de surpresaque o
lead faz para desencadear a possibilidade do |eitor seinteressar em continuar lendo o
texto. Ja 0 segundo lead é adequado a veiculacao, pois consegue responder as perguntas
bésicas de qualquer leito, dém de deixar em aberto, para o corpo do texto, as

consequiéncias que o fato acarreta.

Segundo Garcia (2005), o corpo do texto deve estar relacionado atrés principios:
exatiddo, clareza e concisdn. Assm, o leitor podera mais facilmente dispor de

Informagdes verdadeiras e apuradas, entendendo o que 1€, ndo desperdicando nem o
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tempo dele (conceito de dindmica da sociedade contemporanea) e nem o espaco do
jorna. Comparando as quatro noticias recortadas para andise dos trés jornais, quaifica
Se as mesmeas dentro do processo de congtitui¢céo de um adeguado corpo de texto,
segundo o pensamento de Garcia (2005). “Agord’, “A Regido” e “Diério do Sul”
apresentam os requisitos de clareza e conciséo, embora o principio da exatidao ser por
vezes prejudicado no processo de construgdo do texto. E o que especidistas chamam de
‘alegorizar o texto'.

Para Garcia (2005), os pré-requisitos da boa linguagem textua est@o
relacionados a originaidade, a descri¢do do ambiente e da situacéo, dose deironia
moderada, referéncias historicas e literérias e paavras acessiveis as mais variadas
formages culturais. Os trés periddicos em debate, quando anaisados sob a perspectiva
dalinguagem, se perdem agumeas vezes na utilizacdo inadequada de termos eruditos ou

proprios de uma determinada area, juridica ou policid, por exemplo.

Fazendo um corte epistemol gico para a abordagem sobre os aspectos
discursivos das naticias, edifica-se a andise sob a 6tica da Polifonia e dos Operadores
Argumentativos. No que toca a Polifonia, os conceitos a serem traba hados so os de
enunciacao e locucdo textua, enquanto que sobre os Operadores Argumentativos seréo
andisados os recursos de argumento da autoridade, argumento com base no raciocinio

|6gico e argumento de competéncialingliigtica.

Segundo Maingueneau (1993): “Por locutor entende-se um ser que no enunciado
€ apresentado como seu responsavel” (p. 29). E, aluz do autor, arepresentacéo do
enunciador se da por serem eles “ seres cujas vozes estéo presentes na enunciagdo sem
gue Ihes possa, entretanto, atribuir paavras precisas.” No contexto da Polifonia, as
rel agdes entre locutor e enunciador se enlacam, mas s&o bem caracterigticas. Naandise
comparativa dos trés jornais, € visto que 0s mesmos representam a funcéo de locutores
da noticia, pois chancelam a veiculacio dos periddicos. E, assm, aassinaturafina do
texto. Entretanto, ndo hd em nenhuma das quatro matérias jorndisticas um enunciador,
isto € um jornaista responsavel por assinar o texto, fazendo uma mediacéo entre 0
jornal e o publico. Esse fato acontece, muito provavelmente, devido aos redatores ndo

serem jorndigtas habilitados por um titulo de graduacéo.

A atribuicdo da cunhagem do termo ‘ Operadores Argumentativos éfeitaa
Oswald Ducrot. Estes, por sua vez, representam o potencial argumentativo dos
enunciados, mostrando a semia (sentido) que eles propdem. Com relacdo aos
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argumentos da autoridade, ou sgja, agqueles individuos que sfo citados pelos
enunciadores da noticia (no caso do Jornaismo) por serem referéncias no tema
respectivo a noticia. Nessa questéo, nos periodicos em andise é perceptivel que hauma

satisfatoria utilizagdo das fontes, das pessoas citadas — testemunhas ou ndo — no fato.

No tocante a argumentacdo baseada no raciocinio 16gico — conceitudmente, o
uso de termos compostos de coesdo e coerénciade idéias — as noticias dosjornais
itabunenses respondem desordenadamente a esse quesito. Ou sgja, ndo ha uma
gpresentaco corrente do pensamento inicia factualizado pelo locutor, caindo por S em
outras nuances durante o corpo do texto. Resumidamente, € afirmar que as noticias néo

apresentadas, de formatotal, coesa e coerentemente em todo o texto.

O argumento de competéncia lingliistica € mais ou menos a mesma adequacao
conceitua ao principio jorndigtico de linguagem. No Jornalismo, ostermos tém a
prética obrigacéo de serem redigidos de acordo a um vocabul&io claro, de modo que
consgaatingir o publico leitor de uma maneira abrangente. As noticias andisadas do
“Agord’, “A Regidn” edo “Didrio do Sul” sfo compogtas de pelo menos um termo que
ndo esta adequado ao formato jornalistico de linguagem coloquid. Nas quatro matérias,

existe expressao(0es) que estdo ligadas a um conceito de erudicdo vocabular.

Parafinadizar este topico, é importante sdientar que as andises feitas sobre as
guatro noticias dos quatro periodicos supracitados ndo podem definir, de maneira
generdista, 0 formato de redacéo e a utilizacdo discursiva dos veiculos. Porém, os
textos selecionados déo uma visdo panoramica do que é produzido no jornaismo

itabunense.

Uma Possivel Conclusao?

N&o. Os autores deste trabaho chegaram a conclusdo de que néo € possivel nem
justo fechar os resultados desta pesquisa como um escopo findizado, sem futuras
reflexfes, questionamentos ou contestagdes. O artigo esta aberto aum didogo sobre as
perspectivas do Jornalismo da cidade de Itabuna-Bahia

Em torno dos conceitos apresentados sobre as técnicas de Jornalismo e suas

definicles conceituas, foi visto que os periddicos itabunenses ainda precisam fazer
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reformulagdes no quadro profissiona e estrutural, para atender as necessidades de

mel horia acerca desses aspectos. Por esse mesmo caminho, as questdes direcionadas a
Etica também poderdo ser mais bem congtituidas quando a maior parcela dos jornaistas
estgja, de fato, preparada para o exercicio da profissdo, sendo ou néo composta de

individuos advindos das bancas académicas.

Se aDeontologia € um valor a ser acentuado nessa conjuncdo, sobressdta-se
também a modalidade discursiva presente nos periodicos, que precisa ser cuidada de
uma formamais eficiente pelos locutores (veiculos) do municipio, paraque em um
curto espaco tempora ees ndo se encontrem distantes do contexto naciond namesma

questéo.

Por fim, entende-se que osjornais “Agord’, “A regido” e “Diaio do Sul” talvez
nao estgjam num patamar um tanto distante dos produtos midiaticos impressos de outros
centros de mesmo a cance quantitativo e quditativo de leitores. Mas, é preciso que se
faca mencéo ao cardter de que haainda muito a ser aperfeicoado na técnica redacional,
no uso discursivo-lingliistico e nas relagdes comunitérias e éticas a que recorrem os

tedricos da ciéncia Jornalismo.
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