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Resumo

A proposta deste artigo € nortear algumas questOes referentes a importancia assumida
pelas trilhas sonoras das telenovelas da Rede Globo na composicdo do mercado
fonogréfico brasileiro, pesquisa eta que venho desenvolvendo em meu curso de
Doutorado. O olhar sobre tais questdes evidencia como as trilhas sonoras tornaram-se,
rapidamente, um espaco privilegiado de difusio de cangbes e atisas. Td cen&io
revela, ainda, nd somente a importancia e posicdo hegemdnica da Rede Globo e de sua
gravadora Som Livre no conjunto da IndUstria Culturd brasileira, como, também, o
pape especifico e fundamental da difusdo no processo mais geral da producéo culturd.
As trilhas representam, assm, o melhor exemplo de interacdo entre televisio e industria
fonogréfica e, portanto, espago privilegiado de divulgagéo.
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I ntroducéo

Apesr de toda diversdade e tradicdo musical pelas quas o Brasl é
reconhecido, os estudos sobre a consolidacd e forma de atuacdo da indlstria
fonogréfica, especidmente quando comparada as discussdes em torno de outras midias,
como a televisio, o r&dio e a imprensa, foram pouco privilegiados. Apenas mas
recentemente aguns pesquisadores ©m se dedicado ao tema e, anda assm, S0 raras as
pesquisas que se propdem a0 debate dos aspectos relativos a difusdo das mercadorias
musicas. Td tema gparece, na maoria das vezes, dentro de uma discussio mais gerd
sobre a atuacdo da indudtria fonogréfica brasileira e mundid. Entretanto, penso que a
complexidade e amplitude das questes relacionadas a difusdo, especidmente no caso
das mercadorias mudcas e, especificamente das trilhas sonoras como produto cultura

inerente ap audiovisua, acabam por justificar um olhar mai's atento aos seus aspectos >.

! Trabalho apresentado no VIl NP-Intercom — Encontro dos Nicleos de Pesquisa em Comunicaggo.
2 Mestre em Sociologia pela Universidade Estadual Paulista — UNESP/ Araraguara, com o trabalho intitulado
“Producdo Independente de musica — 1979-2001". Doutoranda pela Universidade Estadua Paulista — UNESP/
Araraguara, com o projeto “Trilhas Sonoras das telenovelas: uma discussdo sobre os canais de difusdo da musica
PrOJ eto apoiado pela FAPESP. heloisatoledo@yahoo.com.br

3 E comum entre aguns pesguisadores e, sobretudo, entre os profissionais que atuam neste segmento, a distin¢cdo
entre trilhas sonoras e trilhas nusicais. Trilha sonora englobaria também, além do fundo musical, todos os ruidos,
falas e a sonoplastia da cena. As trilhas musicais, por sua vez, diria respeito somente as musicas utilizadas como
tema. No caso deste artigo, as duas seréo usadas indistintamente.
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Quando fala da peculiaridade da producdo das mercadorias culturais no contexto
do que conhecemos como indidria culturd (aqui, entendida em seu sentido mas
amplo), Thompson ressadta o fao detas serem marcadas por uma espécie de
“indeterminacé0”, causada pela “ruptura entre a producdo e a recepcdo dos bens
smbdlicos’ . Isto sgnifica dizer que os receptores ndo est8o presentes fisicamente
nem no lugar da producdo nem no lugar da transmissio desses bens Ora, se
considerarmos que 0s conglomerados e empresas da midia, de uma forma gerd, visam,
sobretudo, a valorizacdo econbmica de seus produtos, sGo empregadas uma s&ie de
técnicas que buscam vencer, justamente, essa “indeterminacio’. E essa necessidade que
caracteriza a especificidade da difusdo, pois € por meio de suas técnicas de marketing e
promocao que é feito o elo entre o produtor e seu publico potencidl.

Podemos pensar nas trilhas sonoras das telenovelas como o resultado da
sofisticac@o de todo este processo: € um produto especifico da producdo cultura que, no
cao das trilhas das telenovelas da Rede Globo, é de uso comercid exclusvo da
gravadora Som Livre, brago fonografico do conglomerado. E, a0 mesmo tempo, €
também um veiculo de divulgacdo mecica de artistas e cancles diversos, pertencentes as
outras grandes gravadoras que dominam o mercado fonogréfico brasileire®. A interacdo
entre televis@o e indidria fonogréfica acaba, dessa forma, sendo benéfica para ambos os
lados. Além do mais, se lembrarmos que estamos diante da performance de grandes
conglomerados da midia, o impacto sobre 0 mercado é bastante relevante. Apresento
nesta oportunidade alguns dementos que permitem um olhar sobre essa relacdo misica
e televisdo, vida, especidmente, através das trilhas sonoras e da forma de atuacéo da

gravadora Som Livre.

MUsica em cena: o impacto da presenca de uma cangao na novela

A novela Lacos de Familia, escrita por Manod Carlos, exibida no horério nobre
pela Rede Globo entre junho de 2000 e fevereiro de 2001 e depois reprisada durante a
tarde em 2005, teve como um dos seus pontos atos a cena em que a personagem
Camila, interpretada pela atriz Carolina Dieckmann, decide raspar os cabelos por conta
do tratamento quimioterdpico que enfrentava contra a leucemia. A cena foi a0 a no

find do cgpitulo de um sdbado e foi reprisada na integra no dia seguinte como matéria

4 John Thompson. Ideologia e Cultura Moderna. Petrépolis: Vozes, 1995, p. 290.
°E que dominam também o mercado mundial de musica A exceco da Som Livre, todas as grandes gravadoras
atuantes no Brasil sdo multinacionais. BM G-Universal, EMI, Warner e Sony.
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de abertura do Fantéstico. Com duracdo de pouco mais de trés minutos, foi um dos
picos de audiéncia da novela, alcancado 61 pontos®. Como fundo musical da cena, a
muldca Love by Grace, interpretada pela belga Lara Fabian. De todas as repercussies
gue uma novela de tamanha audiéncia dcanca nos diferentes melos da indistria cultura
(como tema de debates ou matérias de outros programas da TV, aé mesmo de outras
emissoras, reportagens de revidas e jornas, €c.,) € ligacdo entre misica e ceng,
indUstria fonogréfica e televisdo que interessa nesse momento.

A cantora Lara Fabian era, até entdo, desconhecida do mercado e do publico
consumidor brasileiros. Depois de inserida como tema da personagem Camila, a
Stuacdo se transforma: Love by Grace entra nas paradas de sucesso em 39° lugar e na
semana seguinte ja estava em 29, atingindo depois em 1° lugar e permanecendo nesta
posicB0 por oito semanas consecutivas. A musica foi, ainda, a segunda mais executada
nes radios em 2001 e gudou o CD da trilha sonora internaciond da novela Lagos de
Familia atingir a marca de dois milhGes de copias vendidas, tornando-se o disco mais
vendido em 2001, nimero dtamente expressvo num ano em que a indugtria fonogréfica
sofria um dos seus piores indices de vendagem por conta da popularizacdo dos CDs
piratas ’. A época de sua reprise, em 2005, a Som Livre langou no mercado O melhor de
Lacos de Familia, compilacéo das musicas das duas trilhas lancadas originalmente.

Ha também casos em que o impacto da trilha musicd no mercado fonografico
ndo se limitou a0 aumento das vendagens de determinados artistas, cangdes ou da trilha
sonora completa, mas, ultrgpassou em aguma medida limites e acabou por
impuldorer dgumas modas mudcais. Chama a atencéo, por exemplo, a “febre’ das
discotecas no find dos anos 70, smultaneamente ao sucesso da novela Dancing Days,
escrita por Gilberto Braga e exibida entre julho de 1978 e janeiro de 1979. A trilha da
novela, cujo carro-chefe era a musca Dancing Days, interpretada pelo grupo As
Frenéticas, vendeu um milhdo de cdpias e fez pate de uma edtratégia diferenciada de
divulgacéo por parte da Som Livre. Até entdo, o disco com a trilha musica das novelas
era comercidizado dois meses apds a edtréa do folhetim. Dancing Days, entretanto, foi
lancado simultaneamente a novela e grande parte das musicas que compunham a trilha

jA havia ddo tocada exaudivamente no radio, na TV e divulgada peda gravadora

® A média de audiéncia da novela foi de 50 pontos. Em sua reprise na sessdo Vale a pena ver de novo, a novela
alcancou 35 pontos, num hor&rio em que a média da Rede Globo costuma ser a metade disso. Cf.: Claudia Croitor.
“Sem grandes mistérios ‘Lacos tem o maior ibope do ano” Folha de Sdo Paulo, 04/02/2001; Daniel Castro. “Maior
ibope de 2001 foi de novelade 2000". Folha de Sdo Paulo, 28/12/2001.

" Os dados s30 da ABPD - Associaggo Brasileira de Produtores de Discos e podem ser consultados na pégina da
associagdo na Internet: http://www.abpd.org.br.
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Warner, detentora dos direitos de comercidizacio das Frenéticas®. A época, acusado de
escrever a novela somente para vender a moda das discotecas, edilo que a indgtria
fonogréfica havia importado do mercado americano, Gilberto Braga se defendey,

queixando-<e, inclusive, de ndo ter participacdo na escolha das trilhas de suas novelas:

Eu escrevo meu texto sem me preocupar com qualquer tipo de andncio que
venha a ser colocado no cenario da novela. N&o sou obrigado a nada. Espero
gue na préxima novela eu possa participar da escolha dos temas, pois acho
importante a parte musical como marca das situagdes. E acho também que a
intencdo deveria ser vender discos por causa da novela, como acontece no
cinema, e ndo o contrario, fazer novelas em fungao dos discos °.

Td dirmacdo acaba por revelar a pouca autonomia do autor na escolha das
mulsicas que irdo compor a novela, possvelmente por conta da criagdo de cargos
ocupados por profissonais especidizados nesta questéo, como o produtor e diretor
musicl. E preciso considerar também que a negociagio referente a escolha da trilha
envolve grandes empresas da midia e ndo me parece que, neste caso, 0 autor de novela
tenha um pape preponderante.

De quaquer forma, sdo exemplos que demondram a bem sucedida interacéo
entre misica e tdevisio, do quanto relacéo pode ser vantgosa para uma indistria
que busca difundir a0 méaximo o seu produto. E resultados semehantes aos citados logo
acima sdo bastante comuns. ndo € raro encontrar artistas que participam da trilha da
novela ou mesmo a trilha sonora completa figurando muitas vezes entre os discos mais
vendidos. Da mesma forma, em aguns momentos especificos a novela, por meio da sua
trilha, impulsonou determinados géneros e segmentos muscas, fazendo com que a
indigtria fonogréfica invesisse macicamente em cangbes e discos de artistas que se
enquadrassem em tais formas musicas. Se as gravadoras puderam com iSO vender
grande quantidade de discos, é certo, porém, que na grande maioria das vezes, essas
modas musicais duraram apenas o tempo de exibicdo da novela € o caso da ja citada
discoteca (Dancing Days, 1978), da lambada (impulsionada pela novela Rainha da
Sucata, 1990) e damusicaitdiana (Terra Nostra 1999).

A especificidade da musica na producao cultural

8 Vivian Wyler e Luis Henriqgue Romagnoli. “Merchandising, o vendedor oculto da TV”. Jornal do Brasil,
08/dez/1978.

% | dem.
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E preciso ter em conta que amisica tem se gpresentado como uma. mercadoria
cultura de caracteristicas muito particulares, ndo somente pela proximidade que tem
com os individuos, mas, sobretudo, por sua ampla capacidade de se difundir. Gracas a0
desenvolvimento tecnoldgico que acompanha a histéria da sociedade contemporénea - e
gque eda intimamente ligado ao desenvolvimento da indidtria culturd -, pode-se ouvir
musica praticamente em quaquer lugar e a quaquer hora nos réadios portéels ou néo,
no carro, no computador, no walkman, nos aparelhos celulares, nos iPods e aparelhos de
MP3 (cada vez menores e com mais capacidade de armazenagem de cangdes), etc.

Ao mesmo tempo, a musca tem se diferenciado de outras mercadorias da
indidtria culturd justamente pela interacd que consegue estabelecer com 0S outros
setores da producéo cultura, funcionando como pano de fundo a diferentes formas
narrativas. publicidade, cinema, pegas teatrais e a producao televisva

Temos, entdo, dgumas caracterigticas dessa producéo culturd: o carder limitador,
inerente a toda mercadoria cultura, a saber, a necessdade da mediacdo de agum
equipamento técnico para sua reproducdo e para que o individuo possa consumi-1at®. Ha
anda — e is0 é 0 que mais nos interessa aqui -, o fato de que a indigtria fonogréafica,
diferentemente de outros setores da indUgtria cultural ndo coloca sozinha seu produto no
mercado, mas necessta dos diversos canais de divulgacdo (como televisdo, rédio,
revidas, jornais, cinema, etc.) para torna-lo conhecido. Gragcas a sua ampla capacidade
de difusfo, as mercadorias musicais S80 muito especiais no que diz repeito a integracdo
entre as diferentes midias. Tudo issO somado, condtitui uma das principais razbes que
tornaram a indistria fonogréfica um dos setores mais lucraivos de todo o sistema de

produc&o dos bens culturais'?.

O “lugar” damuscanaTV

A trilha sonora da novela, desde seu surgimento no fina da década de 60, € um
dos produtos de maior repercussio da indistria fonogréfica brasileira. Nao ha dlvidas
de que isso eta intimamente relacionado a importancia que a tdevisdo, no plano gerd,
e a novela, especificamente, tém entre nds. Divulgar a misica aravés da cena € uma

edratégia que acaba por permitir que seu consumo sga potencidizado através de sua

10 Egte &, certamente, um dos pontos centrais da critica de Adorno a indastria cultural. Cf.: Theodor Adorno. “A
industria cultural”. Theodor Adorno, S3o Paulo: Atica, 1984 (col. Grandes Cientistas Sociais).

11 De acordo com dados do IFPI (International Federation of the Phonografic Industry), no ano de 2004, a indistria
fonogréfica mundial movimentou US$ 33,6 bilhdes (dudio e video). No Brasil, contando apenas as grandes
gravadoras, foram R$ 706 milhdes, o que d4 uma média de 66 milhdes de unidades de discos vendidas. Dados da
ABPD. Fonte: www.ifpi.org e www.abpd.org.br. Acesso em julho/2006.




Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos | nterdisciplinares da Comunicagdo
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicago — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

associacdo com personagens ou Situagdes propostos por determinado enredo. Ademais,
ter uma cangdo como tema de uma novela da Rede Globo sgnifica adentrar diariamente
e por meses milhdes de lares brasileiros™?.

A dicacia de td estratégia, do ponto de visa do consumo, fica inquestiondvel
guando atentamos para o fato da posicéo privilegiada em que se encontra a gravadora
Som Livre. A gravadora, a Unica brasiléra entre as cinco transnacionais que dominam
85% do mercado de discos no Brasl, foi criada quase que exclusvamente para lancar as
trilhas sonoras nacionais e internacionais das tedlenovelas e minisséries produzidas pela
Rede Globo. Historicamente, sua criagdo coincide com um processo de mudanca do
lugar ocupado pela musica no conjunto da programacdo televisva: de aracdo principd
para coadjuvante. Evidentemente, da anda continua a dessmpenhar um paped
importante enquanto parte da narrativa. Mas, 0 espaco destinado a divulgacdo das
cangbes na televisio ficou crcunscrito quase que totadmente ao fundo musicd da
novda. Assm, o mudco Luiz Tatit faz uma observacdo que nos parece muito

interessante:

Nos anos 60 e comeco de 70, toda musica popular brasileira estava numa
emissora de televisdo: a Record. Fazia parte da programagéo, inclusive, todos os
grupos antagonicos: des tinham do Tropicalismo até a Jovem Guarda, a MPB
de linha dura, de protesto, que ndo deixava passar nada que ndo fosse a musica
enggada. Tinha ainda a linha do tipo Simona, do tipo Fino da Bossa, Ronnie
Von, dissdéncias da Jovem Guarda, enfim, tudo estava na Record. |sso acabou
durante os anos 70. [...] Depois disso, ja ndo havia nenhuma emissora que
congregasse todo mundo. Acabou a histéria de misica em televisio. A televisdo
passou a ser 0 lugar da novela. O maximo que se tem hoje é o fundo musical da
novela *.

Assm, é interessante notar como nos anos 60 e inicio de 70 a musica, como
produto especifico da indidtria fonogréfica, era destinado um espago privilegiado de
divulgacdo na programagdo da televisin. Dessa forma, o fato da novela ja neste periodo
dominar a grade de programacéo da televisio brasleira, anda nd&o impedia que os
programas exclusivamente musicais ocupassem também um espago digtinto™,

Especificamente no caso da Rede Globo, sadvo raras excegdes, ndo ha mais

programas exclusvamente musicais. Nos Ultimos anos, a emissora gpostou o programa

12 Alguns pesquisadores apontam a continua queda de audiéncia que as novelas globais sofreram especialmente na
Ultima década. Mesmo assim, ela continua sendo um dos programas mais vistos no Brasil. Cf.: Silvia Borelli e
Gabriel Priolli (orgs.). A deusa ferida. S&o Paulo: Summus, 2000.

18 Luiz Tatit, misico, em depoimento concedido & minha dissertacio de mestrado. Cf. Heloisa Maria Toledo.
Producédo Independente de Musica. 1971-2001. Dissertacdo de Mestrado — Faculdade de Ciéncias e Letras, UNESP,
Araraguara, 2005, p.159.

14 E o caso, por exemplo, dos festivais de musica popular ou, ainda, dos programas musicais criados para serem
comandados por artistas oriundos destes festivais como, por exemplo, O Fino da Bossa, Bossaudade e Jovem
Guarda. Sobre isso, cf.: Marcos Napolitano. Seguindo a cangdo: engajamento politico e indUstria cultural na MBP
(1959-1969). S&o Paulo: Annablume, 2001.
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Fama, um reality show onde jovens aspirantes a carreira musica disputavam entre g,
gpresentando  semandmente, cada um, uma cangdo escolhida pela producdo do
programa. O publico e um grupo de juados formado por produtores musicas
determinavam quem saia e quem continuava no programa. A atracéo teve trés edicoes.

No mais, cabe a novela 0 espaco de divulgacéo de artistas e cangbes no meio
televisvo, de forma que é grande a disputa por um lugar ra trilha sonora. Sem contar 0s
grandes indices de audiéncia dos quais a cancdo pode desfrutar, ter uma misica em uma
novela sgnifica também ter acesso aos outros programas da emissora, como Domingéo
do Faustdo, Xuxa, Caldeirdo do Huck, Fantéstico, Altas Horas. Num espaco atamente
competitivo, o CD de um atigda que tenha uma mlsica na novea cetamente se
beneficia de toda essa divulgacdo e, com isso, d@inge mais facilmente todos os outros
meios de difusdo: da programacdo das radios aos espacos de destague nas lojas. Néo ha
dividas de que o dominio sobre as trilhas sonoras confere a Rede Globo um ato poder

na transacao junto as gravadoras.

Rede Globo e Som Livre: maior racionalidade ao mercado fonogr &fico

Nos estudos sobre o0 desenvolvimento e consolidacd da indUdria culturd no
Brasil ha, com fregléncia, destaque ao papel que assumiu a televisio neste processo.
Estudiosos gpontam que, nesse contexto, assim como a chegada da Rede Globo
transformou  dgnificativamente a televisfo braslera, 0 mesmo ocorreu com a Som
Livre e 0 mercado fonogréfico'®.

E num periodo de intensa manifestagio culturd e, também, de expansio dos
mecanismos da indidria culturd no mercado brasileiro - que favoreceu, entre outras
coisas, a instalacdo no pais das grandes empresas ransnacionais do disco™® -, que a Rede
Globo inicia suas dividades e a consolidacdo de um padréo de atuacdo que e tornaria
hegemonico até os dias de hoje. Estruturada no que é conhecido como um processo de
dupla integracdo (vertica e horizontal), a emissora assegura 0s mais diversos mercados,
auando em segmentos extraramos, porém, intrasgtorias. radios, jornas, revidas,
Internet, cinema, televiso (aberta e paga), fonogréfica.

Especificamente no que diz respeito as trilhas sonoras, coube a Rede Globo,
através da gravadora Som Livre, 0 mais bem sucedido, do ponto de vista econdmico e

edratégico, processo de interacdo entre musica e televisdo. Na Globo, a tedenovela faz

15 ¢f. Renato Ortiz, op . cit, p. 127-130.
16 Mércia Tosta Dias. Os donos da voz. S0 Paulo: Boitempo, 2000.
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parte da grade de programacdo desde sua fundacdo em 1965. A emissora também € a
Unica entre as redes de TV brasleiras a manter, desde o inicio, um projeto regular de
teledramaturgia, consolidando um padréo préprio de producdo — conhecido comumente
como “padréo Globo de qualidade’ - e destinando vérios horarios & exibicdo de suas
producdes'’. Também estd na novela um dos “tripés’ (a0 lado dos tdgornais e dos
programas de variedade) que sustenta toda a base de funcionamento da TV bradlera A
novidade trazida pela emissora de Roberto Marinho foi que da impingiu uma maor
raciondidade a0 setor ao fixar uma grade horizontd e verticd de programacdo, com
destaque a0 hor&io primetime duas novelas e entre das seu principa telgornd, o
Jornal Nacional. Etd na consolidacéo desse padrdo de atuacdo um dos eementos
fundamentais que explicaria a posi¢do de quase monopdlio de audiéncia detido pela
Globo até o final dos anos 908,

A Som Livre, por sua vez, surge quase que smultaneamente a consolidacdo do
espaco e da importancia que adquire a teledramaturgia na emissora carioca no inicio,
em 1969, como parte integrante da Sigla — Sistema Globo de Gravagbes Audiovisuas —
mas, SO em 1971 foi que ela produziu a primeira trilha sonora.

Tratava-se, na verdade, de uma edtratégia tipica dos grandes conglomerados de
midia que diz respeito, sobretudo, a integracdo dos diversos setores ligados a producdo
dos bens culturais'®. Nesse sentido, para as Organizagbes Globo, a gravadora
funcionava como uma maneira de melhor gerenciar seus investimentos, gpostando em
um novo produto (no caso, as trilhas sonoras) a partir da integracdo audio e video,
dando maior funciondidade a um sistema que envolve o publico consumidor de vérias
formas, impingindo, assm, maior racionadidade a0 processo. Aligs, a exploracdo do
fildo da trilha sonora como um produto especifico era uma edtratégia que a propria
emissora ja havia comprovado a €ficacia, antes mesmo de iniciar atividade por
meio da Som Livre, quando encomendou a gravadora Phillips a primera trilha para uma
novela (Véu de Noiva, em 1970). O disco vendeu mais de 100 mil copias™, fato que
motivou a criacdo da Som Livre. O produtor Nelson Motta, entdo responsivel pea
criacd0 dedta trilha, relata alguns detalhes do processo e as consequéncias depois do

sucesso de vendas do disco:

7 Silvia Bordlli e Gabrid Priolli, op.cit. Embora a Globo tenha se consolidado como maior produtora de telenovela
no pais e uma das maiores do mundo, ela ndo € a pioneira na producao deste género. Em 1951, a TV Tupi colocou no
ar aprimeiranovela“ Suavidame pertence”.

18 SilviaBorelli e Gabriel Prialli, op. cit., p. 20

1% Processo que ja havia sido identificado por Adorno, op.cit.

20 pedro Alexandre Sanches. “Heroinas e bandidos’ . Folha de Sdo Paulo. S&o Paulo, 17/abr /2001.
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O André Midani (entdo presidente ch Phillips) havia trabalhado no México,

onde ja havia isso de lancar trilhas. Ele me chamou para a producéo e eu tive

que convencer Caetano Veloso, Chico Buarque e Marcos Valle a fornecerem

mUsicas inéditas. Havia muito preconceito contra a novela na época. Depois do

sucesso que foi, eu tive que dedligar o telefone de tanto artista pedindo pra

entrar. [Mas] ninguém pensou em dinheiro; 3% das vendas ficaram para a globo

e 0 resto para a gravadora. Quando vendeu 100 mil copias € que a Globo viu

gue podia ser um bom negécio. No fim do contrato de um ano com a Phillips, é

claro que a Globo quis fazer da propria Foi praisso que a Som Livre foi feita™.

Em menos de um més apds sua criagdo, a Som Livre colocou no mercado a

trilha da novda O Cafona que acangou a marca de 200 mil copias vendidas. A

interacB0 mulsica e televisito se revelou uma edratégia compensadora e em menos de

dez anos de existéncia, a gravadora ja era lider de vendagens no pais. Esta posicio

dcancada peda Som Livre fica mas interessante se atentarmos a configuracéo gera do

mercado fonografico neste periodo. Nos anos 70, as grandes companhias transnacionais

do disco ja eram auantes no mercado brasileiro. As maiores empresas fonogréficas

eram: Phonogram, Odeon, CBS, RCA, WEA, Continental, Copacabana e Som Livre

(estas trés Ultimas eram empresas nacionals). No que diz respeito a participacd no

mercado da musica, em 1979, o0 cen&io era 0 seguinte: Som Livre, 25%; CBS, 16%;

Phonogram, 13%; RCA, 12%; WEA, 5%; Copacabana e Continental, 4,5% cada umg

Odeon, 2%; e outras 16%.%> O que chama aencdo nesta configuragdo é que, exceto a

Som Livre, todas as outras gravadoras (especidmente as transnacionais) desfrutavam de

grandes vantagens técnicas, como estudios, fabricas, publicidade, etc. Autores como

Mércia Dias e Eduardo Vicente”® chamam a atencdo para este fato, destacando que

justamente o dominio das condigbes técnicas da linha de producéo é que caracterizava

como “grandes’ estas gravadoras (em oposicdo as gravadoras médias, pequenas e

independentes) e acabava também por judtificar a posicdo vantgosa destas empresas no

mercado. Além diso, as transnacionals contavam também com o beneficio das matrizes

de midicas edrangeiras, gravadas no exterior, que eram distribuidas agui com todos os
custos de produgdo amortizados.

Diante de todos esses fatores, como explicar a posicdo de lideranca da Som

Livre, alcancada pouco tempo depois de seu surgimento, que ndo contava com nenhum

destes suportes técnicos de producdo? Parece adequada a hipGtese de que isto

relacionado, sobretudo, a0 peso e a vishilidade do seu principad produto: as trilhas

2L Depoimento de Nelson Motta a Pedro Alexandre Sanches, op. cit.

2 De acordo com MérciaDias, op. cit., p. 74.

2 Mércia Dias, op.cit. e Eduardo Vicente. Musica e Disco no Brasil. Tese de Doutorado — Escola de Comunicacio e
Artes, USP, S8o Paulo, 2001.
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sonoras. N& por outro motivo, a gravadora abriu méo da posse de um cast fixo de
atistas®®; sua &rea de atuacdo concentra-se em coletineas e, sobretudo, nas trilhas das
novelas e miniss&ries que produz. Ante este cendrio, parece plausivel consderarmos que
nd mais o dominio sobre a esfera da producéo determina a sobrevivéncia e a lideranca
das grandes gravadoras no mercado de discos. A posicdo ocupada pela Som Livre €, a0
contrario, reveladora de outra Stuagdo: 0 dominio sobre 0 mercado da misica se faz,
principamente, pelo controle dos canais de divulgacdo e neste ponto a posicdo da Som
Livre é estratégica.

Se a trgetdria da Som Livre e sua forma de atuagdo sdo dignas ce uma andise,
principamente se levarmos em conta que €la € a Unica gravadora naciond entre as
maiores atuantes no mercado,?® a importancia das trilhas como meio difusor de artistas e
cangdes e a sua relacd com a promocao de mUsicos e segmentos no cenario naciond
também merece um exame. Para tanto, é importante deixar clao que as trilhas
promovidas pelas novelas da Rede Globo sGo um tipo especifico de produto. Séo,
sobretudo, muUsicas conhecidas ou ndo cantadas por artistas conhecidos ou néo,
nacionais e estrangeiros. Poucas vezes, hé espacos para muisicas instrumentais 2

De quaquer forma, apenas para apresentar adlguns dados, ter uma musica
induida como tema em dguma novela goresenta resultados muito favoréaveis a indidtria
do disco. Conforme reportagem da revista Vega, depois de incluidas em trilhas sonoras
das novelas da Globo, os discos, por exemplo, de Ivete Sangalo (1999) que havia
vendido 200 mil cdpias, vendeu mais 200 mil; Mauricio Manieri (1998) com 12 mil
cdpias, vendeu mais 388 mil; e Cagtano Veloso (1998) vendeu, dém das 700 mil
odpias, mais 800 mil.>’ Para 0s mlsicos representa a oportunidade de se tornarem
conhecidos nacionamente, conforme atesta o produtor musicd Guto Graga Mdlo: “os
CDs da Danida Mercury e Ivete Sangalo s decolaram depois que ‘Como vai Voc€ e

‘Se eu ndo te amasse tanto assm’ entraram em trilhas. [...] A Vanessa Rangd nem tinha

24 JA fizeram parte do cast fixo da Som Livre artistas como: Francis Hime, Oswaldo Montenegro, Elisete Cardoso,
Quarteto em Cy, Jorge Ben e Alceu Valenga, Rita Lee. Desde o final da década de 80,a Unica artista contratada € a
apresentadora infantil Xuxa.

% A Copacabana e Continental deixaram de funcionar nos anos 80.

% O diretor musical da Globo, Mariozinho Rocha declarou que sua grande dificuldade com relacéo a trilha da novela
A Padroeira era o fato dela ser ambientada em 1717. De acordo com o diretor, o desafio era encontrar musicas cujas
letras se adaptassem a0 ambientes, ja que uma trilha sonora ndo podia contar apenas com musicas instrumentais. In:
“O maestro das trilhas na TV”. Epoca, S30 Paulo, 09/abr/2001. Ver também Marcia Dias. “ Rede Globo e Inddstria
Fonogréfica: um negdcio de sucesso”. In. Vaério Brittos e César Bolafio. Rede Globo: 40 anos de poder e
hegemonia. S&o Paulo: Paulus, 2005, p. 307-324.

27 “Pgra de reclamar J&o”. Veja. S50 Paulo, p. 36, 02/ ago/2000. Caetano Veloso, aliés, é o campedo de participacdo
em trilhas sonoras das novelas globais: ja participou de 50.
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gravado ‘Pdpiteé quando a musica estourou em Por Amor [novela exibida em 1997).
Mas onde estd a Vanessa agora’.?®

Se as trilhas tém representado aos artitas a oportunidade de veicularem
macicamente suas musicas, com relagdo a Som Livre, eas tém garantido a permanéncia
da gravadora nas lisgas dos discos mais vendidos. Apenas para citar um exemplo, na
relacdo dos CDs mais vendidos em 2003, entre os vinte discos mas vendidos, cinco
eram trilhas sonoras (ocupavam 1°, 6°, 8°% 14° 20°). E parte dos outros CDs presentes
nesta ligagem era de artigas que tinha muUdcas veiculadas em novelas Maria Rita,
Roberto Carlos, Zezé di Camargo e Luciano, Bruno e Marrone, Zeca Pagodinho.?

A Guisa de Conclusio

Do que foi gpontado até aqui, agumas questbes me parecem fundamentais. A
importancia assumida pela Som Livre no mercado fonogréfico brasileiro € sobretudo,
conseguiéncia de uma maneira sui generis de atuacdo. A gravadora assumiu, logo apés
Sua criagdo, posicdo de destague entre as principas — e mas lucrativas — empresas do
mercado fonogréfico, funcionando de maneira peculiar: diferentemente de todas as
outras, a Som Livre ndo priorizou a idéa de “concepcdo” do produto dentro da empresa,
ou sga, contratacdo de artistas e producdo dos discos e repertdrios. A empresa nem
sequer investiu em fébricas, estidios €/lou em todo gparato necessirio a gravacéo de um
disco, numa época onde issO era quase uma regra entre as multinacionas. Ela fixou-se
na distribuicdo de cangles e artistas ja gravados por outras empresas fazendo uso, dessa
forma, de toda a edtrutura favoravel de divulgacd em massa com a qud ea conta A
decisio em invedtir no segmento das compilagbes fez, inclusive, com que a Som Livre
deixase de investir em um denco fixo de atistas, como faziam, por exemplo, as
grandes gravadoras. Notadamente tal estratégia tornou-se prética entre as multinacionais
do disco somente em meados da década de 90, quando a popularizacdo e barateamento
dos meios de gravacdo criaram condigdes favoraveis a producdo independente, fazendo
com que a grande gravadora abrisse mé& do processo de producdo, passando a
tercairiza-1o. Podemos afirmar que a Som Livre antecipou em pelo menos duas décadas

formade atuacéo?

2 Guto Gragca Méllo. In.: O maestro... op. cit.
2 “Resgatando as origens’. Revista do Nopem, n° 26, abr/2001. Confira também Os CDs e DVDs mais vendidos em
2003. Disponivel em <www. universomusica.com.br>. Acesso em 25/jul/2005.
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Por outro lado, devemos ficar atentos ao fato de que a esfera da difusdo, da qua

a trilha sonora é parte, desempenha uma funcdo especifica no conjunto da producdo
culturd. No caso das trilhas, diferentes profissonais epecidizados participam da
elaboracéo e também da escolha das mUsicas selecionadas como temas de personagens,

desde os compositores até sonoplastas, arranjadores, produtores musicais e artisticos,
diretores musicais, empresarios, etc., todos profissonais que fazem parte dos quadros
ou das gravadoras ou da propria producdo das telenovelas, o que suscita o debate sobre
uma intensa rede de negociacdo entre diversos agentes e interesses envolvendo a
escolha da trilha sonora. Se no discurso dos participantes desta negociacdo aparece
como prerrogativa necessria a escolha das trilhas a identificacdo do personagem e da
narrativa com determinada cancgo 3, me aprece necessiio andisar esta questZo a partir
de outra hipbtese no contexto da indidria culturd esta relacdo € necessariamente
subordinada a interesses mais amplos e as bases das negociagbes levam em conta,
sobretudo, as leis do mercado e a necessidade do produto gerar lucro aos conglomerados
produtores. Tal questdo me parece reveladora, ainda, do patamar em que Se encontram

0S processos decisivos sobre quem “participa ou nd&o” do mercado de producéo cultura

de massa.
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