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Astrésimagensde Lula- Os posicionamentos das revistas CartaCapital, Primeira
Leitura e Veja nas eleicdes para presidente em 2002,

Ingrid Gomes” - UMESP

Resumo:

O tema proposto® por este paper é sdecionado pela sua relevancia socid: uma reflexéo
sobre 0 papd da imprensa na democracia através de andises de revistas no periodo que
antecedeu as deicles para presidente em 2002. Os objetos de andlise s80 periddicos que
atingem segmentos importantes da sociedade braslera as revisas CartaCapital (de
setembro a novembro), Primeira Leitura (de agosto a novembro) e Veja (de setembro a
novembro). O assunto definido para a andise € a construgdo da imagem apresentada do
candidato Luis Inécio Lula da Silva, ou sga, de que manera essas revidas trataram —
em suas linhas editoriais — da figura do presidenciavel em questéo.

Palavras-chave: Imagem de Lula, CartaCapital, Primeira Leitura, Veja e parcididade.

Esa pesquisa procura andisar 0 posicionamento politico das trés revigtas
secionadas (CartaCapital, Primeira Leitura e Veja), a formagdo da imagem do
presdencidvel Luis In&cio Lula da Slva e quais foram os critérios de qudificacéo
utilizados nessa construcéo.

A amosra sdecionada contempla os fatos que antecederam as eeighes
presidenciais de 2002 a partir do contelido publicado pelos periddicos CartaCapital,
Primeira Leitura e Veja.

Entretanto, os fatos mencionados serdo andisados nas possivels construgBes da
imagem do presdencidvel Luis Ina&cio Lula da Slva, sga nas segOes direcionadas a
politica ou em outras segdes de assuntos diversos. Logo, se as revistas andisadas
abordarem seu posicionamento em relacdo a esse recorte da imagem de Lula seréa
indiferente a disposico de editorias e géneros jorndigticos que as Utilizarem, pois a

andise contemplara todas as mencdes do recorte do objeto.
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A meodologia necessria para averiguar em profundidade e neutrdidade do
pesquisador sobre o recorte considerado da pesquisa é a andise de contetido®. Nesse
sentido € vaido destacar que esse € um importante método para andlise de periddicos
semanais e mensais, em razéo do seu teor de classificagdo através da categorizacdo e da
comparacao dos resultados, em se tratando de mais de uma revista para a composicéo da
amostragem da pesquisa. Assm, os dados coletados sdo colocados na mesma “baanca’
para comparacao e validacdo dos resultados apds a andise qudlitativa.

Contudo, a grande questédo que 0 projeto de pesquisa aborda € se, através do
posicionamento  ideoldgico das revistas, por suas linhas editoriais, identificamse
eementos contributivos a uma imagem podtiva do candidato Lula perante os leitores
ou, pelo contr&io, se tais poscionamentos levaram a congrugdo de um candidato
menor, de certa maneira enfraguecendo-o junto a opinido publica

A patir dessa andise, vidumbraramse quais os dementos que compunham a
pauta politica de relevancia para as revistas em época detord.

Dateoriaaandlise
Noam Chomsky e Edward Herman (2003, p.61) afirmam na tese dos filtros
jorndigticos, em especid no quinto e Ultimo filtro, em que ressdtam a presenca da
ideologia do anticomunismo na producdo do materiad veiculado pelos meios de
comunicacdo de massa. O “anticomunismo como mecanismo de controle” é utilizado
pela midia como forma de manipulacdo da classe dominante, tornando-se um “Sstema
de mercado guiado” por governos, lideres de comunidades e acionistas destas midias.
Isso ocorre com frequéncia em razdo de o conceito do comunismo ainda ser
obscuro no mundo contemporaneo. Portanto, 0 comunismo em seu sentido pejoraivo® é
utilizado, pela midia de massa, contra qualquer um gque defenda politicas que ameacem
0s interesses de proprietarios ou gpdie paises comunistas.
Ese Ultimo filtro aparece nas mas comuns das matérias veiculadas pelos
meios de comunicagdo de massa crimindlizando 0s movimentos socias, e outros que
estgam a favor de causas sociais que remetam a estudos das raizes dos problemas

sociais, como 0 exemplo do MST.

% Foi em razao de diagnosticar os problemas que iam sendo acentuados e, mesmo levantados, durante a
Segunda Guerra Mundial, que a andlise de conteldo foi apropriada para a investigacéo de ordem politica,
com aintencdo de desvendar propagandas subversivas, principalmente nazi e comunistas, ja que quem as
Eatroci navam e incentivavam eram os Estados Unidos (BARDIN, 1977, p.16).

No sentido que aterroriza os proprietarios de iméveis e ameaca a raiz de sua posi¢do de classe e de
status superior.
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Portanto, pode-se dfirmar que 0 mecanismo do controle anticomunista
difunde-se pelo sstema para exercer profunda influéncia sobre a midia e, para Chomsky
e Herman (2003, p.89),

Em tempos normais, assm como em periodos de Panico Vermeho, as
guestdes tendem a ser enquadradas em termos de um mundo dicotomizado
entre forgas comunistas e anticomunistas, com ganhos e perdas distribuidos
aos lados em disputa, e a torcida pelo ‘lado norte-americano’ considerada
como uma prética jornaigtica inteiramente legitimada.

Nesse sentido, a legitimidade da opinido anticomunista na midia de masa
conserva tragos conservadores de sua histéria e faz florescer idéas dos novos anseios
neoliberais, voltados a politica redizada e desenvolvida principdmente nos Estados
Unidos. Todavia, € importante ressdtar, sem se deter em maior profundidede, que o
neoliberdismo e suas verdades autoproclamadas, tém um forte poder ideolégico hoje na
maioria das democracias liberais e, segundo Kucinski (1998, p.19) funcionam como um
subgtituto do conhecimento e da discussdo racional num espaco publico. Com isso,
pode-se chegar auma conclusdo de que se, na maioria das vezes, o publico consome a
discussio que a midia oferece, em muitos momentos se comportando como  elemento
acritico diante do que lhe é gpresentado e ainda incorporando comportamentos ou
smplesmente aceitando atribugdes de algo que € uma mera smulacdo do red, deixa de
contemplar as dimensdes da complexidade do fato e suas possivels outras verdades, ou
smplesmente as verdades.

Nese sentido, os tedricos Herman e Chomsky observam as formas coercitivas
de acdo no processo de producdo da noticia, bem como diagnosticam a representacdo
histérica da dominacdo da ideologia da dite e os formatos desse pensamento ideolégico
incutido na vela da sociedade, nas mais variadas formas de representacéo cultural.

Na complementaridade do tema, o jornadista Perseu Abramo (2003) foi outro
tedrico que desenvolveu estudos sobre padres de manipulacdo, identificando
caacteridicas da midia brasileira que sfo dgnificativas para o entendimento pontuado
das formas coercitivas, mencionadas por Herman e Chomsky, Abramo (2003, p.24-36))
conceitua quatro padroes de manipulagdo. O primeiro refereese a0 “padréo de
ocultacdo”, que diz respeito a auséncia e a presenca dos fatos reais na producdo da
imprensa, ou sga, € o “(...) padréo que opera nos antecedentes, nas preliminares da
busca da informacdo, isto € no ‘momento’ das decisdes de plangamento da edicdo, da

programacdo ou da matéria particular (...)". Entende-se que para se tornar red, a priori
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deve-se exigtir como fato jornaigtico. O que acontece nesse padréo € a inclusdo de um
dado, de uma informacdo, ou a ndo sdecdo desse dado, dessa informacd como
membros do fato jorndistico. Abramo adverte que o fato red ausente deixa
smplesmente, de s red para s tranformar em imaginaio e o fato presente (rea ou
ficciond) passa a tomar o lugar do fato rea. Ambas as ocultaches induzem o leitor a
conotacdo de uma realidade diferente dareal, dgo criado, portanto artificid.

Um segundo item desenvolvido pelo autor é o padréo de fragmentacdo. Nele,
parte-se de uma congtrucdo que sga edilhacada, fragmentada em vérios fatos
particularizados, desconectados entre 9,

(...) despojados de seus vinculos com o geral, dedigados de seus
antecedentes e de seus conseqlientes N0 processo em gue ocorrem, ou
reconectados e revinculados de forma arbitréria e que ndo corresponde aos
vinculos reais, mas a outros ficcionais e atificialmente inventados'
(ABRAMO, 2003, p.27).

Esse padréo acarreta dois procedimentos. a sdecd de aspectos, ou
particularidades, do fato e a descontextuaizacdo. No primeiro, os fatos sdo decompostos
em aspectos, e a imprensa seleciona 0s que apresentaréo ou nao ao publico. O segundo €
uma decorréncia da selecdo de aspectos, porque isolados como partes de um fato, a
informacdo, o dado, perdem a esséncia do seu dgnificado verdadeiro, origina, e
recebem outro significado, diferente, que pode ser até antagdnico ao significado redl.

O tercdro padrdo mas utilizado € o da inversio. Ele opera tanto no
plangamento como na coleta e na transcricdo das informagdes, “mas que tem seu
reinado por exceléncia no momento da preparacdo e da apresentacdo final, ou da edicéo,
de cada matéria ou conjunto de matérias” (ABRAMO, 2003, p.28-29). Visudizam-se
quatro tipos mais empregados pela grande midia: inversdo da relevancia dos aspectos,
inversio da forma pelo contelido, inversio da versio pelo fato e inversio da opinido
pelainformacéo (ABRAMO, 2003, p.28-32).

Deta har-se-a cadaum deles:

Inversdo da relevancia dos aspectos — nesse padréo, acorre a troca da informacdo
principd pea secundaia, com o objetivo de diminuir o entendimento, ou anular a
compreensdo sobre 0 que seria essencia no fato, ou dado.

Inversdo da forma pelo conteldo — nesse padréo, o formato que o texto toma se

torna mas importante do que o que ele reproduz, ou sga, a padavra, a frase, s
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desenrolam principais nas matérias jorndigticas, muitas vezes, impedindo a caeza da
explicacdo para que justamente sgaimpedido o red nainformacao.

Inversdo da versdo pelo fato — nesse padréo, visudiza-se no texto jorndigtico a
versdo do fato que o 6rgdo de imprensa quer gpresentar, negligenciando a observacéo e
aexpos céo dosfatos originais, que existern no mundo naturd e socidl.

Inversdo da opinido pela informacdo — esse Utimo padréo de inversdo ocorre
com maior freqiéncia no cen&io do jorndismo informativo. Nele, subdtitui-se, inteira
ou pacidmente, a informacdo pela opinido que se quer enraizar sobre a informacdo
red. Os trés padrbes de inversdo acima expostos levam quase inevitavelmente ao padréo
de inversdo da opinido pelainformacao.

Todos esses padrdes colocados pontuamente por Abramo (2003) conduzem ao
padrdo de inducdo, que retira do receptor da informacéo jorndigtica a redlidade origina
do dado, do fato e cria uma outra redidade que néo é verdadeira, mas se passa por tdl.
Entretanto, €la foi atificidmente criada, induzindo o receptor a uma compreensio
equivocada da redidade origindl.

Uma das hipéteses levantadas para esta pesquisa se baseou em remeter ao papel
das revigas como melos que desenvolvem linhas parcidizadas sobre a imagem do
candidato Luiz In&cio Lula da Silva, desrespeitando as normas do género informétivo, e
do descaso com o rigor das fontes depoentes. Ela foi confirmada A densidade da
confirmagdo pode expor de maneira gprofundada na parte das analises, de qué maneira o
enviesamento foi redizado, quais recursos utilizados como padrfes de manipulagdo que
as revidas tiveram como fundamento ideoldgico e principdmente qua foi o resultado,
em termos de qudificacOes e desquaificacbes que das demarcaram sobre o candidato
em destague. Averiguou-se, contudo, as seguintes parcidlizacbes das revistas semanas
CartaCapital e Veja, e da mensd Primeira Leitura sobre a imagem condruida do
candidato do PT, Lula
Andlises:

Primeira Leitura:

A reviga Primeira Leitura, em suas primeras edigbes, trabaha sua linha
editoria a respeito das eleigdes para a presidéncia de 2002 associando o0 candidato Luiz
Inécio Lula da Silva a um risco para 0 Sstema econdmico implantado nos Ultimos anos
de democracia brasleira Isso fica claro na edicdo de julho, nas andlises a partir da

metéria de Liliana Pinheiro, “Depois do Vendavd: o Bradl em 2003°, em que Lula
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COMegou a Ser caracterizado como uma ameaca a0 mercado e como um candidato que
desprezaria a classe dos investidores externos, colocando o Brasil numa crise econdmica
e politica. Seguindo essas associacfes a congtrucdo da imagem de Lula, a Primeira
Leitura continua a se podcionar contra esse candidato, entretanto sem dados
cons stentes em sua argumentacdo, como na coluna de Mendonga de Barros (artigo

“Eleicbes e Incertezas’) que coloca Lula como um candidato que ndo saberia sar da
crise dmplesmente porque nem consegue percebé-la, um incgpaz de adminidrar o
governo, incluindo os setores econdmicos e financeiros deste.

Nessa mesma postura de constru¢do de um candidato ingpto a governanca do
Bradsl, Vera Magdhdes em “Converséo dos duros e puros’, mostra um Lula em
processo de transformacdo, caminhando junto com o PT para um contexto incerto.
Entretanto, a autora afirma e caracteriza 0 candidato como inconsciente do poder do
investidor, reforcando a postura das outras matérias. Nesse sentido dos seis artigos
andisados, todos desenvolvem a postura contréaia a governabilidade de Lula,
remetendo-o & incapacidade de governar o Brasil. E cinco das seis reportagens reforcam
0 agumento dessa ineficiéncia governamenta de Lula Mas essas reportagens,
diferentemente dos artigos, utilizamtse do foro da objetividade para somar credibilidade
a sua posicao, usando, portanto, o “padrdo da inversio da opinido pela informacéo”
(ABRAMO, 2003, p.31).

Na edicdo do més de outubro, a linha editorid da reviga s mantém: Lula €
definido como candidato imprevisivel no que se refere aos projetos de governabilidade.
Para a reviga ele poderia sgnificar um risco & néo manipulagdo do momento “dedicado”
gue o Brasl estava passando, pois néo daria prioridade a economia para correr em busca
das concretizacOes de suas promessas ha &ea socid, como afirma Mendoncga de Barros
em “caso com 0 acaso”.

Uma outra construcdo de Lula € mostré-lo como um novo sedutor, produto do
marketing politico de Duda Mendonca, viso no artigo “A nova arbitragem e 0 sonho”,
da coluna de Reinddo Azevedo “O avesso do avesso” e na coluna “O Estado das
coisas’ detitulo “A misériaeapoalitica’ pelo autor Jodo Carlos de Oliveira

Reinddo Azevedo também caracteriza Lula como um esquerdista pragmético e
menciona que ese adjetivo € parecido com um direitista de principios, posicdo a que
Lula sempre se opds, no artigo-ensao “Mentdidades — a hora do surredismo” do
caderno Bolsa de futuros — Rumo a 2003.
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Ao < referir a adjetivos e juizos de vaores sobre a candidatura Lula, houve trés
reportagens colocando Lula como um candidato popular entre os eeitores, mas sem
nenhum dado comprovando, ou mesmo aguma pesquisa de opinido, bem como
encontrou-se em trés reportagens 0 posicionamento da revista sobre a honestidade de
Lula, associando o candidato a uma pessoa ndo honesta. Verificourse também uma
reportagem em que Lula era citado como capaz de administrar 0 governo. Essas
posturas opinativas foram encontradas no género jorndigtico informativo, que cumpre
determinagdes segundo Perseu Abramo (2002, p.41),

E fundamental separar e distinguir informagio de opiniZo, indicar a
diferenca de conteido e forma dos géneros jornalisticos, e apresentar toda a
producéo jorndigtica ao letor/telespectador de forma que ele perceba

imediatamente 0 que é exposicdo da redidade e o que é guizamento de
valor.

Nas duas Ultimas reportagens, a primeira de Vera Magalhdes “Texto de poeta,
muque de pedo’, a autora deixa clara a postura da revista em colocar o candidato Lula,
as véperas das deigbes, como um produto congtruido pelo marqueteiro Duda e pelo
amigo do candidato Dirceu, que ficou com a parte das aliancas do partido. E na outra “O
sociaismo é sH um pdster na parede’, os autores Reinddo Azevedo e Vera Magdhées,
mostram Lula como convertido, que se fez um novo, um anti-Lula para ampliar seu
eleitorado.

Na andise quantitaiva, verificoubse que, das seis reportagens, cinco
demarcaram a imagem do politico Lula como controlada pelo marketing politico, e
gpenas dois artigos posicionaram-se a favor dessa afirmacéo.

Das 30 fontes utilizadas para a producdo da reportagem, dez sdo politicos
partidarios, sete sdo do PT e, dos especidistas, onze sdo economistas, ou sga, mais da
metade das referéncias utilizadas estéo centradas em economistas e politicos partidarios,
ndo abrindo espaco para o plurdismo de fontes que é responsavel pelo enriquecimento
das reportagens e inclui-las com maior credibilidade jornaistica.

Uma postura da Primeira Leitura de se manter opostora ao candidato Lula no
comego das andlises toma outro rumo no desenrolar das edigbes e acontecimentos
politicos no contexto das eleicbes em 2002. O periddico, depois, a partir de setembro,
mostra Lula como um resultado da snegia entre maketing politico e diangas
partidérias, ou sga, um produto criado, e também fragil para 0 comando da nacdo

brasileira, pois ndo tem sustentécul o politico.
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Logo arevisa Primeira Leitura manteve-se contra um eventua governo de Lula
e asociou afigurado candidato a vérias desqudificagles, tais como:

% Lula representa 0 risco para 0 Sstema econdmico implantado nos Ultimos anos
de democraciabrasileira

% Candidato que despreza a classe dos investidores externos, e que colocaria 0
Brasi| numa crise econdmica e politica

% Incapaz de adminisirar o governo.

% Candidato imprevisivel no que se refere aos projetos de governabilidede. Porque
ele poderia sgnificar um risco a ndo manipulacdo do momento “ddlicado” pelo
qua o Brasil esta passando, pois ndo daria prioridade & economia para correr em
busca das concretizagtes de suas promessas na &rea socid.

“* Representaum candidato desonesto.

% Produto congtruido pelo marqueteiro Duda e peo amigo do candidato, Dirceu,

gue ficou com a parte das aiancas do partido.

s Lula como convetido que se fez um novo, um anti-Lula paa ampliar seu
eleitorado.
++ Candidato que ndo apresenta sustentaculo politico.

CartaCapital:

A reviga CartaCapital condruiu a imagem de Lula como um candidao
preparado, maduro, experiente, a0 mesmo tempo que negociador, conciliador, capaz de
adminigrar o pais se utilizando de bases mas justas para com as classes socias
Inferiores economicamente.

Nesse sentido, induziu o letor da revista criando a imagem de Lula de acordo
com seu ponto de vista sobre politica e economia brasileira. Desde as primeiras edicoes,
andisadas do més de setembro, fica demonstrado o posicionamento de CartaCapital
ainhado com Lulana presdéncia

A opcdo de CartaCapital pela parcididade, em favorecer Lula, claramente,
comprometeu principios jornaigicos, dentre des o principd: a objetividade com o fao
real. Com isso, percebe-se 0 descaso com a presenca de fontes para trazer opinides aos
leitores. a propria CartaCapital opinou. E, em todos os textos estilo reportagem, 42%
do materid analisado, foram utilizadas opinido em favorecimento do candidato Lula.

A edraégia utilizada pea revisa no gpoio a Lula foi defendendo o candidato

das acusacOes de Serra e de outros meios de comunicagdo. E, para iso, €la cria as
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reportagens dividindo o fao e mesno o mundo das idéias, em duas vertentes
antagénicas. O mundo do Bem e o mundo do Md. Lula representa a vitima, e portanto o
mocinho do bem dessa criacdo, e Serra 0 inimigo, o0 vildo. O desenvolvimento dessa
acio é viso nas reportagens. “E a méguina avanca’, “Vade-Retro’ e “Oleo da
méquind’.

As acusages a Serra ndo  trouxeram comprovagoes, margindizando a
informacdo ao nivel de descrédito, por ndo apresentarem vaor red enquanto informacdo
veridica

Na defesa de Lula, obteve-se uma reportagem que o defendia, afirmando que sua
imagem ndo foi controlada peo marketing politico, enquanto as outras sete ndo se
posicionaram sobre esse fator.

E para equiparar Lula a um candidato preparado e capaz de administrar o pais, 0
editor-chefe e proprietario de CartaCapital propde a comparacdo entre Machado de
Assis e Lula, remetendo ao primeiro a questéo de ndo ter formagdo escolar tradiciona e
de Lula como seu seguidor. Também associa Lula a0 defensor do naciondismo e das
idéas de privilégio naciond em derimento da linha econdmica neoliberd adquirida no
Bras| nagestéo Collor e, em maior fomentagéo, nos anos FHC.

Das oito reportagens, trés defenderam a figura de Lula, mencionando que néo se
importavam com o grau de escolaridade para afirmarem que o acham preparado
politicamente para assumir 0 posto de Presidente. Bem como houve quatro reportagens
dizendo que Lula é capaz de administrar o governo e ser um politico honesto.

Do maerid opinaivo, verificouse que todas as onze unidades andisadas
gpontam Lula como cgpaz de administrar a Presdéncia da Republica E dessas onze
unidades, quatro associaram Lulaa ser honesto.

No andamento dessa idéa de Lula defensor do pais, frente a presséo
internaciona, o reporter Sérgio Lirio opina na reportagem “Empresarios Paz e amor”,
“crigdiza-se em dguns setores a impressio de que Lula e o PT relinem as mehores
condigdes de implantar um projeto naciond, cujos dicerces estariam na reducéo da
desigualdade socid e no incentivo ao mercado consumidor interno”.

Mino Carta também coloca Lula como representante do trabalho, ou sga
simbolo do povo, como se vé no editorid “CartaCapital escolhe Luld, “(...) pea
primera vez, um representante do trabdho’. Alén de qudificalo como grande

negociador e administrador,
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Ele representa a chance de mudar a politica econémica que nos conduziu ao
desastre. Tem autoridade para gerir tensdes sociais crescentes. E negociador
adequado nas cortes internacionais, onde goza de maior prestigio do que
gostaria quem o ataca e o denigre.

Na semana de 09 de outubro, a reportagem “Oleo na méquind’, recomenda o
voto em Lula, e o qudifica como um aglutinedor. Lula, que tem “(...) claramente muito
mais condi¢bes politicas de se tornar um aglutinador, de voltar a exercitar o papel que
viveu no passado, gpesar da aura de extremistas 0 de um negociador’, bem como o
associa a hébil negociador por fundar o PT, a CUT, sem deixar “cacos pelo caminho”. A
mesma reportagem reporta um governo Lula “(...) que se propSe a condruir ‘um novo
contrato socid’”, no pais.

Nesse sentido, identificourse que, das oito reportagens analisadas, seis atrelaram
Lula a uma imagem popular, reforcando as pontuacBes averiguadas na andise
quditativa. E do materia opinativo, nove unidades de andises o colocaram como
popular.

A reviga CartaCapital manteve-se favoravel a um eventua governo de Lula e

associou afigurado candidato a varias qudificaghes, tais como:

RS

» Definiu a imagem de Lula como um candidato preparado, maduro, experiente,
a0 mesmo tempo que negociador, conciliador, capaz de administrar o pais,
utilizando-se de bases mais justas para com as classes socias inferiores
economicamente.

% Lula como o candidato que precisa ser defendido do “ma” que o assola, sempre

éavitimae mocinho da higtoria

o
A5

Associacéo de Lula com Machado de AsSs, remetendo a este a questéo de néo

ter formacéo escolar tradicional e de Lula como seu seguidor.

X/
X4

Compara Lula como o defensor do nacionadismo e das idéas de privilégio

)

naciond em derimento da linha econdmica neoliberd adquirida no Brasl na
gestéo Collor e, em maior fomentacéo, nos anos FHC.

% Lulaé capaz de administrar o governo.

% Lulaéhonesto.

% Lula e o PT relnem as mehores condigbes de implantar um projeto naciond,
cujos alicerces edariam na reducdo da desiguaddade socid e no incentivo ao
mercado consumidor interno.

++ Lula como representante do trabal ho, ou sga, simbolo do povo e popular.

10



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos | nterdisciplinares da Comunicagdo
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicago — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

Vga:

No comeco das edigbes de setembro, em especifico nas trés primeiras, a revisa
Veja opta por se manter contra a candidatura Lula de maneira mais timida, comparando
com as espetacul 0sas versdes criadas, denegrindo suaimagem, no més de outubro.

Veja Uutiliza, nas primeiras edigdes de setembro, 0 padréo de manipulacdo por
fragmentacdo (ABRAMO, 2003, p.28) em que trazia na proposta das tematicas
principais “0 crescimento de Lula nas pesquisas’, mas ao invés de aprofundar neste
temas, como o prometido, em titulo, linha fina, propde nas reportagens outro rumo, em
direcdo a regfirmacdo de Serra como o0 candidato ided. E, a0 fdar de Lula nessas
reportagens  descontextudiza-o da idéa priméia, problematizando a edtrutura da
“profundidade’” prometida.

Para iniciar a critica a0 candidato Lula, compaa0 a um candidato com
fragilidade politica, e em argumento a essa opinido declara que e€e etd tendo
dificuldades em encontrar gpoios firmes, solidos, e faz isso sem sugerir fontes de
pesquisa ou depoimentos de cientistas politicos entre outros especidistas na éea
politica-alianca.

Depois gponta, opinando, que Lula tem fahas em sua formacdo, que ndo € um
politico preparado e, portanto, ndo pode ser eleito presidente do pais.

Duas reportagens e trés artigos disseram que € ruim a formacdo escolar do
candidato Lula

Um outro indicativo que colabora para 0 desgaste da imagem de Lula é Veja
asociar a esposa de Lula Maisa, a uma antiga dona-de-casa, de maneira
preconceituosa e diminutiva, comparando a “nova roupagem” dela com a do marido,
desenvolvendo nisso a figura de um Lula ambiguo e desonesto. Nesse sentido, foram
computadas cinco reportagens que atrdaram Lula a uma figura desonesta e sete
unidades de andise opindtiva afirmando o mesmo.

Uma problemética que € marcante nas reportagens da revista é que muitas delas
ndo apresentam autoria demarcada, sugerindo o descaso com a informagéo transmitida
O segundo descaso, nd0 menos grave, sdo as Utilizagbes de fontes “ndo existentes’,
enquanto fonte jorndidtica, tas como “um cacique do PT”, “muitos dirigentes’,
“coordenadores do comité petista’, dentre outros, demarcando a descrenca do meaterial
transmitido, enquanto informactes vaidas.
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Ja no find de setembro e comego de outubro, Veja sai da timidez e comega a
desenvolver os insultos sobre o candidato Lula E, para isso, se utiliza de comparacdes
migticas, como a paavra “bruxo’, para definir as pessoas que acham que Lula pode
vencer as eleigdes |0go no primeiro turno.

Nas primeras semanas de outubro, Veja associa uma possivel vitdria de Lula no
segundo turno a0 medo do mercado e a crise econdmica vigente no pais, externando
medo aos eleltores com as versdes que cria.

Outros elementos opinativos e ricos de dgnificados deturpadores da imagem de
Lula sfo as ilugtragbes e fotos trazidas por Veja, nas capas e no acompanhamento das
reportagens internas. As fotos e ilustrages criam um Lula autoritério, em associacéo a
Hitler, um candidato despreparado e que demonstra inseguranca para governar o pais,
nainclusdo dele segurando a“daradica do PT”, no centauro.

Transfere a Lula a definicdo de candidato despreparado que € comandado pelos
pensamentos do deputado José Dirceu, impressionando o leitor, com argumentos que
identificam Dirceu como autoritario e capaz de tudo para chegar a0 poder, de quem
Lulaseriaaescada

Na andise quantitativa, averiguourse, no item sobre se Lula é cagpaz de
administrar 0 governo, que Seis reportagens se podicionaram de manera negaiva a
mesma, colocando-0 como ingpto a governanca, e cinco unidades de andlise opinativa
afirmaram que Lulan&o é capaz de adminigtrar o pais.

Também coloca Lula como uma criacdo do marketing politico desenvolvido
pelo publicit&io Duda Mendonga Seis reportagens afirmaram que Lula é controlado
pelo marketing palitico.

Nas edicOes de fina de outubro, Lula é arelado ao MST, a CUT, as Farcs e
principdmente a influéncia da “da radicd do PT” que chega a chaméa-la de os “xiitas
brasleiros’ prospectando, e amedrontando, que €les iréo cobrar a fatia de poder num
eventua governo Lula

Logo a revista Veja manteve-se contra um eventud governo de Lula e associou a
figurado candidato a vérias desqudificacles, tais como:

s Padrdo de manipulacdo por fragmentacdo em que trazia na proposta das
temdticas principais “o0 crecimento de Lula nas pesquisas’, mas ao invés de
gorofundar esse tema, como 0 prometido, em titulo e linha fing, desenvolve nas
reportagens outro rumo, em diregdo a reafirmagd de Serra como o candidato
idedl.
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++ Composicéo do candidato como fragil em relacdo a diancas politicas.
% Aponta Lula como candidato que possui falhas em sua formacdo escolar.

% Politico despreparado e ndo pode ser eeito presidente do pais.

X/
*

% Candidato ambiguo e o arela a uma pessoa desonesta, principdmente, em razéo

da sua“novaroupagem” estética.

X/
*

% O candidato que amedronta 0 mercado.

>

+ Associa o candidato como autoritéario.
%+ Afirmaque avoz ativa nas decisdes do candidato € Jose Dirceu.
% Coloca o candidato como perturbador as manutengdes governamentais vigentes

em razdo da pressdo que ira sofrer da“adaradica”.
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