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Resumo

Um enfoque da cidade como suporte de comunicacdo, através das ocupacies espacials,
cuja ostensva visudidade referenda a megadpole de Sao Paulo, no cend&rio das capitais
globais. A gestudidade da populagdo como formas de comunicar e viver, flagradas na
espontaneidade das cenas de rua, em montagens comparativas, de espacididades que se
tencionam entre imagens que ndo e excluem, mas interagem. A cidade se apresenta
assim, em camadas e vinculos merecedores de destaque, pelas semioses verificadas no
trangto entre as referidas e diferentes ingténcias da megdopole, em seu carder
midiético.
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As investigagbes contemporaness sobre 0 conceito de cultura advindas, sobretudo da
a&rea da arquitetura e urbanismo conferem as cidades a capacidade de criar e irradiar
modelos ambientais.

As grandes cidades, véias capitals, sempre encamparam este vigor, conforme 0s
estudos urbanos, auamente, as megaodpoles o fazem de mandra vertiginosa, através
dos negdcios globdizados, dos fluxos migratdrios, dos dedocamentos e da cultura
turigtica, a0 s pensar no poder da comunicacdo persuasva e nos efeitos da
concorréncia, para sediar numa rede de cidades, 0s negdcios transnacionais.

Sabe-se que as grandes cidades sempre foram geridas como maquinas de produzir
riquezas, judtificando, deste modo, a expressio “azeitar a maquind’. O plangamento das
cidades, na atudidade, se orienta pelos empreendedores, que produzem gustes exigidos
em conformidade com a rede internaciond de cidades, vale dizer, adequa-las as
vantagens do capitd estrangeiro, inclusive no setor imobiliario (ARANTES, 2002).

O egtudo da cidade como vivéncia da cultura, implica assm, num enfoque que atudiza

um tréndto entre conceitos de diversos codigos, em linguagens, cujas fronteiras se
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tecem na condituicdo e abrangéncia das espacididades urbanas, em que as vitrines
globais sobresssem ostensivamente pela visudidade, referenciando para a totaidade dos
cidadéos, o vigor dos negocios que, nas megacidades sdo regidos pela veocidade
imposta pelo fluxo de implantagtes de produtos e servigos internacionaizados.

A retdrica unificadora, embora persstentemente apregoada, ndo consegue sufocar as
caracteristicas historicas, locais e de transicdo de habitos que se mostram vivas e s
evidenciam porque a forga da globalizacéo néo abarca todos indistintamente. A
reproducdo e expansdo desse poder se efetivam, sem a exigéncia de que hga
centralidade; assm, ha um descompasso entre a circulacdo mundia das mercadorias e a
digribuicio desgua da capacidede de utilizd-las. A ldégica da desguadade revigora,
através dos margindizados do trabaho, do comércio e do consumo unificados, as
producdes artesanais €/ou aguelas anteriores a globdizacdo. Além disso, numa proposta
de um mundo de complexa integragdo, as culturas particulares se esforcam para
compartilhar aspectos das culturas hegemonicas, porém, a maneira como iSO OCorre,
ndo obedece a nenhum modeo prévio. Por isso, a diversdade, em suas vivéncias, pode
se gpresentar como fonte esclarecedora de inuditadas interagbes. Desse modo, convivem
na mesma cidade, atividades e usos das diferentes fases da histéria, independentemente
dos suntuosos conglomerados representativos dos negdcios transnacionais.

No caso de Sdo Paulo, 0 que a insere no mapa das cidades globais, “se deve ao fato de
ter se tornado foco decisivo de redes econdmicas e comunicacionals de escda mundial”
(CANCLINI, 2003, pg. 157).

Nesse cend&rio macro, cobertas por essas redes, as cidades se impdem como megas
gderias do mundo, na opuléncia, na oferta e expansdo dos produtos tecnologicos e da
cutura, que se acomodam na mesma esteira de comunicabilidade. Nos espacos dessas
cidades, hd uma sdlecdo de localidades icones, que respondem pela sua capacidade de
comunicacdo publicitéaria, evidenciando avenidas e outras vias pelas congtrugbes
espetaculares, acenando continuamente aos usu&ios a sua condicdo globa, mediada
pelas vitrines de uma cidade cend&rio; uma cidade smulacro, que se mostra mais como
imagem do espaco, cujo estimulo e vigor é o de se vender no paco globdizado. A
visudidade conceitud das referidas redes se impdem ingaurando marcos indicadores e
expandvos de um mundo da energia econdmica, que se desenham em edificagOes
suntuosas, compondo o registro indiscutivel de vitrines da escalagloba.

Esses cend&rios globais sdo visudidades rapidamente reconhecidas, ndo se confinam
num barro apenas, mas, £ aglomeram em determinadas regides, por questOes
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edratégicas e de logisticas. Porém, esse poder abstrato das torres e projetos
arquitetdnicos internacionals, numa exibicdo das formas e qudidades materials, que
refletem e 2 espeham entre 9, Smulam cen&ios muitas vezes paradoxas, quando se
pensa a Avenida das NagOes Unidas que margeia o rio Pinheiros.

Na composicdo de uma mesma paisagem, contase com uma seqiéncia de prédios
vitrines dos negécios globais, uma estacdo de trem de um barro eegante e
casudmente, uma experiéncia de arte urbana do arquiteto, Eduardo Srur. Trata-se de
uma intervencdo no trecho que se encontra entre a Usina Elevatdria de Traicéo e a ponte
Cidade Jardim, em que 100 caagues inflaveis tripulados por manequins remadores
vesindo camiseta, bermuda e chapéu, em tondidades fortes, béiam sobre as é&guas
poluidas do rio Pinheiros. Smulam inicidmente uma competicdo, que aos poucos
frustra, evidenciando o nivel ¢k poluicdo os caiagques se amontoam, encalhados junto ao
excess0 de lixo que emerge da superficie fluvid.

A massa lenta de carros e os passageiros dos trens, na marginad Pinheiros, observam o
derta sobre a transformacdo de um rio, esgoto a céu aberto, da megadpole globd.

Ha nas cepitais globais, um considerdvel nimero de espagos marcas, assinatura de
reconhecida visudidade de uma cartografia dos negocios.

Uma cidade, como S&o Paulo, responde pelos requisitos considerados os definidores da
megaOpole global, quais sgam; a concentrada presenca de empresas internacionais em
aess de geddo, pexquisa, e conaultoria; uma notdvel circulacdo do turismo
internacional  de negdcios e a forte midura multiculturd de habitantes nacionas e
edrangeiros. Tudo isto acontece em meio a cidade de S&o Paulo, que possui uma
histérica funcdo modernizadora e integradora, tanto de imigrantes estrangeiros, como de
outros estados. A cidade também se vé como o centro de prestigio, no que diz respeito a
concentracdo de exposigdes, congressos, €dlites artidicas e cientificas (BORJA e
CASTELLS, 1997).

Galeriasdo mundo

Os tentéculos dessa visudidade, em escda reduzida, migram para a grande massa, em
cen&ios das novelas, seriados, filmes ou em pegas publicitérias. Em segmentos de
maior poder aquiditivo, como os freglientadores habituais dos shoppings centers e de

ruas de griffe, a referida visudidade chega até os cidadéos, traduzida no uso e exibicéo
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dos equipamentos digitals, acessorios, roupas, entretenimento, lazer e consumo, em
gerd.

Os shoppings centers como espacos efeitos desse processo se multiplicam, propondo
uma linguegem mas adequada a diversdade dos barros, diferentemente das
implantagbes iniciais caracterizadas por requintada sofisticacdo, como € o caso do
shopping Iguatemi. Condituem espagos internos da cultura do consumo, que se
empenham em tranformar o0 proprio edilo de vida, sofisticando agradavelmente, a
dimensdo do privado. Nesse caso, 0 consumo se funda na persstente producéo e
reproducdo de sinais rapidamente legivels por seus donos e por seu publico nas gderias
globais, cujo consumo € segmentado; ai, tém 0s edratos mais privilegiados da
classe média N& se trata de promover um conformismo passvo na escolha das
mercadorias, mas, ao contrario, busca treinar os cidaddos consumidores para que
decodifiguem o0s snas, o0s sutis e infinitos detadhes que diferenciam as roupas, ©s
portateis digitais, (celulares, BlackBerrys, palms, walkmans sticks, iPods e outros), os
dimentos, os attomévels, os ambientes, das jovens “tribos’ e demas segmentos de
maior poder de consumo.

Observa-se que as diferencas dos diversos segmentos de classe, e ainda, as subculturas,
a0 invés de s diluirem, s fortdecem e se complicam; novos mini simbolos precisam
ser descobertos para manter as diferencas, em que o gesticular da imagem/corpo servem
pefeitamente a esse objetivo. Os gestos respondem por uma comunicabilidade
codificada submetida a encenacdo prévia, quando léem e sfo lidos pelos snas e
comportamentos dos que se aproximam pelas afinidades dos segmentos de consumo. A
pratica do shopping tornout-se menos uma smples trandcéo econdmica e muito mas
uma interacdo da comunicabilidade, na qua os individuos trocam e consomem imagens,
experiéncias, decifragles, juizos.

A cultura do consumo € uma cultura da visudidade, cuja autonomia relaiva ndo resde
na fuga de outras determinagcbes (por exemplo, de tipo econbmico), mas no
estabdecimento de hierarquias de gosto e diferencas de identidade. Numa letura
antropoldgica (CANEVACCI, 2001, pg. 244) se refere a esses redutos como espacos de
exposicies das modernas tecnologias, das imagens faantes, animadas por uma espécie
de “esséncia miticad’ que as faz agir de dentro do corpo da mercadoria, um recente
fetiche.

A cultura tradiciond de massa va sendo integrada e redefinida pela visudidade dos

imperativos tecnologicos da era globd; o dedtinat&io ndo € mais um receptor passivo,



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacdo
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicago — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

find de linha do fluxo comunicativo, mas, um sujeto ativo, um receptor que negocia os
dgnificados. O poder da visudidade conecta ndo apenas 0S melos entre S como, tv,
telefonia, portateis digitais e o computador, mas também os comportamentos da vida
quotidiana, cujo objetivo é o de asorver a producdo de sentido vivida no momento
certo e no lugar apropriado. O consumo da visudidade se apresenta como categoria
interpretativa que investiga a crescente combinacdo entre as tecnologias da imagem e a
cidade. “A comunicacdo visud vive, s2 movimenta e negocia naguela zona de fronteira
entre 0 nivel tecnologico e 0 aurd. As imagens mididicas em movimento € 0 hovo
narcissmo estd envolvendo toda a cultura da vida quotidiana, transformando-a em
comunicacao” (CANEVACCI, 2001, pg. 245).

Os edtudos de midia pensados publicitariamente se voltam para 0 redimensionamento
do conceito de suportes de divulgacdo, que se imaginam em comunicagdo ininterrupta
em todos os lugares. A cidade se oferece como 0 espaco de uma variedade de suportes,
tals como objetos, Stuagdes, lugares, comportamentos, corpos, enfim, tudo é visto e
utilizado em seu potencia de suporte midiético.

Os cdulaes, em suas diferentes versdes, consolidam hébitos de disponibilidade
ininterrupta, para os diversos segmentos de consumo; desde o smples pré-pago, as
inimeras, recentes, continuas e sofitticadas convergéncias, por exemplo, o cdular
BlackBerry® .

Habitos referentes a0 uso dos cdulaes ingaam comportamentos que antes
consderados improprios em determinados ambientes, hoje franqueiam fronteiras dos
codigos de provavelmente uma nova civilidade, sendo freglientes em quase todos os
lugares, como sdas de aula, paedtras, encontros e espagos e mesmo ho trandto, em que
S exige uma convencdo de comportamento Unico para que as aividades sgam

redlizadas com seguranca.

Cenasde Ruas

Das vitrines globais a superexposicdo dos edificios, barreiras de visudidade em trechos
edratégicos da cidade, aos shoppings centers, a moda de muradas e seguras gderias,
outras espacididades se constroem em ruas, pracas e lugares do centro e dos bairros da
cidade.

3 Camerafotogréfica, computador de méo, e-mails e navegacdo normal nainternet.
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Giedion resgata para a arquitetura todo o meio ambienta criado peo homem. Porém,
essa aquitetura diz respeito a0 ambiente ndo plangado, inintenciona; sfo restos e
rebotal hos de véarias fases da cidade.
Essa histéria anbnima tende a ser “invisivel” do mesmo modo que o siléncio de
John Cage consiste em todos os ruidos inintencionais do meio ambienta, ou
como a maior parte da poesia consste de todos os “significados néo-
intencionais’ ou ambiguidades. (McLUHAN, 1974, pg. 97).

A percepcdo dessas espacididades se da dém das variedades dos usos, que poderiam
s facilmente contabilizadas por programas edatisticos;, ito exige que ao andisilas,
sgam integradas em sua dimensio de contexto, vio que, com ee constroem uma
ambientacdo, cuja complexidade Ihes é inerente, ultrapassando 0 mero gesto isolado.

A rua Teodoro Sampaio®, no bairro de Pinheiros,
caacteriza-se em um trecho pela ofeta de

ingrumentos e equipamentos musicais e em
¢ outro pdo comécio de moéveis, chegando ao
Largo da Batata com caracteristicas
diversas dos segmentos
precedentes.

As quadras ocupadas pelas lojas de
indrumentos  musicas  (nNovos,

FIGURA1 i . ‘r X usados, trocas, contatos entre oS

FIGURA 2 y) \ / consumidores) criou novos
comportamentos de rua, fazendo
com que, nos finais de semana, hga
sessdes de jazz band nas calgadas;
por a  se amontoam passantes, compradores e vendedores, condituindo uma
aglomeracdo de pessoas que nessas quadras, se acotovelam  num fluxo Unico, até a
feira da Praca Benedito Cdixto.

O espaco da feira e as quadras dos indrumentos mudicais se transformam num paco
irradiador de atividades, cujo egtimulo desafia também as ruas vizinhas, bancas de

quinquilharias  artesanails, massagitas de rua, jogadores de domind, atores

% Fig. 1 e Fig.2: Rua Teodoro Sampaio, S&o Paulo- SP.
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improvisados, ingrumentistas de grupos e bandas, mUsicos anbnimos, vindos de véaios
lugares, que, de dguma maneira se dao a conhecer.

Os usos da cidade serviram como referéncias de estudos para o teatro épico, por
consderar 0 gesto social 0 menos fasficavel de acordo com B. Brecht, que recorre a
cddade como espaco cénico primario, origind. O autor faz referéncia a esse teatro no
texto “cenas de rud’ ao fundamentar os gestos do teatro épico: “a descricdo da cena da
rua ndo pretende ultrapassar a representacdo feita na via publica; tem de reconhecer
determinados limites asuaimitagdo” (BRECHT, 1978, pg. 11-12).

O aspecto essencial da cena de rua consste no fato de que o narrador fundamente os
caracteres que apresenta inteiramente a partir das acbes. Em primeiro lugar, a acéo;
depois, a personagem permitindo assm, que a respeito dela se tire uma concluséo.

Os usudrios, aores urbanos’, interagem
. em cenaios de grande mobilidade e
deslocamentos e ai, nesses encontros,
: coreografam gestudidades ingtanténess
que s mosran e s recolhem
&gy rapidamente, atribuindo nesse

A gestudidade do uso gprende com e ensina a cidade, a mesmo tempo, condtituindo-se
em vinculo efetivo da urbanidade.

Pode-se afirmar que a cidade antecede o palco, porque ela desafia a capacidade de
julgar, demongtrada pela gestudidade do uso. Uma combinagdo ndo hierarquica dessa
pluralidade de usos como inscrigdes, registros que, mesmo conflitantes, ndo se excluem,
porém, s disponibilizan em gestosimagens coordenados, geram espacididades
digoonivels para que se investiguem surpreendentes dimensdes da cidade. Assm como
Brecht propfe uma sstematizacdo do gesto teatral, pode-se pensar nas encenagoes das
epacididades, como comunicabilidades da cultura urbana. A linguagem da cidade
condréi  sua vidhilidede através de manifestaches de gedtudidades didintas das
anteriores. A gramatica testrd brechtiana se orienta no sentido de um modelo que
organiza o gesto paraliber&lo.

® Fig. 3: Esquina da Rua Teodoro Sampaio com a Rua Cristiano Viana.
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No caso da cidade, refereese a uma
ordenacdo libertadora do desgo no
sentido de torné-lo socid®. E isso s6 é
possivel no coletivo. Através da leitura
do presente, chega-se a uma
condensacd0  metonimica  embriondria
do proprio gesto, ndo apenas no hoje,

mas, no que o antecede e 0 prospecta
diagramado na gedudidade, que =

FIGURA 4

comunica numaimagem sintese.
Na imagem dialética o ocorrido de uma determinada época é sempre o0 ocorrido
desde sempre. Como ta revela-se somente a uma época bem determinada
aquela em que a humanidade percebe como ta justamente esta imagem onirica.
E nesse instante que o historiador assume a tarefa da interpretacéio dos sonhos.
(BENJAMIN, 2006, p. 506).

Aqui o conceto de imagem didética s modra adequado a investigagdo das
gestudidades que sfo diagramas representativos de multiplicidades de tempos e espacos
gue vém a tona, nesse cruzamento Unico encenado no palco da cidade. A gestuaidade
pensada como imagem didéica solicita uma decifracdo em que se desvendem indices
de indices em suas inlUmeras e ndo excludentes articulagcbes. Ainda, decifracéo
exige que o olhar aento mergulhe nos detalhes da imagem, seus aspectos quditativos e,
a0 mesmo tempo, 0s examine, reportando-os as circunvolugdes contextuals das escalas
da cidade, como se a gestudidade se apresentasse como a sistole e diéstole da vitdidade
urbana. .

A montagem como modo de organizar, caminho que mas sugere do que define, exige
do receptor uma correspondente aencdo crigtiva aos dementos conflitantes e
justapogtos, se demonstra estratégica na busca desses residuos imperceptiveis da cidade,
atudizados nas imagens didéticas; a cidade reflete o cidaddo e ete, em sua
gestualidade, coreografa através de seu corpo, a cidade.

A gedudidade devolve ao homem sua generdidade, sua totdidade que Ihe é origind e

revela seu verdadeiro desgjo.

® Fig. 4: Praca Benedito Calixto
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O homem é imaginacdo e desgjo. Por obra da imaginacdo o homem sacia seu
infinito desgo e se converte e mesmo em ser infinito. O homem é uma
imagem na qual ele mesmo se encarna. N&o sabemos nada do desgo, exceto
que se cristaliza em imagens e que estas imagens ndo cessam de nos fustigar até
gue se tornem redidades. O desgio tornaread o imaginario, irreal aredidade. O
ser inteiro do homem € o teatro desta continua metamorfose; em seu corpo e sua
ama desgjo e redlidade se interpenetram e se mudam, se unem e se separam. O
desgjo povoa 0 mundo de imagens e simultaneamente, desabita a reaidade.
(PAZ,1956: 37-38).
Em egpagos que comandam por assim dizer as agOes, atividades e comportamentos, 0s
usudrios di cumprem uma espécie de fungéo exigida, deixando 0 minimo e, a mesmo
tempo, percebendo quase nada os tragos das singularidades dos diferentes cidadéos.
“Um fadsaio pode imitar 0 gedo do pintor ou o edilo de um escritor, tornando
imperceptivel sua diferenca, mas jamais conseguira tornar sua a obsessdo, aguilo que os
obriga incessantemente voltar ao siléncio no qua estéo seladas as primeiras impressoes’
(DUFOURMANTELLE, 2003, pg. 04). Nesse caso, ndo ha lugar para 0 espanto, para a
obsessdo, mas para a conduta programada pela civilidade global .
Os espacos da gestudidade no cen&io heterogéneo dos usuarios seriam aqueles que
“dé0 lugar a0 luga” que oferecem espaco para 0 como Sse manifestar, um terceiro
ouvido, uma escuta, para que se perceba o inaudive. Como afirma Nietzsche “a iso

que N se tem acesso pela experiéncia vivida, nd se tem ordhas para owvi-lo” ’

FIGURA 5

"Fig. 5: Praca Benedito Calixto
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Poder-se-ia dizer o lugar do espanto o que rompe uma habitua reflexéo, sob o toque do
susto. N&o o susto cujo efeito € devastador, e que encobre o proprio gesto, mas, ago que
nos detém, como a surpresa de sléncios numa partitura, para que o gesto do outro entre
em didogo com a gestudidade que o sustenta; um cruzamento.

Quando entramos num lugar desconhecido, a emocéo sentida € quase sempre a de uma
indefinivel inquitude. Exige-se um tempo da familiaridade.

E 0 momento em que 0 NoSSO pensamento pensa o outro, o lugar do espanto, em que o
pensamento volta sobre S mesmo. Raciocinar apenas a partir de valores racionaizados
€ subjugar o red com fins goenas de um saber quantificavel submetido aos vaores da
técnica. Este saber separa 0 obscuro da claridade, se faz excludente e oscila em
polaridades. H& que se congtruir a abertura para o que espanta, 0 que abala; uma reacéo
da razédo com a obsessdo, com 0 desgo. A obsessio quando trabalha de dentro do
pensamento, ou antes, se 0 pensamento e permite atravessar e se contaminar pela
obsessdo ele setornacriativo. (DERRIDA, 2003).

“Tdvez a primara linguagem humana tenha ddo a pantomima imitaiva e mégica
Regidos pelas leis do pensamento anddgico, 0s movimentos corporais imitam e recriam
objetos e situagoes’ (PAZ, 1956, pg. 33).

Quando se tem 0 outro, N0 se tem mais gpenas 0 hinbmio, mas outros, demonstrando
espacididades que se redizam por ordenamentos paratéticos, origens que reconstroem
continuamente destinos que lhes sGo desconhecidos, mas que de sua sombra os
precedem. Essa sombra que o antecede se congtitui em vinculo que assegura uma cdula
de espacididade trangtiva, oferecendo-se para ser descoberta pelo continuo rastro e
movimento que e indnuam. A barera e 0 impedimento dos transmissores entre
epacididades, respondem pela impossibilidade de ddimitar um territério estédvel aonde
0 pensamento seindala paraddi se dedocar.

Como edratégico aviso de aencdo, trazer o conceito de montagem ao dar foco as
espacididades da cidade, seria compreendé-la em espacialidades diversas e mutantes,
numa abertura permanente que se atudiza pela vivéncia

“A idéa incorporada ao simbolo chinés para 0 espaco €, assim, completamente diferente
da idéa involucrada na pdara ocidenta “espaco”’. Apenas como rapido e
supersmplificado contraste, dizemos, o Ocidente fda de “espago’; o Oriente fda de
“espacgando”. Dito 0 que, tadvez convenha dar uma olhadela sobre a natureza dos
idiomas em causa’ (McLUHAN, 1973, pg. 125).
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Pode-se dirmar que ha um “espacga” (inserir espacos entre) ao andisar 0S USOS, em
dimensdes de gestudidade, pois se obteriam referéncias entre dados, que comparecem
em potencididades e atuaizacbes combinatérias, indicando percepcbes da cidade, uma
epécie de inconsciente urbano, dado imprescindivel para estudos que pensem a cidade
como espaco insubstituivel das formas de convivéncia®.

O conhecimento que se abre para seu fluxo continuo ndo se separa de sua manifestacéo
na vivéncia, pois o conceito s vé redimensonado, assume um estatuto critico, como
produtor de sentidos, que corresponde a didogia da linguagem, ndo apenas do cddigo
verba, mas de todas as manifestagdes do homem.

Na cidade, a faculdade de julgar,
sdecionar é exposta a um treinamento
continuo, que escgpa, Muitas vezes, das
previsbes e propostas das politicas
gestoras da cidade. O plangamento se
esquece de que a cidade como desafiante

edimulo da préatica de julgar esta para

dém da recepcdo concreta, imediata;

FIGURA 6

exercicio continuo e evolutivo da emissio
de um juizo, que teoricamente é interminavel, mas a mesmo tempo, esbarra no
repertorio.

Ao = pensar nas diversdades das espacididades urbanas, as que mais exercem fascinio
sobre as pessoas sA0 aguelas em que a gestudidade ndo se confunde com ogedicular.
Isto quer dizer que ha ambientes favoréveis a espontaneidade, em que 0s usuérios estéo
dedigados de uma habitual mascara exigida pelo trabaho, competicdo e peda
visudidade impostora do consumismo. Porém, esses ambientes escapam a programacéo
dos plangadores, tomam corpo em
necessidades, desgos, que vém a tona
nos encontros da col etividade.

E na dimensio do convivio, da

coletividade que s encontram

oy
FIGURA 7
11
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gestudidades, inscricbes do usuario na cidade, que se gpresentam como labirintos de
leturas para que se descubram como as espacialidades se constroem nas cidades. Essas
inscricdes da vida na cidade se redizam nas superposicbes de uma multiplicidede de
codigos e lidas como montagem, a atribuicdo de dgnificados ndo exclui outros, mas
combinam, apontam prevaléncias em modos de ver e viver dos usuarios.
Na consciéncia coletiva, a forma de um novo meio de producdo, primitivamente
ainda dominado pelo antigo correspondem imagens que se interpenetram o
novo e o antigo. O novo ndo esté separado do antigo. Imagens do desgjo e nelas
0 coletivo procura a mesmo tempo suprimir e transformar o inacabamento do
produto socia, assm como a auséncia de uma ordem socid na producdo.
(BENJAMIN, 1975). °

A traducdo peo uso, a atribuicio de um sgnificado mitico, equivae a prépria definicdo
do s humano, enquanto ser cgpaz de adicionar uma linguagem que diverge daguelas
dos profissonais, dos especidistas do plangamento da cidade.

A traducdo aponta os valores dos diferentes segmentos socials, 0s gestos que desenham
as necessidades de modos de vida, dinamizando repertdrios que se movem dentro de um
quadro delimitado pela tradicéo, esforco, necessidade e poder aquisitivo.

Neste sentido traduzir dgnifica diganciar-se cada vez mas do sentido origind, pea
modificacdo de um contexto basico perdido; a traducdo se redliza ndo como busca do
sentido, mas como produgdo de sentidos, o encontro da feicdo polissémica das
linguagens (BENJAMIN, 1971).

Como produtora de sentidos, a gestuadidade urbana se encontra como traducéo, o campo
indicia da critica da cidade, que sem se dobrar reverencidmente a0 encontro de um
sentido, faz convergir movimentos, um que passa adiante (de traducere) e outro que
transfere (de trangdlatio). Os dois conceitos, passar adiante e transferir sdo aproximagies
do mesmo processo de transformacdo do sentido origina e este processo se Situa entre
as referidas gproximagies, a busca pelo sentido origina implica tanto o movimento para
adiante, quanto a transferéncia de contextos. O fluxo, que ai se indda, s rediza sem
roteiro, sem pauta prévia, deixando na gestudidade urbana os snais da inventividade na

esteira dos usos.

® Fig. 7: Praca Benedito Calixto
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A compreensio da cidade dgnifica a leitura do mundo da indistria, das redes
econdmicas e comunicacionas e seus correspondentes desservigos, os excluidos destes
fluxos. A esséncia fenomenoldgica da cidade passou pela criacdo dos mercados de
massa que hoje convive com uma gradativa e detdhada segmentacdo. O homem
conhece a sociedade ndo pelo contato afetivo, mas pelo intermédio dos produtos
fabricados. A indidtria inundou a sua linguagem de reprodutibilidede e a globdizacéo
econdmica redefiniu esse quadro pelas redes de produtos e oS crescentes servigos em
conjunto com as redes comunicacionas.

As gedtudidades definidoras de uma civilidade do usuaio em diferentes regides
urbanas podem ser encontradas numa montagem de tracos, uma combinacdo entre o
gesto artesand, indudtrid e das tecnologias digitais, porque s80 0S que preservam sua
capacidade de sobrevivéncia; o trabalho.

Aos estudos da cidade cabe um relaivo dominio sobre esta linguagem, fluida, mutante,
autil, porém, radical; a observacdo, registro e andise deste repertdrio de posturas e
movimentos sdo dados e indicadores de combinagdo para as propostas urbanas, como se
verifica na reflexdo do plangamento enquanto linguagem. As pesquisas sobre gedios,
dos mais diferentes pontos de vista, sga da pscologia, antropologia, fisologia e outras
ciéncias sG0 unénimes ao afirmar que 0s movimentos, posturas e atitudes, sendo o que
h4 de mas permanente e de dificil mutabilidade no homem, controlam seus padrGes
perceptivos, seu modo de sentir e pensar.

A grande pressio econbmica da &ea do turismo, mesmo quando completa circuitos
turisticos dos dedocamentos dos negdcios, sabe que, em sobras do tempo de trabalho, a
procura da cidade se modira preferencidmente aos espagos em que a vida se manifesta
na espontaneidade gestual das vivéncias.

Em estudos urbanos, Jane Jacobs comenta em seu livio “Morte e Vida de Grandes
Cidades’ que “cidades vitais possuem habilidades inatas maravilhosas para combater
suas dificuldades’. Posshilitam sempre a emergéncia de novos padrbes e, quando
dfetadas em suas habilidades inatas respondem aos estimulos ambientais, ndo apenas
fisicos, mas de seus préprios cidadéos.

A duradoura presteza do homem para mudanca se faz claramente visivel, na mobilidade
de suaface.

O jogo de suas feicles € muito mais rico e mais variado que a de qualquer outro
animal e ele possui a mais rica experiéncia de transformagdo. E inconcebivel

guantas mudangas pode uma face produzir no decorrer de uma hora. Se tivesse
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tempo de estudar todos os movimentos e maneiras que se substituem, ficar-se-ia
espantado com o0 numero de transformacbes seminais que ela revela
(McLuhan: 1973, 115)

Como foi dito, a aquis¢éo de habitos se configura mais resumidamente na expresso
facid, culminando nos olhos. N&o por acaso, os grandes poetas a0 lerem a cidade o
fizeram através dos olhos, dos tiques profissonais, da tristeza do desespero, do suicidio
coletivo. Borges, em seu texto, “El Hacedor” descreve a cartografia do rogto: “Um
homem se prople a tarefa de desenhar 0 mundo. Ao longo dos anos, povoa um espaco
com imagens de provincias, reinos, montanhas, baias naves ilhas, peixes, casss,
ingrumentos, astros, cavalos e pessoas. Pouco antes de morrer, descobre que esse
paciente labirinto de linhas traca aimagem de seu rosto”.

A busca pelo gesto que contenha mais dados vem sendo objeto de gradativas pesquisas
e experiéncias da producéo publicit&ia e dos chamados marketing de relacionamentos,
gue locdlizaram ai, informagdes decisvas, ao dedocar o foco apenas das vendas para o
da experiéncia do consumidor. Para se chegar a gedtudidade do consumidor, que
dimensiona a vishilidade do produto, ha que se ler como num processo de montagem a
justaposicio entre 0 gpelo da visudidade e a comunicabilidade do produto. A influéncia
do consumidor devera ser encontrada ao longo da chamada cadela de vaor, nas etapas
de (pesquisa e desenvolvimento, projetos, fabricacdo, logistica, servicos e pontos
intermediarios). Assm, a balanca do poder na criagdo do valor tende para a experiéncia
dos consumidores.

Tavez tenha Sdo essa a profecia de James Joyce, em Finnegans Wake a0 lancar a

pergunta: meus consumidores NBo seréo eles meus produtores?
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