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Resumo:

Programas rdigiosos sfo vaorizados no mercado de anunciantes na mesma proporcao
em que contam com um publico espectador potencidmente cativo e fid a determinados
produtos ou servicos. Recursos comuns aos espetaculos sdo usados para tornar a
mensagem religiosa mas arativa e, conseqientemente, mais supeficid, ilusradas com
higdrias de vida e testemunhos emocionais que sB0 pemeados de eementos
cinematogréficos e novelescos, objetivando a construcdo de novas perspectivas para a
antiga mensagem. Por iss0, neste trabaho, consderamos a reflexdo empreendida por
Guy Debord, em seu livro La société du spectacle (1967) como de extrema importancia
para apreendermos o fendmeno religioso da atualidade, ja que a obra de Debord instaura
uma nova forma de pensar o conceito de espetaculo.
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Empreender na andise da configuracdo religiosa e comunicaciond da sociedade
contemporénea exige multiplos esforgos de reflexdo, que demandam, provavel mente,
em véaias divergéncias, todavia, concomitantemente, também gpontam paa o
reconhecimento do expressvo papel desempenhado pela comunicacdo mididica no
g ustamento da sociedade capitdista que estamos submersos.

No campo dessas reflexfes, e levando em conta que assstimos diariamente a
uma imensa quantidade de programas rdigiosos televisvos, tanto na TV aberta, como
em UHF (os exemplos mais contundentes s8o a Rede Gospel, Rede Vida e a mas
recente Rede Internacional de TV — praticamente identificadas gpenas como canas
religiosos), ou mesmo em TV por assnaura Praicamente todas as ramificagOes
religiosas buscam um espago na televisio, desde a legaigta Igrgja Adventista do S&imo
Dia, a antes hegembnica Igrga Catdlica Romana, & poderosa Igrgja Internaciona da
Graca de Deus - que possui a Rede Internacional de TV — RIT até atracbes na Rede TV
Gazeta, CNT e Bandeirantes, inclusive no horaio tido por “nobre’. Trata-se da inser¢éo
dareligiosidade na sociedade do espetacul o. (Patriota, 2006, p.09)

O que ndo podemos negar, contudo, € que no contexto religioso contemporaneo,

! Trabalho apresentado no Il Altercom — Jornada de Inovagdes Midiéticas e Alternativas Experimentais.

2 Doutoranda em Sociologia e Mestre em Comunicacio pela UFPE, professora de Publicidade e Propaganda da
Universidade Catdlica de Pernambuco — UNICAP e da Universidade Salgado de Oliveira — UNIVERSO, onde
também coordena o Curso de Comunicago Socia. E-mail: k.patriota@gmail.com



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos | nterdisciplinares da Comunicagdo
XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicago — Santos — 29 de agosto a 2 de setembro de 2007

0s gpelos aos sentidos, essenciamente a visdo, tém suscitado entretenimento, desgjos e
ansedades no consumidor rdigioso. O que nos parece, a primeira vita, € que o
conceito da “missfo” religiosa estd sendo deixado de lado para o adcance de mehores
resultados em termos numéicos, para o “enchimento” de igrgas e abertura de novos
templos.

Poderiamos, inclusve, condderar a transformacdo desta mesma mensagem
religiosa em uma mercadoria especifica que devera ser “vendidd’ basicamente em dois
mercados digtintos. 0 dos fiéis e o dos consumidores. O que se vé hoje, com clareza, sfo
acirradas disputas  denominacionais no cenario reigiosn. Discursos sfo  dicercados
sobre temas pessoais e figuras publicas. Historias sensaciondistas de vida sfo expostas
nos meios de comunicagéo, 0 que acaba por reforcar o culto ao personalismo, afind, os
lideres religiosos que ocupam os hor&rios dos mass media, tém seus discursos religiosos
legitimeados pela midia, mesmo que hga uma notével adequacdo mercadoldgica em seus
conteudos.

Essas e outras caracteriticas peculiares  promoveram e  sustentaram  a
transformacdo de diversas igrgas, classficadas como cristds, em grandes indldtrias de
comunicacdo, na medida que tas indituicbes adquirem ou montam grandes
conglomerados comunicacionais. Tas igrgas apresentam objetivos comercias bem
definidos, com metas a serem dingidas que passam pedo acréscimo na margem dos
lucros, pela maior participagdo de mercado até a abertura ce novas frentes, com maior
coberturas geogréficas.

Esse novo processo de organizacdo da atividade religiosa torna o discurso
religioso uma mercadoria cuidadosamente embdada e oferecida por meio dos
espetéeulos tdevisvos. O fato é que os programas religiosos comegam a ser valorizados
no mercado de anunciantes na mMeSma proporcdo que contam com um  publico
telespectador com potencid para ser cativado e se manter fid a determinados produtos
ou servigos. Esse telespectador religioso, entdo, também se torna uma “mercadorid’ a
ser vendida no mercado dos produtos ou servicos gospel®, onde os apelos se moldam,
adequadamente, as necessidades do publico-avo. Recursos comuns aos espetaculos sfo
usados para tornar a mensagem religiosa mas arativa e consequentemente, mas
superficid, ilustradas com higdrias de vida e testemunhos emocionais permeados de

3 A "musica cristd" no Brasil é denominada "gospel”. O Gospel em alguns paises ¢ tido como um estilo musicd, e
ndo engloba a misica cristd como um todo como no Brasil e outros paises. O termo trazido ao pais virou sinbnimo de
todo tipo de muisica cristd, significando até mesmo, nos dias atuais, um estilo de vida ou "jeito de ser".
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dementos cinematograficos e novelescos que objetivam a congtrugdo de novas
perspectivas para a antiga mensagem.

Por isso, consderamos a reflexdo empreendida por Guy Debord, em seu livro La
société du spectacle (1967) como de extrema importancia para apreendermos o
fenbmeno rdigioso da atudidade, ja que a obra de Debord instaura uma nova forma de
pensar 0 conceito de espetaculo.

A teoria apresentada por Debord em 1967, através de 221 pequenas teses,
decreve 0 acréscimo da fasficacdo do mundo aravés da midia e a transferéncia das
vivéncias diretas dos homens para a categoria de espectador, pela passiva ingestéo de
imagens. La société du spectacle, quando langado na década de 60 angariou,
imediatamente, v&ios adeptos na militncia radicad na Franca de 1968, porém, o
reconhecimento foi tardio nos melos académicos (Fridman, 1998). Ainda segundo
Fridman, o livio de Debord, proporcionou as pistas principals por onde seguiram
autores que refletian sobre novas configuragbes inditucionais do  capitaismo
globalizado, e hoje se destacam nos debates da teoria socia contemporéanea.

Isso, inicidmente, nos posshilitaria uma conceltuacdo ancorada apenas no autor
em questdo, todavia, consderamos pertinente nos debrucar sobre as origens do termo
epetéculo e vidumbrar, de imediato, as bases capazes de dicercar tal conceito.
Soetaculum, cuja raiz seméantica (latina) de espetédculo, tem como sentido e essencia,
tudo que atra e prende o olhar e a atencéo. Ou, como Gomes (2003, apud Mafra, 2006,
p.55) explana “specto (spectare) como olhar, ver, considerar, observar; spectaculum
Ccomo 0 que se d4 a ver, 0 aspecto, 0 espetéculo; spectatio (spectationis) como o ato de
olhar, o defrute visud, a visdo de dgo; e 0 spectator (spectatoris) como quem Vé, o
observador, 0 espectador”. Ou ainda de acordo com o dicionario, espetéculo também é
definido como “perspectiva; contemplacéo; representacéo teatrd; diversio publica em
circos; cenaridicula; escanddo’.

Muito embora detentora de vérias possibilidades, a definicdo de espetaculo nos
traz a dimensdo de algo a ser contemplado, visto, observado. Ou, em outras paavras,
algo que provoca e gera a necessidade e instauragcéo de uma relacdo entre acontecimento
e espectador, que chama a atencdo e prende o olhar. “Em todos os casos, a interagdo
evento-espectador se afirma e o sentido do olhar comparece com prioritaria mencéo”.
(Rubim, 2002).

Por conseguinte, 0 conceito de espetéculo, estd primeiramente arelado a0 uso e
a paticipacéo dos sentidos, principdmente da visfo. Como bem argumentou Reguena
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(1988), ao concluir que o gosto, o olfato e o tato possuem uma peculiar conex@o com as
circungténcias territoriais e intimas do toque, do cheiro, do sabor e que, dessa forma, tais
sentidos tornam inviavels a imprescindivel digancia e estranhamento requistado como
condtitutivos da possibilidade do espetéculo. Tudo isso, leva o autor a concluir que “O
olhar se nos apresenta entdo, em todos 0s casos, mmo o sentido rei, como aguele sobre
0 qua o sujeito se congtitui em espectador” (Requena, 1988, p.57)

Com efeito, Debord (1967) aparentemente ndo estabelece o0 conceito de
epetaculo de forma rigorosa, mas explicao aravés de uma gama de fendmenos
vidveis. Na redidade, identificase dois eixos interpretativos em La sociéé du
spectacle.  Tais eixos recebem redlce e podem servir de bussula para a compreensdo do
conceito tedrico de espetaculo no autor em questéo.

Em Debord (1997) o espetéculo € vito como expressio de uma conjuntura
histérica em que a “mercadoria ocupou totamente a vida socid”. Dessa forma,
estabel ece-se 0 imbricamento existente entre 0 espetaculo, a mercadoria e o capitalismo:

O espetéculo € o momento em que a mercadoria chega a ocupagao total
da vida socid. Tudo isso € pefeitamente visivel com relacdo a
mercadoria, pois nada mais se vé sendo da 0 mundo visivel é 0 seu
mundo. A produgdo econdmica moderna estende a sua ditadura
extensva e intensvamente. Até mesmo nos lugares menos
industrializados, 0 seu reino ja se faz presente com agumas
mercadorias-vedetas, com a dominacdo imperialista comandando o
desenvolvimento da produtividade. Nestas zonas avancadas, 0 espaco
socia é invadido por uma sobreposicaéo continua de camadas geol dgicas
de mercadorias. (tese 42)

Para o0 autor, a sociedade do espetaculo € compreendida como uma adaptacéo
avancada do capitaismo. O espetaculo de que trata Debord, portanto, deve ser
entendido como um incremento da abstracdo generdizada, intrinseco ao funcionamento
da ordem capitalista. Destarte, ainda é vdido lembrar que, o capital, de acordo com
Marx, € trandformado a partir da acumulacdo do dinheiro, quando este suplanta um
patamar qualitativo, ja de acordo com Debord, “0 espetaculo € o capital, em td grau de
acumulagéo que setornaimagem”. (tese 34).

Mesmo comportando particularidades especificas, a conceituacdo de espetaculo
de Guy Debord € utilizada amplamente por autores contemporaneos que refletem a

sociedade da atualidade como a modalidade contemporanea do capitalismo:

Na perspectiva apontada pel os estudos de Debord (1997), a nogéo de espetaculo
€ vista como promovedora de uma experiéncia vazia, comprometendo a
autonomia do individuo no socia. Obviamente, a obra de Debord (1997) néo se
resume atratar do espetédculo como um processo ou evento que busca chamar a
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atencéo e ganha um carater proprio meramente por sua excepcionadidade. Suas
preocupacdes evidenciam questbes mais amplas. 0 espetaculo € parte intrinseca
da sociedade moderna como um todo, e a sua inser¢do obedece a uma logica
perversa que condiz com a prépria evolugdo e consolidagdo do sistema
capitdista, e faz parte dela. (Mafra, 2006, pp. 55-56).

Afind, ta sociedade é digtinguida pela dilatada presenca da comunicacdo e das
Imagens em todas as esferas da vida cotidiana. Hoje, ainda mais ampliada por meio da
convergéncia tecnologica das midias, gerando o0 entendimento de que edta fluidez
incessante de comunicagdo e informacdo se tornou as mercadorias diferenciais. Segundo
Rubim (2002, p.02), condtituindo-se “como as zonas privilegiadas de acumulacéo e os
stores de ponta do desenvolvimento cientifico e tecnoldgico dessa etgpa do
capitaismao’.

O outro exo interpretativo da La société du spectacle estd na propagada
separacao entre real e representacdo. Para Debord, este afastamento entre o que € red e
0 que é representado, firmado visvelmente na contemporaneidade, estabelece a
possibilidade da sociedade do espetéculo. Por isso, na sociedade do espetéculo, as
imagens usufruem um lugar privilegiado no dominio das representagbes. E mesmo que
para 0 autor, 0 espetéculo ndo sga “um conjunto de imagens, mas uma relagdo socid
entre pessoas, mediatizada por imagens’ (tese 4), a manifestacdo de uma sociedade do
espetéculo esta sujeita tanto a separacdo existente entre o red e a representacdo, quanto
a autonomizacd0 da representacéo diante do red: “Sempre que hga representacdo
independente, 0 espetacul o se recondtitui” (tese 18).

Por outro lado, de acordo com Rubim (2002, p. 04) a idéia da autonomizacéo das
representacbes presente em Debord, como condicdo da sociedade do espetéculo
confirma, a0 mesmo tempo, a perspicicia e intergticio do autor a0 novo que adapta o
contemporaneo, mas também os limites contidos em sua formulacgo tedrica:

Consderar a autonomizacdo das representagbes COmoO umM  Processo
imanentemente condenado, ao consolidar a cisao da totalidade sociad em red e
representacdo, termina por obscurecer tal percepcao, pois ndo a deixa entrever
0s potenciais contraditorios, configurados pela autonomizacdo das
representacies. A superacdo de tais deficiéncias exige que a temética sga
reinterpretada em outra constelagéo tedrica. (Rubim, 2002, p. 04)

Ainda segundo Rubim (2002), a cisio e a autonomizacdo das representagcOes na
percepcéo da sociedade do espetéculo, vidas a partir de um outro horizonte poderiam

apregoar 0 ponto da crescente mediacdo e midiatizacdo da relagdo do homem como o
mundo. Ou, em outras paavras, Rubim defende que td reflexdo pode posshilitar uma
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abertura a atudidade para a introducdo de “uma das probleméticas mais radicais da
contemporaneidade: a descoberta e a emergéncia de um novo mundo, midiatizado”.
(Rubim, 2002, p.04).

Nessa perspectiva, € oportuno ponderar sobre uma das particularidades que tem
caracterizado a sociedade contemporanear a propria espetacularizacd. Como ja
pontuamos anteriormente A sociedade do espetéculo, inaugurada nas reflexdes de
Debord, vem ganhando notoriedade no cen&io contemporéneo, em que a mediacdo e a
"midiatizacdo" crescentes permitem e edruturam a viabilizacdo do espetéculo: “toda a
vida nas sociedades nas quais reinam as modernas condigdes de producdo se apresenta
como uma imensa acumulacéo de espetaculos. Tudo que era vivido diretamente tornou
Se umarepresentacdo”. (Debord, 1997, p.17).

Por outro lado, também temos que consderar que gpesar do Sseu pioneirismo
critico a sociedade de consumo como um todo, Debord, em seu discurso libertério,
condena de forma acentuada a midia como viabilizadora da esséncia do espetaculo.
Nessa vertente, Rubim (2002) confronta uma visdo critica em relacdo a Debord (1997).
De acordo com Rubim, o espetaculo ndo pode ser visto gpenas como negativo, pois,
iguamente, tem seu lado positivo e deve ser percebido como intrinseco e necessario a
todas sociedades humanas. Para isso, 0 autor defende que o espetéculo ndo € obra da
midia, do poder capitalista ou qualquer outro agente contemporaneo, apesar de acionado
por muitos deles, mas uma"invencdo” daraga humana. (Moraes, 2005).

Com €feito, na vissto de Rubim (2002), o que ocorre na cena contemporanea
mididtica € que, hoje, 0 espetéculo deixou, numa propor¢do consideravel, o ambiente
religioso e politico, aos quais, normamente, era associado, € migrou, com amplitude,
para 0S meios de comunicagdo, tornando-se ndo gpenas uma afirmacdo soberba do
poder - espiritua ou palitico -, mas também vetor de sensibilizacéo e de convencimento.

Para Debord, ha na configuracdo contemporanea mididtica um poder aienante,
vetor do espetéculo. Em sua teoria, a verdade ndo encontra lugar para a sua existéncia,
afina, Debord defende que “a redidade surge no espetaculo, e o espetéculo é red”.
(Débord, 1997, p.15).

Pensar o pioneirismo conceitud de Guy Debord em La société du spectacle
poderia nos levar a tentar resumir sua teoria na frase "Anteiormente via-se a
degradacdo do ser em ter e agora chegouse a imperiosidade do parecer.” Na realidade,
nd ha como negar que as relagbes dos homens entre s foram adicionadas as imagens, o

gque dimensona em outros termos, 0 oportuno fetichismo das mercadorias. Além do
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gue, sem a obra de Debord, uma reflexdo vindoura sobre esse processo perderia uma
parte consderavel de seus sgnificados. Ou como bem pontua Fridman:

Debord expds 0 mecanismo que amortece consciéncias e divide o mundo entre
imagem e redidade: suas idéias, porém, apresentam esse fluxo total como um
bloco rigido que recebe a ‘adesdo positiva do espectador passivo. Sobra as
forgas sociais de contestacdo o ‘estranhamento total. Mas individuos, grupos e
classes estdo em permanente interagao/conflito, mesmo envolvidos na atmosfera
de isolamento absoluto de uma cultura que favorece a fragmentacdo e a
auséncia de higoricidade. Linguagens sd0 produzidas e eventualmente
desmontadas, apesar do mecanismo fundamental seguir intacto. O paco
também desaba, aqui e ai, mesmo que ndo desabe 0 cenario inteiro da
sociedade do espetaculo. (Fridman, 1998, p.08)

O fato € que o conceito de espetaculo, eaborado por Guy Debord na década de
60, encontrase em processo condante de inclusio a andise dos aspectos
comunicacionais da atudidade. E segundo Coeho (2006), ta conceito O pode ser
gpreendido se condderamos o0s seus vinculos com a teoria critica da sociedade
capitalista. A esse respeito o autor justifica:

Com essa afirmagdo, ndo estou querendo dizer que Debord foi um pensador da
Escola de Frankfurt, mas que as suas reflexdes apresentavam elementos que
permitem uma aproximagao com a perspectiva frankfurtiana. Max Horkheimer,
no seu texto “Teoria tradiciond e teoria critica’, publicado em 1937,
argumentava que um dos principais elementos de diferenciacdo entre essas duas
maneiras de se construir o conhecimento € que os conceitos da teoria critica séo
conceitos historicos. ndo pretendem dar conta da redlidade de todas as
sociedades em todas as épocas, mas procuram compreender reaidades

determinadas historicamente. (Coelho, 2006, p. 13).

Torna-se necessario, por conseguinte, ressaltar que o conceito de sociedade do
espetaculo em Debord é pautado na busca compreensiva para a descri¢do de um periodo
especifico da sociedade capitaista. Isto, conseglentemente, nos leva a uma outra
reflex@o, a de que este conceito, portanto, ndo deve ser usado, indiscriminadamente para
explicar a redidade socid contemporanea. Em outras padavras, como lembrou de forma
bastante pertinente Coelho (2006) quando afirmou que ha hoje, com certa freqiéncia,
uma neutrdizacdo da dimensdo critica presente na concepcdo origind de Debord.
Coelho (2006, p.14), citando o primeiro paragrafo do livro A sociedade do espetéculo,

defende que basta |1€-10 para que se atente para a dimensao historico-criticado conceito:
Toda a vida das sociedades nas quais reinam as condicbes modernas de
producdo se anuncia como uma imensa acumulacdo de espetaculos. Tudo o que
era diretamente vivido se esvai na fumaga da representacéo. (tese 1)
Ao anunciar a conjuntura histérica refletida nas “condigbes modernas de

producdo’, Debord afirma que € justamente na emergéncia de tais circunsténcias que
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surge a sociedade do espetéculo e as suas consequéncias negetivas, ja que nessa
vertente, na sociedade espetacular, segundo Debord, j& ndo ha abertura para
vivenciarmos nossas proprias experiéncias.

Debord com sua teoria critica da sociedade desenvolve o conceito de espetaculo
afirmando que a sociedade tornou-se passiva diante da imensa quantidade de imagens e
mensagens de cunho espetacular que lhe é ofertada diariamente. Assm, Debord defende
gue a sociedade exibe uma generdizacd do fetichismo da mercadoria, a0 mesmo
tempo em que se dastra por todos os ambientes da vida cotidiana. Como explica
Ezequid (2006, p. 140):

A sociedade capitdista fundamentada na mercantilizacdo de tudo e no
fetichismo generdizado produz espetaculo ininterrupto. Nele, o tempo, o
espaco, 0 lazer, a comunicagdo, a cultura e tudo o mais € perpassado pela
alienacd0. Assm, a sociedade moderna é a sociedade do espetaculo, reino
absoluto do fetichismo e do consumo, manifestando-se num mundo
fragmentado, separado. Essa é uma acusacdo grave, porém verdadeira. E para
combater a alienacdo total Debord propde a contestacdo total do capitalismo.

Para Debord, portanto, as relagbes que sd0 instauradas nessa sociedade
espetacular sB0 estruturadas por uma logica mercantil onde as pessoas estdo submersas
em inimeras imagens que as remetem exclusvamente as mercadorias. Dessa forma, 0
consumo se estabelece como resposta adequada a0 vazio, a0 “ndo-luga” em que as
pessoas imersas na sociedade do espetacul o se encontram.

Todavia, é imprescindivel esclarecer também que os “espetéculos’ ndo se
referem unicamente aos meios de comunicagéo, que para Debord (1997) configuram:se
como a “manifetacéo superficid mas esmagadord’, mas que se tornam peculiares
viabilizadores para uma contemplacdo passva de inUmeras imagens, e que, por IS,
acabam por trocar o vivido, 0 experimental, em todos os lugares, ndo s na prépria
midia. Td redidade, de acordo com a concepcdo presente em La société du spectacle
(1967), mostra que a vida nesta sociedade é pobre e fragmentéria, pautada na existéncia
de individuos que se véem forcados a contemplacdo e consumo passivo de imagens de

todas as coisas que ndo conseguem concretamente obter:

Ingdla-se 0 voyeurismo, olhar 0 que os outros sdo, ou agparentam ser! Na
inversdo extrema, a redidade torna-se imagem, e as imagens, redidade; a
unidade perdida na modernidade é recuperada pelo plano da imagem. Dessa
forma, quanto mais o individuo se reconhece nas imagens dominantes de
necessidade, menos compreende sua propria existéncia, seu proprio desgo e
vontade. Quanto mais aceita as imagens como verdade, menos sentido concede
asuaexisténciared. (Ezequiel, 2006, p. 141).
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N&o obgtante as mais digtintas variacbes do espetaculo serem contempladas e
consumidas via imagens, em condderdvel pacda por meo dos veiculos de
comunicacdo, jA que o0 processo de midiatizacdo € fato reforcado nas sociedades
modernas e tem assentado a adequacdo dos mais variados discursos, inclusve dos
religiosos a légica mididica e mercantil, a midiatizacdo ndo pode ser compreendida
como espetacularizacgo.

Na redidade, os meios de comunicacdo de massa podem até ser percebidos
como locais privilegiados de repercussio socid e legitimagdo de  discursos
contemporaneos, pois sdo detentores da capacidade de encurtar disténcias, ab mesmo
tempo em que posshilitan vivéndas planetdias e em real time e que
fundamentalmente, ndo precisam ser espetaculares. Em outra vertente, a concepcéo de
espetaculo € percebida como 0 movimento que gera a representacdo do red e sua
reformulaco ou transformacdo numadinamica, em gerd, de entretenimento e diverséo.

Dessa forma, na separacéo caracteristica entre midiatizacdo e espetacularizacéo,
também é presumivel a verificacdo de que a conexdo entre ambos os conceitos surge
guando congtatamos a indauracdo do estégio em que a construcéo e veiculagéo do
espetacular ja ndo podem ser vistas sem a mediagdo da midia, mas somente se esta auar
conjuntamente com outros atores socials produtores de espetéacul os.

Conforme afirma Debord, o espetéculo € tido como um eemento articulador,
pois 0 seu pape esta no estabelecimento de mediagBes entre as diversas dimensdes da
redidade socia capitdita. Em outras paavras, 0s VA&ios campos socias como a
religido, a politica, a economia, e a cultura, se tornam co-paticipantes da vivéncia e
concretizacdo da espetacularizacdo, t&o somente porque ha uma crescente predisposicao
gerd para drar a atencdo das pessoas, e iso € possivel mais eficazmente, por meio da
midia

Portanto, como esclarece Coelho (2006), a concepcdo do papel exercido pelos
melos de comunicacdo edta ardada a uma investigacdo sobre as caracterigticas da
sociedade enquanto uma totdidade articulada internamente. O autor ainda pontua que
“0 conceito de sociedade do espetaculo em Debord, esta vinculado a uma interpretacéo
materidida (marxista) da vida socid. Mas, s interpretacdo materidisa rgeta a
concepcdo do triunfo das imagens, rejeita também a nocdo de um triunfo dos objetos’.
(Coelho, 2006, p. 15).

Debord, entéo, vem audizar e complementar a concepcdo de Marx (1975),
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guando ele afirmava que no modo de producdo capitalista “as relacbes entre produtores,
nas quais se dirma o carder socid dos seus trabalhos, assumem a forma de relagéo
socia entre os produtos do trabaho”. (Marx, 1975, p. 81). Para Marx, portanto, as
relaghes socias entre dfaiate e carpinteiro passam a exisir como uma relacdo entre
casaco e mesa, na medida em que estas coisas s80 trocadas entre S, ndo em termos do
trabaho nelas materidizado.

Para Marx (1975) essa aparéncia das relagbes entre mercadorias como uma
relacéo entre coisas ndo € fasa. Ela existe; mas oculta a rdacdo entre os produtores, que
s80, na visdo do autor, as relagbes materiais entre pessoas e relagOes entre coisas.
“Chamo a isso de fetichismo, que estad sempre grudado aos produtos do trabalho,
quando sio gerados como mercadorias. E insepardvel da producio de mercadorias’.
(Marx, 1975, p. 81).

A teoria do fetichismo gpresentada por Marx é percebida claramente nas suas
criticas a economia politica classca Nessa conducéo, o fetichismo da mercadoria
tornou-se 0 padrdo universd no qua ha a ocultacdo das relagbes sociais nas formas
econdmicas do capitalismo, como por exemplo, quando o capita, e ndo a mais-vdia, é
tido como fonte de lucro.

A smplicidade do fetichismo da mercadoria faz dele um ponto de partida e uma
boa referéncia para a andlise das relagbes ndo-econbmicas. Sua andlise
estabelece uma dicotomia entre aparéncia e realidade ocultada (sem que a
primeira sgja necessariamente falsa) que pode ser levada fara a andise da
ideologia; discute relagdes sociais vividas como e sob a forma de relacfes entre
mercadorias ou coisas, 0 que tem aplicagdo na teoria da reificagdo e da
aienacdo. (Fine, 2001, p. 150)

A audizacédo e complementacdo do pensamento de Marx feita por Debord,
consstem na percepcdo do comparecimento das imagens nas relagbes sociais de
producdo, de troca, de consumo, e nas extensdes superestruturais que abonam essas
relacbes. Assm, para Debord (1997), o espetaculo vem a confirmar a vertente nercantil
das relagbes sociais capitdistas. Por isso, em La société du spectacle (1967), o autor
procura a apreensdo de um determinado momento da sociedade capitdista, quando a
l6gica da mercadoria esta imbricada em todas as dimensdes da vida socia. Ou €a, 0
mundo absolutamente contido e dirigido pela economia € 0 mundo espetacularizado,
onde a representacdo da redidade surge como redidade separada. Nesse mundo, a

dienacdo € ap mesmo tempo, materid eintelectud.
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Religido, Espetaculo e midia

Se patirmos do pressuposto que 0 homem tem uma esséncia naturalmente
religiosa, e que a rdigido, conforme nos € apresentada hoje, caracteriza-se por um
conjunto de normas, dogmas, liturgias, ritos e indituigbes que transportam oS seus
adeptos para a dimensdo relaciond com o sobrenatura, concluiremos que a rdigido
encontra-se onde 0s seres humanos vivem e se relacionam. Afind, ndo € novidade
dguma que, na higdria da humanidade, exigtiu, em todos os agrupamentos humanos,
em quaquer época, agum tipo de crenca. Portanto, ndo podemos negar que a rdigido é
um fendbmeno inerente a cultura humang, assm como as técnicas e as ates
Conseguentemente, nos dias de hoje, a religido também esta presente no “a”, nas ondas
tecnolégicas da comunicagdo virtudizada, nas imagens apresentadas exaudtivamente,
sendo amidia um dos veicul os de sua divulgacéo.

Nessa vertente, pensr a rdacdo exigente em reigido, midia e espetéculo €
refletir também sobre 0 cerne do discurso mididtico, potenciddmente dramético. As
narratives e personagens presentes na midia, de aguma forma, sBo dramatizados, a fim
de provocar emogdes, sga 0 riso ou a lagrima E isso é facilmente verificavedl nas
religides mididticas. Nos testemunhos e depoimentos dos atores rdigiosos, 0s
personagens que podem s rapidamente identificados, sG0 apenas imagens que
solicitam uma interpretacdo minima por parte de seus consumidores.

Esse processo de reorganizacdo da mensagem religiosa torna o discurso das
igrgas mididicas uma mercadoria. Com efeito, ancorados pelo conceito marxista de
fetichismo da mercadoria, que nos conduz para O entendimento que a mercadoria
esconde em sua aparéncia sedutora as relactes sociais de producéo e a sofrida labuta de
seus préprios produtores, esséncia da sociedade capitalista, podemos perceber que na
prética da producéo dos contelidos religiosos também estéo presentes aguns fatores que
configuram as religides e seus veiculos como uma mercadoria embaada e pronta para o
consumo. Dessa forma, 0 espetacular religioso acontece com base em uma moddidade
epecifica de fruicdo socid do espetaculo das imagens veiculadas pelas igrgas,
configurando-se como uma construcdo socid e discursva numa sociedade, que segundo
Lypovetsky (1988) e Baudrilard (1995), tem como o principa sustento dela e de seus
personagens, 0 consumismo, ja que todos estdo destinados ao consumo. Ou sga, o
individuo se rediza consumindo em um processo vertiginoso de imprecisio exigencid
e de autofagia permanente.

Ao propagar seus proprios contelidos, as organizagOes religiosas eaboram
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seus discursos da maneira que mehor convém para a demongracdo de produtos
relevantes, cuidadosamente embaados e, por meio do espetaculo mididtico, transmitem
uma ideologia vinculada, em sua essincia, aos interesses econdmicos das proprias

Ingtituigoes.
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