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Resumo

Reconhecidamente 0 mais acessivel e popular dos meios de comunicacdo no Brasl, o
radio é, potencidmente, um importante diado do controle sociad das politicas publicas.
Prova disso é que muitos radidistas de todo o pais vém desempenhando um importante
papel transformador da redlidade em seus territorios locais. Dados recolhidos junto a
155 radidistas de 142 emissoras de diferentes naturezas e expressdes sobre a formacéo
que buscaram e ainda buscam para 0 exercicio de suas atividades cotidianas, nos
permitem refletir sobre a possivel ressignificacéo do rédio a partir da conscientizacéo de
seus comunicadores para 0 papd educativo que ambos tém a desempenhar no almejado
protagonismo cidadéo.
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I ntroducéo

A busca dos varios cen&ios e das muitas respostas que circunscrevem O
problema da sub-vaorizacdo do radio e do radidita na implementacdo e no
acompanhamento das politicas pulblicas no Brasl tem motivado e direcionado minha
atividade académica e profissond na Gltima década e meia.

Pelo fato de atuar diretamente na criagd e gestdo de projetos e produtos de
comunicagdo para radios e radididas junto a 6rgdos governamentais, entidades do
terceiro setor e aps movimentos populares e sndicais, tive a possibilidade de  vivenciar
a0 menos parte da complexa redidade de centenas de pequenas e médias emissoras, de
variadas expressdes e em diferentes regides do Brasl. Essa experimentacéo regular tem

demongtrado a importéncia de se trabdhar pela vdorizacdo do veiculo e pea
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qudificacéo do papel protagonista do radidista na mediacdo das questbes de efetivo
interesse socidl.

A primera ssematizacdo dessas experiéncias me foi possivel em 2002, a0
discutir a parceria estratégica como uma terceira via para o relacionamento com o rédio
e a patir desses referenciais, desenvolver uma metodologia de gestéo e avdiacéo de
redes teméticas de parceria e cooperacéo (GOMES, 2001).

A segunda oportunidade de reflexdo materidizorse em 2003, através do
higérico da montagem de um sSsema de comunicacdo envolvendo federagbes de
trabalhadores de 25 estados do Brasil e mais de 600 programas de rédio coordenados
por sindicatos de traba hadores rurais (GOMES; GOMES, 2003).

A terceira experiéncia, mais recente e que procuro agui Sintetizar, refere-se ao
desafio de pesquisar e refletir sobre 0 pape dos radidistas populares no ambito das
politicas publicas e no campo do controle socia, aqui entendido como a participagdo da
sociedade na definicdo, gestdo e no acompanhamento das acbes de governo como define
Vadla (1998). Este estudo pate de dgumes agles voltadas a formacdo de radidistas
desenvolvidas na Choré®, até ento consideradas inovadoras e passiveis de reproducéo e
gue edimularam a discussio de problemédicas locais a partir do reconhecimento das
politicas plblicas nacionais. E sdo problematizadas a fim de compreender o motivo pelo
qua, no contexto democrético que redefiniu as relacbes entre 0 Estado e a sociedade
civil apds longo periodo de regime militar, o réadio anda € pouco envolvido com as
politicas publicas mesmo sendo uma concessao publica e um dos meios de comunicacéo
mai's acessivels e populares no pais.

Desenvolvido no Programa de PoOs-Graduacdo da Escola de ComunicacOes e
Artes da Universidade de S0 Paulo (GOMES, 2007) entre 2004 e 2006, este estudo
procura contribuir no redimensonamento dos muitos desafios ingalados no campo da
comunicacd0 sobre o0 estudo da diversdade do rédio brasileiro no que tange a sua

programacdo e a formacdo dos que estdo cotidianamente a frente dos microfones das

3 Ccom sede na capital de S8o Paulo, a Oboré é uma empresa de comunicaggo criada em 1978 por entdo estudantes,
jornalistas e artistas que atuavam militantemente na imprensa universitaria e aternativa assessorando os movimentos
sociais e sindica de trabahadores na montagem de suas estruturas de comunicagdo em tempos de ditadura militar. A
partir de 1993, através de seu recém-criado Nlcleo de Réadio, passa a aplicar o conceito de réadio cidada a toda
emissora disposta a abrir parte de sua programagdo a causa publica, independente de seu tamanho ou express3o.
Propde-se também a atuar com radiocomunicadores populares e comunitarios através de cursos tematicos e oficinas
de radiojornalismo, municiando as emissoras com produtos radiofénicos centrados na valorizagdo das politicas
publicas, especiamente sallde, cultura, educagdo, agricultura familiar, desenvolvimento local, meio-ambiente, misica
e direitos. Seu pressuposto € que essas pequenas e médias emissoras, uma vez atuantes e integradas, funcionam como
um vaioso apoio as acdes de desenvolvimento sécio-econdmico e cultural dos seus municipios e de suas
comunidades.
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emissoras. O objetivo deste texto, portanto, € falar da construcdo e dos resultados desta

pesquisa, desenhar 0 Seu percurso e esclarecer suas intengoes.

Um trajeto recongituido

Eis a grande questéo motivadora da pesquisa 0 que fdta para cumprir-se o
encontro do radio com as politicas publicas se 0 veiculo, dém de popular, € um &jil
vetor no esclarecimento, acompanhamento e também na fiscaizacdo dessas politicas?

A busca das possivels respostas foi orientada por um sistema de hip6teses, cujo
aspecto centrd condderou que os radidistas, assm como a maioria da populacdo
brasleira, ndo tinham muito que dizer sobre as paliticas plblicas porque desconheciam
ou eram pouco informados sobre quais s e como funcionam politicas.
Entretanto, quando passam a conhecé-las, a compreendé-las e a relacionéd-las com as
guestdes cotidianas locals, 0s comunicadores se auto-convocam para 0 Sseu pape
protagonista e passam a assumir, na prética, a funcéo do chamado controle social.

As opgdes e os procedimentos tedrico-metodologicos da pesquisa foram
bascados no Modelo Metodologico desenvolvido por Lopes (2001). Assumem 0
assento materidista e didético utilizado no método interpretativo e as teorias que
dinhavaram td andlise no campo da Comunicacéo no Brasil: partem da década de 30,
com a Indidria Cultura, e chegam aos estudos transdisciplinares aqui fundamentados
nes assartives tedricas de Paulo Freire e Boaventura de Sousa Santos sobre a
necessdade de um conhecimento cientifico comprometido com a transformagéo e
emancipacdo dos homens e da sociedade.

O universo da pesquisa refere-se a 577 emissoras de rédio das quais 169 sdo
comercias (AM e FM) e 408 so comunitéias. Indaadas em 536 municipios de 24
edtados do Bradl, juntas, cobrem 92% do teritdério naciond: 4.131 dos 5.507
municipios brasileiros. As 142 emissoras destacadas como amostra da pesquisa refletem
25% deste universo e subdividemrse em 34 emissoras comercias (25% da amostra) e
108 comunitérias (75% da amostra). Indaadas em 136 municipios de 19 unidades da
federac@o, essas 142 emissoras, juntas, cobrem 1.898 municipios de 20 estados (34% da
federagcdo) e atingem, potenciamente, 13,7 milhdes de pessoas. Foram estudadas desta
amostra as grades de programacdo de 78 emissoras e andisadas as trgjetorias de
formagdo de 155 radidistas atuantes nessas 142 emissoras sediadas nos 136 municipios
de 19 estados.
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Conduzida pela compreensio didética de mundo, esta pesquisa privilegiou sua
andise no produto e nas condigdes de producdo — humanas e maerias — em que o
negécio do radio eda inserido. Nessa ldgica, 0 primeiro movimento de investigacéo foi
quantificar e qudificar o desencontro do radio e das politicas plblicas a partir da
andise de grades de programacd0 de 78 emissoras comercias e comunitarias,
evidenciando uma reflexdo do ponto de vista de classe socid e das condigbes de
producdo, consumo e vivéncia cultura. O segundo paso foi andisar tanto a trgetdria
quanto as demandas de formacdo de 155 comunicadores atuantes em 142 emissoras
comerciais e comunitérias. E o terceiro movimento foi conhecer as trgetdrias de seis
radios de baixa poténcia indaladas na cidade de S0 Paulo, cujas narraivas puderam
contextudizar os desafios que a redidade impBe as comunidades populares que tém
nessas pequenas emissoras um canal de luta pelainclusdo e cidadania.

Frente ao retrato recongtituido do r&dio e dos radidistas pesquisados, mais e
novos desafios sG0 problematizados sob a dtica da razéo cosmopolita defendida por
Santos (1995; 2004) a fim de refletir sobre as condigbes necess&rias para a possivel
mudanca do perfil do réadio e de sua gproximacdo com as politicas plblicas. Esta etapa
fo também fundamentada na perspectiva gramsciana (GRAMSCI, 1968; 1991) da
congtrucdo de novos sstemas de diancas sociais como forma de se contrapor a
hegemonia e na ldgica freiriana (FREIRE, 2003) de que os niveis de consciéncia do ser
humano trandtam da sua forma ingénua a sua forma critica - passagem provocada
essencidmente pelo didogo argumentativo e pela podura reflexiva e critica perante a

vida

As grades de programacéo das emissor as

As grades de programagdo de 78 emissoras (19 comerciais e 59 comunitérias)
foran andisadas como enunciados discurdvos (BAKHTIN, 2003); portanto,
reveladores até mesmo do grau de capacidade das emissoras de auto-definirem suas
vitrines comunicacionais. Apenas 23 das 78 emissoras  estudadas (29%) conseguiram
efetivamente retratar sua programacdo de forma detahada, traduzindo certo crité&io e
cuidado na definicdo e montagem de sua programacdo. Porém, a pobreza dos seus
enunciados dificlltou uma andise mas profunda do retrato da programacdo dessas

emissoras a partir das grades apresentadas.
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Como procedimento inicia para descricdo e andise do objeto, as grades foram
classficadas a partir de suas figuras juridicas — comercias e comunité&rias. Das 78
grades, 19 referem-se a emissoras comerciais (17 AM e 2 FM) e 59 a comunitarias. As
grades das comerciais revelaram que emissoras tém média di&ia de 18 horas de
funcionamento, com inicio da programecdo por volta das cinco da manha e

encerramento as onze da noite. Apenas duas emissoras AM (10%) operavam 24 horas.

Condderando 0s géneros radiofbnicos aqui tomados em suas trés formas
clésscas — Jorndigtico ou Informativo, Musical e Variedades - , congtatou-se que mais
de 50% do hor&io dessas emissoras esta preenchido com programas musicais, estilos
notadamente sertangjo, jovem guarda, forrG, brega, axé e musica popular brasileira Dez
dessas emissoras (53%) registraram de dez a vinte horas dedicadas apenas a misicas. O
notici&rio jornalistico preenche, em media, trés horas da programacéo diarias dessas
emissoras (17% do total da programacdo), jé& considerados os 60 minutos da Voz
Brasl, programa oficid do governo brasleiro produzido em conjunto pela Radiobrés,
Camara dos Deputados, Senado Federa e poder Judici&rio, e de veiculagdo obrigatoria
nas emissoras de todo o pais. No género Variedades foram considerados também os
programas de temas esportivos, religiosos e de prestacdo de servicos. Os temas
esportivos ocupam, em média, 60 minutos da programacdo didria das emissoras, durante
a semana, mas cerca de trés horas nos finais de semana, especidmente aos domingos.
Doze das dezenove emissoras (63%) mantém programacéo religiosa, marcadamente
catdlica, em média 70 minutos diarios, inclusve com recitacdo do terco e transmisséo
da missa da paroquia loca. O restante do horério esta voltado a prestagdo de servigos
como tempo e temperatura, hora certa, resultados da loteria esportiva, hordscopo,
boletim policid e as tradicionals revidas radiofbnicas — programas de variedades com
participacd0 de ouvintes, solicitacdo de mudcas, letura de catas e citacdo dos
aniversariantes do dia. Importante destacar que sG0 nos espacos desses programas de
variedades que, normamente, sdo inseridos 0s temas voltados & salde, cidadania e

educacdo, apesar de ndo estarem referidos nas grades, de forma explicita.

As grades das comunitarias, por sua vez, apontaram média didaria de 16 horas de
programacao, a maioria com inicio por volta das seis da manha e encerramento as dez
da noite. Apenas cinco emissoras (8%) funcionam 24 horas, sendo que da meia-noite &

sais da manha todas operam no automético, com programacdo musica.
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O género Jorndidico ou Informativo preenche, em média, 90 minutos diaios
dessas grades, j& considerados os 60 minutos obrigatdrios reservados a Voz do Brasil.
Importante destacar que, para vinte das 59 emissoras comunitarias  (34%), este materia
que presta contas das agbes dos trés poderes da Republica é o Unico notici&rio
disponivel na programacao; para outras 27 emissoras (46%), dém da Voz do Brasl, o
tempo reservado a noticias jorndigticas varia de 20 a 60 minutos, apenas. O género
Musica representa 69% da programacdo did&ia das comunit&ias. ocupa onze das
dezesseis horas totais nas quais prevdecem os ritmos sertango, forrd, brega, rock,
reggee e jovem guarda.

O género Variedades ocupa, em média, quatro horas da programacdo didria
dessas rédios. A leitura detalhada da descricdo desse programas aponta para um grande
nimero de entidades e indituigbes que encaminham contelidos radiofonicos prontos
para veiculacdo — como € 0 caso da Oboré, Sebrae, Pastoral da Crianca, Sesc/Senac, Ital
Culturd, R&dio Senado, Radio Camara e Supremo Tribund Federd — ou que tém
epaco reservado para divulgecdo de suas atividades inditucionals a0 vivo, cOmo
Sndicato de Trabahadores Rurais, Sindicatos de Servidores Publicos, Conselhos
Comunitarios de Seguranca (Conseg), Consdhos Tutdares, Policia Militar, Alcodlatras
Anodnimos, Associagbes de Moradores, Camaras Municipais, Prefeituras e Secretarias
Municipais. Ainda no género Vaiedades incluemrse o0s programas reigiosos,
marcadamente de expressdo catdlica e evangélica, presentes em 80% dessas rédios e
ocupando cerca de duas horas diarias de suas programagbes. Além dos servicos de
utilidade publica (oferta de empregos, dicas sobre 0 mercado de trabaho, denincias e
reclamacOes de moradores da regido e dicas culturais), as grades das comunitarias séo
marcadas por temdticas diferenciadas como, por exemplo, programas recredtivos,
educacionais e musicais para 0 publico infantil, conversas com adolescentes, fofocas do
mundo atigtico, resumo das noveas, horéscopo, aniversariantes do dia, dicas sobre
nutricdo e educacdo adimentar, consghos veterin&ios para cuidados com os animas
domésticos, dicas de salide e beleza, Smpatias, cobertura de campeonatos de futebol de
varzea, dicas de pechinchas e permutas, sorteios, piadas, leituras de textos e cronicas e
presenca de professores ao vivo na radio para falar sobre as atividades da semana na
escola
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O perfil dosradialistas

Dos 155 radididas pesquisados, 34 atuam em emissoras comercias, maioria
expressva nas ondas médias, e 121 em radiodifusio comunitaia de baixa poténcia
Degte totd, 82% sd0 homens e 18% mulheres. No sub-sistema comunitario, 85% séo
homens e 15% mulheres e o0 percentual de género nas emissoras comerciais € 70 e 30%.
Dos 155 radidistas pesquisados, 92 possuem idade entre 30 e 45 anos. Nas 34
emissoras comerciais, 70% dos radidistas Stuamse nedta faixa etaria. Sessenta por
cento dos 121 radidistas comunitarios acusam idade entre 30 e 45 anos. Cinco por cento
dos radidistas das emissoras comerciais tém menos de 30 anos e 6% entre 46 e 70 anos.

No sub-sistemna comunitério, 30% tém menos de 30 anos e 26% entre 46 e 65
anos. Setenta e seis por cento dos 155 radidistas pesquisados tém até dez anos de
trabalho na mesma emissora e 58% n&o refere atuacdo em outras rédios sendo na atud.
Em termos comparativos, 50% dos radidistas comunitérios tém até 10 anos de trabaho
na emissora, caindo para 44% 0s que auam nas comercias. Setenta e dois por cento
dos radidigas comunité&rios (87) trabdham em regime voluntaio. Um radidisa
informa que trabdha sem remuneracd em uma rédio comercid, dentre os 34
pesquisados.

Os oito departamentos considerados tradicionais em empresas de radiodifusdo -
Juridico, Pessoal, Artigtico, Jorndistico, Técnico, Comercid, Promocdo e Atendimento
(pUblico) — foram reordenados em quatro grandes &eas para facilitar a classificagcéo das
149 funcbes relacionadas na pesquisa peo grupo de radidigtas. Juridica, Técnica,
Programacéo (Artistico / Jornaligtico) e Gestdo (Pessod / Comercid /Promogao/
Aliancas e Parcerias).

Na letura segmentada, dos 121 radidisas comunit&ios, 65% auam na
programacd0 da emissora e 55% deles edd0 ligados a gestdo. Percentual similar
desenvolve dividades ligadas a programacdo e gestédo nas comercias. 62% e 53%,
respectivamente.  Oito radidistas auam em duas ou mas fungdes nas emissoras
comercials, sendo que, em cinco casos, assumem também os microfones. Trinta e sais
dos 121 radidistas das emissoras comunitarias desempenham duas ou mais fungbes em

suas réadios sendo que, em 72% dos casos, também fazem uso regular dos microfones.
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Trajetorias de formacdo

Dos 34 radididas auantes em emissoras comercials, onze (32%) referiram
formacéo superior completa, quairo em Comunicacdo Socid. Quatro radidistas anda
estavam cursando o ensno superior (12%), trés no Jornalismo. Dezoito comunicadores
(53%) tnham ensno médio completo e gpenas um referiu Ndo ter concluido o 2° grau.
Esses dados especificos indicam que agpenas sete radidistas que atuam no radio
comercial buscaram na educacdo formal a habilitacdo para auar na aea. Dos 121
radidistas comunitérios, 22 (18%) tinham formacdo superior completa, trés em
Comunicacdo. Onze comunicadores (9%) anda estavam no ensino superior  (um na
&ea da Comunicacdo) e seis (5%) no ensno médio. Dez comunicadores (8%) ndo
concluiram engno fundamenta e 71 (59%) tém ensno médio completo. Nesse
subsstema comunitério, os dados apontam que dos 121 radidistas apenas quatro
buscaran sua formagd no teritdrio da educacdo forma. Em sintese, 65% dos
radiaistas da amostra tém até o ensno médio. Apenas 7% dees buscou sua formagéo
de comunicadores nos processos educativos formais, apesar de existirem cursos
especificos em Ré&dio e TV oferecidos em nivel superior e com certificacdo peo MEC.
Pode-se conduir, portanto, que a formacdo em r&dio eda teritoridizada,

fundamental mente, nos espacos educetivos néo-formais.

For macéo especifica

Setenta e seis por cento dos comunicadores das radios comerciais e 57% dos
comunicadores comunit&rios buscaram formacdo especifica na a&ea desde que
comecaram a auar profissonamente no radio, 0 que denota um ato indice de interesse
dos 155 radidistas pesquisados em se capacitarem para suas atividades. Mas cerca de
40% da amostra nunca fez curso dgum - nem na &ea radiofénica nem em contelidos -
desde que comegou a auar, profissond ou voluntaiamente, nos microfones da
emissora, 0 que também é um indice dto.

Importante destacar que as referéncias a0 tipo de curso redizado remetem a
atividades de reciclagem ou de habilitacdo para determinadas tarefas cotidianas, como
locucdo, reportagem ou informética, tratando-se, portanto, de experiéncias de formacdo
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ligadas a educacd ndo-formd. Os oito tipos de cursos mais citados na amostra,
Independentemente  da classficagdo das emissoras, foram Locucdo (64 citagdes);
Entrevisa / Reportagem (37 citagdes); Informética (36 citagbes); Administracdo e
Gerenciamento (33 citagdes); Linguagem radiofénica (28 citagdes); Marketing (27
citacOes), Redacdo (27 citaghes) e Técnicas de Jornadismo (25 citagbes). Na &rea de
contelido, dos sete temas apresentados como opgdo, foram o0s mas citados,
respectivamente, Comunicacdo (40 citagdes); Crianca e Adolescente (30 citaghes);
Educacdo (28 citagdes), Cultura e Arte (26 citagbes); Direitos / Cidadania (25 citagOes),
Meio Ambiente (22 citagOes) e Satide ( 20 citagOes).

Asdemandas de formacdo

Por fim, para qudificar a demanda sobre o tipo de formacéo que mas gudaria
os radidisas a melhorar sua atuacd na emissora, foi solicitado, em pergunta aberta,
gue registrassem 0s trés temas ou assuntos mais importantes. Todas as referéncias e
asuntos foram clasdficados em &eas para facilitar a andise das respodas. A
classficacdo da tabda de assuntos condderou as quatro grandes &ess. Juridica,
Técnica, Programacéo e Gestéo.

A aea da Programacéo é a que mais demanda interesse em aperfeicoamento ou
reciclagem profissond por pate dos radidistas das emissoras comerciais. 51 das 84
citagdes do grupo (60%). O incentivo as atividades jorndigticas da emissora, técnicas de
entrevidas, reportagens e producdo de textos, locucdo, linguagem radiofonica e técnicas
de radio foram os temas de interesse mas citados. Assuntos, dias, pertinentes aos
curriculos formais oferecidos pelos cursos superiores especificos na aea do radio.
Discussfes sobre modelos de programacdo e encontros para qualificagdo profissona
s igudmente citados como relevantes. Com relacdo aos contelidos de programacéo,
conhecimento de temas como Salde, Direitos e Cidadania, Educacéo e Politica estdo
entre os mais citados. Houve também referéncia a assuntos ligados a0 Meo Ambiente,
Previdéncia Socia, MUsica e Economia

A &ea da Gestdo, que reline temas ligados a administracéo, gerenciamento e
sustentacdo financeira da emissora, recebeu 19 das 84 citaghes. treze ligadas a
sugtentabilidade e seis & administragdo do empreendimento, com destaque para agfes de

marketing, promocdo de eventos e venda de publicidade. Na érea Técnica (8% das
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citagbes), verificase demanda para audizacdo nos assuntos ligados as novas
tecnologias. N&o houve referéncias a &ea Juridica.

Também no sub-sstema das radios comunitérias a &ea da Programacéo € a mais
glidtada pelos comunicedores para implementar suas dividades cotidianas na
emissoras 220 das 315 citagbes totais do grupo (70%). Temas como locucéo e
apresentacdo de programas e organizecdo da programacdo da rédio sGo os de maior
interesse. Das 147 citagbes de conteldo de programacdo, Direito e Cidadania
(31citaches); Salde (27) e Educacdo (22) sfo 0s temas que mais interessam a esses
radidisas para melhorar sua auacd no rédio. Também foram citados de forma
importante assuntos ligados a Cultura (16), Comunicacdo (14), Meio Ambiente (12),
noticias jorndidticas (11) e conscientizagdo politica (6). Outros temas referidos foram
Humor, Mudca, Crianca e Adolescente e Agricultura A questéo da administracéo,
gerenciamento e sustentac@o financeira da radio (&rea da Gestéo) foi destacada em 56
das 315 citaghes gerais deste grupo de radidistas. Assuntos juridicos referentes a
legidacdo das rédios comunitérias obtiveram cinco citages e a &ea Técnica 19, com
destaque para os assuntos ligados a montagem de estudios, antenas, manutencdo e

acess0 as informagBes sobre novas tecnologias.

Retrato falado

Analisados de forma conjunta, os dados anteriormente expostos gpontam que o
universo do réadio estudado nesta pesquisa é apresentado aos ouvintes por homens com
idade entre 30 e 45 anos, com 2° grau completo, formacdo especifica em Locucéo e
Técnicas de Entrevita e Reportagem e com conhecimentos basicos de Informédtica.
Antigo na emissora, esse radidigapadrdo ja paticipou de cursos, seminarios ou
oficinas sobre Comunicagdo, Crianca e Adolescente, Educacdo, Cultura, Cidadania,
Meio Ambiente e Salide.

Esse comunicador conddera, essencidmente, que atividades de reciclagem e
gperfeicoamento na &ea do Jornalismo (técnicas de entrevistas, reportagens e producéo
de textos) e na &rea da Gestéo (para aprender a organizar modelos de programacéo e a
udentar financeiramente seu programa ou Sua emissora) poderiam  colaborar na
melhoria de sua atuacéo profissond.

Como contraponto a este perfil, os dados da pesquisa também agpontam que um

entre cada trés comunicadores do radio nunca fez curso dgum - nem na &ea
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radiofbnica nem em conteldos - desde que comecou a auar, profissona ou
voluntariamente, nos microfones de alguma emissora.

Dos dados recolhidos especificamente no sub-sistema da radiodifusdo de baixa
poténcia, evidencia-se, dém das dificuldades de legdizacdo e de auto-sustentacdo da
emissora, uma grande demanda de formacdo em locucdo, apresentacdo de programas e
redacd0 de noticias. Referéncias a fadta de conhecimento para organizar a programacdo
da rédio e produzir contetidos de programacéo, diada a fata de acesso e habilidade em
trabahar com as novas tecnologias, incluemrse entre as deficiéncias locdizadas entre
esses comuni cadores populares.

Olhando para as 79 grades de programacdo das emissoras, mesmo com as ja
citadas dificuldades de andise em funcdo da pobreza de seus enunciados, verificase
gue retratam um rédio que opera, em meédia, 17 horas didrias, das quais 60% é dedicada
amusica; 30% aos programas de variedades e 10% a0 notici&rio jorndistico.

Um owinte ligado em tempo integrd nesta emissora-padrdo, invariavemente
ouvird mais de dez horas de misica, de egtilos sertango, jovem guarda, forré e brega
Ouvira cerca de hora e meia de programacdo religiosa; uma hora de notici&io ou debate
esportivo e duas horas e mea de variedades — momentos que permitiréo a ele (ou a €a)
acompanhar a previsdo do tempo e da temperatura na sua cidade e regido, conferir a
hora certa e os resultados da loteria esportiva, divagar sobre as surpresas que 0 seu Signo
do zodiaco lhe reserva, audizar-se sobre as agfes da policia e do movimento das
delegacias aravés do boletim policid e saber quem sdo os aniversariantes do dia. Temas
de salde, educacdo e cidadania ocupard nNdo mas que quinze ou vinte minutos de seu
tempo. Ouvird também duas horas de noticias: uma hora da Voz do Brasil e mais uma
hora de outras informagdes locals, nacionais e, eventuadmente, internacionas.

Se ese owinte ediver sntonizado em uma das 59 radios comunitarias da
amostra, terd mais chance de passar um recado ao vivo ou reclamar dos problemas da
sua rua ou do seu bairro. Podera também conhecer as ofertas de empregos na sua regiéo,
saber das reunifes de sua associacdo, atualizar-se com as fofocas do mundo artistico,
owir o resumo das novelas ou acompanhar as Smpatias quentes para aguele dia
Grande posshilidade também de passar vaias horas embaado a0 som de hinos
evangdlicos e sermdes religiosos. Tera chance de ouwvir o Plantdo Salde, produzido pela
Oboré. O programa A Gente Sabe, a Gente Faz, do Sbrae. O Viva a Vida, da Pastora
da Crianca A Prosa Rurd, da Embragpa Ou ainda os programas ingtitucionais do
Sndicato de Trabahadores Rurails, dos Servidores Publicos, dos Consdehos
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Comunitarios de Seguranca, dos Consdhos Tutdares, da Policia Militar, dos
Alcodlatras Anbnimos, das associagfes de moradores e dos poderes locais como
Camaras, Prefeituras e Secretarias Municipais.  Noticia jorndistica, mesmo, este
ouvinte sb saberd das oficials, uma vez que 34% dessas emissoras tém nos 60 minutos

daVVoz do Brasil o tnico espaco dedicado ao notici&rio.

Conclusao

Afora as condicionantes tradicionais ligadas a0 mercado e a0 projeto empresaria
e politico das emissoras, um novo perfil do radio pode ser desenhado, em grande parte,
por seus comunicadores. Dai a importancia de agdes que colaborem para a ampliacdo do
repertdrio informativo e smbadlico dos radidigtas, resgatando o papd educador que lhes
€ peculiar. Trata-se, em sintese, de colaborar na construgdo um outro universo de
representacaéo e de atuacdo socia para o radio, onde cada emissora é preposto do estado
brasileiro para 0s servigos de comunicacdo aravés da radiodifusio mas até agora néo
esta quaificada para agir em nome da causa publica.

No Brasil contemporaneo, onde as novas tecnologias ocupam espaco importante
no cotidiano, o r&dio ainda é a mais acessivel fonte de informagdo e um forte formador
de opinido para grande parcela da populacéo do pais que ndo sabe nem ler nem escrever
nem contar (RETRATO..., 2005). Importante relembrar que dos atuais 182 milhdes de
brasleros, 121 milhGes tém mais de quinze anos, dos quais 14 milhdes e 700 mil sdo
andfabetos. Como aproximadamente 1/3 da populagéo adulta tem menos de quatro anos
completos de edstudo, edtatisticamente, 40 milhdes de brasleiros sdo consderados
andfabetos funcionais. Tais dados legitimam o radio como um meo de comunicacéo
anda mais importante na vida da Nagdo por seu papel educativo e pela sua auacéo
possivel e necessaria no terreno da educacdo ndo-curricular.

Entretanto, esse valor educativo e cidaddo atribuido a0 veiculo carece de ser
eculpido no repertorio dos proprios radidistas. Elevar o nivel de conhecimento e de
conscientizacdo dos comunicadores para que ees estgam também habilitados para
conversas mais consistentes com 0 seu publico é ressgnificar o rédio para uma atuacéo
cooperante e concomitante N0S Muitos espacos educativos que se propdem ao servigo da
democracia. E devolver ao rédio seus ouvidos, que aos poucos foram se ensurdecendo, e
convocar de seus microfones outras padavras, agora musculadas por sua consciéncia

critica.
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